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VELIMIR CURGUS KAZIMIR
Uvod

Mediji i drustvena stabilnost

Suzavanje tema, odnosno marginalizovanje svih drugih tema osim izbora, kontekst su
i obelezje stampanih medija u Srbiji u periodu januar - mart 2016. Za razliku od najava
politiCara, pa i nekih medija koje smo analizirali, ova izborna kampanja i javha nadmetanja
nisu bili onakvi kakve smo ocekivali. MozZda su se i sami politicari i hronicari politickih prilika
uplasili mogucih posledica. Nema druge teme koja bi na bilo koji nacin istisnula izbore.

Kao i u prethodna Cetiri tromesecja, i u ovoj analizi empirijske gradje primenjen je isti metod-
oloski pristup. Za jedinicu analize uzet je jedan tekst. Sama analiza predstavlja kombinaciju
dva istrazivacka metoda: (a) analize sadrzaja, koja je bila usmerena ,odredenim teorijsko-hi-
potetickim okvirom ... kojim se stvara objektivna i sistematicna iskustvena grada o sadrzaju
drustvenog komuniciranja, koja omogucuje izvodenje relevantnih zaklju¢aka o drustvenom
kontekstu u kojem se komuniciranje odvija"," i (b) diskurzivne analize, koja nam je omoguci-
la da razlicite, epistemicki i metodoloski nesamerljive,? autorske interpretativne strategije
i uredivacke politike koje odrazavaju predstave razlicitih, pre svega ideoloskih i politickih,
diskurzivnih realnosti, razumemo kroz analizu njihovih specificnih diskurzivnih znacenja.

U interpretativnom smislu, radi lakSe organizacije teksta, analiza je, bas kao i u sluc¢aju pre-
thodnih izvestaja, podeljena u dve celine koje se odnose na: (a) analizu kvantitativnih poka-
zatelja prikupljenih uz pomo¢ analize sadrzaja, i (b) diskurzivnu analizu kvalitativhe grade
izvucene iz tekstova koji su usli u uzorak istrazivanja.

Redukovanje tematskih interesovanja i fokusiranje medija na temu izbora imalo je za pos-
ledicu znacajno prosirivanje broja aktera (licnosti) koji se pojavljuju na naslovnicama. U
ovom tromesecju bilo ih je dvostruko vise nego Sto je to uobicajeno. Licnosti, i to ne samo iz
politickog Zivota nego i onog oko njega, preuzimaju primat na naslovnicama dnevnih novi-
na. Politika kao tema suvereno vlada naslovnicama. Kao da mimo nje nema drugog Zivota,
ni interesovanja. Kada je tri Cetvrtine tekstova posveceno pre svega unutrasnjoj, a potom i
spoljnoj politici, izgleda kao da nista drugo osim politike i ne postoji. Sve druge kljuéne teme,
poput Evropske unije ili ekonomije, ne postaju samo neistrazena veé i krajnje nezanimljiva
podrugja.

Na vrhu liste aktera ponovo je ubedljivo premijer Aleksandar Vuci¢ sa 661 tekstom. Na
znacajnom odstojanju za njim su Tomisla Nikoli¢, predsednik Srbije, sa 232 teksta, i lvica

1 S. Gredelj, S onu stranu ogledala, Beograd: Istrazivacko-izdavacki centar SSO Srbije, 1986, 19
2 G. Couvalis, The Philosophy of Science, London, Sage Publications

10

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Daci¢ sa 225. Kriticka ocena Vuci¢evog delovanja nalazi se u svega 32 teksta (4.84%), a onih
pozitivnih jo$ je manje - samo 16 tekstova (2.42%). Preko devedeset odsto tekstova je neu-
tralno intonirano. Stampani mediji su u ovom periodu dva puta kriti€niji u odnosu na pred-
sednika Tomislava Nikolica — 9.05% (21 tekst), dok su prema Dacicu jos kritiCniji — 12.44%
(28 tekstova). U tom pogledu u redosledu se nista znacajnije ne menja.

Nema velikih promena ni u odnosu na rad Vlade. Od 202 teksta posvecenih Vladi ukupno je
19 negativno intoniranih (9.41%).

Od inostranih politicara ubedljivo na prvom mestu je Vladimir Putin koji se pominje u 111
tekstova, sa 10.81% pozitivno intoniranih. Barak Obama se pominje u 44 teksta od kojih je
6.82% negatvnih. | to je situacija koja je vladala i u prethodnoj godini. Kod tako velikog broja
aktera vrlo je zanimljivo i kako negativna intonacija boji karakter celog teksta.

Analizirali smo, najzad, ucesce “neimenovanih izvora” u strukturi novinskih tekstova i utvrdili
da prosecno 20 odsto tekstova pripada ovoj specificnoj medijskoj porodici. Kad pogledamo
strukturu Zanrova unutar kojih su zastupljeni ,neimenovani izvori“ mnogo stvari ¢e nam biti
jasnije. Na prvom mestu su vesti sa 26.96%, potom izvestaji sa 25.12% i ¢lanci sa 17.19%
informacija iz “neimenovanih izvora”. Da vesti budu glavni generator “neimenovanih izvora”
sasvim je ocekivano, ali da u tu klasu “upadnu” i izvestaji, deluje prilicno zabrinjavajuce za
profesionalni status naseg novinarstva. Na vrhu novina koje najvise koriste “neimenovane
izvore” nalazi se Informer sa uces¢em ovakvih tekstova od ¢ak 40%, a iza njega su Kurir i Blic
sa 28.32% i 27%. Novine sa najmanje koris¢enih “neimenovanih izvora” je Politika - svega
6.24%. Kad pogledamo klju¢ne teme oko kojih se koncentrisu “neimenovani izvori” - kriminal
sa 50%, Rusija i odnos prema Rusiji sa 44% i izbori 2016. sa 27.60%, jasno je pri kojim su
institucijama i organizacijama izvori na koje se pozivaju novine. Policija, diplomatija i centri
politicke moc¢i proizvode najveci broj informacija koje poti¢u od “neimenovanih izvora”.

Recju, prvi kvartal 2016. godine bio je, bar sude¢i na osnovu analize naslovnica odabranih
Stampanih medija u Srbiji, naizgled uzbudljiv period koji ¢e veoma brzo pasti u zaborav.



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

Uzorak




KVARTALNI MEDIJAMETAR

ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

Uzorak

Kao Sto je navedeno u prethodnim izdanjima, osnovna ideja projekta Medijametar je da
pokusa da rekonstruiSe medijsku realnost dnevnih Stampanih medija u Srbiji, onako kako se
ona moze definisati iz tekstova koji su pozicionirani (u celosti, ili delimi¢no) na naslovnici, a
govore na razli¢ite nacine o aktuelnim politicCkim dogadajima i prilikama u Srbiji i svetu. Uzor-
ak dnevnih novina sacinjen je u odnosu na dva kriterijuma selekcije — najvecu ¢itanost i rep-
utaciju Stampanih medija. Podaci o Citanosti dnevnih novina preuzeti su iz istrazivanja IP-
S0S-a.” Naslovna strana je deo dnevnih novina koji Citaoci najviSe povezuju sa identitetom/
prepoznatljivoséu jednog medija. Ona je Cesto odgovorna za prvi utisak, nasu potencijal-
nu naklonost ili odbojnost, koju formiramo o nekom Stampanom izdanju. Sa naslovhom
stranom u kontakt ne dolaze samo Citaoci odredenog lista, vec i ljudi koji te dnevne novine
mozda nikada nece uzeti u ruke. Preko novinskih i televizijskih reklama i izloga prodavnica
Stampe, naslovna strana dolazi u dodir sa auditorijumom Sirim od onog koji tvori Citalacku
publiku bilo kojih pojedina¢nih dnevnih novina, formirajuéi tako, na izvestan nacin, javnu
sliku novina koja simboliSe njenu uredivacku politiku, vrednosnu orijentaciju i usmerenost
ka odredenoj cCitalackoj publici. Zbog svih ovih gore pomenutih razloga, naslovne stranice
dnevnih novina iz naseg uzorka nasle su se u fokusu analize projekta Medijametar.

Tekstovi sa naslovnica najbolje oslikavaju koordinate uredivackih politika dnevnih Stam-
panih izdanja. lako je to procentualno mali broj tekstova, kroz poruke plasirane na naslovnim
stranama najlakse je rekonstruisati uredivacki identitet dnevnih novina. Odnos ukupnog bro-
ja tekstova u svakom dnevnom izdanju pojedinacno i broja tekstova sa naslovnih strana koji
su usli u uzorak naseg istrazivanja, prikazan je u grafikonima 1-7, za period od 1. januara do
31. marta 2016.

1 Istrazivanje prosecne Citanosti dnevne Stampe radeno je za period 02.01 - 05.01.2016, 07.01 - 31.01.2016. popula-
cija: total individuals
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Grafikon 1. — Vecernje novosti?

Grafikon 2. — Informer®

3.69

2 Za vise informacija videti Tabelu 101 u Apendiksu.
3 Za viSe informacija videti Tabelu 102 u Apendiksu.
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Izvor. Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2016.
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Grafikon 3. — Alo*

Grafikon 4. — Blic®

1.99

4 Za viSe informacija videti Tabelu 103 u Apendiksu.
5 Za vise informacija videti Tabelu 104 u Apendiksu.
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Izvor: Istrazivanje Medijametar,
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Grafikon 5. — Politika®

Grafikon 6. — Danas’

5.49

6 Za vise informacija videti Tabelu 105 u Apendiksu.
7 Za vise informacija videti Tabelu 106 u Apendiksu.

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova na
naslovnici koji nisu selektovani

Izvor. Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2016.

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova na
naslovnici koji nisu selektovani

Izvor: Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2016.

17



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

Grafikon 7. — Kurir® Tabela 1. — Vecernje novosti

Ukupan broj

Medij: Vecernje novosti / Ukupan broj tekstova selektovanih Ukupan broj tekstova
rubrika na naslovnici tekstova na koji nisu selektovani
2.2 naslovnici
hronika 69 12 57
® Ostalo drustvo 102 78 24
Ukupan broj selektovanih politika 78 78 0
tekstova na naslovnici N
ekonomija 59 45 14
e Ukupan broj tekstova aktuelno 66 38 28
koji nisu selektovani
reportaza 27 6 21
kultura 13 4 9
Izvor: Istrazivanje Medijametar, intervju 24 13 1
oktobar-decembar 2016. svet 12 8 4
Zivot plus 21 0 21
sport 14 0 14
Novosti Beograd 10 3 7
Ukupan broj analiziranih tekstova u svih sedam medija koji su usli u uzorak naseg istrazivan- dodatak doktor u kuci 8 0 8
ja je 1924, i taj broj &ini prose¢no 62.18% tekstova sa naslovnica i 3,15% od ukupnog broja spektakl 4 1 3
tekstova. BGD 011 0 0 0
beogradske price 10 0 10
sport plus 0 0 0
Terorizam u Francuskoj 0 0 0
TV Novosti 2 0 2
sudbine 0 0 0
region 0 0 0
feljton 2 1 1
akcija 0 0 0
ispovest 0 0 0
druga strana 7 2 5
Dogadaj 2 1 1
in memoriam 0 0 0
UKUPNO 530 290 240

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

8 Za vise informacija videti Tabelu 107 u Apendiksu.
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Tabela 2. — Informer dosije 1 1 0
drustvo 63 33 30
. Ukupan broj Ukupan broj Ukupan broj ekonomija 30 18 12
Medij: Informer / rubrika tekstova na selektovanih tekstovana  tekstova koji nisu
naslovnici naslovnici selektovani fenomen 0 0 0
udarne vesti 158 157 1 hronika 53 6 47
vesti 87 56 31 kultura 10 1 9
showtime 43 7 36 politika 52 52 0
zabava 0 0 0 Sport 32 1 31
sport 27 5 22 sudbine 4 1 3
UKUPNO 315 225 90 svet 4 2 2
S " . tema dana 67 58 9
Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
tema nedelje 14 11 3
u fokusu 0 0 0
Tabela 3. — Alo! vremeplov 0 0 0
zabava 66 2 64
. Ukupan broj Ukupan broj
Medij: Alo!/ rubrika Ukupannl;;)i ‘tlili(;tova M@ selektovanih tekstova  tekstova koji nisu LU U 200 -
na naslovnici selektovani .. . . .
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
aktuelno 103 101 2
vesti 173 88 85
e 89 1 78 Tabela 5. — Politika
sport 45 5 40
] broj
svet 0 0 0 Ukupan broj tekstova na seI:I'()ta:)r\'larr\(i,lJ\ Ukupan broj tekstova
Medij: Politika / rubrika P ) tekst upan broj ;
UKUPNO 410 205 205 naslovnici tekstova na koji nisu selektovani

naslovnici

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
svet 106 95 11
drustvo 98 54 44
Tabela 4. - Blic ekonomija 69 54 15
politika 71 71 0
i Ukupan broj i dogadaiji dana 58 56 2

Medij: Blic / rubrika ozl tel_(s_tova M@ selektovanih tekstova U"H"?“ T tekstovg gada)
naslovnici . koji nisu selektovani

na naslovnici kultura 34 8 25
100 najmoénijih 3 3 0 hronika 29 23 7
300 najmoénijih 4 3 1 dnevni dodatak 21 2 19
aktuelno 11 8 3 Beograd 10 6 4
arhiv 0 0 0 Srbija 19 9 10
Beograd 0 0 0 citaonica 13 0 13

20
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sport 21 1 20 politika 169 169 0
tema nedelje 13 11 2 periskop 0 0 0
licnosti 13 10 3 pravo Danas 0 0 0
region 19 18 1 scena 5 0 5
naslovna 11 9 2 sport 23 1 22
spektar 10 2 8 tema 0 0 0
pogledi 4 4 0 terazije 4 3 1
tv dodatak 0 0 0 UKUPNO 507 398 109
feljton 0 0 0 Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.
potrosac 0 0 0
beogradska hronika 1 0 1
Dosije 0 0 0 Tabela 7. — Kurir
UKUPNO 620 433 187
Ukupan broj selek- Ukupan broj
Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016. Ukupan broj tekstova na tovanih tekstova na tekstova koji nisu
Medij: Kurir / rubrika naslovnici naslovnici selektovani
drustvo 38 24 14
Tabela 6. — Danas ekonomija 7 6 1
hronika 40 2 38
Ukupan broj selek- Ukupan broj kultura 4 0 4
Ukupan broj tekstova tovanih tekstova na tekstova koji nisu
Medij: Danas / rubrika na naslovnici naslovnici selektovani planeta 7 5 2
Beograd 1 0 1 politika 62 62 0
Bozi¢ 0 0 0 sport 20 4 16
dijalog 3 3 0 stars 52 6 46
dodatak biznis 26 23 3 tema dana 68 64 4
Danas specijalni dodatak 11 4 7 Ukupno 298 173 125
Danas dodatak 7 2 5 Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Danas vikend 37 21 16
dogadaj dana 1 0 1
drustvo 71 68 3 Uvidom u prikazane tabele 1-7 i dalje je uocljivo da struktura analiziranih dnevnih novina
ekonomija 45 43 9 prati dve razlicite logike. Odnosno, Vecernje novosti, Politika, Danas, Blic, pa ¢ak donekle i
globus 56 47 9 Kurir, prate klasiénu strukuru dnevnih novina, dok izdanja Informer i Alo! zna¢ajno odstupa-
ju od ove matrice. U ova dva izdanja vesti su dominatna rubrika, koja objedinjuje razlicite
kultura 36 2 21 oblasti, a posebna paznja pridaje se sadrzajima zabavnog karaktera, poput informacija o
intervju 7 3 4 poznatim licnostima, zatim estradi i sportu, koje sve vise dobijaju drustveno-politicki karak-
naslovna 3 2 1 ter. Uredivacke strategije koje su utvrdene u prethodna Cetiri izdanja Medijametra u potpuno-
zdravije 2 0 2 sti su uocljive i u prvom kvartalu 2016. godine, $to se jasno mozZe primetiti u grafikonima 8
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— 14. Ukoliko se uporede rezultati iz prvog tromesecja 2016. sa nalazima dobijenim tokom
2015. godine, i dalje je uocljiva potpuno ista struktura uzorka, a jedina promena odnosi se na
porast ucesca tekstova objavljenih u rubrici politika u odnosu na poslednje tromesecje 2015,
koji je vidljiv u dnevnim novinama Kurir (9.11%), Blic (7.93%), Politika (4.72%) i Danas (4.21),
Sto je svakako rezultat Cinjenice da je u periodu januar — mart 2016. zapocet izborni proces.
Ovaj trend nije moguce uociti u dnevnim novinama Alo! i Informer, zbog pomenutog neposto-
janja podele sadrzaja na rubrike, dok Vecernje novosti zadrzavaju gotovo istu strukturu kao
i u prethodnim periodima. Istovremeno, to moze da znaci da su se dnevne novine Kurir, Blic,
Politika i Danas na direktniji nacin ukljucile u temu izbora i izborne kampanje. Veéim delom,
ovo se moze objasniti koncepcijom i uredivackom politikom ovih dnevnih novina, koje na
razliCite nacine izvestavaju i komentariSu ono Sto se deSava u politickom Zivotu Srbije. To,
naravno, ne govori nista o eventualnoj neutralnosti ili pristrasnosti nekih novina, ve¢ o pris-
tupu odredenim temama. Politicke teme nisu podjednako u centru interesovanja, ne samo
zbog (ne)zainteresovanosti urednika i novinara, ve¢ zbog razli¢itih instrumenata i nacina ko-
munikacije. Nije jednostavno preci sa tema estrade i kriminala na analizu politicke situacije
i obratno. U pitanju su ograni¢enja metoda i stila koja, naravno, mogu biti upotrebljena na
razliCite nacCine.

U ovoj analizi sadrzaja ,prouc¢avamo u stvari nacin na koji su ideje i slike izrazene, odnosno
reprezentovane... ProuCavanje reprezentacije nema za cilj da ispituje ,istinitost" konstataci-
ja... Ono se ne ograni¢ava na komentar o tome da li skup iskaza tacno odgovara ili opisuje
ono $to mu je navodno cilj. Zapravo, otkad se istraZivaci usredsreduju na proces reprezen-
tovanja postalo je ocito da bavljenje tacnos$¢u odvodi na pogre$an put. Proucavanje reprez-
entacije jeste, doslovce, proucavanje reprezentovanja produkcije, odnosno, konstrukcije... u
narativnoj formi.*

9 L. Rolend, Masovne komunikacije, Clio, Beograd, 1998, 258-259
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Grafikon 8. — Vecernje novosti
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Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Grafikon 9. — Informer
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Grafikon 10. — Alo! Grafikon 12. — Politika
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Grafikon 11. - Blic
Grafikon 13. — Danas
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Grafikon 14. — Kurir
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Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

28

stars

terma dana

— JAMUAR - MART 2016.

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ukoliko uporedimo broj selektovanih tekstova za period januar—mart 2016. (1924), u odno-
su na isti period 2015. godine (1360), uocavamo porast od oko 41.5%, bez obzira na podjed-
nak broj neradnih dana (objavljen je trobroj za 31. decembar 2015. i 1. i 2. januar 2016, dvo-
broji za 6. i 7. januar, kao i za 15. i 16. februar 2016.). To se moze tumaciti uslozZnjavanjem
unutarpolitickih odnosa, Sto je svakako izazvano priblizavanjem izbora.
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ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

REZULTATI ISTRAZIVANJA

Zastupljenost novinskih zanrova

U prvom kvartalu 2016. godine nastavlja se trend zabeleZzen u prethodnim brojevima
Medijametra, gde je izveStaj najzastupljenija novinska forma. U prva tri meseca 2016.
ovaj zanr prisutan je u 63.31% tekstova, odnosno 1218 od 1924 napisa iz uzorka, dok je
prosecna zastupljenost izvesStaja tokom sva cCetiri kvartala 2015. godine bila je 63.78%.
Najvece ucesce izvestaja uoceno je u Informeru — 85.78%, a ovaj Zanr je u najmanjoj meri
zastupljen u Politici (45.27%). Drugi Zanr prema prisustvu je ¢lanak (11.49% — od 27.02%
u Politici do 1.46% u Alo!), a sledi intervju sa prisutnos¢u od 8.52%. NajviSe intervjua
zabeleZeno je u Danasu — 14.07%, dok je u Informeru objavljeno samo 2 (0.89%) intervjua.
Slicna zastupljenost primecéena je i kada je u pitanju komentar — 8.21% ili 158 tekstova,
dok je broj vesti u daljem opadanju u odnosu na rezultate iz prethodne godine (prosecna
zastupljenost tokom 2015. bila je 9.89%) i sada iznosi samo 5.98%. Reportaza i ostale
novinske forme Cine 2.49% tekstova (videti u Tabelama 8,9 i 10)

Tabela 8. — Pojedinacno ucesSée Zanrova u izveStavanju sedam medija iz uzorka

Zanr ukupan broj % uceséa
izvestaj 1218 63.31
clanak 221 11.49
intervju 164 8.52
komentar 158 8.21
vest 115 5.98
reportaza 32 1.66
drugo 16 0.83
Total 1924 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 9. — Distribucija novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima

Kurir Veéernje_ Alo! Informer Politika  Danas
novosti
izvestaj 145 106 197 162 193 196 219 1218
¢lanak 10 46 31 3 4 117 10 221
intervju 9 16 29 16 2 36 56 164
komentar 7 0 4 2 1 65 79 158
vest 18 3 14 22 22 10 26 115
reportaza 3 2 14 0 0 9 4 32
drugo 8 0 1 0 3 0 4 16
Total 200 173 290 205 225 433 398 1924

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 10. — Uc¢esc¢e novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima

Vecernje

Kurir novosti Alo!  Informer Politika  Danas
izvestaj 72.50 61.27 67.93 | 79.02 85.78 45.27 | 55.03 63.31
¢lanak 5.00 26.59 10.69 1.46 1.78 27.02 2.51 11.49
intervju 4.50 9.25 10.00 | 7.80 0.89 8.31 14.07 8.52
komentar 3.50 0.00 1.38 0.98 0.44 15.01 19.85 8.21
vest 9.00 1.73 483 | 10.73 9.78 2.31 6.53 5.98
reportaza 1.50 1.16 4.83 0.00 0.00 2.08 1.01 1.66
drugo 4.00 0.00 0.34| 0.00 1.33 0.00 1.01 0.83
Total % 100 100 100 100 100 100 100 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Izvestaj

U svim medijima iz uzorka belezi se pad broja izvestaja u odnosu na poslednji kvartal 2015,
osim u dnevnom listu Informer, gde je objavljeno oko 11% viSe izveStaja nego u periodu
oktobar — decembar. Pored Informera, najvise tekstova u ovoj novinskoj formi je objavio
list Alo! (79.02%), a zatim slede Blic (72.5%), Vecernje novosti (67.93%), Kurir (61.27%) i Danas
(55.03%), dok, kao sto je navedeno, Politika ima tradicionalno najmanje uc¢esée izvestaja u
tekstovima na naslovnim stranama (45.27%).

U svim analiziranim dnevnim listovima prisutni su vrednosno obojeni' izvestaji, odnosno u
tekstu je uocljiv jasan stav novinara. Broj vrednosno konotiranih izvestaja varira od 84.98%
u Informeru do 11.42% u Danasu. Pozitivan ili negativan vrednosni stav novinara vidljiv je
u 15.23% tekstova pisanih u ovoj formi u Vecernjim novostima, oko 22% napisa u Politici
i Alo!, oko 32% u Blicu i u 43.39% izvesStaja objavljenih u Kuriru. U analiziranim dnevnim
novinama, broj vrednosno konotiranih tekstova pisanih u ovom Zanru je priblizno jednak
(Politika) ili maniji (Alo!, Vecernje novosti, Kurir, Danas i Blic) u odnosu na prethodni kvartal,
osim u Informeru, gde je uoéen dalji rast vrednosno obojenih izvestaja od 5.38%. Najvecéi
pad broja pozitivnih ili negativnih izvestaja, od ¢ak 30.88%, primecen je u dnevnom listu
Alo! (Tabela 11).

Tabela 11. — Struktura izvestaja u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Izvestaj Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Vecina izvestaja (65.76%) objavljenih u sedam medija iz uzorka u prvom kvartalu 2016. je
nebalasirana? (na primer, izvestaji sadrZe izjavu samo jednog aktera, odnosno Citav tekst je
zasnovan na stavu jednog sagovornika ili stavovima razli¢itih sagovornika koji nastupaju
sa istog stanovista), a to je trend koji je prisutan i tokom ¢itave 2015. godine. Samo je
u dnevnom listu Danas vecina izvestaja celovita (62.1%), dok je najmanji broj ovakvih
izvestaja prisutan u Informeru (6.22%). Slede Kurir sa 16.04%, Vecernje novosti (25.38%),
Alo! (35.8%), Politika (41.84%) i Blic (42.76%). Medutim, Alo!, Politika, Blic i Kurir objavljuju
izmedu 23.23% (Alo!) i 5.73% (Kurir) vise celovitih tekstova u odnosu na period oktobar -
decembar 2015. Za razliku od ovih dnevnih listova, Vecernje novosti u prvom tromesecju
2016. smanjuju broj celovitih izvestaja za oko 15%. (Tabela 12).

Tabela 12. — Balansiranost izvesStaja u sedam medija iz uzorka

Medij pozitivan % neutralan % negativan %
Informer 9.33 15.02 75.65
Kurir 3.77 56.61 39.62
Blic 0.69 68.28 31.03
Alo! 1.23 777 21.60
Politika 3.57 77.55 18.88
Vecernje novosti 2.54 84.77 12.69
Danas 0.00 88.58 11.42
Total % 3.03 67.82 29.15

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

1 U analizi koju predstavljamo, nacine prezentovanja odredenih tema ili aktera u pojedina¢nim tekstovima iz naseg
uzorka kodirali smo na tri razli¢ita nacina, uzimajuci u obzir kako tekst, tako i opremu teksta (nadnaslov, naslov i
podnaslov). Neutralnim prezentovanjem odredenih tema ili aktera oznacili smo one tekstove u kojima autori tekstova/
novinari ne zauzimaju vrednosni stav prema odredenom akteru ili temi, ve¢ nastoje da na relativno neutralan, odmeren
nacin, postujuci profesionalne standarde, prezentuju odredene Cinjenice koje su predmet teksta. Kao pozitivne oznacili
smo one interpretacije u kojima novinari na¢inom prezentovanja odredenih tema ili aktera iskazuju jasne simpatije i
pozitivan odnos prema njima. Kao negativne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari naéinom prezentovanja
odredenih tema ili aktera iskazuju jasnu antipatiju i negativan odnos prema njima.
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Izvestaj Balans %

Medij

Informer 6.22 93.78
Kurir 16.04 83.96
Vecernje novosti 25.38 74.62
Alo! 35.80 64.20
Politika 41.84 58.16
Blic 42.76 57.24
Danas 62.10 37.90
Total % 34.24 65.76

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Ostale novinske forme

Dnevni list Politika na svojim naslovnim stranama objavljuje najvise tekstova u formi ¢lanka
— 117 ili 27.02%, $to je vise od polovine (52.94%) ¢lanaka objavljenih u svim tekstovima iz uzorka
(221) (Tabela 9). U odnosu na prethodni kvartal, najveci porast broja tekstova u formi ¢lanka (od
Cak 18.4%) beleZi se u Kuriru, koji je u periodu januar — mart 2016. objavio 46 ili 26.59 tekstova u ovoj
novinskoj formi. Nesto veci broj ¢lanaka primecen je u Vecernjim novostima (31 ili 10.69%), slede Blic
sa 5% i Danas sa 2.51%. Listovi Informer i Alo! se i dalje u zanemarljivom obimu izrazavaju u formi
clanka - Informer u 1.78% (4) i Alo! u 1.46% ili samo tri ¢lanka (Tabela 10).

Vrednosni kontekst prisutan je u 26.7% objavljenih ¢clanaka, najmanje u Danasu (10%), zatim
u Vecernjim novostima i Kuriru u 87.1% i 86.96%, Blicu 70%, Alo! 66.67% i Politici 65.81%, dok
su svi ¢lanci objavljeni u Informeru negativno vrednosno konotirani. Svi ostali vrednosno

2 Balans predstavlja nacin na koji novinar pristupa temi. Balansiran tekst podrazumeva uravnotezen i objektivan pris-
tup temi i sagovornicima i celovitost informacija.
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obojeni ¢lanci u medijima iz uzorka takode su negativni, osim dva teksta napisana u formi
¢lanka u Politici. (Tabela 13).

Tabela 13. — Struktura ¢lanaka u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Intervju je u prvom kvartalu 2016. trec¢i Zanr prema zastupljenosti, i to ponovo zahvaljujuci
tekstovima u Danasu (56 napisa — 14.07%), Politici (36 — 8.31%) i Vecernjim novostima (29 —
10%), $to je u skladu sa uredivackom politikom ovih medija tradicionalne strukture. Nesto
vie intervjua zabeleZeno je u Kuriru (9.25%) i Alo! (7.8%), u Blicu je 5% objavljenih tekstova
napisano u formi intervjua, dok je na naslovnicama Informera objavljeno samo dva teksta
u ovom zanru.

Vise od 92% intervjua je u neutralnom vrednosnom kontekstu — u dnevnim novinama
Danas, Blic i Vecernje novosti svi tekstovi napisani u ovoj formi su neutralni, u Kuriru
i Alo! je 93.75% neutralnih, dok je u Politici 75% neutralnih i 25% vrednosno konotiranih
tekstova (5.56% pozitivho i 19.44% negativno). U Informeru je objavljen po jedan neutralan

Clanak Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Medij pozitivan % neutralan % negativan %
Informer 0.00 0.00 100.00
Politika 1.71 65.81 32.48
Alo! 0.00 66.67 33.33
Blic 0.00 70.00 30.00
Kurir 0.00 86.96 13.04
Vecernje novosti 0.00 87.10 12.90
Danas 0.00 90.00 10.00
Total % 0.90 73.30 25.80

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.

i negativan tekst (Tabela 15).

Tabela 15. — Struktura intervjua u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Intervju Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Najveci broj tekstova napisanih u ovom Zanru u ¢etvrtom kvartalu nema balans (68.32%), §to
se posebno odnosi na Kurir, gde je samo 8.7% Clanaka celovito. U dnevnom listu Politika, koji
je i objavio najviSe ¢lanaka, 70.09% tekstova pisanih u ovoj formi ne odlikuje celovit pristup.
Tacno 60% clanaka iz Blica nema balans, u Vecernjim novostima beleZzimo 54.85% celovitih
i srazmerno objektivnih tekstova, dok je u Danasu je vecina ¢lanaka (70%) balansirana. U
Informeru, tri od Cetiri objavljena teksta nemaju balans, dok su u listu Alo! dva od tri ¢lanka
balansirana (Tabela 14).

Tabela 14. — Balansiranost ¢lanaka u sedam medija iz uzorka

Clanak

Medij da ne
Kurir 8.70 91.30
Informer 25.00 75.00
Politika 29.91 70.09
Blic 40.00 60.00
Vecernje novosti 54.84 45.16
Alo! 66.67 33.33
Danas 70.00 30.00
Total % 31.68 68.32

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Medij pozitivan % neutralan % negativan %
Informer 0.00 50.00 50.00
Politika 5.56 75.00 19.44
Kurir 0.00 93.75 6.25
Alo! 0.00 93.75 6.25
Blic 0.00 100.00 0.00
Vecernje novosti 0.00 100.00 0.00
Danas 0.00 100.00 0.00
Total % 1.22 92.86 6.10

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Naredna forma prema uces$éu je komentar (kolumna, uvodnik) koja je zastupljena u
8.21% tekstova. UceSc¢e ovog Zanra, u prvom tromesecju 2016, veée je u odnosu na sva
Cetiri kvartala 2015. pojedinaéno, tako da je komentar sada éetvrta forma, prisutna u
158 tekstova. Dnevni listovi Danas i Politika objavili su najveéi broj komentara, 19.85%
(79), odnosno 15.01% (65), Blic 3.5% (7), dok je uces¢e komentara u ostalim analiziranim
medijima zanemarljivo (Vecernje novosti- 4, Alo! — 2, Informer — 1 i u Kuriru nije bilo tekstova
pisanih formi komentara). Vecina komentara objavljenih u svim analiziranim medijima je
kriticki orjentisano (53.17%), a posebno u Danasu, gde je negativho obojeno 63.29% ili 50
tekstova napisanih u ovom zanru. U Politici je takode prisutan veci broj negativno obojenih
komentara — 29 ili 44.02%, a u oba lista belezimo i po oko 12% pozitivho konotiranih
tekstova (viSe informacija o vrednosnom kontekstu komentara u ostalim medijima videti
u Tabeli 16).
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Tabela 16. — Struktura komentara u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Komentar Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Oko 55% vesti iz uzorka nije balansirano, sto takode pokazuje tendenciju ka interpretiranju
sadrzaja objavljenih u ovoj formi, i to od 86.36% vesti u Informeru, pa sve do 30% u Politici
(Tabela 18).

Tabela 18. — Balansiranost vesti u sedam medija iz uzorka

Medij pozitivan % neutralan % negativan %
Kurir 0.00 0.00 0.00
Informer 0.00 0.00 100.00
Danas 12.66 24.05 63.29
Politika 12.31 43.08 44.62
Blic 0.00 57.14 42.86
Vecernje novosti 0.00 75.00 25.00
Alo! 0.00 100.00 0.00
Total % 11.39 35.44 53.17

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Balans %

U prvom kvartalu 2016. vest je, iako predstavlja bazi¢nu novinsku formu, zastupljena u
samo 115 tekstova. Najvece ucesce vesti je u dnevnom listu Alo! (10.73% ili 22 teksta), u
Informeru 9.78% (22), Blicu 9% (18), Danasu 6.53% (26), Vecernjim novostima 4.83% (14), dok
su Politika i Kurir objavili manje od 3% tekstova u ovoj novinskoj formi. NajviSe vrednosno
konotiranih vesti, oko 60%, prisutno je u Informeru (54.55% negativno i 4.55% pozitivno),
dok su u vecini ostalih medija vesti dominantno u neutralnom kontekstu - od 71.43% u

Vecernjim novostima do 100% u Kuriru ili Politici (viSe informacija u Tabeli 17).

Tabela 17. — Struktura vesti u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vest Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Medij pozitivan % neutralan % negativan %
Informer 4.55 40.9 54.55
Vecernje novosti 7.14 71.43 21.43
Blic 5.56 72.22 22.22
Alo! 0.00 72.73 27.27
Danas 0.00 96.15 3.85
Kurir 0.00 100 0.00
Politika 0.00 100 0.00
Total % 2.60 74.79 22.61

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Informer 13.64 86.36
Alo! 31.82 68.18
Vecernje novosti 50.00 50.00
Danas 57.69 42.31
Blic 61.11 38.89
Kurir 66.67 33.33
Politika 70.00 30.00
Total % 45.22 54.78

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Reportaze su nesto prisutnije u prvom kvartalu 2016, najviSe u Vecernjim novostima (14 —
4.83%) i Politici (9 — 2.08%), a u obe novine je gotovo izjednaceno uc¢escée reportaza i vesti
na naslovnicama (Tabele 9i 10). Ovaj zanr je jos$ zabeleZen i u Danasu, Blicu i Kuriru (oko 1%
tekstova), dok nije prisutan u Alo!i Informeru.

Ostale forme, zastupljene su u 16 ili 0.83% tekstova i najcesce predstavljaju razlicite liste i
spiskove aktera ($to se posebno odnosi na Blic, koji pocetkom svake godine tradicionalno
rangira licnosti iz drustveno-politickog Zivota).

Povodi

Struktura pet najzastupljenijih povoda u prvom kvartalu 2016. veoma je slicna nalazima
ranijih izdanja Medijametra. Teme koje se osmisljavaju u redakciji i dalje su dominantne
u tekstovima na naslovnim stranama medija iz uzorka i ¢ine 596 ili 30.98% svih napisa.
Dogadaji inicirani od strane inostranog faktora generisali su 13.46% ili 259 tekstova, dok su
dogadaji inicirani od strane relevantnog aktera kao povod prisutni u 10.08% (194) napisa.
Izjava drugog relevantnog aktera je povod u 8.16% (157), a dogadaiji koje inicira Vlada Srbije
u 4.63% ili 89 tekstova (Tabela 19).3

Povod osmisljen u redakciji je tradicionalno najzastupljeniji kada je tema teksta politicki
Zivot u Srbiji (157 tekstova). S obzirom na to da je izborni proces zapocet u prvom kvartalu
i da je 105 tekstova Cija su tema izbori 2016 takode inicirana u redakcijama, tako da su

3 U tabelama je predstavljeno pet najzastupljenijih povoda.
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politicke teme zapravo prisutne u oko 44% tekstova osmisljenih na taj nacin. Nesto viSe od
treéine ovih tekstova napisano je u negativhom vrednosnom kontekstu. Slicnim povodom
osmisljenim u redakciji nastaju i tekstovi iz oblasti privrede (32 teksta — 59.38% negativno
konotiranih), oni koji govore o medijima (25 — 68% negativnih) i regionalnim odnosima/
saradnji u regionu (17 — 47.06% negativno konotiranih napisa) (videti vise u Tabeli 20). Od
svih 596 tekstova osmisljenih u redakcijama 218 ili 40.94% je u negativhom ili pozitivhom
vrednosnom kontekstu (Tabela 21).

Tabela 19. — Distribucija povoda u sedam medija iz uzorka

broj pojavljivanja % ucesca
tema osmisljena u redakciji 596 30.98
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 259 13.46
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 194 10.08
izjava drugog relevantnog aktera 157 8.16
dogadaj iniciran od strane Vlade RS 89 4.63

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 20. — Povod osmisljen u redakciji — najcescée teme i vrednosni konteksti u sedam
medija iz uzorka

Povod osmisljen u

redakciji /tema Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Ukupno tekstova pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj % broj %

politicki Zivot u
Srbiji 157 | 26.34 1 0.64 98 62.42 58 36.94
izbori 2016 105 17.62 2 1.90 68 64.76 35 33.33
privreda 32 5.37 0 0.00 13 40.63 19 59.38
mediji/sloboda
medija 25 4.19 0 0.00 8 32.00 17 68.00
regionalni saradn-
ja/odnosi u regionu 17 2.85 0 0.00 9 52.94 8 47.06

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 21. — Povod osmisljen u redakciji - vrednosni kontekst tekstova u svim medijima

Svi mediji broj tekstova pozitivan neutralan negativan

Povod osmisljen u redakciji

broj 596 26 352 218

% 100 4.36 59.06 36.58
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

U dnevnom listu Vecernje novosti najviSe povoda za pisanje tekstova osmisljeno je u
redakciji (15.52% ili 45 tekstova), a slede dogadaiji inicirani od strane inostranog faktora
(14.14% - 47), dogadaji u vezi sa drugim relevantnim akterima (13.45% - 39), izjave drugih
relevantnih aktera (7.93% - 23) i dogadaji inicirani od strane Vlade Republike Srbije (7.59%
- 22). Svi povodi su u periodu januar — mart 2016. zastupljeni u potpuno istom redosledu i
sa veoma slicnim uceséem, kao i u poslednjem kvartalu 2015. godine.

Tabela 22. — Distribucija povoda u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj pojavljivanja % ucesca

tema osmisljena u redakciji 45 15.52
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 1 14.14
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 39 13.45
izjava drugog relevantnog aktera 23 7.93
dogadaj iniciran od strane Vlade RS 22 7.59

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

List Blic u prvom tromesecju 2016. objavljuje najviSe tekstova osmisljenih u redakciji
38.5% (77). Od ostalih povoda, prisutni su i dogadaji inicirani od strane drugog relevantnog
aktera (13.5% - 27) i inostranog faktora (7% - 14). Istu zastupljenost belezimo i kada su
povod dogadaji inicirani od strane Vlade Srbije, dok je peti povod, sa ucesé¢em od 4.5%,
izjava drugog relevantnog aktera. Nalazi u Blicu su, kao i u Vecernjim novostima, u skladu
sa prethodnim izdanjem Medijametra.

Tabela 23. — Distribucija povoda u listu Blic

Blic broj pojavljivanja % ucesca

tema osmisljena u redakciji 7 38.50
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 27 13.50
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 14 7.00
dogadaj iniciran od strane Vlade RS 14 7.00
izjava drugog relevantnog aktera 9 4.50

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Ucescée povoda u dnevnim novinama Kurir nesto je drugacije u odnosu na prethodne
kvartale. Najveca je prisutnost tema osmisljenih u redakciji — 23.12% (40 tekstova), dok je
izjava drugog relevantnog aktera bila povod u 15.03% ili 26 tekstova. Dogadaji inicirani od
strane inostranog faktora i drugog relevantnog aktera su povod u jos 11.56% (20) i 10.98%
(19) tekstova. Za razliku od proslog tromesecja, povod za izvestavanje Kurira, ovoga puta,
bilo je i pisanje drugih medija u 4.62% tekstova.

Tabela 24. - Distribucija povoda u listu Kurir

broj pojavljivanja % ucesca
tema osmisljena u redakciji 40 23.12
izjava drugog relevantnog aktera 26 15.03
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 20 11.56
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 19 10.98
izvestavanje drugog medija 8 4.62

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

U dnevnom listu Alo! teme osmisljene u redakciji i ovoga puta imaju najvece ucesce sa
33.17% (68). Dogadaiji inicirani od strane drugog relevantnog aktera i inostranog faktora
povod su u 15.12% (31), odnosno 7.32% (15) tekstova, dok je izjava drugog relevantnog
aktera povod u 6.83% (14) napisa. Za razliku od prethodnih kvartala, u prvom tromesecju
2016, peti povod prema ucescu je izjava predstavnika opozicije, prisutna u 11 ili 5.37%
tekstova sa naslovnih strana.

Tabela 25. — Distribucija povoda u listu Alo!

broj pojavljivanja % ucesca
tema osmisljena u redakciji 68 33.17
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 31 15.12
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 15 7.32
izjava drugog relevantnog aktera 14 6.83
izjava predstavnika opozicije 1 5.37

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

U dnevnim novinama Informer, najvise tema se osmisljava u redakciji — 41.33% ili 93 teksta.
Izjava drugog relevantnog aktera i dogadaj iniciran od strane inostranog faktora povod su
u 11.11% (25) i 21 ili 9.33% tekstova. Povod koji nije u ve¢oj meri bio prisutan u prethodnim
kvartalima, izjava predstavnika opozicije, sada je zabelezen u 19 ili 8.44% tekstova. Peti povod
prema zastupljenosti u Informeru je dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera sa
5.78% ili 13 tekstova.
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Tabela 26. — Distribucija povoda u listu Informer

Informer broj pojavljivanja % ucesca

tema osmisljena u redakciji 93 41.33
izjava drugog relevantnog aktera 25 11.11
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 21 9.33
izjava predstavnika opozicije 19 8.44
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 13 5.78

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Raspored povoda u Politici je takode slican kao i u poslednjem kvartalu 2015, ali je u prvom
tromesecju najvise tekstova osmisljeno u redakciji — 106 ili 24.48%. Dogadaj iniciran
od strane inostranog faktora je na drugom mestu sa 20.79% (90), dok je izjava drugog
relevantnog aktera povod prisutan u 11.09% ili 48 tekstova. Izjava premijera Srbije inicirala
je 31ili 7.16% napisa, a dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 27 ili 6.24%.

Tabela 27. — Distribucija povoda u listu Politika

Politika broj pojavljivanja % ucesca

tema osmisljena u redakciji 106 24.48
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 90 20.79
izjava drugog relevantnog aktera 48 11.09
izjava premijera RS 31 7.16
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 27 6.24

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tema osmisljena u redakciji, kao najprisutniji povod u dnevnim novinama Danas, zastupljena
je u veéoj meri u odnosu na prethodna dva kvartala sa 41.96% ili 167 tekstova, $to je rezultat
priblizan nalazu iz drugog tromesecja 2015. Dogadaji u vezi sa inostranim faktorom i dogadaji
inicirani od strane drugih relevantnih aktera su povod u 14.57% (58) i 9.55% (38) tekstova.
Vlada Republike Srbije, odnosno dogadaiji koje ona inicira generiSu 6.78% ili 27 napisa, dok su
izjave drugih relevantnih aktera i opozicije uzrok nastanka po 3.02% ili po 12 tekstova. Kao i
kada su u pitanju Informer i Alo}, izjave predstavnika opozicije su u prvom kvartalu 2016, prvi
put znacajnije zastupljene i u Danasu.
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Tabela 28. — Distribucija povoda u listu Danas

broj pojavljivanja % ucesca
tema osmisljena u redakciji 167 41.96
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 58 14.57
dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 38 9.55
dogadaj iniciran od strane Vlade RS 27 6.78
izjava drugog relevantnog aktera 12 3.02
dogadaj iniciran od strane opozicije 12 3.02

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Izjave i dogadaji u vezi sa premijerom i predstavnicima Vlade Republike Srbije u prvom
kvartalu 2016. povod su za ukupno 11.17% ili 215 napisa, Sto je za oko 2,5% manje nego u
poslednjem tromesecju 2015. (videti viSe u Tabeli 29)

Tabela 29. — Zastupljenost tekstova iniciranih izjavama i aktivnostima predsednika i
predstavnika Vlade RS u sedam medija iz uzorka

broj tekstova % u ukupnom broju tekstova
dogadaj iniciran od strane Vlade RS 89 4.63
izjava premijera RS 75 3.90
izjava predstavnika Vlade RS 37 1.92
dogadaj iniciran od strane premijera RS 14 0.73
Total 215 11.17

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Teme

Kako bi svaki tekst bio $to jasnije definisan, odabrani napisi koji ¢ine uzorak klasifikovani
su u okviru samo jedne teme, ali su uvek evidentirani i svi elemeti prisutni u tekstu. To
nam je omogucilo jasniji uvid u nacine izvesStavanja i pristup medija odredenim temama
u prethodnim izdanjima Medijametra. U svim dosada$njim istrazZivanjima izdvajali smo
posebne teme od interesa, a u prvom kvartalu 2016. posebnu paznju obratili smo na
raspisivanje vanrednih parlamentarnih izbora i sve aktivnosti koje su usledile pre i nakon
toga, odnosno dogadaje koje smo ovde klasifikovali kao temu izbori 2076.

Zastupljenost tema

U periodu januar - mart 2016. politicke teme zauzimaju najviSe prostora na naslovnim
stranama dnevnih novina iz uzorka. Osim politickog Zivota u Srbiji, tokom citave 2015.
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godine pratili smo i aktivnosti Vlade Republike Srbije, aktivnosti predsednika Vlade Srbije i
aktivnosti predsednika Srbije, teme koje su ovoga puta prisutne u 22.2% tekstova iz uzorka.
Kada tome dodamo i temu izbori 2016, zastupljenost politicke tematike iznosi 35.19%, Sto
je oko 13% viSe nego u poslednjem kvartalu 2015. U svim medijima iz uzorka, politicki Zivot
i izbori 2016. su prve dve teme prema zastupljenosti. Veéina medija iskazuje interesovanje
za teme iz oblasti privrede, Sto je i tre¢a tema prema prisutnosti u tekstovima iz uzorka,
sa ucescéem od 6.19% (119 tekstova). Medutim, nasuprot privrednoj tematici, urednici i
novinari pokazuju izuzetno mali interes za ekonomske teme, koje su prisutne u samo
1.98% ili 38 tekstova u Vecernjim novostima, Politici, Blicu i Danasu, dok Alo!, Informer i Kurir
ne objavljuju tekstove o ovoj temi.

Naredna tema prisutna na naslovnim stranama su medunarodni odnosi, zabeleZzena u 87
tekstova (4.52%). Regionalni odnosi i saradnja su tema koja je tradicionalno zastupljena na
naslovnicama stampanih medija (82 teksta — 4.26%), Sto je slucaj i sa Haskim tribunalom,
koji je prvenstveno zbog presude Radovanu KaradZi¢u i najave presude Vojislavu Seselju
zastupljen u podjednakom broju tekstova kao i teme iz regiona. Migranti/izbeglice i sukobi
medija bili sutemau 57 (2.96%) i 51 (2.65%) tekstu, dok prvih deset tema zaokruzuju Rusija/
odnos prema Rusiji sa uéeSéem od 2.6% (50) i pravosude, aktivnosti pravosudnih organa (46
tekstova, 2.39%) (Tabela 30).

Ukoliko sagledamo stav medija prema spoljnoj politici Srbije, aposebno uodnosu na Rusiju
i Evropsku uniju, dolazimo do zaklju¢ka da su teme u vezi sa Rusijom viSe zastupljene i
predstavljene u pozitivnijem kontekstu u svim medijima (najveéi broj pozitivnih tekstova
i u odnosu na sve ostale teme), uz 16% negativnih (od kojih je najveéi broj, odnosno 87.5%
objavljeno samo u listu Blic), dok je o EU uocen samo jedan pozitivan (u dnevnom listu
Danas) i oko 36.6% negativno konotiranih tekstova (Grafikon 15). Tako na naslovnicama
Blica, tema EU/politika Evropske unije uopste nije prisutna, dok je u Kuriru, Alo! i Informeru
uocen samo po jedan tekst. Vecernje novosti objavile su 7, Danas 13, a Politika ukupno 18
tekstova o temama u vezi sa EU. Gledaju¢i medije pojedinacno, najveéi broj negativnih
tekstova o EU objavljen je u Politici (7 ili 38.89%), slede Vecernje novosti sa 5 (71.43%), dok
je po jedan negativan tekst jo$ zabelezen u Danasu, Kuriru i Informeru.

Jo$ manju paznju medija privukla je tema dostizanje standarda za EU integracije/otvaranje
pregovarackih poglavlja, pa je o toj temi na naslovnicama objavljeno samo 7 ili 0.36%
neutralnih tekstova u svim medijima.

Struktura tekstova o Rusiji i odnosima sa tom zemljom je znatno drugacija. O ovoj temi
su pisali svi mediji, a najviSe tekstova objavila je Politika (12 — 3 ili 25% pozitivnih, 9 ili
75% neutralnih), a sledi Blic sa 13, Vecernje novosti sa 7, Kurir 6, Informer, Danas i Alo! sa
po 4 teksta. Dnevni list Blic objavio je jedan pozitivan i 7 (53.85%) negativno konotiranih
tekstova. Jo$ jedan negativan tekst zabelezen je u Alo!, dok su u Informeru svi tekstovi
pozitivni, u Kuriru je 66.67% pozitivnih, a u Vecernjim novostima 14.29%. U Danasu su svi
tekstovi napisani u neutralnom kontekstu (Tabela 32).
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Ukoliko posmatramo vrednosni kontekst svih 1924 izabrana teksta u prvom kvartalu 2016,
vrednosno je konotirano 31.91% napisa - 28.48% negativno i 3.43% pozitivno (Tabela 33).
0d pojedinacnih tema, kao Sto je ve¢ navedeno, posebno smo analizirali tekstove u vezi
sa vanrednim parlamentarnim izborima, koji su u vecini medija predstavljeni u neutralnom
kontekstu, tako da Vecernje novosti, Alo!, Politika i Blic u viSe od 90% tekstova o toj temi
pisu bez jasne vrednosne konotacije, dok Danas i Kurir vrednosno boje 29.17%, odnosno
25% ovih tekstova. Jedini medij koji odstupa od navedenog trenda je Informer, koji iskazuje
jasan stav u 76.31% tekstova o ovoj temi - 73.68% ili 28 negativnih i jedan pozitivan napis
(tema izbori 2016. predstavljena je posebno u Tabeli 31.).

0d ostalih tema, najvise negativnih tekstova napisano je u vezi sa medijima (27 tekstova -
52.94%), a tradicionalno veci broj negativnih napisa odnosi se na regionalne odnose i saradnju
(42.68%). Oko trec¢ine negativnih tekstova zabelezeno je kada su u pitanju teme: politicki
Zivot (125 -35.61%), privreda (37 - 31.09%) i pravosude (14 - 30.43%). U 25.61% (21) negativno
konotiranih tekstova pisano je o Haskom tribunalu, u 27.59% (24) o medunarodnim odnosima.
Najmanje negativnih napisa odnosi se na migrante i izbeglice — samo 5.26% (3 teksta), a o toj
temi je napisan i podjednak broj pozitivno intoniranih tekstova (Tabela 30).

Tabela 30. - Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka#*

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj %
politigki Zivot u Srbiji 351  18.24 2| 057 224 63.82 125| 3561
izbori 2016 250  12.99 3] 120 190|  76.00 57| 22.80
privreda 119 6.19 11 o084 81| 6807 37| 31.09
medunarodni odnosi 87 4.52 1 1.15 62 71.26 24 27.59
L%griggfl'l";es;;andu”ja/ 82 4.26 0| 000 47| 57.32 35| 42.68
Hag/ratni zlogini 82 4.26 o| 000 61| 7439 21| 2561
migranti/izbeglice 57 2.96 3| 526 51 89.47 3| 526
mediji/sloboda medija 51 2.65 0 0.00 24 47.06 27 52.94
23::}?’ odnos prema 50 2.60 13| 26.00 29| 5800 8| 16.00
B:gzgzﬁgﬁlﬁg‘g”ggzt' 46 2.39 o/ 000 32| 6957 14| 3043

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

4 U svim tabelama predstavljeno je po deset najzastupljenijih tema.
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Tabela 31. Zastupljenost i vrednosni kontekst za temu izbori 2076. u sedam medija iz
uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Tema: izbori 2076. Pozitivan neutralan negativan

Medij broj % broj % broj % broj %

Danas 72 28.80 1 1.39 51 70.83 20 27.78
Politika 49 19.60 1 2.04 45 91.84 3 6.12
Informer 38 15.20 1 2.63 9 23.68 28 73.68
Alo! 33 13.20 0 0.00 31 93.94 2 6.06
Vecernje novosti 26 10.40 0 0.00 26 100.00 0 0.00
Blic 24 9.60 0 0.00 22 91.67 2 8.33
Kurir 8 3.20 0 0.00 6 75.00 2 25.00
Total 250| 100.00 3 1.20 190 76.00 57 22.80

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 32. — Vrednosni kontekst i broj tekstova o temama Rusija/odnos prema Rusiji i EU/
odnos prema Evropskoj uniji, prema medijima

Vrednosni kontekst u odnosu na temu
Medij/tema ukupno pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj %
Blic

Rusija/odnos prema Rusiji

EU/politika Evropske unije

[e)]

3.47 4 66.67 2 33.33
0.58 0.00 0 0.00

o

0.00
100.00

Rusija/odnos prema Rusiji

—_
o
—_

EU/politika Evropske unije

EU/politika Evropske unije 7 241 0 0.00 2 28.57 5 71.43
Rusija/odnos prema Rusiji 7 241 1 14.29 6 85.71 0 0.00

Alo!

I

1.95 0 0.00 3 75.00
0.49 0.00 100.00

j—

25.00
0.00

Rusija/odnos prema Rusiji

—_
o
—
o

EU/politika Evropske unije

Rusija/odnos prema Rusiji 4| 1.78 4| 100.00 0 0.00 0 0.00
EU/politika Evropske unije 1| 044 0 0.00 0 0.00 1 100.00

EU/politika Evropske unije 18| 4.16 0 0.00 11 61.11 7 38.89
Rusija/odnos prema Rusiji 12 277 3 25.00 9 75.00 0 0.00
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—_

EU/politika Evropske unije 13| 3.27 1 7.69 11 84.62 7.69

Rusija/odnos prema Rusiji 4| 1.01 0 0.00 4| 100.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Tabela 33. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

Svi mediji - vrednosni kontekst broj tekstova
pozitivan 66 3.43
neutralan 1310 68.09
negativan 548 28.48
Total 1924 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Grafikon 15. — Vrednosni kontekst u svim medijima iz uzorka prema temama Rusija/odnos
prema Rusiji i EU /politika Evropske unije
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Distribucija tema prema medijima

Blic

Najzastupljenije teme u dnevnim novinama Blic su politicki Zivot u Srbiji i izbori 2016, sa zajednickim
ucescem od 34.5% (69 napisa), a veéina tih tekstova pisana je u neutralnom vrednosnom
kontekstu (75.56%, odnosno 91.67%). Sledeca tema od interesa je privreda, zastupljena u 6.5%
ili 13 tekstova, Sto je isto u¢escée kao i kada su u pitanju teme u vezi sa Rusijom. Privreda je
u 30.77% tekstova predstavljena u negativnom vrednosnom kontekstu. O razlicitim aspektima
medunarodnih odnosa pisano je u 8 ili 4% tekstova (25% negativnih), dok je u po 7 napisa bilo reci o
aktivnostima Vlade Srbije, Hagu i kriminalu. Aktivnosti Vlade Srbije predstavljene su u negativnom
kontekstu u42.86% tekstova, Hag u28.57%, ateme u vezi sa kriminalom 71.43%. Regionalni odnosi
i saradnja su negativno konotirani u 60% tekstova, dok je uc¢esce ove teme 2.5%. U istom procentu
pisano je o medijima, ali je ta tema prezentovana u neutralnom kontekstu u svim tekstovima (vise
podataka u Tabeli 34).
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U prvom kvartalu 2016. dnevne novine Blic 30% svih tekstova iz uzorka predstavljaju
u pozitivnoj ili negativnoj vrednosnoj konotaciji (Tabela 35), sto je rezultat u skladu sa
prethodnim izdanjem Medijametra. U listu Blic belezimo izuzetno mali broj pozitivho
konotiranih tekstova u odnosu na sve teme — svega dva. Jedan se, kao $to je vec
napomenuto, odnosi na teme u vezi sa Rusijom, dok je tema drugog pozitivho konotiranog
teksta sport.®

Tabela 34. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Blic

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj %
politicki Zivot u Srbiji 45 22.50 0| 0.00 34| 75.56 11 24.44
izbori 2016 24 12.00 0| 0.00 22 91.67 2 8.33
privreda 13 6.50 0| 0.00 9 69.23 4 30.77
Rusija/odnos prema
Rusiji 13 6.50 1| 7.69 5| 38.46 7| 53.85
medunarodni odnosi 8 4.00 0| 0.00 6| 75.00 2| 25.00
aktivnosti Vlade RS 7 3.50 0| 0.00 4| 57.14 3| 4286
Hag/ratni zloCini 7 3.50 0| 0.00 5 71.43 2 28.57
kriminal 7 3.50 0| 0.00 2 28.57 5 71.43
regionalni saradnja/
odnosi u regionu 5 2.50 0| 0.00 2| 40.00 3| 60.00
mediji/sloboda medija 5 2.50 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Tabela 35. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Blic
Blic - vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 2 1.00
neutralan 140 70.00
negativan 58 29.00
Total 200 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
5 Tekstovi u vezi sa sportom, estradom i kulturom analizirani su samo kada su politi¢ki konotirani.
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Kurir

Kao i u svim prethodnim kvartalima, u tekstovima iz uzorka u Kuriru dominira tema politicki
Zivot u Srbiji, koja je prisutna u 62 ili 35.84%, Sto je za oko 10% viSe nego u poslednjem
tromesecju 2015. Oko trecine ovih tekstova napisano je u negativnom vrednosnom kontekstu
(32.26%). Kada tome dodamo i tekstove u vezi sa vanrednim parlamentarnim izborima,
ucesce politickih tema u Kuriru doseze do 40%. Regionalna saradnja i odnosi u regionu,
mediji i protokolarni dogadaji zastupljeni su u po 7 tekstova (4.05%), s tim $to je o regionalnim
temama pisano u izrazito negativnoj konotaciji (71.43%), dok su druge dve navedene teme
prezentovane uglavnhom u neutralnom kontekstu (po 85.71%). U po Sest tekstova (3.47%),
Kurir je pisao o aktivhostima Vlade Srbije, migrantskoj krizi, medunarodnim odnosima i Rusiji.
Aktivnosti Vlade Srbije su u 66.67% napisa predstavljene negativno, dok se jos oko tre¢ine
negativno konotiranih tekstova odnosilo na migrantsku krizu. O privredi Kurir piSe u 2.89%
ili 5 tekstova, ok kojih je 40% negativno konotirano (Tabela 36).

U listu Kurir je vrednosno definisano 30.64% tekstova — 28.32% ima negativnu, a 2.59%
pozitivhu konotaciju (Tabela 37), $to je u odnosu na poslednji kvartal protekle godine za

oko 17% manje napisa u kojima je uocljiv stav novinara.

Tabela 36. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Kurir

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

pozitivan neutralan negativan

broj % o](0]] % broj %

politicki Zivot u
Srbiji 62 35.84 0 0.00 42 67.74 20| 32.26

izbori 2016 8 4.62 0 0.00 6 75.00 2| 25.00

regionalni saradnja/

odnosi u regionu 7 4.05 0 0.00 2 28.57 5| 71.43
mediji/sloboda

medija 7 4.05 0 0.00 6 85.71 1 14.29
protokolarni

dogadaji 7 4.05 0 0.00 6 85.71 1 14.29
aktivnosti Vlade RS 6 3.47 0 0.00 2 33.33 4| 66.67
migranti/izbeglice 6 3.47 0 0.00 4 66.67 2| 3333
medunarodni odnosi 6 3.47 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Rusija/odnos prema

Rusiji 6 3.47 4 66.67 2 33.33 0 0.00
privreda 5 2.89 0 0.00 3 60.00 2| 40.00
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Tabela 37. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Kurir

Kurir- vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 4 2.31
neutralan 120 69.36
negativan 49 28.32
Total 173 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Informer

Politicki Zivot u Srbiji i izbori 2016. su najzastupljenije teme u Informeru u periodu januar —
mart, sa zajednickih u¢eséem od 46.22%. Tema politicki Zivot u Srbiji je u ¢ak 56 od ukupno
66 napisanih tekstova (84.85%) predstavljena negativno, dok samo dva teksta (3.03%)
imaju pozitivhu konotaciju. Svi tekstovi napisani o medijima, bilo da je u pitanju tema
medijske slobode (21 tekst — 9.33%) ili sukobi (11 — 4.89%), predstavljeni su u negativhom
vrednosnom kontekstu. Medunarodni odnosi prisutni su u 8 (3.56%) tekstova, od kojih je
tacno polovina negativna, dok je o privredi i sportu bilo reci u po 7 (3.11%), takode uglavnom
negativnih tekstova (71.43% tekstova o obe teme pisano je u negativnom kontekstu). O vojsci,
Hagu i teroristickim aktivnostima Islamske drzave pisano je u jos po 6 (2.67%) napisa. Vojska
je u 50% tekstova predstavljena u pozitivnom kontekstu, dok su ostali tekstovi neutralni.
Nasuprot tome, o Haskom tribunalu i ratnim zlo¢inima napisano je 83.33% negativnih, dok je
Islamska drzava predstavljena u svim tekstovima u negativnoj konotaciji (viSe informacija u
Tabeli 38) O temi zastitnik gradana Sasa Jankovic, koja je u drugom, tre¢em i Cetvrtom kvartalu
2015. godine bila najprisutnija u Informeru, u prvom tromesecju 2016. nije napisan nijedan
tekst.

U odnosu na ostale medije iz uzorka, u Informeru je najizrazeniji vrednosni sud - u ¢ak
82.22% tekstova novinari su iskazali svoj stav. Takode, u ovom mediju belezimo i najveci
broj i ucesce pozitivno konotiranih napisa (9.33% - 21). U negativnhom vrednosnom
kontekstu napisano je jos 72.89% tekstova (videti Tabelu 39).

Tabela 38. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Informer

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Informer total pozitivan neutralan negativan

broj ) broj % broj broj )
politicki Zivot u Srbiji 66 29.33 2 3.03 8 12.12 56 84.85
izbori 2016 38 16.89 1 2.63 9 23.68 28 73.68

mediji/sloboda
medija 21 9.33 0 0.00 0 0.00 21 100.00
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sukobi medija 11 4.89 0 0.00 0 0.00 11 100.00
medunarodni odnosi 8 3.56 0 0.00 4 50.00 4 50.00
privreda 7 31 0 0.00 2 28.57 5 71.43
sport 7 3.11 2 28.57 0 0.00 5 71.43
vojska 6 2.67 3 50.00 3 50.00 0 0.00
Hag/ratni zloCini 6 2.67 0 0.00 1 16.67 5 83.33
terorizam i Islamska

drzava 6 2.67 0 0.00 0 0.00 6 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 39. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Informer

Informer - vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 21 9.33
neutralan 40 17.78
negativan 164 72.89
Total 225 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Alo!

Dnevne novine Alo! gotovo polovinu tekstova iz naseg uzorka (48.78%) posvecuju
politickim temama. Politicki Zivot u Srbiji je u vise od 80% tekstova predstavljen u
neutralnom kontekstu, dok je velika vec¢ina napisa koji se odnose na izborni proces takode
neutralno konotirana. U 13 (6.34%) tekstova iz uzorka novinari lista Alo! piSu o temama
u vezi sa kriminalnom, u potpunosti bez vrednosne konotacije, $to nije slucaj sa temom
regionalna saradnja/odnosi u regionu, o kojoj se u 50% od objavljenih 12 tekstova (5.85%)
piSe u negativhom tonu. Treéina od ukupno 9 napisanih tekstova o Haskom tribunalu i
ratnim zlo¢inima napisana je u negativnom tonu, a vise od polovine (57.14%) od 7 tekstova
koji govore o privredi je takode negativna. Isti broj tekstova (7) zabelezen je i o kosovskim
temama (3.41%), od kojih je veéina pisana u neutralnom kontekstu. Aktivnosti premijera
Alo! je pratio u 6 neutralnih tekstova, koliko je napisano i o religijskim pitanjima, koja su
u 33.33% predstavljena negativno. U jo$ 4 teksta pisano je o0 medunarodnim odnosima,
uglavnom u neutralnom kontekstu (Tabela 40).

Vrednosni kontekst u listu Alo! prisutan je u 21.96% tekstova u periodu januar — mart

(Tabela 41), sto je viSe nego dvostruko (27.33%) manje tekstova sa jasnim stavom u odnosu
na poslednji kvartal protekle godine.
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Tabela 40. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u dnevnom listu Alo!

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj ) broj
politicki Zivot u Srbiji 67 32.68 0| 0.00 54| 80.60 13 19.40
izbori 2016 33 16.10 0| 0.00 31| 93.94 2 6.06
kriminal 13 6.34 0 0.00 13 | 100.00 0 0.00

regionalni saradnja/

odnosi u regionu 12 5.85 0 0.00 6| 50.00 6 50.00
Hag/ratni zlogini 9 4.39 0| 0.00 6| 66.67 3 33.33
privreda 7 341 0| 0.00 3| 4286 4 57.14
Kosovo/odnosi Beogra-

dai Pristine 7 341 0| 0.00 5| 71.43 2 28.57
aktivnosti premijera 6 2.93 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
pitanja vere, crkva,

religija 6 2.93 0| 0.00 4| 66.67 2 33.33
medunarodni odnosi 4 1.95 0 0.00 3| 75.00 1 25.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 41. - Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Alo!

Alo! - vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 2 0.98
neutralan 160 78.05
negativan 43 20.98
Total 205 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Politika

U prvom kvartalu 2016. godine politicke teme su u Politici zastupljene u oko 20% tekstova.
Skoro svi tekstovi napisani o izbornom procesu su u neutralnom kontekstu (91.84%), dok je
oko 29% tekstova o politickom zivotu u Srbiji negativno. Medunarodni odnosi predstavljeni
su u 28 tekstova, od koji je polovina negativna. O privrednim temama novinari Politike piSu
u 25 (5.77%) tekstova - 28% negativnih i 4% pozitivnih. Slede¢a tema prema zastupljenosti
u ovom dnevnom listu je migrantska kriza (21 — 4.85%), o kojoj je napisano 95.24%
neutralnih tekstova. Teme u vezi Sjedinjenih Americkih Drzava i EU predstavljene su u
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po 18 (4.16%) tekstova, s tim $to je 0 SAD u najveéoj meri pisano u neutralnom kontekstu
(88.89%). Nesto vise negativno konotiranih tekstova - 50% (8) napisano je o regionalnoj
saradnji/regionalnim odnosima (ukupno ucesce teme 3.7% ili 16 tekstova). Regionalni
odnosi su u Politici tradicionalno, u veéoj meri u odnosu na ostale teme, predstavljeni u
negativnom kontekstu. Deset najzastupljenih tema u ovim novinama zaokruzuju Hag/ratni
zlocini i terorizam/Islamska drZava. Haske teme su u 42.86% negativno konotirane, dok je
druga navedena tema negativno predstavljena u 21.41% napisa (Tabela 42).

Politika u odnosu na ostale medije u svim kvartalima objavljuje najveéi broj tekstova
koji ¢ine uzorak (433), a u ovom listu belezimo i najve¢u raznovrsnost tema. U Politici je
objavljeno 68.82% tekstova koji nemaju jasnu vrednosnu konotaciju, 4.39% pozitivnih i
26.79% negativnih napisa (videti Tabelu 43), Sto su gotovo jednaki rezultati kao i u ¢etvrtom
kvartalu 2015.

Tabela 42. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Politika

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Politika pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj %
izbori 2016 49 11.32 1 2.04 45 91.84 3 6.12
politi€ki zivot u Srbiji 38 8.78 0 0.00 27 71.05 11| 28.95
medunarodni odnosi 28 6.47 0 0.00 14 50.00 14| 50.00
privreda 25 5.77 1 4.00 17 68.00 71| 28.00
migranti/izbeglice 21 4.85 1 4.76 20 95.24 0 0.00
EU/politika Evropske
Unije 18 4.16 0 0.00 11 61.11 7| 38.89
izbori u SAD 18 4.16 0 0.00 16 88.89 2| 11.11
regionalni saradnja/
odnosi u regionu 16 3.70 0 0.00 8 50.00 8| 50.00
Hag/ratni zloCini 14 3.23 0 0.00 8 57.14 6| 42.86

terorizam i Islamska
drzava 14 3.23 0 0.00 11 78.57 3| 21.43

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
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Tabela 43. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Politika

Politika - vrednosni kontekst broj tekstova
pozitivan 19 4.39
neutralan 298 68.82
negativan 116 26.79
Total 433 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Vecernje novosti

Vecernje novosti veoma ravnomerno distribuiraju teme na naslovnicama i u prvom kvartalu
2016, tako da za ¢ak prvih pet tema belezimo ucestalost od 7.24% do 8.97%. Ipak, dve
politicke teme dominirajuiuovim dnevnim novinama, pa zajedno Cine 16.56% svih tekstova.
Ove teme pisane su uglavhom u neutralnom vrednosnom kontekstu (izbori 2016. — svi
tekstovi su neutralni, politicki Zivot u Srbiji 95.45% - neutralnih napisa). Hag/ratni zloCini je
tema 22 ili 7.59% uglavnom neutralnih tekstova, uz 22.73% zabeleZenih negativnih napisa.
Privreda i regionalni odnosi su teme zastupljene u po 21 tekstu (7.24%), od kojih je vecina
napisa koja se odnosi na privredu neutralna (85.71%), dok su regionalni odnosi i saradnja,
kao i u Politici, predstavljeni u negativnoj konotaciji u nesto veé¢oj meri u odnosu na ostale
teme (38.1%). O infrastrukturi je pisano u 15 ve¢inom neutralnih tekstova, dok su Vecernje
novosti medij koji je posvetio najveéu paznju ekonomskim temama, koje su zastupljene u
14 (4.83%), takode pretezno neutralnih napisa. Isti broj neutralnih tekstova odnosi se i na
medunarodne odnose, dok je o pitanjima vere, crkve i religije napisano 13 (4.48%) tekstova,
koji u najvec¢oj meri nisu vrednosno konotirani. Novinari Vecernjih novosti nisu zauzimali
vrednosni stav ni kada su pisali o migrantskoj krizi (tabela 44).

Vecina tekstova u Vecernjim novostima napisana je u neutralnom vrednosnom kontekstu
(84.48%) (tabela 45). Ukoliko uporedimo Vecernje novosti sa ostalim dnevnim novinama,
u ovom listu beleZzimo najveci procenat vrednosno neutralnih tekstova, iako odredene
oblasti poput politike EU ili regionalnih odnosa i dalje beleZe znacajno ucesée negativno
konotiranih napisa.

Tabela 44. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Vecernje novosti

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Vecernje novosti total pozitivan neutralan negativan
broj ) broj % broj % broj )
izbori 2016 26| 8.97 0 0.00 26 | 100.00 0 0.00
politi¢ki Zivot u Srbiji 22| 7.59 0| 0.00 21| 95.45 1 4.55
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Hag/ratni zloCini 22| 7.59 0 0.00 17| 77.27 5| 22.73
privreda 21 7.24 0 0.00 18| 85.71 3| 1429
regionalni saradnja/

odnosi u regionu 21 7.24 0| 0.00 13| 61.90 8| 38.10
infrastruktura 15| 517 1 6.67 14| 93.33 0 0.00
ekonomija 14| 483 0 0.00 13| 92.86 1 7.14
medunarodni odnosi 14| 483 0| 0.00 14 | 100.00 0 0.00
pitanja vere, crkva,

religija 13| 448 1 7.69 12| 9231 0 0.00
migranti/izbeglice 8| 276 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 45. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti - vrednosni kontekst broj tekstova
pozitivan 7 2.4
neutralan 245 84.48
negativan 38 13.10
Total 290 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Danas

Kao i u svim ostalim medijima iz uzorka, i na naslovnicama Danasa najzastupljenije
su politicke teme (30.9%). Ovi tekstovi napisani su uglavhom u neutralnom kontekstu
(izbori 2076. u 70.83% tekstova, politicki Zivot u Srbiji u 74.51%). Privreda je tre¢a tema od
interesa u Danasu, prisutna u 41 ili 10.3% tekstova, predstavljena u 70.73% neutralnih i
29.27% negativnih napisa. O migrantskoj krizi pisano je u 20 (5.03%), a o Haskim temama
i medunarodnim odnosima u po 19 (4.77%), pretezno neutralnih tekstova. Pravosude i
regionalne teme prisutne su u po 17 (4.27%) tekstova. Regionalni odnosi i saradnja su
u 17.65% napisa predstavljeni u negativnom kontekstu, dok je o pravosudu u skoro 30%
tekstova pisano u negativnoj konotaciji. Danas je o Evropskoj uniji pisao u 3.27% (13),
uglavnom neutralnih tekstova (zabeleZen je po jedan pozitivan i negativan napis), kao i o
kulturi, u 11 pretezno neutralnih tekstova (Tabela 46).

U dnevnom listu Danas ponovo belezimo veliko u¢esée neutralno konotiranih tekstova —
77.14%, od ¢ega 11 ili 2.76% pozitivnih i 20.1% negativnih (Tabela 47).
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Tabela 46. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Danas

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

total pozitivan neutralan negativan

% broj ) broj broj )
izbori 2016 72 18.09 1 1.39 51 70.83 20| 27.78
politicki Zivot u Srbiji 51 12.81 0 0.00 38 74.51 13| 25.49
privreda 41 10.30 0 0.00 29 70.73 12 | 29.27
migranti/izbeglice 20 5.03 2 10.00 18 90.00 0| 0.00
Hag/ratni zlo€ini 19 477 0 0.00 19 100.00 0| 0.00

medunarodni odnosi 19 477 1 5.26 15 78.95 3| 15.79

regionalni saradnja/

odnosi u regionu 17 4.27 0 0.00 14 82.35 3| 17.65
pravosude, aktivnosti
pravosudnih organa 17 4.27 0 0.00 12 70.59 51 29.41
EU/politika Evropske
Unije 13 3.27 1 7.69 11 84.62 1| 7.69
kultura 11 2.76 2 18.18 8 72.73 1| 9.09

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Tabela 47. - Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Danas

Danas - vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 11 2.76
neutralan 307 77.14
negativan 80 20.10
Total 398 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Balans

Kada uzmemo u obzir sve tekstove iz uzorka za period januar — mart 2016, mozZe se primetiti
da vecina zastupljenih tema nije tretirana na celovit nacin, o c¢emu govori podatak da je
balans prisutan u samo 29% svih napisa. Najmanje balansiranih tekstova zabelezeno je
u listovima Informer (7.11%) i Kurir (13.87%), $to su nalazi na nivou prosec¢nih vrednosti
za 2015. godinu. Vecernje novosti objavljuju 27.59% balansiranih tekstova, a Politika i Alo!
29.71%,0dnosno 33.17% celovitih napisa, Sto je, kada su obe novine u pitanju, viSe u odnosu
na proteklu godinu za oko 12%, odnosno 14%. Pristup temama je balansiran u 40.2% napisa
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u Danasu (oko 10% manje u odnosu na proslogodis$nji prosek) i 40.5% u Blicu (Tabela 48).
lako vrednosni kontekst nije izraZzen u 68.09% svih tekstova, u sagledavanju realne slike
medija iz uzorka svakako treba uzeti u obzir i ¢injenicu da tekstovi sa naslovnica koje
smo analizirali nisu celoviti i da takav, jednostran pristup oslikava opsSte stanje u srpskim
medijima.

Balansirni tekstovi, najzad, nuzno pokazuju odredeni stepen uzdrzanosti Sto, ocigledno,
ne predstavlja narocito rasirenu pojavu u sprskom novinarstvu. Opredeljivanje, koje je
ponekad veoma strasno, privlaci publiku ali smanjuje ozbiljnost. Rec je o brzini reakcije, a
ne o detaljnom i racionalnom informisanju koje zahteva istrazivanje, veéi broj sagovornika
i pouzdanih i proverljivih podataka, uz dostupne izvore informacija. Na taj nacin se u
kratkom vremenu sticCe tiraz i popularnost, ali ne i ugled.

Tabela 48. - Balans u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

Balans da ne

Medij % %

Informer 7.1 92.89
Kurir 13.87 86.13
Vecernje novosti 27.59 72.41
Politika 29.79 70.21
Alo! 33.17 66.83
Danas 40.20 59.80
Blic 40.50 59.50
Total 29.00 71.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Akteri

Mediji u Srbiji se, bar sudeéi prema analizi empirijskog materijala prikupljenog sa
naslovnica, pretezno bave politickim dogadajima unutar Srbije. Cak 59.05% od ukupnog
broja aktera o kojima govore selektovani tekstovi sa naslovnica Cine (individualni i
kolektivni) politicki akteri koji zauzimaju razli¢ite pozicije unutar politickog zZivota Srbije
(videti Tabelu 49 i Tabele 50, 55, 58, 59, 60, 61 i 62, koje govore o distribuciji uCestalosti
pojavljivanja pojedinih individualnih i Tabele 63, 64, 65 i 66, koje govore o distribuciji
ucestalosti pojavljivanja kolektivnih domacih politickih aktera). Ukoliko ovom broju
pridruzimo i tekstove koji govore o inostranim politickim akterima, procenat uceséa
politickih aktera u ukupnom broju aktera na naslovnicama raste do 79.24%. Druga grupa
po ucestalosti pojavljivanja su razliCiti drustveni akteri koji ¢ine 13.97% naseg uzorka.
Privredni i ekonomski akteri su protagonisti tekstova sa naslovnica tek u 3.16% slucajeva
(videti Tabelu 49).
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Tabela 49. — Ukupna distribucija aktera koji se pojavljuju u tekstovima koji su usli u uzorak
istrazivanja (izrazena u apsolutnim brojevima)

Politicki akteri 8429 Unutrasnji 6282 Individualni 4732
Kolektivni 1550
Inostrani 2147 Individualni 1692
Kolektivni 455
Privredni/ekonomski | 337 Unutrasnji 316 Individualni 209
akteri
Kolektivni 107
Inostrani 21 Individualni 4
Kolektivni 17
Drugi drustveni akteri | 1486 Unutrasnji 1389 Individualni 1178
Kolektivni 211
Inostrani 97 Individualni 80
Kolektivni 17
Neimenovani izvor 385
Total 10637

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

U Tabelama 50, 55, 60-64 data je distribucija uCestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih
politickih aktera koji delaju unutar politicke scene drustva Srbije. Individualni politicki akteri
— clanovi i Clanice Vlade Srbije (37.48%), akteri politickih stranaka pozicije (12.95%) i akteri iz
redova stranaka opozicije (30.17%) znacajno su prisutniji na naslovnicama (80.62%) u odnosu
na 7.73% predstavnika drzavnih agencija i institucija, 1.47% predstavnika vojske i policije,
9.12% onih koji ne pripadaju ni aktuelnoj vladi Srbije, niti strankama pozicije i/ili opozicije i
1.14% predstavnika lokalnih vlasti.
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Tabela 50. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
politickih aktera iz Vlade Republike Srbije i predsednika Republike Srbije

X:gjzesdrr:iliesirbije ) pozitivan ) neutralan ) NECEED )
Aleksandar Vucié¢ 661 37.26 16 2.42 613 92.74 32 4.84
Tomislav Nikoli¢ 232 13.08 1 0.43 210 90.52 21 9.05
Ivica Daci¢ 225 12.68 2 0.89 195 86.67 28 12.44
Nebojsa

Stefanovi¢ 107 6.03 1 0.93 91 85.05 15 14.02
Zorana Mihajlovié 97 5.47 0 0.00 86 88.66 11 11.34
Aleksandar Vulin 84 474 0 0.00 74 88.10 10 11.90
Rasim Ljaji¢ 61 3.44 0 0.00 61 100.00 0 0.00
Nikola Selakovi¢ 51 2.87 0 0.00 48 94.12 3 5.88
Kori Udovicki 34 1.92 0 0.00 30 88.24 4 11.76
Ivan Tasovac 34 1.92 0 0.00 26 76.47 8 23.53
Dusan Vujovi¢ 31 1.75 0 0.00 29 93.55 2 6.45
Aleksandar Anti¢ 27 1.52 0 0.00 23 85.19 4 14.81
Zeljko Serti¢ 23 1.30 0 0.00 22 95.65 1 4.35
Velimir lli¢ 20 1.13 0 0.00 16 80.00 4 20.00
Srdjan Verbi¢ 19 1.07 0 0.00 16 84.21 3 15.79
Jadranka Joksi-

movié 19 1.07 0 0.00 18 94.74 1 5.26
Zlatibor Loncar 17 0.96 0 0.00 14 82.35 3 17.65
Vanja Udovici¢ 14 0.79 0 0.00 13 92.86 1 7.14
Zoran bordevi¢ 10 0.56 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Snezana

Bogosavljevié¢

Boskovi¢ 8 0.45 0 0.00 6 75.00 2 25.00
Total 1774 | 100.00 20 1.13 1601 90.25 153 8.62

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Kao i u prethodna cCetiri tromesecja, najzastupljeniji akter na naslovnim stranicama
dnevnih novina u Srbiji bio je premijer Aleksandar Vucéi¢, o kojem mediji iz naseg uzorka
izveStavaju pretezno neutralno (u 92.74% slucajeva). O njemu je napisano jo$ i 2.42%
pozitivnih (neSto manje nego u prethodnom kvartalu) i 4.84%° tekstova sa negativhom
konotacijom. Premijer se kao protagonista tekstova na naslovnicama pojavljuje ¢ak

6 Gotovo za 40% vise nego u Cetvrtom kvartalu, a skoro trostruko vise u odnosu na 1.77% negativno konotiranih teksto-
va, koliko ih je bilo u treéem tromesecju 2015.
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661 put, Sto je znacajno vise od prvog sledeéeg rangiranog aktera, predsednika Srbije
Tomislava Nikoli¢a, koji je prisutan u 232 teksta. Najve¢u frekvenciju pojavljivanja
Aleksandra Vucica, izrazenu u apsolutnim brojevima, belezimo u dnevnim listovima
Danas (140), Politika (130) i Vecernje novosti (100) (videti Tabelu 51). Medutim, izraZzeno u
relativnim brojevima procentualnog ucesca tekstova u kojima se on pojavljuje kao akter,
a u odnosu na ukupan broj selektovanih tekstova iz istih pojedinacnih novina, vidimo da
je on kao akter najzastupljeniji u Kuriru (cak se u 43.35% tekstova iz naseg uzorka govori
o Vucicu) i dnevnom listu Informer (37.33% tekstova). Slicno ucesce belezimo u Danasu
(35.18%), Vecernjim novostima (34.48%) i Blicu (34%), dok se predsednik Vlade Srbije
pominje u novinama Alo! i Politika u 31.22%, odnosno 30.02% tekstova (videti Tabelu 52).
Kada je re¢ o vrednosnom kontekstu, najveée ucesce, kao i broj negativnih tekstova
ponovo je prisutan u Danasu (12.14% ili 17 napisa), dok je slicno uc¢esée zabelezeno je i
u Kuriru (12% - 9). O premijeru u pozitivnoj konotaciji najvise tekstova napisali su Alo! i
Informer — po 6 (viSe informacija u Tabeli 51).

Tabela 51. — Aleksandar Vuci¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Alevk_slandar pozitivan neutralan negativan total

Vucic

Medij broj % broj % broj % broj %

Blic 0 0.00 64 94.12 4 5.88 68 100.00
Kurir 0 0.00 66 88.00 9 12.00 75 100.00
Vecernje novosti 0 0.00 100 100.00 0 0.00 100 100.00
Alo! 6 9.38 58 90.63 0 0.00 64 100.00
Informer 6 7.14 78 92.86 0 0.00 84 100.00
Politika 3 2.31 125 96.15 2 1.54 130 100.00
Danas 1 0.71 122 87.14 17 12.14 140 100.00
Total 16 2.42 613 92.74 32 4.84 661 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 52. — Broj pojavljivanja Aleksandra Vuci¢a u odnosu na ukupan broj tekstova u
pojedinim dnevnim novinama

AIeksandar_Yuéié broj pojavljivanja ukupan broj tekstova Fllicescall pdnosu ha
prema medijima ukupan broj tekstova
Kurir 75 173 43.35
Informer 84 225 37.33
Danas 140 398 35.18
Vecernje novosti 100 290 34.48
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Blic 68 200 34.00
Alo! 64 205 31.22
Politika 130 433 30.02
Total 661 1924 34.36

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Drugi individualni politicki akter sa politicke scene Srbije, koji se najcesce pojavljivao na
naslovnicama analiziranih dnevnih novina je predsednik Republike Srbije Tomislav Nikoli¢,
koji je protagonist u 232 analizirana teksta (videti Tabelu 53).

Najveci broj tekstova u kojima je akter predsednik Srbije, objavio je dnevni list Danas (48),
ali najvece ucesce u odnosu na ukupan broj tekstova u mediju ima Kurir — 16.76% (Tabela
53). Najvse negativno konotiranih tekstova o Tomislavu Nikoli¢u beleZimo u dnevnim
listovima Blic (7) i Alo! (6), $to je ucesce od 21.21% (Blic), odnosno 26.09% (Alo!). Jedini
pozitivan tekst o predsedniku Srbije napisan je u listu Politika (videti Tabelu 54).

Ostali akteri iz ove grupacije su u viSe od 90% tekstova predstavljeni u neutralnom
vrednosnom kontekstu. Pored predsednika i premijera, nesto vecéi broj negativno
konotiranih tekstova zabeleZen je i kod ministra spoljnih poslova Ivice Daci¢a — 28, o
kojem su mediji iz uzorka napisali i dva pozitivho konotirana teksta.

Tabela 53. — Broj pojavljivanja Tomislava Nikoli¢a u odnosu na ukupan broj tekstova u
pojedinim dnevnim novinama

Tomislav Nikoli¢ % ucesca u odnosu na
prema medijima ukupan broj tekstova

broj pojavljivanja  ukupan broj tekstova

Kurir 29 173 16.76
Blic 33 200 16.50
Vecernje novosti 44 290 15.17
Danas 48 398 12.06
Alo! 23 205 11.22
Politika 43 433 9.93
Informer 12 225 5.33
Total 232 1924 12.06

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 54. — Tomislav Nikoli¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Tomislav Nikoli¢ pozitivan neutralan negativan

Medij broj % broj % broj % broj %
Blic 0 0.00 26 78.79 7 21.21 33| 100.00
Kurir 0 0.00 24 82.76 5 17.24 29| 100.00
Vecernje novosti 0 0.00 44 100.00 0 0.00 44| 100.00
Alo! 0 0.00 17 73.91 6| 26.09 23| 100.00
Informer 0 0.00 11 91.67 1 8.33 12| 100.00
Politika 1 2.33 42 97.67 0 0.00 43| 100.00
Danas 0 0.00 46 95.83 2 417 48| 100.00
Total 1 0.43 210 90.52 21 9.05 232 | 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

U odnosu na poslednji kvartal protekle godine, broj pojavljivanja aktera iz opozicije u
prvom tromesecju 2016. je dvostruko veci (1428 u odnosu na 762), Sto je svakako posledica
aktuelne drustveno-politicke situacije, odnosno priblizavanja vanrednih parlamentarnih
izbora. Najzastupljeniji opozicioni lideri su Boris Tadié, Bojan Pajti¢ i Vojislav Seselj, sa
13.17%, 12.89% i 10.01% ucesca. NajviSe negativnih tekstova napisano je o Bojanu Pajti¢u
— 50 (27.17%), dok je o drugoj dvojici opozicionih lidera objavljeno oko 11% negativnih
napisa. O predstavnicima opozicije napisana su samo dva pozitivho konotirana teksta
(0.14%) i to o Bojanu Pajtiéu i Vojislavu Seselju.

Tabela 55. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
politickih aktera iz opozicije

Opozicija pozitivan % neutralan negativan %
Boris Tadi¢ 188 13.17 0 0.00 166 88.30 22 11.70
Bojan Pajti¢ 184 12.89 1 0.54 133 72.28 50 2717
Vojislav Seselj 143 10.01 1 0.70 126 88.11 16 11.19
Cedomir Jovanovié 99 6.93 0 0.00 84 84.85 15 15.15
Sanda Raskovi¢ Ivié 76 5.32 0 0.00 62 81.58 14 18.42
Borisav Stefanovi¢ 61 4.27 0 0.00 55 90.16 6 9.84
Dragan Sutanovac 59 413 0 0.00 38 64.41 21 35.59
Zoran Zivkovié 52 3.64 0 0.00 42 80.77 10 19.23
Nenad Canak 41 2.87 0 0.00 33 80.49 8 19.51
Sasa Radulovi¢ 38 2.66 0 0.00 30 78.95 8 21.05
Dragoljub

Micunovi¢ 30 2.10 0 0.00 28 93.33 2 6.67
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Vjerica Radeta 29 2.03 0 0.00 28 96.55 1 3.45
DPorde Vukadinovi¢ 28 1.96 0 0.00 25 89.29 3 10.71
Bal$a BozZovi¢ 26 1.82 0 0.00 15 57.69 11 42.31
Goran Jesi¢ 20 1.40 0 0.00 1 55.00 9 45.00
Janko Veselinovi¢ 19 1.33 0 0.00 19 100.00 0 0.00
Petar Joji¢ 17 1.19 0 0.00 16 94.12 1 5.88
Jovo Ostoji¢ 16 112 0 0.00 15 93.75 1 6.25
Natasa Vuckovi¢ 16 1.12 0 0.00 16 100.00 0 0.00
Konstantin

Samofalov 15 1.05 0 0.00 15 100.00 0 0.00
Aleksandra Jerkov 14 0.98 0 0.00 13 92.86 1 7.4
Dusan Petrovi¢ 12 0.84 0 0.00 11 91.67 1 8.33
Gordana Comié 12 0.84 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Marko Durisi¢ 12 0.84 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Dragan Mars$i¢anin 11 0.77 0 0.00 8 72.73 3 27.27
Aleksandar

Stevanovi¢ 10 0.70 0 0.00 8 80.00 2 20.00
Bojan Kostres 8 0.56 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Sulejman Ugljanin 8 0.56 0 0.00 7 87.50 1 12.50
Dusan Elezovi¢ 7 0.49 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Goran Bogdanovi¢ 7 0.49 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Oliver Duli¢ 7 0.49 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Radoslav Miloj¢i¢

Kena 7 0.49 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Sasa Mirkovi¢ 7 0.49 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Slobodan

Milosavljevi¢ 7 0.49 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Aleksandar Burdev 6 0.42 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Aleksandar Popovi¢ 6 0.42 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Kenan Hajdarevi¢ 6 0.42 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Miroslav Vasin 6 0.42 0 0.00 4 66.67 2 33.33
Zarko Koraé 6 0.42 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Aleksandar Seni¢ 5 0.35 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Bosko Nici¢ 5 0.35 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Veroljub Stevanovi¢ 5 0.35 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Vladimir Todori¢ 5 0.35 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Zoran Krasi¢ 5 0.35 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Amir Bislimi 4 0.28 0 0.00 1 25.00 3 75.00
Dragan Popovi¢ 4 0.28 0 0.00 4 100.00 0 0.00
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Jovan Najdenov 4 0.28 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Slobodan

Samardzi¢ 4 0.28 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Vladan Glisi¢ 4 0.28 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Branimir .

Kuzmanovié 3 0.21 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Ivan Nini¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Jovan Markovié¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Milan Popovié¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Miroslav Parovi¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Vesna Marjanovi¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Vesna Raki¢

Vodineli¢ 3 0.21 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 46 3.22 0 0.00 42 91.30 4 8.70
Total 1428 100.00 2 0.14 1195 83.68 231 16.18

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

U prvom kvartalu 2016. merili smo i nacin na koji su predstavnici Vlade Srbije, predsednik
Srbije i predstavnici opozicije zastupljeni u tekstovima, odnosno, da li su citirani i/
ili parafrazirani ili samo spomenuti. Kada je re¢ o Vladi Srbije, izjava premijera, kao
najzastupljenijeg aktera zabelezena je u 44.78% tekstova, dok je stav predsednika Srbije
Tomislava Nikoli¢a vidljiv u 31.47% napisa. Od ostalih predstavnika Vlade Srbije, najvise
je citiran i/ili parafraziran ministar unutrasnjih poslova NebojSa Stefanovié, ciji je stav
prisutan u 71.03% tekstova, dok je druge strane najmanje zastupljen stav ministra prosvete
Srdana Verbica, Cije su izjave bile prisutne u samo 26.32% tekstova u kojima je akter.

Takode, u Tabeli 58 prikazano je i u kojem vrednosnom kontekstu su tretirani akteri, ukoliko
su samo spomenuti u tekstu. Tako mozemo videti da je kod tri najzastupljenija aktera iz
ove grupacije vrednosni kontekst prisutan u najve¢em broju tekstova u kojima su samo
spomenuti. Tako je Aleksandar Vuci¢ samo spomenut u 7 od ukupno 16 pozitivno i 22
od ukupno 32 negativno intonirana teksta, Tomislav Nikoli¢ je samo spomenut u 17 od
ukupno 21 negativnog napisa, a lvica Daci¢ u 12 od ukupno 28 negativnih i jednom od dva
pozitivho konotirana teksta (videti Tabele 50 i 58 ).

Kada je re¢ o zastupljenijim opozicionim politicarima (Cija je prisutnost ve¢a od 1% ili 15
tekstova), Konstantin Samofalov je akter koji je u svim tekstovima citiran ili parafraziran
(15), dok su Petar Joji¢ (17) i Jovo Ostoji¢ (16) akteri koji su iskljucivo spominjani. Kod
tri najprisutnija opoziciona lidera belezimo veoma razli¢itu vrstu zastupljenosti — izjave
Borisa Tadi¢a su zabeleZzene u samo 26.6% tekstova, Bojana Pajti¢a 38.04%, dok je Vojislav
Seselj citiran ili parafraziran u 48.25% tekstova. Vrednosna struktura tekstova u kojima su
oni samo spomenuti je kod Borisa Tadi¢a 14 od 22 negativna napisa, Bojana Pajti¢a 32
od 50 i u jednom pozitivnom, dok je Vojislav Seselj samo spomenut u 9 od ukupno 16
negativno konotiranih tekstova o njemu (Tabele 56 i 59 ).
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Tabela 56. — Vrsta zastupljenosti aktera iz Vlade Srbije i predsednika Republike Srbije u Tabela 57. - Vrsta zastupljenosti aktera opozicije u tekstovima iz uzorka
tekstovima iz uzorka

. . citat i samo
Opozicija parafraza .
citat i samo parafraza spominjanje
redsednik Srbije LT arafraza spominjanje i 9 ; 9 i 9 ; 9 ; 9
p J P P janj broj % broj % broj % broj % broj %
broj % broj | % | broj % | broj| % | broj | % Boris Tadi¢ 188 | 1317 | 11 | 585 | 14 | 7.45 | 25 | 13.30 | 138 | 73.40
Aleksandar Vugié 661 | 3726 | 21 | 318 | 59 | 893 | 216 | 32.68 | 365 | 55.22 Bojan Paiti¢ 184 | 12.89 | 18 | 978 | 11 | 598 | 41 | 2228 | 114 | 61.96
Tomislav Nikolié 232 | 1308 | 19 | 819 | 19 | 819 | 35 | 15.09 | 159 | 68.53 Vojislav SeSelj 143 | 1001 | 22 | 1538 | 9 | 629 | 43 | 3007 | 69 | 4825
Cedomir
Ivica Daci¢ 225 12.68 16 7.11 14 6.22 83 36.89 | 112 | 49.78 Jovanovié 99 6.93 7 7.07 8 8.08 12 12.12 72 | 72.73
Nebojsa Stefanovi¢ 107 6.03 12 11.21 13 12.15 51 47.66 31 28.97 Sanda Raskovi¢
— Ivic 76 5.32 26 | 3421 | 6 | 7.89 | 26 | 3421 | 18 | 23.68
Zorana Mihajlovié¢ 97 5.47 7 7.22 12 12.37 38 39.18 40 | 41.24 _ )
Borisav Stefanovi¢ 61 4.27 23 37.70 8 13.11 11 18.03 19 | 31.15
Aleksandar Vulin 84 4.74 11 13.10 9 10.71 27 3214 | 37 | 44.05 Dragan Sutanovac 59 213 9 15.25 5 8.47 22 3729 | 23 | 38.98
Rasim Ljaji¢ 61 3.44 10 11639 | 5 820 | 18 | 29.51 | 28 | 45.90 Zoran Zivkovi¢ 52 3.64 15 | 2885 | 2 | 385 | 7 | 1346 | 28 | 53.85
Nikola Selakovi¢ 51 2.87 7 13.73 5 9.80 21 41.18 18 35.29 Nenad Canak 41 2.87 5 12.20 3 7.32 6 14.63 27 65.85
Kori Udovi¢ki 34 1.92 2 5.88 3 8.82 12 35.29 17 50.00 Sasa Radulovi¢ 38 2.66 5 13.16 2 5.26 7 18.42 24 | 63.16
Dragoljub
lvan Tasovac 34 1.92 3 8.82 3 8.82 4 11.76 24 70.59 Micunovic 30 210 6 20.00 4 13.33 8 26.67 12 | 40.00
Dusan Vujovi¢ 31 1.75 0 0.00 4 12.90 12 38.71 15 48.39 Vjerica Radeta 29 2.03 8 27.59 1 3.45 6 20.69 14 | 4828
Aleksandar Anti¢ 27 1.52 3 11.11 2 7.41 6 22.22 16 59.26 Porde Vukadinovi¢ 28 1.96 2 714 2 714 21 75.00 3 10.71
Zeljko Serti¢ 23 1.30 3 | 1304 | 4 | 1739 | 6 | 2609 | 10 | 43.48 Bal$a Bozovi¢ 26 1.82 4 |1538 | 2 | 769 | 5 | 1923 | 15 | 57.69
Velimir llié 20 | 113 | 1 | 500 | 0 | 000 | 6 | 3000 13 | 6500 Goran Jesic 20 | 140 | 4 12000 O | 000 & | 4000 8 |40.00
= Janko Veselinovi¢ 19 1.33 11 57.89 1 5.26 4 21.05 3 15.79
Srdan Verbi¢ 19 1.07 1 5.26 1 5.26 3 15.79 14 73.68 =
Petar Joji¢ 17 1.19 0 0.00 0 0.00 0 0.00 17 |100.00
Jadranka Joksi- .
movic 19 1.07 9 1053 3 15.79 5 26.32 9 47.37 Jovo Ostoji¢ 16 1.12 0 0.00 0 0.00 0 0.00 16 |100.00
- B Natasa Vuckovi¢ 16 1.12 2 12.50 0 0.00 3 18.75 11 68.75
Zlatibor Loncar 17 0.96 1 5.88 1 5.88 4 23.53 1 64.71 -
Konstantin
Vanja Udovici¢ 14 0.79 0 0.00 2 14.29 2 14.29 10 71.43 Samofalov 15 1.05 10 66.67 0 0.00 5 33.33 0 0.00
Zoran Dordevié 10 0.56 0 0.00 1 10.00 2 20.00 7 70.00 Aleksandra Jerkov 14 0.98 5 35.71 0 0.00 6 42.86 3 21.43
Dusan Petrovi¢ 12 0.84 3 25.00 0 0.00 3 25.00 6 50.00
Snezana Bogosavl- - .
jevic Boskovic 8 0.45 1 1250 0 0.00 2 25.00 5 62.50 Gordana Comi¢ 12 0.84 2 16.67 1 8.33 3 25.00 6 50.00
Marko DBurisié¢ 12 0.84 5 41.67 3 25.00 3 25.00 1 8.33
Total 1774 | 100.00 | 120 6.76 160 9.02 553 | 31.17 | 941 | 53.04 —
Dragan Marsi¢anin 11 0.77 4 36.36 0 0.00 5 45.45 2 18.18
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Aleksandar
Stevanovié¢ 10 0.70 3 30.00 0 0.00 6 60.00 1 10.00
Bojan Kostres 8 0.56 3 37.50 2 25.00 2 25.00 1 12.50
Sulejman Ugljanin 8 0.56 0 0.00 0 0.00 0 0.00 8 |100.00
Dusan Elezovi¢ 7 0.49 0 0.00 2 28.57 0 0.00 5 71.43
Goran Bogdanovié 7 0.49 2 28.57 0 0.00 1 14.29 4 57.14
Oliver Duli¢ 7 0.49 0 0.00 0 0.00 0 0.00 7 100.00
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Radoslav Milojci¢

Kena 0.49 42.86 0.00 42.86 1 14.29
Sasa Mirkovi¢ 0.49 42.86 0.00 28.57 2 28.57
Slobodan

Milosavljevi¢ 0.49 0 0.00 0.00 1 14.29 6 85.71
Aleksandar burdev 6 0.42 5 83.33 0 0.00 0 0.00 1 16.67
Aleksandar

Popovi¢ 6 0.42 4 66.67 0 0.00 2 33.33 0 0.00
Kenan Hajdarevié 6 0.42 3 50.00 0 0.00 3 50.00 0 0.00
Miroslav Vasin 6 0.42 2 33.33 0 0.00 4 66.67 0 0.00
Zarko Koraé 6 0.42 0 0.00 1 16.67 | 2 33.33 3 50.00
Aleksandar Seni¢ 5 0.35 2 40.00 1 20.00 0 0.00 2 40.00
Bosko Nici¢ 5 0.35 0 0.00 0 0.00 1 20.00 4 80.00
Veroljub

Stevanovié¢ 5 0.35 0 0.00 0 0.00 1 20.00 4 80.00
Vladimir Todori¢ 5 0.35 4 80.00 0 0.00 1 20.00 0 0.00
Zoran Krasi¢ 5 0.35 3 60.00 0 0.00 0 0.00 2 40.00
Amir Bislimi 4 0.28 0 0.00 0 0.00 0 0.00 4 1100.00
Dragan Popovi¢ 4 0.28 0 0.00 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Jovan Najdenov 4 0.28 1 25.00 1 25.00 2 50.00 0 0.00
Slobodan

Samardzi¢ 0.28 50.00 0.00 50.00 0 0.00
Vladan Glisi¢ 4 0.28 50.00 0 0.00 25.00 1 25.00
Branimir

Kuzmanovi¢ 3 0.21 1 33.33 0 0.00 2 66.67 0 0.00
Ivan Nini¢ 3 0.21 1 33.33 0 0.00 2 66.67 0 0.00
Jovan Markovié 3 0.21 0 0.00 0 0.00 1 33.33 2 66.67
Milan Popovi¢ 3 0.21 1 33.33 0 0.00 2 66.67 0 0.00
Miroslav Parovié¢ 3 0.21 66.67 0 0.00 1 33.33 0 0.00
Vesna Marjanovi¢ 3 0.21 0.00 1 33.33 1 33.33 1 33.33
Vesna Raki¢

Vodineli¢ 3 0.21 0 0.00 0.00 2 66.67 1 33.33
Ostali 46 3.22 8 17.39 2 4.35 13 28.26 | 23 | 50.00
Total 1428 | 100.00 | 262 | 18.35 | 92 | 6.44 | 342 | 23.95 | 732 | 51.26

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 58. — Vrednosni kontekst tekstova u kojima su akteri iz Vlade Srbije i predsednik
Srbije samo spomenuti

Viada Srbije i predsednik total pozitivan neutralan negativan
Srbije broj broj % broj % broj %
Aleksandar Vuci¢ 365 7 1.92 | 336 92.05| 22 6.03
Tomislav Nikoli¢ 159 0 0.00 | 142 89.31| 17 10.69
Ivica Daci¢ 112 1 0.89 99 88.39 | 12 10.71
Zorana Mihajlovi¢ 40 0 0.00 31 77.50 9 22.50
Aleksandar Vulin 37 0 0.00 32 86.49 5 13.51
Nebojsa Stefanovi¢ 31 1 3.23 24 77.42 6 19.35
Rasim Ljaji¢ 28 0 0.00 28 100.00 0 0.00
lvan Tasovac 24 0 0.00 16 66.67 8 33.33
Nikola Selakovi¢ 18 0 0.00 16 88.89 2 11.11
Kori Udovicki 17 0 0.00 16 94.12 1 5.88
Aleksandar Anti¢ 16 0 0.00 12 75.00 4 25.00
Dusan Vujovi¢ 15 0 0.00 15 100.00 0 0.00
Srdjan Verbi¢ 14 0 0.00 12 85.71 2 14.29
Velimir lli¢ 13 0 0.00 11 84.62 2 15.38
Zlatibor Lon¢&ar 11 0 0.00 10 90.91 1 9.09
Zeljko Serti¢ 10 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Vanja Udovici¢ 10 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Jadranka Joksimovié 9 0 0.00 8 88.89 1 11.11
Zoran Dordevi¢ 7 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Snezana Bogosavljevi¢

Boskovi¢ 5 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Total 941 9 0.96 | 838 89.05 | 94 9.99

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 59. - Vrednosni kontekst tekstova u kojima su akteri iz opozicije samo spomenuti Zarko Kora¢ 3 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Ostali 41 0 0.00 33 80.49 8 19.51
total pozitivan neutralan negativan Total 732 1 0.14| 601 82.10 130 17.76
Opozicija
broj broj % broj % broj .. . .. .
! / ! ! Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Boris Tadi¢ 138 0 0.00 124 89.86 14 10.14
Bojan Pajti¢ 114 1 0.88 81 71.05 32 28.07 U Tabelama 60, 61 i 62 prikazan je vrednosni kontekst unutar kojeg se pojedini individualni
Gedomir Jovanovic 72 0 0.00 58 8056 14 19.44 politicki akteri — predstavnici politickih stranaka pozicije, drzavnih organa, agencija,
Voiislay Segel 6 0 0.00 60 86,96 0 13.04 institucija i lokalne samouprave pojavljuju u selektovanim tekstovima sa naslovnica, dok
ons’av Sesey : : : Tabele 63 i 64 prikazuju ucestalost i vrednosni kontekst pojavljivanja predstavnika vojnih
Zoran Zivkovi¢ 28 0 0.00 18 64.29 10 35.71 i policijskih organa i drugih drustveno — politiékih aktera.
Nenad Canak 27 0 0.00 21 77.78 6 22.22
Saga Radulovic 24 0 0.00 21 87 50 3 12.50 Tab.e.lva _60. - DIjStrIbUf:Ij-t’:l ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
. politickih aktera iz pozicije
Dragan Sutanovac 23 0 0.00 17 73.91 6 26.09
Borisav Stefanovi¢ 19 0 0.00 17 89.47 2 10.53 ¥
Pozicija P % neutralan
Sanda Raskovi¢ Ivi¢ 18 0 0.00 15 83.33 3 16.67 tivan
Petar Joji¢ 17 0 0.00 16 9412 1 5.88 Bratislav Gasi¢ 64 10.44 0 0.00 52 81.25 12 18.75
Jovo Ostojié 16 0 0.00 15 93.75 1 6.25 Milutin Mrkonji¢ 52 8.48 0 0.00 39 75.00 13 25.00
. ... Branko Ruzi¢ 38 6.20 0 0.00 30 78.95 8 21.05
Bal$a BozZovi¢ 15 0 0.00 7 46.67 8 53.33
. Zoran Babi¢ 35 5.71 0 0.00 31 88.57 4 11.43
Vjerica Radeta 14 0 0.00 13 92.86 1 7.14 covi
Dragan Markovi¢
Dragoljub Miunovic 12 0 0.00 1 91.67 1 8.33 Palma 29 | 473 ! 3.45 21 93.10 ! 3.45
Natasa Vuckovi¢ 11 0 0.00 11 100.00 0 0.00 Milan Krkobabié 22 3.59 0 0.00 20 90.91 2 9.09
Goran Jesié 8 0 0.00 7 87.50 1 12.50 Nenad Popovié 22 3.59 0 0.00 22 100.00 0 0.00
Sulejman Ugljanin ) 0 0.00 7 87.50 1 12.50 Miroslav Lazanski 19 3.10 0 0.00 18 94.74 1 5.26
Dugan Petrovié 6 0 0.00 6 100.00 0 0.00 IStvan Pastor 17 2.77 0 0.00 17 100.00 0 0.00
Gordana Gomié 6 0 0.00 6 100.00 0 0.00 Predrag Markovié 16 2.61 0 0.00 14 87.50 2 12.50
Slobodan Milosavl- Milovan Drecun 14 2.28 0 0.00 13 92.86 1 7.14
jevic 6 0 0.00 4 66.67 2 33.33 ; i
Slavica Bukic 14 | 228 0 0.00 12 85.71 2 | 1429
Dusan Elezovi¢ 5 0 0.00 5 100.00 0 0.00 €janovic
Amir Bislimi 4 0 0.00 1 25.00 3 75.00 Vuk Draskovié 14 2.28 0 0.00 12 85.71 2 14.29
Bosko Nici¢ 4 0 0.00 3 75.00 1 25.00 Dijana » 13 212 0 0.00 12 92.31 1 7.69
Vukomanovi¢ ’ ’ ’ )
Goran Bogdanovic 4 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Goran KneZevié 13 | 212 0 0.00 13 100.00 0 0.00
Veroljub Stevanovi¢ 4 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Igor Mirovié 13 212 0 0.00 12 9231 1 769
Aleksandra Jerkov 8 0| 000 3| 10000 0 0.00 Marijan Risticevié | 12 | 1.96 0 0.00 10 83.33 2 | 1667
Borde Vukadinovi¢ 3 0 0.00 2 66.67 ! 33.33 Aleksandar Jovigi¢ | 10 | 1.63 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Janko Veselinovi¢ 3 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Dubravka 10 | 1.63 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Filipovski
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Srdan Dragojevi¢ 10 1.63 0 0.00 9 90.00 1 10.00
DPorde Milicevié 9 1.47 0 0.00 9 100.00 0 0.00
Momir Stojanovi¢ 9 1.47 0 0.00 9 100.00 0 0.00
Muamer Zukorli¢ 9 1.47 0 0.00 8 88.89 1 11.11
Veroljub Arsié 9 1.47 0 0.00 9 100.00 0 0.00
’I\*/::'r‘tslsgai’ 7 | 114 0 0.00 7 10000 | 0 0.00
Aleksandar Cotri¢ 6 0.98 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Bogdan Obradovié | 6 0.98 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Marija Obradovi¢ 6 0.98 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Momo Colakovié 6 0.98 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Kfsnesr:sclt(':" 5 0.82 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Meho Omerovié 5 0.82 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Aleksandra Tomi¢ 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Dusan Borkovié 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Igor Begié 4 0.65 0 0.00 2 50.00 2 50.00
lvan Kari¢ 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
jﬁf;?:;':/?c 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
'E')J:Jriclac Habjanovic | -, 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Miodrag Linta 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Novica Tongev 4 0.65 0 0.00 3 75.00 1 25.00
iﬂg“er;k%?/'i‘é 4 0.65 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Dragomir Kari¢ 3 0.49 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ivica Tonéev 3 0.49 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Oliver Antié 3 0.49 0 0.00 3 100.00 0 0.00
f/lti(-lz;?jri]:ovié 3 0.49 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 32 | 522 0 0.00 31 96.87 1 3.33
Total 613 | 100.00 1 0.16 551 89.89 61 9.95

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 61. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
politickih aktera predstavnika drZzavnih organa, agencija i institucija

Drzavni organi,

agencije i insti-
tucije

broj

pozitivan

%

neutralan

%

negativan

Maja Gojkovi¢ 54 14.75 0| 0.00 52 96.30 2 3.70
Sladana Stankovi¢ 46 12.57 0| 0.00 46 100.00 0 0.00
Jovica Stepi¢ 42 11.48 0| 0.00 42 100.00 0 0.00
Sinisa Mali 37 10.11 0| 0.00 28 75.68 9 24.32
Marko Buri¢ 31 8.47 0| 0.00 31 100.00 0 0.00
Oliver PotezZica 29 7.92 0| 0.00 22 75.86 7 2414
Goran Vesi¢ 15 410 0| 0.00 14 93.33 1 6.67
Veljko Odalovi¢ 15 4.10 0| 0.00 14 93.33 1 6.67
Radomir Nikoli¢ 12 3.28 0| 0.00 9 75.00 3 25.00
Jorgovanka Taba-
kovié¢ 10 2.73 0| 0.00 8 80.00 2 20.00
Darko Tanaskovié 9 2.46 0| 0.00 9 100.00 0 0.00
Milo§ Vucevi¢ 9 2.46 0| 0.00 8 88.89 1 11.11
Andreja Mlade-
novié¢ 6 1.64 0| 0.00 6 100.00 0 0.00
Stanislava Pak 6 1.64 0| 0.00 5 83.33 1 16.67
Dejan Burdevi¢ 4 1.09 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
Nikola Nikodijevi¢ 4 1.09 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
Novak Nedi¢ 4 1.09 0| 0.00 2 50.00 2 50.00
Ivica Koji¢ 3 0.82 0| 0.00 1 33.33 2 66.67
Nela Kuburovi¢ 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Nenad Borov¢anin 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Vera Dondur 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Vladimir Cuci¢ 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 18 4.92 0| 0.00 16 88.89 2 11.11
Total 366 | 100.00 0 0.00 333 90.98 33 9.02
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 62. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih Tabela 64. — Distribucija ucestalostiivrednosnikontekst pojavljivanja drugih individualnih
politickih aktera predstavnika lokalnih viasti politickih i drustvenih aktera

Predstavnici loka- o : Ostali broj % pozitivan %  neutralan % negativan %
Inih viasti % pozitivan % neutralan % negativan %
Slobodan MiloSevi¢ | 70 | 16.20 1 1.43 66 94.29 3 4.29
Aleksandar Sapié¢ 5 9.26 1 20.00 4 80.00 0 0.00 Zoran Dindi¢ 40 9.26 1 2.50 39 97.50 0 0.00
Dejan Mati¢ 5 9.26 0 0.00 2 40.00 3 60.00 Vojislav Kostunica 35 | 8.10 0 0.00 31 88.57 4 11.43
Miroslav Cugkovié 5 9.26 0 0.00 4 80.00 1 20.00 Princ Carls 28 6.48 2 7.14 26 92.86 0 0.00
Vojislav lli¢ 5 9.26 0 0.00 4 80.00 1 20.00
! peksandar 20 | 463 0 000 | 19 95.00 1 5.00
Meho Mahmutovié¢ 4 7.41 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Zoran Antié 3 | 556 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Dragan Bilas 20 | 463 0 0.00 19 95.00 ! 5.00
Zoran Milenkovié | 3 | 5.56 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Vuk Jeremic 20 | 463 ! 5.00 18 90.00 ! 5.00
Ostali 24 44.44 1 416 19 7917 4 16.67 Mirko Cvetkovié 19 4.40 0 0.00 18 94.74 1 5.26
Kamila, vojvotkinja
Total 54 | 100.00 2 3.70 43 79.63 9 16.67 od Kornvola 17 3.94 0 0.00 17 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Emir Kusturica 16 | 370 9 12.50 14 87 50 0 0.00
Tabela 63. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih Matija Beckovic 15 | 347 2 13.33 13 86.67 0 0.00
politickih aktera predstavnika vojske i policije Mirjana Markovi¢ 15 | 3.47 0 0.00 12 80.00 3 20.00
Mladan Dinki¢ 15 3.47 0 0.00 12 80.00 3 20.00
Vojska i policija  broj % pozitivan % neutralan A Filip David 9 2.08 1 11.11 6 66.67 2 22.22
Ljubiga Dikovié 15 21.43 0 0.00 13 86.67 2 13.33 Nebojsa Covié 3 | 208 0 0.00 8 88.89 ! nn
Predrag Marié 1 15.71 0 0.00 10 90.91 1 9.09 Vesna Pesi¢ 9 [ 208 0 0.00 7 7178 2 2222
Milorad Veljovié 7 10.00 0 0.00 7 100.00 0 0.00 Jelena Karleusa 8 | 185 0 0.00 5 62.50 3 37.50
Rodoljub Milovi¢ | 7 10.00 0 0.00 4 57.14 3 42.86 Jelena Mili¢ 7| 1.62 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Savet za Nada Macura 7 1.62 2 28.57 4 57.14 1 14.29
i | 5 714 0 0.00 5 100.00 0 0.00 . .
Do banost Bogoljub Karic 6 | 139 0o |oo0| 5 83.33 1 16.67
Vladimir Rebi¢ 5 714 0 0.00 4 80.00 1 20.00 Dragomir Acovi¢ 6 | 139 0 0.00 6 100.00 0 0.00
gl;:rl;sea\\/rilgar 4 571 0 0.00 3 75.00 1 25.00 Bozidar beli¢ 5 1.16 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Radomir Pocuca 5 1.16 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Dijana Hrkalovi¢ 4 5.71 0 0.00 2 50.00 2 50.00 lad b
Vladimir Beba
& . 5 1.16 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Momcilo 3 4.29 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Popovi¢
Vidojevi¢
Predrag Bandié 3 4.29 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Dusan Mihajlovi¢ 4 0.93 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Ostali 6 857 0 0.00 5 83.33 1 16.67 Eisin Asaf 4 0.93 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Total 70 100.00 0 0.00 59 84.29 1 15.71 Goran Svilanovié 4 0.93 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Petra Cviji¢ 4 0.93 1 25.00 3 75.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Srbijanka Turajli¢ 4 0.93 0 0.00 4 100.00 0 0.00
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Dragica Nikoli¢ 3 0.69 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Kokan Mladenovi¢ 3 0.69 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Total 432 | 100.00 13 3.01 386 89.35 33 7.64

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Primetno je manje onih tekstova koji se bave znacajnim kolektivnim politickim akterima,
koji su medu unutarpolitickim socijalnim akterima zastupljeni sa manje od 24.67%. U
Tabelama 65 — 68 izlistani su svi akteri iz naSeg uzorka klasifikovani u ovu kategoriju,
zajedno sa frekvencijama i vrednosnim konotacijama njihovog pojavljivanja.

Tabela 65. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih
kolektivnih politickih aktera: drzavni organi i institucije

Drzavni organi,

e broj % pozitivan % neutralan % negativan %
agencije i institucije
Vlada Srbije 202 | 40.56 1 0.50 182 90.10 19 9.41
Narodna skupstina 34 | 6.83 0 0.00 32 94.12 2 5.88
republike Srbije
Ministarstvo 32 | 6.43 0 0.00 31 96.88 1 3.13
unutrasnjih poslova
Ministarstvo spoljnih | 5 | 565 0 0.00 22 78.57 6 21.43
poslova
Narodna banka Srbije | 19 | 3.82 0 0.00 19 100.00 0 0.00
Ministarstvo odbrane 17 3.41 0 0.00 15 88.24 2 11.76
Ministarstvo finansija | 14 | 2.81 0 0.00 13 92.86 1 7.14
Ministarstvo pravde 14 | 2.81 0 0.00 12 85.71 2 14.29
Ministarstvo za
drZzavnu upravu i 13 | 2.61 0 0.00 10 76.92 3 23.08
lokalnu samoupravu
Ministarstvo privrede 12 | 2.41 0 0.00 11 91.67 1 8.33
Poreska uprava 11 2.21 0 0.00 9 81.82 2 18.18
Agencija za restituciju | 10 | 2.01 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Agencijaza priviedne | g | 4 g 0 0.00 9 100.00 0 0.00
registre
Republicka izboma 9 | 181 0 0.00 9 100.00 0 0.00
komisija
Ministarstvo
gradevinarstva, 8 | 161 0 0.00 7 87.50 1 12.50
saobracaja i
infrastrukture
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Kabinet predsednika | |, 4, 0.00 7 100.00 0 0.00
Srbije
Ministarstvo
poljoprivrede i zastite 7 1.41 0.00 7 100.00 0 0.00
Zivotne sredine
Ministarstvo prosvete,
nauke i tehnoloskog 6 1.20 0.00 6 100.00 0 0.00
razvoja
Ministarstvo zdravlja 6 1.20 0.00 5 83.33 1 16.67
Komesarijat za 5 | 1.00 0.00 5 100.00 0 0.00
izbeglice
Ministarstvo kulture i |5 | 4 g 0.00 5 100.00 0 0.00
informisanja
Agencija za
licenciranje steCajnih 4 0.80 0.00 4 100.00 0 0.00
upravnika
Ambasada Srbije u 4 | 0.80 0.00 4 100.00 0 0.00
Libiji
“Srpske vlasti” 3 0.60 0.00 2 66.67 1 33.33
Agencija za 3 | 0.60 0.00 3 100.00 0 0.00
privatizaciju
Ministarstvo za
rad, zaposljavanje i 3 0.60 0.00 2 66.67 1 33.33
socijalnu politiku
Predsednistvo Srbije 3 0.60 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 10 2.01 0.00 10 100.00 0 0.00
Total 498 | 100.00 0.20 454 91.16 43 8.63
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

77




KVARTALNI MEDIJAMETAR

Tabela 66. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih
kolektivnih politickih aktera: vojska i policija

Vojska i policija pozitivan % neutralan % negativan %
Vojska Srbije 17 42.50 0 0.00 17 100.00 0 0.00
BIA 11 27.50 1 9.09 9 81.82 1 9.09
VBA 5 12.50 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Biro za koordinaciju | 4 7.50 0 0.00 3 100.00 0 0.00
sluzbi bezbednosti

Zandarmerija 3 7.50 0 0.00 3 100.00 0 0.00
GeneralStab Vojske | 2.50 0 0.00 1 100.00 0 0.00

Srbije

40

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela67. — Distribucija uCestalostiivrednosnikontekst pojavljivanjadomacih kolektivnih
politickih aktera: pozicija

Pozicija pozitivan % neutralan % negativan %

SNS 235 54.52 4 1.70 209 88.94 22 9.36
SPS 108 25.06 1 0.93 87 80.56 20 18.52
PUPS 21 4.87 0 0.00 19 90.48 2 9.52
Jedinstvena Srbija 16 3.71 0 0.00 15 93.75 1 6.25
Pokret socijalista 11 2.55 0 0.00 10 90.91 1 9.09
SNP 9 2.09 0 0.00 9 100.00 0 0.00
SDPS 7 1.62 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Nova Srbija 6 1.39 0 0.00 6 100.00 0 0.00
SPO 6 1.39 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Zeleni Srbije 6 1.39 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Pokret snaga Srbije 4 0.93 0 0.00 4 100.00 0 0.00
SVM 2 0.46 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Total 431 100.00 5 1.16 379 87.94 47 10.90

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 68. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih
kolektivnih politickih aktera: opozicija

Opozicija % pozitivan % neutralan % negativan %
Demokratska

stranka 195 | 33.85 1 0.51 148 75.90 46 23.59
SDS 68 | 11.81 0 0.00 62 91.18 6 8.82
LDP 63 10.94 0 0.00 56 88.89 7 11.11
SRS 53 9.20 0 0.00 48 90.57 5 9.43
Kolicija DSS - Dveri | 38 6.60 0 0.00 30 78.95 8 21.05
DSS 37 6.42 0 0.00 32 86.49 5 13.51
Koalicija Ceda-Bo-

ris-Canak 27 4.69 0 0.00 26 96.30 1 3.70
Dosta je bilo 22 3.82 0 0.00 17 77.27 5 22.73
Levica Srbije 15 2.60 0 0.00 14 93.33 1 6.67
LSV 15 2.60 0 0.00 13 86.67 2 13.33
Dveri 14 2.43 0 0.00 10 71.43 4 28.57
Nova stranka 9 1.56 0 0.00 7 77.78 2 22.22
Koalicija Rodoljubi 4 0.69 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Pokret za preokret 4 0.69 0 0.00 4 100.00 0 0.00
SDA 3 0.52 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Zajedno za Srbiju 3 0.52 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Zajedno za Su-

madiju 3 0.52 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Zavetnici 3 0.52 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Total 576 | 100.00 1 0.17 482 83.68 93 16.15

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Ukoliko uporedimo rezultate prikazane u Tabelama 67 i 68 sa nalazima iz prethodnog
kvartala, uocavamo gotovo tri puta viSe kolektivnih aktera/stranaka koje participiraju
u vlasti (167 u ¢etvrtom tromesecju 2015, naspram 431 u periodu januar — mart 2016),
kao i opozicionih partija (181 naspram 576). Kada su u pitanju vladajuce stranke, vrednosni
kontekst je na slicnom nivou u odnosu na prethodno tromesecje (oko 2% vise vrednosno
obojenih tekstova), dok je kod opozicionih partija dvostruko uvec¢an broj negativno konotiranih
tekstova (8.84% u poslednjem kvartalu 2015, prema 16.15% u prvom tromesecju ove godine).
Znacajno maniji procenat tekstova sa naslovnica govori o inostranim (individualnim i
kolektivnim) politickim akterima i politickim akterima sa Kosova (svega 20.18% od ukupnog
broja aktera). Protagonisti ovih tekstova ¢esc¢e su individualni akteri/pojedinci (u 78.80%
slu¢ajeva) nego oni kolektivni (21.18%) (videti Tabelu 49 i Tabele 69-82).
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Tabela 69. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i Tabela 70. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
kolektivnih aktera: Kosovo kolektivnih inostranih aktera iz regiona: Hrvatska

Kosovo ) % neutralan % Hrvatska broj % pozitivan %  neutralan % negativan
Kolinda Grabar
Hasim Taci 20 | 1274 | 0 0.00 1 55.00 9 45.00 Kitarovié 25 | 19.38 o 000} 23 | 9200 2 8.00
Oliver Ivanovi¢ 17 10.83 1 5.88 16 94.12 0 0.00 “Hrvatske vlasti” 17 | 13.18 0 0.00 6 35.29 11 64.71
Isa Mustafa 13 8.28 0 0.00 11 84.62 2 15.38 Tihomir Oreskovié 14 10.85 0 0.00 12 85.71 2 14.29
Ramus Haradinaj 8 5.10 0 0.00 5 62.50 3 37.50 Tomislav 10 775 0 0.00 8 80.00 2 20.00
Karamarko
KFOR 7 4.46 1 14.29 6 85.71 0 0.00
N Zoran Milanovi¢ 7 5.43 0 0.00 5 71.43 2 28.57
Roksana Komsa 7 4.46 0 0.00 6 85.71 1 14.29
. L Ante Gotovina 6 4.65 0 0.00 4 66.67 2 33.33
Dragoljub Delibasi¢ 5 3.18 0 0.00 5 100.00 0 0.00
T Franjo Tudman 6 4.65 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Kosovska policija 5 3.18 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Zlatko
Kosovske vlasti 5 | 3.8 0 0.00 2 40.00 3 60.00 Hasanbegovié 6 | 465 0 0.00 3 50.00 3 50.00
OVK 5 | 318 0 0.00 ! 20.00 4 80.00 Milorad Pupovac 5 | 3.88 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Nebojsa Vlaji¢ 4 | 255 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Ante Kotromanovi¢ | 4 | 3.10 0 0.00 1 25.00 3 75.00
Aleksandar Lazovi¢ 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00 MijO Crnoja 4 3.10 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Atifete Jahjaga 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00 HDZ 3 233 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Baki Keljani 3 1.91 0 0.00 2 66.67 1 33.33 Pero Cori¢ 3 2.33 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Fatmir lemaj 3 1.91 0 0.00 0 0.00 3 100.00 Ostali 19 14.73 0 0.00 18 94.74 1 526
llija Vujacic 3 | 19 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Total 129 | 100.00 0 0.00 | 98 75.97 31 24.03
Ksenija BozZovi¢ 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Milan Radojevi¢ 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Nebojsa Vujaci¢ 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Rada Trajkovié 3 191 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Tabela 71. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
- kolektivnih inostranih aktera iz regiona: Crna Gora
Slavko Simi¢ 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Srpska lista 3 1.91 0 0.00 3 100.00 0 0.00 i
pozi- neu-
Ostali 28 17.83 0 0.00 14 50.00 14 50.00 Crna Gora tivan % tralan
Total 157 | 100.00 2 1.27 113 71.97 42 26.75 Milo Bukanovié¢ 11 26.19 0| 0.00 10 90.91 1 9.09
.. .. . Filip Vujanovi¢ 4 9.52 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016. Hp ¥iyanovi
Ranko Krivokapi¢ 4 9.52 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
Vlada Crne Gore 4 9.52 0| 0.00 3 75.00 1 25.00
Ostali 19 45.24 0| 0.00 17 89.47 2 10.53
Total 42 | 100.00 0 0.00 38 90.48 4 9.52

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 72. - Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
kolektivnih inostranih aktera iz regiona: Federacija BiH/Republika Srpska

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Bosna i Hercegovina  broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Milorad Dodik 53 | 39.26 0 0.00 51 96.23 2 3.77
Bakir Izetbegovi¢ 14 10.37 0 0.00 14 100.00 0 0.00
Alija Izetbegovi¢ 10 7.41 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Naser Ori¢ 8 5.93 0 0.00 4 50.00 4 50.00
Mladen Ivanié¢ 7 5.19 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Dragan Covi¢ 5 3.70 0 0.00 5 100.00 0 0.00
“Vlasti Republike

Srpske” 4 2.96 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Munira Subasi¢ 3 2.22 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Tuzilastvo BiH 3 2.22 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ustavni sud BiH 3 2.22 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Zeljka Cvijanovié¢ 3 2.22 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 22 | 16.30 0 0.00 22 100.00 0 0.00
Total 135 | 100.00 0 0.00 127 94.07 8 5.93

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 73. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
inostranih politickih aktera izvan regiona: inostrani politicari

Inostrani politicari broj % pozitivan %  neutralan % negativan

RedZep Tajip Erdogan | 34 | 12.19 0 0.00 29 85.29 5 14.71
Basar al Asad 24 8.60 0 0.00 23 95.83 1 417
Ahmet Davutoglu 23 8.24 0 0.00 23 100.00 0 0.00
Dejvid Kameron 18 6.45 0 0.00 15 83.33 3 16.67
Aleksis Cipras 12 4.30 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Sebastijan Kurc 12 4.30 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Viktor Orban 11 3.94 0 0.00 9 81.82 2 18.18
Fransoa Oland 10 3.58 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Sarl Migel 10 3.58 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Manuel Vals 7 2.51 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Raul Kastro 7 2.51 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Jan Jambon 6 2.15 0 0.00 6 100.00 0 0.00
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Filip Hamond 5 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Janis Muzalas 5 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Vernar Fajman 5 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Edi Rama 4 1.43 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Johana Mikl - Lajtner 4 1.43 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Marin le Pen 4 1.43 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Mateo Renci 4 1.43 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Mevlud Cavusoglu 4 1.43 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Bert Kunders 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Denis Kif 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
DZozef Muskat 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Eldar Hasanov 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Fidel Kastro 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Hank van den Dol 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Mark Rute 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Milo§ Zeman 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Nikola Gruevski 3 1.08 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Si Binping 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Valid al Moalem 3 1.08 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 37 | 13.26 0 0.00 37 100.00 0 0.00
Total 279 | 100.00 0 0.00 263 94.27 16 5.73

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 74. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
kolektivnih inostranih aktera izvan regiona: Nemacka

Nemacka broj % pozitivan % neutralan % HELEOED]

Angela Merkel 61 55.96 1 1.64 56 91.80 4 6.56

Tomas de

Mezijer 8 7.34 0 0.00 8 100.00 0 0.00

Stefan Zajbert 6 5.50 0 0.00 6 100.00 0 0.00

Zigmar Gabriel 6 5.50 0 0.00 6 100.00 0 0.00

Frank Valter

Stajnmajer 5 4.59 0 0.00 5 100.00 0 0.00

Alternativa za

Nemacku 4 3.67 0 0.00 4 100.00 0 0.00
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Ostali 19 | 17.43 0 0.00 19 100.00 0 0.00 Tabela 76. — Distribucija ucestalostiivrednosni kontekst pojavljivanjaindividualnihi kolektivnih
Total 109 | 100.00 1 092 | 104 95.41 4 3.67 inostranih aktera izvan regiona: SAD
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. pozitivan % o tralan % negativan %
L .. . .. . L e o Barak Ob 44 14.10 1 2.27 40 90.91 3 6.82
Tabela 75. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i araxbama
kolektivnih inostranih aktera izvan regiona: Rusija Donald Tramp 36 11.54 0 0.00 26 72.22 10 27.78
Hilari Klinton 34 10.90 1 2.94 29 85.29 4 11.76
Rusija pozitivan neutralan % negativan % Kajl Skot 25 8.01 0 0.00 24 96.00 1 4.00
Vladimir Putin 111 36.88 12 10.81 87 78.38 12 10.81 Berni Sanders 17 5.45 1 5.88 16 94.12 0 0.00
Dmitrij Medvedev 28 9.30 0 0.00 28 100.00 0 0.00 DZon Keri 17 5.45 0 0.00 16 94.12 1 5.88
Dmitrij Rogozin 24 7.97 0 0.00 21 87.50 3 12.50 Vlasti SAD 17 5.45 0 0.00 11 64.71 6 35.29
Marija Zaharova 21 6.98 0 0.00 18 85.71 3 14.29 Ted Kruz 13 417 0 0.00 13 100.00 0 0.00
Aleksandar Mark Rubio 11 3.53 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Cepurin 20 6.64 1 5.00 18 90.00 1 5.00 .
Ministarstvo
Sergej Lavrov 16 5.32 0 0.00 16 100.00 0 0.00 odbrane SAD 11 3.53 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Rusko-srpski hu- Ambasada SAD 9 2.88 0 0.00 8 88.89 1 11.11
manitarni centar 15 4.98 0 0.00 15 100.00 0 0.00
CIA 9 2.88 0 0.00 8 88.89 1 11.11
Dmitrij Peskov 9 2.99 0 0.00 8 88.89 1 11.11 -
Bil Klinton 8 2.56 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Ruske vlasti 8 2.66 0 0.00 8 100.00 0 0.00
FBI 7 2.24 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Vlasti Rusije 5 1.66 0 0.00 5 100.00 0 0.00
DZeb Bus 6 1.92 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Konstantin .
Malofejev 4 133 0 0.00 3 75.00 1 25.00 DZozef Bajden 5 1.60 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Ministarstvo za Dzef Dejvis 5 1.60 0 0.00 5 100.00 0 0.00
vanredne situaci- . s onx
je Rusije 4 133 0 0.00 4 100.00 0 0.00 DzZordz Bus 4 1.28 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Nikolaj Patrugev 4 1.33 0 0.00 3 75.00 1 25.00 Piter Kuk 4 128 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Sergej éojgu 4 133 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Ben Karson 3 0.96 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Ostali 28 9.30 0 0.00 27 96.43 1 3.57 Demokratska
stranka SAD 3 0.96 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Total 301 100.00 13 4.32 265 88.04 23 7.64
DzZok Kejsik 3 0.96 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. DZon Mekejn 3 0.96 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Pentagon 3 0.96 0 0.00 1 33.33 2 66.67
Republikanska
stranka 3 0.96 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Ostali 12 3.85 0 0.00 11 91.67 1 8.33
Total 312 100.00 3 0.96 277 88.78 32 10.26

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 77. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i Tabela 79. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
kolektivnih inostranih aktera izvan regiona: Islamska drzava kolektivnih inostranih politickih aktera: predstavnici OEBS i Saveta Evrope

OEBS i Savet

Islamska drzava broj % pozitivan % neutralan % negativan %

E pozitivan % neutralan % negativan %
Islamska drzava 47 52.81 0 0.00 28 59.57 19 40.43 iobS
Salah Abdelsalam 15 16.85 0 0.00 13 86.67 2 13.33 OEBS 8 36.36 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Nuredin Susan 7 7.87 0 0.00 5 71.43 2 28.57 Evropski sud za
Ibrahim El Bakravi | 5 5.62 0 0.00 4 80.00 1 20.00 'é‘t‘gsz';aufl:a"a u 6 | 2727 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Nadzim Lahravi 5 5.62 0 0.00 5 100.00 0 0.00

) ) Gert Hajnrih Arens 8 36.36 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Halid el Bakravi 3 3.37 0 0.00 1 33.33 2 66.67
Ostali . 287 0 000! 3 42.85 4 5715 Total 22 | 10000 © 0.00 22 | 100.00 0 0.00
Total 89 100.00 0 0.00 59 66.29 30 33.71 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 80. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
Tabela 78. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inostranih politickih aktera: predstavnici UN institucija i UN institucije
kolektivnih inostranih politickih aktera: predstavnici EU institucija i EU institucije

% pozitivan % neutralan % negativan %

Evropska unija broj % pozitivan % neutralan % negativan Savet
bezbednosti UN 13 25.49 0 0.00 13 100.00 0 0.00
EU 30 17.44 0 0.00 24 80.00 6 20.00
— UNESCO 11 | 2157 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Evropska komisija | 26 15.12 0 0.00 21 80.77 5 19.23
- . UN 9 17.65 0 0.00 9 100.00 0 0.00
Federika Mogerini 17 9.88 0 0.00 17 100.00 0 0.00
Ban Ki Mun 6 11.76 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Donald Tusk 9 5.23 0 0.00 9 100.00 0 0.00 H Fridrin
ans Fridri
Majkl Devenport 8 4.65 0 0.00 6 75.00 2 25.00 Soder 5 9.80 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Zan Klod Junker 7 4.07 0 0.00 7 100.00 0 0.00 UNHCR 5 9.80 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Dejvid Mekalister | 6 3.49 0 0.00 6 100.00 0 0.00 Irina Bokova 2 3.92 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Euleks 5 2.91 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Evropski parla- Tabela 81. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
ment 5 2.91 0 0.00 5 100.00 0 0.00 kolektivnih inostranih aktera: NATO
Maja Kocijanc¢i¢ 5 291 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Martin Sulc 5 2.91 0 0.00 5 100.00 0 0.00 NATO broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Evropol 4 2.33 0 0.00 4 100.00 0 0.00 NATO 71 93.42 1 1.41 62 87.32 8 11.27
Ulrike Lunagek 4 | 233 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Jens s | 304 0 0.00 3 100.00 0 0.00
- Stoltenberg
Delegacija EU u -
Srbiji 3 1.74 0 0.00 2 66.67 1 33.33 Ostali 2 2.64 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Total 172 | 100.00 0 0.00 155 90.12 17 9.88 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 82. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
kolektivnih aktera: akteri u vezi sa Haskim tribunalom

Haski tribunal broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Haski tribunal 55 20.15 0 0.00 41 74.55 14 25.45
Radovan

Karadzi¢ 48 17.58 0 0.00 45 93.75 3 6.25
Ratko Mladié 20 7.33 0 0.00 19 95.00 1 5.00
Florans Artman 12 4.40 1 8.33 11 91.67 0 0.00
Zdravko Tolimir | 10 3.66 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Alfons Ori 9 3.30 0 0.00 7 77.78 2 22.22
0 Gon Kvon 8 2.93 0 0.00 7 87.50 1 12.50
Biljana Plavsic¢ 7 2.56 1 14.29 6 85.71 0 0.00
Braca Bitic¢i 7 2.56 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Karla del Ponte 7 2.56 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Serz Bramerc 7 2.56 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Jovica Stanisié 5 1.83 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Mom¢ilo

Krajignik 5 1.83 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Nikola Sainovi¢ 5 1.83 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Piter Robinson 5 1.83 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Franko

Simatovié¢ 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Hauard Morison | 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Melvil Berd 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Nenad

Golcevski 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Teodor Meron 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Vladimir

Lazarevié 4 1.47 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Zan Klod

Antoneti 4 1.47 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Borislav Bukié 3 1.10 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Mile Novakovié 3 1.10 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 29 10.62 3 10.34 26 89.66 0 0.00
Total 273 | 100.00 5 1.83 246 90.11 22 8.06

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

Veé i iz ovog letimi¢nog pregleda frekvencija pojavljivanja pojedinih aktera na naslovnim
stranama odabranih Stampanih dnevnih novina iz naseg uzorka jasno se uocava da
mediji sa nejednakim interesovanjem tretiraju pitanja iz domena unutrasnje i spoljne
politike. Cinjenica da su inostrani akteri na naslovnicama dnevnih novina u Srbiji prisutni
u znacajno manjem procentu (25.47% u odnosu na 74.52% ucestalosti pojavljivanja
domacdih politickih aktera), govori o fokusiranosti domacéih medija na polje unutrasnje
politike, koje u interpretaciji pojedinih dnevnih listova cesto poprima obrise fikcije, o cemu
je bilo vise reci u delu analize koji se bavi interpretativnim strategijama u medijskoj obradi
odredenih tema. Razlozi za primetno odsustvo interesovanja za privredne aktere i njihovo
razumevanje drustvene, ekonomske i politiCke situacije u Srbiji i svetu ostaje zagonetno
(svega 3.17% od ukupnog uzorka aktera ¢ine privredni akteri), tim pre Sto se u narativima
mnogih politicara ekonomska pitanja i privredna konsolidacija zemlje apostrofiraju kao
kljuéni elementi buducih razvojnih strategija drustva Srbije (videti Tabelu 49 i Tabele 83-85).

Tabela 83. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domadéih privrednih/ekonomskih aktera

Privredni akteri % pozitivan % neutralan % negativan
Miroslav Miskovi¢ 35 16.75 0 0.00 23 65.71 12 34.29
Dusan Bajatovi¢ 20 9.57 0 0.00 16 80.00 4 20.00
Miodrag Kosti¢ 15 718 0 0.00 12 80.00 3 20.00
Nikola Petrovi¢ 14 6.70 0 0.00 12 85.71 2 14.29
Aleksandar 13 | 622 0 000/ 5 38.46 8 61.54
Obradovi¢
Milan Beko 10 478 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Aleksandar 7 | 335 0 0.00| 7 100.00 0 0.00
Vlahovi¢
Marko Miskovi¢ 7 3.35 0 0.00 5 71.43 2 28.57
Milo Buraskovi¢ 7 3.35 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Miroslav 6 2.87 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Bogicevi¢
Blagoje 5 | 239 0 000 1 20.00 4 80.00
Spaskovski
Branko Kovacevi¢ 5 2.39 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Klemens Tenis 5 2.39 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Lidija Udovicki 5 2.39 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Petar Matijevi¢ 5 2.39 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Zoran Drobnjak 5 2.39 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Andrej Jovanovic¢ 4 1.91 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Nebojsa 4 1.91 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Atanackovi¢
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Dane Kondi¢ 4 1.91 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Tabela 85. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
Nedeljko Pantié¢ 4 1.91 0 0.00 2 50.00 2 50.00 kolektivnih inostranih privrednih/ekonomskih aktera
Goran Piti¢ 3 1.44 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Stanko Subotic¢ 3 1.44 0 0.00 3 100.00 0 0.00 MMF i . __ .
Svetska broj pozitivan % neutralan negativan %
Vojin Lazarevi¢ 3 1.44 0 0.00 1 33.33 2 66.67 banka
Zoran Drakuli¢ 3 1.44 0 0.00 3 100.00 0 0.00 MMF 14 66.67 0 0.00 14 100.00 0 0.00
Ostali 17 | 813 0 0.00] 15 88.23 2 11.76 Dejms Ruf 4 19.05 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Total 209 | 100.00 0 0.00 | 165 | 78.95 44 21.05 Svetska
banka 3 14.29 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Total 21 100.00 0 0.00 21 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Tabela 84. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja kolektivnih
domacih privrednih/ekonomskih aktera Pored veé¢ pominjanih politickih i privrednih aktera protagonisti naslovnica su i razni

drugi drustveni akteri, koji na razlicite nacine uticu na drustvene i politicke prilike unutar
drusStva Srbije. Na osnovu prikupljene empirijske grade mi smo ih podelili na:

Privredni akteri % pozitivan % neutralan % negativan %

Elektronrivred (a) predstavnike samostalnih i nezavisnih vladinih tela i institucija (videti Tabelu 86), (b)
Sr?)ij:)pnvre @ 17 15.89 0 0.00 14 82 35 3 17.65 analiticare’ politickih, drustvenih, ekonomskih, bezbednosnih i inih prilika (Tabele 87 i
- 88), (c) predstavnike Srpske pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija® (Tabele 89 i
Er Srbija 8 7.48 0 0.00 7 87.50 1 12.50 . .. . . .
90), (d) aktere iz medija (Tabela 91), (€) predstavnike pravosudnih organa (Tabele 92 i 93),
Delta Holding 7 6.54 0 0.00 6 85.71 1 14.29 (f) advokate i protagoniste razligitih sudskih postupaka (Tabele 94, 95), (g) protagoniste
Fiat Srbija 6 5.61 0 0.00 6 100.00 0 0.00 medijskih afera (Tabela 96) i (h) aktere iz davne proslosti koji su deo kolektivnih se¢anja
JP Putevi Srbije 6 561 0 0.00 5 83.33 1 16.67 i kao takvi dobijaju specifican simboli¢ki znacaj unutar medijskog diskursa (Tabela 97).
Galenika 4 3.74 0 0.00 4 100.00 0 0.00 Tabela 86. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
RTB Bor 4 3.74 0 0.00 4 100.00 0 0.00 kolektivnih domacih drustvenih aktera: predstavnici nezavisnih tela
AlIK banka 3 2.80 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Jugoimport . : % . neu- -
SDPR 3 280 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Nezavisna tela broj pozitivan tralan negativan
MK grupa 3 2.80 0 0.00 2 66.67 1 33.33 Sasa Jankovi¢ 18 19.35 0 0.00 16 88.89 2 11.11
Srbijagas 3 2.80 0 0.00 2 66.67 1 33.33 Rodoljub Sabi¢ | 13 | 13.98 0 0.00 11 84.62 2 15.38
Zastava Oruzje 3 2.80 0 0.00 3 100.00 0 0.00 Agencija za
- borbu protiv 11 11.83 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Zeleznice Srbije 3 2.80 0 0.00 3 100.00 0 0.00 korupcije
Ostali 37 | 3454 1 2.70 34 91.89 2 5.40 i
m:lr:ﬁ:;‘l’ﬁ 10 | 10.75 0 0.00 1 10.00 9 90.00
Total 107 | 100.00 1 0.93 95 88.79 11 10.28
Pavle Petrovi¢ 8 8.60 0 0.00 8 100.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

7 Za viSe podataka o zastupljenosti pojedinih analiticara na naslovnicama razli¢itih medija iz naseg uzorka videti
Tabele 108-114 u Apendiksu.

8 Za vise podataka o zastupljenosti pojedinih predstavnika Srpske pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija na
naslovnicama razli¢itih medija iz naseg uzorka videti Tabele 115-121 u Apendiksu.
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Fiskalni savet 7 | 753 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Savet za borbu 5 | 538 0 0.00 2 40.00 3 60.00
protiv korupcije

Jelisaveta 3 3.23 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Vasili¢

Nikola 3 | 323 0 0.00 3 | 100.00 0 0.00
Altiparmakov

Strahinja Sekuli¢ | 3 | 3.23 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 12 | 12.90 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Posebnu ulogu u tekstovima na naslovnim stranama medija iz uzorka imaju analiti¢ari
(strucnjaci) (videti Tabele 87 i 88). Mediji ih tretiraju u neutralnom kontekstu u ¢ak 99.61%
tekstova, dok su u negativnom kontekstu samo tretirani stru¢njak Mijat Damjanovic i
analiticar Dzevad Galijasevi¢ u po jednom tekstu.

Tabela 87. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domacih drustvenih aktera: analiticari

Analiticari broj % pozitivan % neutralan % negativan %

gﬁt‘%’mié 40 | 7.7 0 0.00 40 100.00 0 0.00
Branko Radun 24 | 462 0 0.00 24 100.00 0 0.00
ggﬂwﬁl‘ 24 | 462 0 0.00 24 100.00 0 0.00
Aleksandar Radi¢ | 18 | 3.47 0 0.00 18 100.00 0 0.00
Vladimir Peji¢ 18 | 347 0 0.00 18 100.00 0 0.00
ggﬁzginovié 16 | 3.08 0 0.00 16 100.00 0 0.00
Zoran Stojiljkovi¢ | 16 | 3.08 0 0.00 16 100.00 0 0.00
Bojan Klagar 14 | 2.70 0 0.00 14 100.00 0 0.00
Darko Trifunovié | 13 | 2.50 0 0.00 13 100.00 0 0.00
Jovo Baki¢ 1| 212 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Nebojsa Krsti¢ 1| 212 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Vladimir Vuleti¢c | 11 | 2.12 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Zoran Dragisi¢ 11 2.12 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Dusan Janji¢ 10 | 1.93 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Milan Nikoli¢ 10 | 1.93 0 0.00 10 100.00 0 0.00
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Vladislav

’ 10 | 1.93 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Jovanovié

Aleksandar 8 1.54 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Popov

Porde Vukovié 8 1.54 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Vladimir Goati 8 1.54 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Mahmud 7 1.35 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Busatlija

Miroslav Sutié 7 1.35 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Zlatko Nikoli¢ 7 1.35 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Cvijetin 6 | 1.16 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Milivojevi¢

Dobrivoje 6 1.16 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Radovanovi¢

Milan Kovacevié 6 1.16 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Orhan Dragas 6 1.16 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Bozidar Prelevi¢ 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Bozidar Spasi¢ 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Dubravka 5 | 096 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Stojanovié

Dzevad 5 0.96 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Galijasevi¢

Igor Avzner 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Ljubodrag Savi¢ 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Milojko Arsié 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Miaden 5 | 096 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Kovacevic

Ratko BoZovié 5 0.96 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Bojan Dimitrijevié | 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Danijel Server 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Drasko Denovié¢ 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Ljubomir Madzar | 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Mario Spasi¢ 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Marko Nicovié 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Marko Uljarevi¢ 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Slobodan 4 0.77 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Jovanovié

Aleksandra 3 | 058 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Joksimovié
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Ninoslav

Bosko Jaksi¢ 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Branislav 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Tapuskovié

Danilo Sukovié 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Dragan 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Pukanovié

Dusan 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Prorokovi¢

Dusan 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Simeonovié

Goran Nikolié 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Goran Rodi¢ 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ivo Viskovié 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Mile Bjelajac 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Nenad Gujanigic 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Neven Cveti¢anin 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Srdan 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Bogosavljevi¢

Svetozar Vujagié | 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Zarko 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Trebjesanin

Zivadin 3 0.58 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Jovanovié

Aleksandar 2 | 039 0 0.00 2 100.00 0 0.00
MiloSevié

Borivoje Borovié 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Cedomir Anti¢ 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Dragan 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Simeunovié

Dragovan 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Milicevié

Drasko 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Karadinovi¢

Dzejms Ker 2 | 039 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Lindzi

Igor Novakovi¢ 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Mijat Damjanovié | 2 0.39 0 0.00 1 50.00 1 50.00
Milan Milié 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Milan Prostran 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Nebojsa Avlijas 2 0.39 0 0.00 2 100.00 0 0.00

Stojadinovié 0.39 0 0.00 100.00 0 0.00
Obrad Kesié 0.39 0 0.00 100.00 0 0.00
Petar Vojinovi¢ 0.39 0 0.00 100.00 0 0.00
Slobodan 0.39 0 0.00 100.00 0 0.00
Antoni¢

Vojislav 0.39 0 0.00 100.00 0 0.00
Stankovi¢

Aleksandra 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Jankovié

Bogoljub 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Milosavljevi¢

Bojan Elek 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Borislav 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Miljanovi¢

Bosko Mijatovié 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Branka Tisma 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Branko Dragas 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Branko Pavlovi¢ 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Daliborka 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Uljarevi¢

Dejan Jovié 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Perd Pap 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Dragan Radovi¢ 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Dragan Simi¢ 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Dragoslav Misa 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Ognjanovi¢

Dusan 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Spasojevi¢

Igor Tabak 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Ivan Raonié 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Joza Mencinger 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Mihailo 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Crnobrnja

Miladin 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Kovacevi¢

Milo$ Solaja 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Miroslav 0.19 0 0.00 100.00 0 0.00
Zdravkovié
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Nebojsa Perovi¢ 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00 Tabela 89. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i
Sasa Dogovié 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00 kolektivnih domacih drustvenih aktera: predstavnici SPC i drugih verskih organizacija®
Sasa Dordevi¢ 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Sreck Predstavnici SPC
recko - 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00 i drugih verskih broj % pozitivan % neutralan % negativan
Mihajlovi¢ ..
) zajednica
Sreto Malinovié | 1 | 019 0 JOobo] 1 100.00 0 0.00 Patrijarh Irinej 42 | 1500 | 1 238 | 41 97.62 0 0.00
Vladimir Trapara 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00
grrlfj:a pravoslavna | 54 | 179 1 3.33 27 90.00 2 6.67
Voja Antoni¢ 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Zivojin Rakodevié | 1 0.19 0 0.00 1 100.00 0 0.00 Papa Franja 27 | 964 2 4 25 92.59 0 0.00
Zlatko Vujovié 1 019 0 0.00 1 100.00 0 0.00 Alojzije Stepinac 23 8.21 0 0.00 13 56.52 10 43.48
Mitropolit
Total 519 | 100.00 0 0.00 517 99.61 2 0.39 Amfilohije Radovié 15 5.36 0 0.00 14 93.33 1 6.67
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Episkop backilIrinej | 10 3.57 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Patrijarh ruski Kiril 8 2.86 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Tabe.l.'f\ 88.. - Dlstrlbycuavlfces'talostl pojavljivanja analiticara na naslovnicama u razli¢itim Eplskop slavonski 6 214 0 0.00 6 100.00 0 0.00
medijima iz uzorka istraZivanja ovan
Rimokatolicka 6 | 214 0 0.00 6 100.00 0 0.00
crkva
broj analiticara . . .
Mitropolit llarion 5 | 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Informer 185 35.65 Alfejev
Kurir 97 18.69 Patrijarh Pavle 5 | 179 0 0.00 5 100.00 0 0.00
- Episkop
Politik 16.
olitika 8 6.38 zagrebacko- 5 | 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Blic 61 11.75 ljubljanski, Porfirije
Danas 36 6.94 Sava Janji¢, iguman| 5 1.79 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Vecernje novosti 28 5.39 Nadt?lskup § 5 179 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Stanislav Hocevar
Alo! 27 5.20
Total 519 100.00 Moskovska 4 | 143 0 0.00 4 100.00 0 0.00
patrijarsija
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Adem Zilki¢ 3 1.07 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Katolicka crkva u 3 | 1.07 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Hrvatskoj
Muhamed 3 | 107 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Jusufspahié
Papa Benedikt XVI 3 1.07 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Papa Jovan Pavle Il 3 1.07 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Vladika Artemije 2 0.71 0 0.00 1 50.00 1 50.00
Vladika Georgije 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00

9 Na naslovnicama medija iz uzorka zabeleZeno je pojavljivanje 197 aktera iz pravoslavnih crkava (srpske, ruske) i 93
aktera iz drugih verskih zajednica
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Episkop Joanikije 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Josip Bozani¢ 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Mevlud Dudi¢ 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Miras Dedeié¢ 2 0.71 0 0.00 0 0.00 2 100.00
Banatski viadika 2 | o 0 0.00 1 50.00 1 50.00
Nikanor

Vladika Pahomije 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Sinod SPC 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Tomislav Zivkovié 2 0.71 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Vladika Vasilije 2 | 071 0 0.00 0 0.00 2 100.00
Kacavenda

Abdurahman 1 | 036 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Kujevic¢

Adonis Tahiri 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Adriatik Staviljeci 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Alesandro D Eriko,

apostolski nuncijeu| 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Zagrebu

Episkop Andrej 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Anglikanska crkva 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Arsenije Jovanovic, | ;| g 3¢ 0 0.00 1 100.00 0 0.00
monah

Vladika Arsenije 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Bojan Jovanovi¢ 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Crnogorska crkva 1 0.36 0 0.00 0 0.00 1 100.00
Dragan Urosev 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Dragica, iskuSenica 1 0.36 1 100.00 0 0.00 0 0.00
Eparhija

budimljansko- 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
niksicka

Filaret, biv§i vladika | 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Gligorije Markovi¢ 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Vladika

hercegovacko- 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
zahumski Grigorije

Ignjatije, iguman 1 0.36 0 0.00 0 0.00 1 100.00
Isak Asijel 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Islamska zajednica | ;| 54 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Srbije

Kurt Koh 1 0.36 0 0.00 1 100.00 0 0.00
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Biskup Laslo Nemet 0.36 0.00 100.00 0.00
Vladika Lavrentije 0.36 0.00 100.00 0.00
Arhimandrit Lazar 0.36 0.00 100.00 0.00
Lazarevi¢
Makedonska 0.36 0.00 100.00 0.00
pravoslavna crkva
Mati Makarija 0.36 0.00 100.00 0.00
Metodije, iguman 0.36 0.00 100.00 0.00
Hilandara
Mili¢ Blazanovié 0.36 100.00 0.00 0.00
Mirko Sefkovié 0.36 0.00 100.00 0.00
Nenad Ilié 0.36 0.00 100.00 0.00
Onufrije, mitropolit 0.36 0.00 100.00 0.00
kijevski
Orlando Antonini, 036 0.00 100.00 0.00
nadbiskup
Patrijarh Aleksej 036 0.00 100.00 0.00
Drugi
Patrijarh Gavrilo 0.36 0.00 100.00 0.00
Vartolomej, 0.36 0.00 100.00 0.00
vaseljenski patrijarh
Petar Luki¢, 0.36 0.00 100.00 0.00
protojerej
Rade Simic, 036 0.00 100.00 0.00
svestenik
Rafailo, iguman 0.36 0.00 100.00 0.00
Ratomir Petrovic, 036 0.00 100.00 0.00
protojerej
Savet Eparhije 0.36 0.00 100.00 0.00
kanadske
Stefan Purig, 0.36 0.00 100.00 0.00
monah
Episkop rasko- 0.36 0.00 100.00 0.00
prizrenski Teodosije
Trajan, prota 0.36 0.00 100.00 0.00
Protojerej stavrofor 0.36 0.00 100.00 0.00
Vasilije Tomi¢
Vladika sremski 0.36 0.00 100.00 0.00
Vasilije
Velja Stojkovié 0.36 0.00 100.00 0.00
Vinko Pulji¢, 0.36 0.00 0.00 100.00
kardinal
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Vojo Bilbija, Dragan
svestenik 1| 03 0 0.00 ! 10000 0 0.00 Bujosevic 9 | 3783 0 0.00 2 22.22 7 77.78
Total 280 | 100.00 6 2.14 252 90.00 22 7.86 Zeljko
. . . Cvijanovi¢ 8 3.32 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. - -
Adrija medija
grupa 7 2.90 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Stevan
Tabela 90. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih Dojcinovié¢ 7 2.90 0 0.00 1 14.29 6 85.71
zajednica na naslovnicama u razli¢itim medijima iz uzorka istrazivanja Ivan Ivanovié 6 249 0 0.00 3 50.00 3 50.00
Ratko Femi¢ 6 2.49 0 0.00 3 50.00 3 50.00
" . ot -
Medij broj Feliko Mitrovie | 6 | 2.49 1 16.67 5 83.33 0 0.00
Veernje novosti 113 40.36 ZoranKesic | 6 | 2.49 0 0.00 3 50.00 3 50.00
Politika 8 21.86 KRIK 5 | 207 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Kurir 30 10.71 Milomir Mari¢ | 5 | 2.07 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Danas 22 7.86 Dragoljub
Alo! 16 571 Draza Petrovi¢ 4 1.66 1 25.00 3 75.00 0 0.00
Blic 12 4.29 Informer 4 1.66 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Informer 9 3.21 Milan Ladevi¢ 4 1.66 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Total 280 100.00 BIRN 3 | 124 0 0.00 3 100.00 0 0.00
o i _ CRTA 3 1.24 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Slobodan
Georgiev 3 1.24 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Tabela 91. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i Svetlana Ceca
kolektivnih domacih drustvenih aktera iz medija Vojinovié 3 1.24 0 0.00 1 33.33 2 66.67
Total 241 | 100.00 8 3.32 136 56.43 97 40.25

% pozitivan neutralan % negativan %

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Dragan J.
Vugiéevié 22 9.13 0 0.00 22 100.00 0 0.00
Kurir 20 8.30 1 5.00 8 40.00 - 55.00 Tokom prlkupljanja empirijske grade, n.a nfasIO\./nlcama je pr.lmece.no V(.£|Ik0vpl’ISU§tV0
Vukagi aktera u vezi sa pravosudem (278 pojavljivanja), odnosno intenzivno izvestavanje o
uKasin . . .o v . . . ..
Obradovic 19 7.88 0 0.00 12 63.16 7 36.84 prvenstveno aktuelnim sudskim i istraznim postupcima. Akteri iz ove grupacije su
Aleksandar prikazani u Tabelama 92 - 95. kao individualni (64 pojavljivanja) ili kolektivni (60)
Rodié 18 7.47 0 0.00 3 16.67 15 83.33 predstavnici pravosudnih organa, advokati (80) ili drugi protagonisti aktuelnihiili zavrsenih
RTS 17 | 705 0 0.00 1 64.71 6 35.99 sudskih/istraznih postupaka (74).

12 498 0 0.00 5 41.67 7 58.33 - . . - . L TN .

NUNS Tabela 92. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
Politika 12 | 498 5 41.67 6 50.00 1 8.33 domadih drustvenih aktera: predstavnici pravosudnih organa
Ljiljana
Smajlovic¢ 11 4.56 0 0.00 8 72.73 3 27.27
Olivera Pravosude pozitivan neutralan % negativan %
Kovacevi¢ 1 4.56 0 0.00 3 27.27 8 72.73 Saga Obradovi¢ 10 15.63 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Aleksandar Vladimir Vukéevi¢ | 10 | 15.63 0 0.00 10 100.00 0 0.00
Kornic 10 415 0 0.00 1 10.00 9 90.00

Maja lli¢ 6 9.38 0 0.00 6 100.00 0 0.00
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Milan Petrovié 5 7.81 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Zagorka Dolovac 5 7.81 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Snezana

Stanojkovié 4 6.25 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Miljko

Radisavljevi¢ 3 4.69 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Tatjana Sekuli¢ 3 4.69 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Vladimir Vuéini¢ 3 4.69 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 15 23.44 0 0.00 14 93.33 1 6.67
Total 64 100.00 0 0.00 60 93.75 4 6.25
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 93. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja kolektivnih

domacih drustvenih aktera: predstavnici pravosudnih organa

Pravosude broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Visisud u

Beogradu 10 16.67 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Tuzilastvo za ratne

zloCine 8 13.33 0 0.00 5 62.50 3 37.50
Prvi osnovni sud u

Beogradu 5 8.33 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Tuzilastvo za

organizovani

kriminal 5 8.33 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Vise javno

tuzilastvo u

Beogradu 5 8.33 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Apelacioni sud u

Beogradu 4 6.67 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Prvo osnovno

javno tuzilastvo 4 6.67 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Ustavni sud 4 6.67 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Upravni sud 3 5.00 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 12 20.00 0 0.00 10 83.33 2 16.67

Total 60 100.00 0 0.00 52 86.67 13.33

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 94. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domacih drustvenih aktera: advokati'

Advokati % pozitivan ) neutralan % negativan %
Toma Fila 11 13.75 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Goran 7 8.75 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Peronijevi¢

Dragoljub 5 6.25 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Dordevic

Zoran Zivanovié 5 6.25 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Advokatska 4 | 500 0 0.00 4 100.00 0 0.00
komora Srbije

Drago$ Cukavac 3 3.75 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Zdenko 3 3.75 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Tomanovié

Zoran Ateljevi¢ 3 3.75 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Advokatska

komora 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Beograda

Advokatska

komora 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Vojvodine

Milorad Ivanovié¢ 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Miodrag 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Stojanovi¢

Rajko Danilovi¢ 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Risto Leki¢ 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Srdan Sikimi¢ 2 2.50 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Violeta Kogi¢ 2 | 250 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Mitacek

Advokatska

kancelarija 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Cendi¢

Advokatska

kancelarija 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Tomanovi¢

Aleksandar 1 125 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Aleksié

10 Pojedini advokati, poput Borivoja Borovica, Svetozara Vujaci¢a, BoZidara Prelevica, NebojSe Avijasa i Dragoslava

Ognjanovica su u tekstovima medija iz uzorka imali ulogu analiti¢ara, te su stoga prikazani u toj grupi aktera
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Aleksandar

Kovagevié 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
i;?g::'j\)’lc 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Goran Milenkovi¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Gvozden Grgur 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Ignjat Pancevski 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Jugoslav Tintor 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Krsto Bobot 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Lazar Cendié¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Milan Buki¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Milorad Panjevi¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Milo$ Salji¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Nenad Vukasovi¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Petar Stojkov 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Dlododan 1| 125 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Slobodan Soskié 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Veljko Delibasi¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Veljko burdi¢ 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Vera Cabarkapa 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
\éﬁj(ili:]silii 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
\I\//::?i::r(gv 1 1.25 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Total 80 | 100.00 0 0.00 80 100.00 0 0.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 95. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domacih drustvenih aktera: akteri sudskih postupaka i istraga

Akteri sudskih

postupakai broj % pozitivan % neutralan % negativan %
istraga

Kristijan 7 | 9.46 0 0.00 2 28.57 5 71.43
Golubovié

Milorad = |7 | g46 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Ulemek Legija

Sreten Joci¢ 7 9.46 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Darko Sari¢ 6 8.11 0 0.00 3 50.00 3 50.00
Ratko Romi¢ 5 6.76 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Zoran Njegus$ 5 6.76 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Dragana Baji¢ 4 5.41 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Maja Adrovac 4 5.41 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Milan Radonji¢ 4 5.41 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Dejan

Milenkovi¢ 3 4.05 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Bagzi

Dusan

§pasojevié 3 4.05 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Siptar

Ivan Adrovac 3 4.05 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Miroslav Kurak 3 4.05 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Nebojsa Doki¢ 3 4.05 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Rade Staki¢ 3 4.05 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Ostali 7 9.46 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Total 74 | 100.00 0 0.00 59 79.73 15 20.27

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 96. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domacih drustvenih aktera: “Slu¢aj Partizan”

“Slucaj Partizan” broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Milorad Vuceli¢ 10 41.67 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Milo§ Vazura 8 33.33 0 0.00 0 0.00 8 100.00
Zarko Zegevi¢ 6 25.00 0 0.00 3 50.00 3 50.00
Total 24 | 100.00 0 0.00 12 50.00 12 50.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 97. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih
domacih drustvenih aktera: akteri iz dalje proslosti

Akteri iz dalje

proZlosti broj % pozitivan % neutralan % negativan

Josip Broz Tito 22 43.14 1 4.55 21 95.45 0 0.00
Milan Nedié¢ 15 29.41 0 0.00 12 80.00 3 20.00
I'\Dﬂri?}%‘i’l'(j;\’l?émaia 9 | 17.65 0 0.00 8 88.89 1 1
Dimitrije Ljoti¢ 3 5.88 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Edvard Kardelj 2 3.92 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Total 51 | 100.00 1 1.96 45 88.24 5 9.80

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

NEIMENOVANI IZVORI

Neimenovani izvori su, kao i tokom cCitave 2015. godine, drugi akter prema ucescu
u izabranim tekstovima sa naslovnih strana medija iz uzorka. Ovoga puta, prisutno je
385 navodenja neimenovanih izvora, §to Cini 20.01% napisa, a uCeSée neimenovanih
izvora u tekstovima je gotovo jednako kao i u éetvrtom tromesegju prosle godine. Siroka
upotreba neimenovanih izvora precizno je ustanovljena zahvaljujuéi naéinu kvantifikacije
anonimnih izvora, koji primenjujemo od drugog izdanja Medijametra, tako $to na taj nacin
nisu klasifikovani samo izvori koje je sam medij definisao kao neimenovane, ve¢ i svi oni
koji obezbeduju informacije koje nije moguce proveriti, bez obzira na nacin na koji su
uvedeni u tekst. Naravno, ova zastupljenost informacija dobijenih od anonimnih izvora
pre govori o maniru prilikom izvestavanja sedam medija iz uzorka, nego o stvarnoj potrebi
zastite identiteta osoba koje obezbeduju odredena saznanja.

Kako Mat Karslon u svojoj knjizi “Pod uslovima anonimnosti” kaze: “Novinarstvo je utkano
u okruzenje i na njega se oslanja, Sto znaci da nikada ne moze biti nezavisni posmatrac,

kako se tvrdi.. Na ovu vrstu nedoumica moZe se bolje odgovoriti ukoliko se kulturi
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neimenovanih izvora pristupi kao kulturi. Ovakav stav pomera istraZivanje o nezavisnim
izvorima dalje od frekventnosti i nacina primene ka pitanjima znacenja koja delimo i
obrazaca kolektivne interpretacije izmedu novinara, izvora i publike. Obezbedivanje
anonimnosti nije samo pitanje tehnika. Zapravo, to je zahtev za odredenim nacinom
zamisljanja odnosa izmedu ove tri strane.””

Novinska forma koja sadrzi najveéi broj informacija dobijenih od neimenovanih izvora
ovoga puta jesu vesti. Od 115 tekstova napisanih u ovoj formi 31 ili 26.96% sadrze
anonimne izvore (Tabela 98), dok je naredna forma, sa najvec¢im brojem tekstova koji sadrze
neimenovane izvore (306) - izvestaj, gde je ucesce ovako koncipiranih napisa 25.12%.

Tabela 98. — UCesSc¢e “neimenovanih izvora” u svim novinskim formama, u sedam medija
iz uzorka

ukupan broj tekstova neimenovani izvori
vest 115 31 26.96
izvestaj 1218 306 25.12
¢lanak 221 38 17.19
reportaza 32 2 6.25
komentar 158 7 443
intervju 164 1 0.61
drugo 16 0 0.00
Total 1924 385 20.01

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Najvece ucesce tekstova koji sadrze informacije dobijene od anonimnih izvora u odnosu
na ukupan broj objavljenih tekstova u pojedinacnom mediju je u Informeru (40%), $to je
vidno povecanje ucesc¢a neimenovanih izvora u ovim dnevnim novinama (od oko 8.5%)
u odnosu na cCetvrti kvartal 2015. Kurir i Blic informacije dobijene od anonimnih izvora
koriste u 28.32%, odnosno 27% tekstova, a Alo! u 23.41%. Vecernje novosti informacije na
ovaj nacin pribavljaju u 18.62% slucajeva, Danas u 15.83%, dok je najmaniji broj i procenat
ucesca neimenovanih izvora zabelezen u Politici 27, odnosno 6.24% tekstova (Tabela 99).

11 M. Carlson, On the condition of anonymity, Urbana, Chicago, Springfield, University of lllinois Press, 2011, 7
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Tabela 99. — UCeS¢ée “neimenovanih izvora” prema analiziranim medijima

ukupan broj tekstova neimenovani izvori
Informer 225 90 40.00
Kurir 173 49 28.32
Blic 200 54 27.00
Alo! 205 48 23.41
Vecernje novosti 290 54 18.62
Danas 398 63 15.83
Politika 433 27 6.24

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.

Najveci broj napisa koji sadrze informacije anonimnih izvora zabeleZen je u tekstovima
kojima su teme izbori 2016. — 69 i politicki Zivot u Srbiji — 68. Neimenovani izvori
najzastupljeniji su, prema ucescu, kada je u pitanju tema kriminal. Od 42 teksta, u kojima
je to dominantna tema, tac¢no polovina ili 21 sadrzi informacije dobijene od anonimnih
izvora (za vise informacija pogledati Tabelu 100).

Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”, prema pet

najzastupljenijih tema, u svakom od sedam analiziranih medijamogu se videti u Apendiksu
u Tabelama 122 -128.
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Tabela 100. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama, u sedam medija iz uzorka'?

Svi mediji iz uzorka

Tema ukupan broj tekstova neimenovani izvor

kriminal 42 21 50.00
Rusija/odnos prema Rusiji 50 22 44.00
izbori 2016 250 69 27.60
pitanja vere, crkva, religija 41 11 26.83
migranti/izbeglice 57 15 26.32
medunarodni odnosi 87 21 2414
mediji/sloboda medija 51 12 23.53
politicki zivot u Srbiji 351 68 19.37
privreda 119 21 17.65
regionalni saradnja/odnosi u

regionu 82 11 13.41

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2016.
Zakljucak

Vanredni parlamentarni i lokalni izbori obojili su medijsku scenu Srbije, bar kad su
Stampani mediji u pitanju, u periodu od januara do marta 2016. Nijedna druga tema ni
na koji nacin ne uspeva da se u znacajnijoj meri probije u prvi plan. Svodenje tema na
jednu jedinu prouzrokovalo je odsustvo analitickih, istrazivackih tekstova vezanih za
ozbiljnije teme iz oblasti drustva, ekonomije, evropskih integracija, regionalnih odnosa.
Istovremeno, to izaziva pravi bum novih aktera (licnosti) koji se pojavljuju u tekstovima
sa naslovnica, kojih ima dvosturko viSe nego u prethodnom kvartalu. Kao da je uvodenje
novih licnosti bio deo izborne kampanje. To takode mozZe da znaci da je ve¢ina novina
posezala za“svedocima”i“tumacima” spolja, te suinatajnacin sticali alibi objektivnostii
nepristrasnosti. Ta metodologija prebacivanja odgovornosti (alii “krivice”) nije nesto novo
u srpskom novinarstvu. Ona je razvijana poslednjih pedeset godina kao oblik odbrane:
“to nismo mi rekli”, ali u modernom novinarstvu, sa svim efektima i posledicama on-line
novinarstva i informativnih potencijala drustvenih mreza, to deluje krajnje anahrono.
Gubitak drugih tema pokazuje hroni¢nu nesigurnost medija u Srbiji da mogu da opstanu
mimo udarnih politickih tema i spinovanja. A to nije dobro ne samo zato $to osiromasuje
medijsku ponudu, veé i celokupno srpsko drustvo.

12 Prikazano je deset najzastupljenijih tema.
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Apendiks

Tabela 101. — Uzorak Vecernje novosti

Vecernje novosti

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 290
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 240
Ostalo 10845
Total 11375

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 102. — Uzorak Informer

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 225
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 90
Ostalo 5782
Total 6097

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 103. — Uzorak Alo!

Alo!

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 205
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 205
Ostalo 6844
Total 7254

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 104. — Uzorak Blic

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Blic

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 200
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 214
Ostalo 9661
Total 10075

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 105. — Uzorak Politika

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 433
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 187
Ostalo 10443
Total 11063

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 106. — Uzorak Danas

Danas

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 398
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 109
Ostalo 6747
Total 7254

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 107. — Uzorak Kurir

Kurir

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 173
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 125
Ostalo 7515
Total 7813
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
Tabela 108. — Distribucija ucCestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u

dnevnom listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj analiticara

Dejan Vuk Stankovié¢ 4 14.29
Cedomir Antié 2 7.4
Dusan Janji¢ 2 7.14
Dusan Prorokovié¢ 2 7.4
Mile Bjelajac 2 7.14
Bojan Dimitrijevi¢ 1 3.57
Darko Trifunovi¢ 1 3.57
Dragomir Andelkovi¢\n 1 3.57
Dubravka Stojanovi¢ 1 3.57
Dus$an Simeonovi¢ 1 3.57
Dzevad Galijasevi¢ 1 3.57
Igor Novakovi¢ 1 3.57
Mahmud Busatlija 1 3.57
Miladin Kovacevi¢ 1 3.57
Milan Kovacevi¢ 1 3.57
Mladen Kovacevié¢ 1 3.57
Nenad Gujanici¢ 1 3.57
Slobodan Antoni¢ 1 3.57
Sreto Malinovi¢ 1 3.57
Vladimir Peji¢ 1 3.57
Zoran Stojiljkovi¢ 1 3.57
Total 28 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 109. — Distribucija ucCestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u

dnevnom listu Informer

Informer broj analiticara %

Vladimir Peji¢ 13 7.03
Branko Radun 12 6.49
Dejan Vuk Stankovi¢ 10 5.41
Dragomir Andelkovi¢\n 10 5.41
Dragan DobraSinovi¢ 8 4.32
Miroslav Suti¢ 7 3.78
Darko Trifunovi¢ 6 3.24
Nebojsa Krsti¢ 6 3.24
Orhan Draga$ 6 3.24
Vladimir Vuleti¢ 6 3.24
Zlatko Nikoli¢ 6 3.24
Igor Avzner 5 2.70
Dusan Janji¢ 4 2.16
Mario Spasi¢ 4 2.16
Marko Nicovié¢ 4 2.16
Milan Nikolié 4 2.16
Vladislav Jovanovi¢ 4 2.16
Zoran Dragisi¢\n 4 2.16
Aleksandar Radi¢\n 3 1.62
Bojan Klacar 3 1.62
Bosko Jaksi¢ 3 1.62
Svetozar Vujaci¢ 3 1.62
Vladimir Goati 3 1.62
Zoran Stojiljkovi¢ 3 1.62
Danilo Sukovié 2 1.08
Dorde Vukovi¢ 2 1.08
Drasko Karadinovi¢ 2 1.08
Goran Rodi¢ 2 1.08
Ljubodrag Savi¢ 2 1.08
Ljubomir Madzar 2 1.08
Mladen Kovacevié 2 1.08
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Nebojsa Avlijas 2 1.08
Petar Vojinovi¢ 2 1.08
Zivadin Jovanovié 2 1.08
Aleksandar Popov 1 0.54
Aleksandra Jankovi¢ 1 0.54
Aleksandra Joksimovi¢ 1 0.54
Bojan Dimitrijevié 1 0.54
Borivoje Borovi¢ 1 0.54
Bozidar Prelevi¢ 1 0.54
Branislav Tapuskovi¢ 1 0.54
Branko Draga$ 1 0.54
Branko Pavlovi¢ 1 0.54
Cvijetin Milivojevi¢ 1 0.54
Perd Pap 1 0.54
Dobrivoje Radovanovié¢ 1 0.54
Dragan Bukanovi¢ 1 0.54
Dragan Radovi¢ 1 0.54
Dragan Simeunovi¢ 1 0.54
Dragoslav Misa Ognjanovi¢ 1 0.54
Dragovan Milicevi¢ 1 0.54
Drasko Denovié¢ 1 0.54
DzZevad Galijasevi¢ 1 0.54
Ivan Raoni¢ 1 0.54
Ivo Viskovi¢ 1 0.54
Mahmud Busatlija 1 0.54
Marko Uljarevi¢ 1 0.54
Milan Kovacevi¢ 1 0.54
Miroslav Zdravkovi¢ 1 0.54
Nebojsa Perovi¢ 1 0.54
Ninoslav Stojadinovi¢ 1 0.54
Srdan Bogosavljevi¢ 1 0.54
Total 185 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 110. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u

dnevnom listu Alo!

Alo! broj analiticara %
Branko Radun 4 14.81
Dragomir Andelkovi¢ 3 11.11
Aleksandar MiloSevi¢ 2 7.4
Aleksandar Radi¢ 2 7.4
Milan Mili¢ 2 7.4
Aleksandar Popov 1 3.70
Bojan Klaéar 1 3.70
Borivoje Borovié 1 3.70
Branka TiSma 1 3.70
Dejan Vuk Stankovi¢ 1 3.70
Dubravka Stojanovi¢ 1 3.70
Dzevad GalijasSevi¢ 1 3.70
Jovo Baki¢ 1 3.70
Mahmud Busatlija 1 3.70
Milan Kovacevié 1 3.70
Neven Cveti¢anin 1 3.70
Obrad Kesi¢ 1 3.70
Zivojin Rakogevié 1 3.70
Zlatko Nikoli¢ 1 3.70
Total 27 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 111. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u

dnevnom listu Blic
Blic broj analiticara %
Bojan Klac¢ar 5 8.20
Dejan Vuk Stankovi¢ 5 8.20
Cvijetin Milivojevi¢ 4 6.56
Danijel Server 3 4.92
Ratko BoZovi¢ 3 4.92
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Aleksandar Popov 2 3.28
Aleksandar Radi¢\n 2 3.28
Bozidar Prelevi¢ 2 3.28
Dragan bukanovi¢ 2 3.28
Dusan Janji¢ 2 3.28
Milan Kovacevi¢ 2 3.28
Nebojsa Krsti¢ 2 3.28
Vladimir Vuleti¢ 2 3.28
Zoran Stojiljkovi¢ 2 3.28
Aleksandra Joksimovi¢ 1 1.64
Bojan Dimitrijevi¢ 1 1.64
Branislav Tapuskovi¢ 1 1.64
Dobrivoje Radovanovi¢ 1 1.64
Dragan DobraSinovi¢ 1 1.64
Dragomir Andelkovié\n 1 1.64
Dubravka Stojanovi¢ 1 1.64
Dzevad Galijasevi¢ 1 1.64
Goran Nikoli¢ 1 1.64
Jovo Baki¢ 1 1.64
JoZa Mencinnger 1 1.64
Mahmud Busatlija 1 1.64
Marko Uljarevié 1 1.64
Mihailo Crnobrnja 1 1.64
Milan Nikoli¢ 1 1.64
Milan Prostran 1 1.64
Neven Cveti¢anin 1 1.64
Ninoslav Stojadinovi¢ 1 1.64
Srecko Mihajlovié 1 1.64
Vladimir Goati 1 1.64
Vladislav Jovanovi¢ 1 1.64
Zarko Trebjesanin 1 1.64
Zoran Dragisié 1 1.64
Total 61 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 112. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u

dnevnom listu Politika

Politka broj analiticara %

Dragomir Andelkovi¢ 8 9.41
Jovo Baki¢ 5 5.88
Milojko Arsi¢ 4 4.7
Aleksandar Popov 3 3.53
Vladimir Goati 3 3.53
Vladislav Jovanovi¢ 3 3.53
Bojan Klacéar 2 2.35
Dejan Vuk Stankovi¢ 2 2.35
DPorde Vukovié 2 2.35
Goran Nikoli¢ 2 2.35
Ivo Viskovi¢ 2 2.35
Ljubomir Madzar 2 2.35
Mijat Damjanovi¢ 2 2.35
Nebojsa Krsti¢ 2 2.35
Nenad Gujanici¢ 2 2.35
Slobodan Jovanovié 2 2.35
Srdan Bogosavljevi¢ 2 2.35
Vladimir Peji¢ 2 2.35
Vladimir Vuleti¢ 2 2.35
Vojislav Stankovi¢ 2 2.35
Zoran Stojiljkovi¢ 2 2.35
Aleksandar Radi¢ 1 1.18
Aleksandra Joksimovi¢ 1 1.18
Bojan Dimitrijevi¢ 1 1.18
Bosko Mijatovi¢ 1 1.18
Branislav Tapuskovi¢ 1 1.18
Danijel Server 1 1.18
Dejan Jovi¢ 1 1.18
Dragan Simi¢ 1 1.18
Dragovan Mili¢evi¢ 1 1.18
Dubravka Stojanovi¢ 1 1.18
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Dusan Janji¢ 1 1.18
Dusan Prorokovi¢ 1 1.18
Dusan Simeonovi¢ 1 1.18
Dusan Spasojevi¢ 1 1.18
Dzejms Ker Lindzi 1 1.18
Goran Rodi¢ 1 1.18
Igor Tabak 1 1.18
Ljubodrag Savi¢ 1 1.18
Marko Uljarevi¢ 1 1.18
Milan Nikoli¢ 1 1.18
Mile Bjelajac 1 1.18
Neven Cveti¢anin 1 1.18
Obrad Kesi¢ 1 1.18
Sasa bordevi¢ 1 1.18
Slobodan Antoni¢ 1 1.18
Vladimir Trapara 1 1.18
Voja Antoni¢ 1 1.18
Zarko Trebjesanin 1 1.18
Zoran Dragisi¢ 1 1.18
Total 85 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 113. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u

dnevnom listu Danas
Danas broj analiticara
Dragomir Andelkovi¢ 4 11.11
Porde Vukovi¢ 2 5.56
Jovo Baki¢ 2 5.56
Ljubodrag Savi¢ 2 5.56
Mahmud Busatlija 2 5.56
Vladimir Pejié 2 5.56
Zoran Dragisi¢ 2 5.56
Aleksandar Popov 1 2.78
Aleksandar Radi¢ 1 2.78
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Bogoljub Milosavljevi¢ 1 2.78
Bojan Elek 1 2.78
Bojan Klacar 1 2.78
Cvijetin Milivojevi¢ 1 2.78
Daliborka Uljarevi¢ 1 2.78
Dragan Simeunovi¢ 1 2.78
Dubravka Stojanovi¢ 1 2.78
DZejms Ker Lindzi 1 2.78
DZevad Galijasevi¢ 1 2.78
Igor Novakovi¢ 1 2.78
Marko Uljarevi¢ 1 2.78
Milan Prostran 1 2.78
Milojko Arsi¢ 1 2.78
Nebojsa Krsti¢ 1 2.78
Vladimir Goati 1 2.78
Vladislav Jovanovi¢ 1 2.78
Zlatko Vujovi¢ 1 2.78
Zoran Stojiljkovi¢ 1 2.78
Total 36 100.00

Izvor: IstrazZivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 114. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u

dnevnom listu Kurir
Kurir broj analiticara %
Dragomir Andelkovi¢ 13 13.40
Aleksandar Radi¢ 9 9.28
Branko Radun 8 8.25
Dragan Dobrasinovi¢ 7 7.22
Zoran Stojiljkovi¢ 7 7.22
Darko Trifunovi¢ 6 6.19
Bozidar Spasi¢ 5 5.15
Dobrivoje Radovanovi¢ 4 412
Milan Nikoli¢ 4 412
Drasko Denovi¢ 3 3.09
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Zoran Dragisi¢ 3 3.09 Patrijarh ruski Kiril 4 3.54
Bojan Klacar 2 2.06 Episkop backi Irinej 3 2.65
Bozidar Prelevi¢ 2 2.06 Episkop slavonski Jovan 3 2.65
Dejan Vuk Stankovié 2 2.06 Moskovska patrijarsija 3 2.65
Porde Vukovi¢ 2 2.06 Papa Benedikt XVI 3 2.65
Jovo Bakié 2 2.06 Papa Jovan Pavle II 3 2.65
Mladen Kovacevié 2 2.06 Nadbiskup Stanislav Hocevar 3 2.65
Ratko BoZovi¢ 2 2.06 Mitropolit Ilarion Alfejev 2 1.77
Slobodan Jovanovié 2 2.06 Episkop Joanikije 2 1.77
Borislav Miljanovié 1 1.03 Muhamed Jusufspahi¢ 2 1.77
Danilo Sukovié 1 1.03 Patrijarh Pavle 2 1.77
Dusan Janji¢ 1 1.03 Episkop zagrebacko-ljubljanski, Porfirije 2 1.77
Dus$an Simeonovi¢ 1 1.03 Adem Zilki¢ 1 0.88
Mahmud Busatlija 1 1.03 Adriatik Staviljeci 1 0.88
Milan Kovacevi¢ 1 1.03 Episkop Andrej 1 0.88
Milo$ Solaja 1 1.03 Vladika Arsenije 1 0.88
Sasa Dogovié 1 1.03 Crnogorska crkva 1 0.88
Vladimir Vuleti¢ 1 1.03 Eparhija budimljansko-niksi¢ka 1 0.88
Vladislav Jovanovi¢ 1 1.03 Filaret, bivsi vladika 1 0.88
Zarko Trebjesanin 1 1.03 Vladika Georgije 1 0.88
Zivadin Jovanovié 1 1.03 Gligorije Markovi¢ 1 0.88
Total 97 100.00 Vladika hercegovacko-zahumski Grigorije 1 0.88
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016. Isak Asijel ! 0.88
Islamska zajednica Srbije 1 0.88
Katolicka crkva u Hrvatskoj 1 0.88
Ta!)ela_ 115. - Distripucija ucestalosti Pojavljivanj? predst:':zvnika SPC i drugih verskih Viadika Lavrentije 1 0.88
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Vecernje novosti
Arhimandrit Lazar Lazarevi¢ 1 0.88
Veernje novosti broj % Makedonska pravoslavna crkva 1 0.88
sPC 16 1416 Mati Makarija 1 0.88
Patrijarh Irinej 15 13.27 Metodije, iguman Hilandara 1 0.88
Papa Franja 9 706 Mevlud Dudi¢ 1 0.88
Alojzije Stepinac 5 4.42 Miras Dedeic ! 0.88
Mitropolit Amfilohije Radovié 5 4.42 Banatski vladika Nikanor ! 0.88
Rimokatolicka crkva 5 4.42 Ratomir Petrovi¢, protojerej 1 0.88
Sava Janji¢, iguman 1 0.88
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Episkop rasko-prizrenski Teodosije 1 0.88
Tomislav Zivkovié 1 0.88
Vojo Bilbija, svestenik 1 0.88
Total 113 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 116. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Informer

Informer broj %

Alojzije Stepinac 2 22.22
Papa Franja 2 22.22
Patrijarh Irinej 2 22.22
Mitropolit Amfilohije Radovi¢ 1 11.11
Episkop backi Irinej 1 11.11
Sava Janji¢, iguman 1 11.11
Total 9 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 117. — Distribucija ucCestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Alo!

Alo! broj %

Mitropolit Amfilohije Radovi¢ 2 12.50
Patrijarh Irinej 2 12.50
Alojzije Stepinac 1 6.25
Arsenije Jovanovi¢, monah 1 6.25
Episkop backi Irinej 1 6.25
Nenad Ili¢ 1 6.25
Vladika Pahomije 1 6.25
Rade Simi¢, svestenik 1 6.25
Rafailo, iguman 1 6.25
Sava Janji¢, iguman 1 6.25
Trajan, prota 1 6.25
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Vladika Vasilije Kacavenda 1 6.25
Velja Stojkovié 1 6.25
kardinal Vinko Pulji¢ 1 6.25
Total 16 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 118. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Blic

Blic broj %

Patrijarh Irinej 4 33.33
Alojzije Stepinac 1 8.33
Vladika Artemije 1 8.33
Bojan Jovanovié¢ 1 8.33
Ignjatije, iguman 1 8.33
Mili¢ Blazanovi¢ 1 8.33
SPC 1 8.33
Vladika Vasilije Kacavenda 1 8.33
Vladika sremski Vasilije 1 8.33
Total 12 100.00

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 119. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Politika

Politika broj %

Papa Franja 10 12.82
Alojzije Stepinac 9 11.54
Patrijarh Irinej 6 7.69
SPC 6 7.69
Episkop backi Irinej 3 3.85
Episkop zagrebacko-ljubljanski, Porfirije 3 3.85
Adem Zilki¢ 2 2.56
Mitropolit Amfilohije Radovié¢ 2 2.56
Mitropolit Ilarion Alfejev 2 2.56
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Josip Bozani¢ 2 2.56
Episkop slavonski Jovan 2 2.56
Katolicka crkva u Hrvatskoj 2 2.56
Patrijarh Pavle 2 2.56
Patrijarh ruski Kiril 2 2.56
Sinod SPC 2 2.56
Abdurahman Kujevié 1 1.28
Adonis Tahiri 1 1.28
Alesandro D Eriko, apostolski nuncije u Zagrebu 1 1.28
Anglikanska crkva 1 1.28
Vladika Artemije 1 1.28
Dragan UroSev 1 1.28
Dragica, isku$enica 1 1.28
Vladika Georgije 1 1.28
Kurt Koh 1 1.28
Biskup Laslo Nemet 1 1.28
Mevlud Dudi¢ 1 1.28
Mira$ Dedei¢ 1 1.28
Mirko Sefkovié 1 1.28
Nikanor, banatski vladika 1 1.28
Mitropolit kijevski Onufrije 1 1.28
Nadbiskup Orlando Antonini 1 1.28
Patrijarh Aleksej Drugi 1 1.28
Patrijarh Gavrilo 1 1.28
Sava Janji¢, iguman 1 1.28
Savet Eparhije kanadske 1 1.28
Stefan Puri¢, monah 1 1.28
Tomislav Zivkovié 1 1.28
Vasilije Tomic, protojerej stavrofor 1 1.28
Total 78 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 120. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Danas

Danas broj %

Patrijarh Irinej 6 27.27
Alojzije Stepinac 3 13.64
Mitropolit Amfilohije Radovié¢ 3 13.64
Papa Franja 3 13.64
SPC 3 13.64
Nadbiskup Stanislav Hocevar 2 9.09
Episkop backi Irinej 1 4.55
Petar Lukic¢, protojerej 1 4.55
Total 22 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.

Tabela 121. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih
zajednica na naslovnicama u dnevnom listu Kurir

Kurir broj %
Patrijarh Irinej 7 23.33
SPC 4 13.33
Papa Franja 3 10.00
Alojzije Stepinac 2 6.67
Mitropolit Amfilohije Radovié¢ 2 6.67
Patrijarh ruski Kiril 2 6.67
Mitropolit llarion Alfejev 1 3.33
Episkop backi Irinej 1 3.33
Episkop slavonski Jovan 1 3.33
Moskovska patrijarsija 1 3.33
Muhamed Jusufspahi¢ 1 3.33
Episkop slavonski Jovan 1 3.33
Patrijarh Pavle 1 3.33
Episkop slavonski Jovan 1 3.33
Rimokatolicka crkva 1 3.33
Sava Janji¢, iguman 1 3.33
Total 30 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar-mart 2016.
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Tabela 122. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” Tabela 125. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama u listu Blic prema temama u listu Alo!

Blic Alo!

Tema broj tekstova neimenovani izvor Tema broj tekstova neimenovani izvor

izbori 2016. 24 12 50.00 politicki Zivot u Srbiji 67 14 20.90
politicki Zivot u Srbiji 45 11 24.44 izbori 2016. 33 1 33.33
Rusija/odnos prema Rusiji 13 6 46.15 kriminal 13 10 76.92
aktivnosti Vlade RS 7 3 42.86 vojska 2 2 100.00
privreda 13 2 15.38 regionalni saradnja/odnosi u regionu 12 2 16.67

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar — mart 2016.
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2016.

Tabela 123. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”

prema temama u listu Kurir Tabela 126. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama u listu Informer

Kurir

Tema broj tekstova neimenovani izvor Informer

politicki zivot u Srbiji 62 8 12.90 Tema broj tekstova neimenovani izvor %

Rusija/odnos prema Rusiji 6 5 83.33 politicki Zivot u Srbiji 66 25 37.88

izbori 2016. 8 5 62.50 izbori 2016. 38 18 47.37

mediji/sloboda medija 7 4 57.14 mediji/sloboda medija 21 7 33.33

aktivnosti Vlade RS 6 3 50.00 sukobi medija n 7 63.64
terorizam i Islamska drzava 6 5 83.33

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2016.
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2016.

Tabela 124. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama u listu Vecernje novosti Tabela 127. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama u listu Politika

Vecernje novosti
Tema broj tekstova neimenovani izvor Politika
medunarodni odnosi 14 7 50.00 Tema broj tekstova neimenovani izvor %
izbori 2016. 26 6 23.08 izbori 2016. 49 5 10.20
pitanja vere, crkva, religija 13 5 38.46 privreda 25 3 12.00
kriminal 8 4 50.00 migranti/izbeglice 21 2 9.52
politigki Zivot u Srbiji 22 3 13.64 soc_ij_alna pitanja/socijalna 10 2 20.00
politika
medunarodni odnosi 28 2 7.14

Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar — mart 2016.
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2016.
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Tabela 128. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora”
prema temama u listu Danas

Danas

Tema broj tekstova neimenovani izvor

izbori 2016. 72 12 16.67
migranti/izbeglice 20 7 35.00
politicki Zivot u Srbiji 51 6 11.76
privreda 4 6 14.63
Hag/ratni zlocCini 19 4 21.05

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2016.
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DEJAN VUK STANKOVIC

DISKURZIVNA ANALIZA

Slike aktera i izborna kampanja u nedeljnicima u prvom tromesecju 2016.

Dominantno negativne slike politickih aktera — vlasti i opozicije i mnostvo uzajamno suprot-
stavljenih interpretacija prole¢nih vanrednih parlamentarnih i redovnih lokalnih pokrajinskih
izbora, sustinski su obelezili pisanje srpskih nedeljnih novina. SadrZina napisa takva je da
potvrduje stav o postojanju raznovrsnih pristupa, obrazaca argumentacije, retorickih figura i
zakljucaka. Recju, izvorni i gotovo naglaseni pluralitet gledista bitno je obelezje novinarstva
u nedeljnim novinama.

Druga upecatljiva karakteristika je preovladujuci radikalno kriticki pristup prema aktuelnoj
vlasti. Kritika je u velikoj meri personifikovana, a sadrzinski gledano, gotovo iskljucivo nega-
tivno intonirana.

U sredistu natpisa je aktuelni premijer Aleksandar Vuci¢. U odnosu na njega iznete su gotovo
sve moguce i stvarne zamerke, a i projektovana sva zamisliva politicko-socijalna i istorijska
ocekivanja. Za razliku od Vuci¢a i SNS-a, opozicija, bilo desnicarska, bilo gradansko-proev-
ropska, posmatra se daleko blaZe, uz manje-viSe eksplicirano ocekivanje da postane politicki
shaznija i javnhomnjenjski jaca. Ukratko, opozicija se ne kritikuje politicki-konceptualno, niti
se narocito preispituje period njene vladavine sa stanoviSta morala, ve¢ se konstatuje njena
nemo¢ da bude konkurentna politicki i javnhomnjenski ubedljivo jacoj vlasti, pre svega SNS-u.

Treéi vazan momenat u nedeljnim novinama je istaknuta uloga intervjua kao novinarskog
Zanra. Rec je kontinuiranom procesu razgovora sa dominantno kriticki nastrojenim intelek-
tualcima, aktivistima iz nevladinog sektora, ali i predstavnicima nezavisnih pravnih instituci-
ja, poput poverenika za zastitu informacija ili poverenika za zastitu gradana. Potenciranje
intervjua ide uporedo sa koncipiranjem naslovnih strana, na kojima se neretko intervjuisani
sagovornik nalazi u krupnom planu. Na taj nacin se potencira politicka poruka i sugestivno
upucuje na prihvatanje njegovog nacina misljenja. Vizuelno, naslovne strane nedeljnika pod-
secaju na plakate politickih partija onda kada one nastoje da potenciraju znacaj odredene
licnosti.

U prilog navedenom moze da posluzi kratka poruka koja je uvek najava naslova intervjua.
Insistiranje na sagovorniku i njegovom stavu direktno nastoji da ga ucini nekom vrstom
politickog brenda, zastitnog znaka odredene politicke grupacije. Isto tako, uocljiva je kon-
tinuirana teznja da se odredeni deo kapilarne javnosti postavi kao vrhunski autoritet u oblas-
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ti analize drustveno-istorijskih procesa, dogadaja, odluka i postupaka centralnih aktera.
Potenciranje znacaja odredenih delova kapilarne javnosti ima za cilj da ispuni prazninu u
javno-politickoj sferi koja upecatljivo postoji zbog dugogodisnje krize politickog identiteta i
poverenja u opozicione politicke lidere i stranke.

Dodatno pojacavanje dnevno-politicCkog efekta napisa u nedeljnicima dodatno pojacava-
ju brojne karikature i fotografije koje se iz nedelje u nedelju objavljuju i direktno sugerisu
odredenu politicku sadrzinu. Dinamiéno jedinstvo reci i slike dodatno ojaCava, dosta Cesto,
snaznu politicko-propagandnu poruku.

Peta vazna karakteristika napisa u nedeljnicima i urednickim kolumnama je smisaono i re-
toricko preklapanje stavova novinara i angazovane javnosti i neposrednih politickih aktera.
Ovo preklapanje ima dvostruki smisao. Ono pokazuje da su nedeljne novine odveé cesto
sofisticirani resurs u dnevnopolitickoj borbi stranaka, i to posebno u sferi konstruisanja i
odrZavanja njihovih medijskih slika.

Fiksiranje slike o akteru ili dogadaju jedno je od najcesc¢ih u politicko-propagandnom ratu.
Fiksiranje slike (imidza) predstavlja proces u kome, i zahvaljuju¢i kome, jedan akter uvek os-
taje isti kakav je oduvek, tacnije u blizoj i daljoj proslosti bio, bez obzira na njegove moguce
i stvarne transformacije i bitno promenjene politicke, ekonomske, i Sire socijalno-istorijske
okolnosti. Ova pseudo-intelektualna matrica funkcioniSe po principu dodeljenih uloga. Ak-
teri su postavljeni u javni prostor po modelu ,dobrih i ,lo$ih“ momaka. Moralno i politicki
pozitivni atributi pripisani su odredenoj grupi politickih licnosti i organizacija, dok su neg-
ativni neopozivo i neupitno dodeljeni suprotnoj strani. Manihejska podela u politicko-medi-
jskoj eliti u sredistu je sukoba u javno-politickom polju. Posledi¢no, nedeljnici su pristrasni
i u svojoj pristrasnosti vrlo jasni i ostri. Sukobljenost interpretacija dogadaja, procesa i ak-
tera je takva da izvorni nacionalitet u javhom polju, primeren demokratski konstituisanoj
javnosti, ne moze da funkcionise ni kao korisna iluzija, niti bilo kakvo regulativho nacelo u
razvrstavanju tekstualno-vizuelne sadrzine.

Svi mogu protiv svakog i svako to Cini iz svojih, naglaseno svojih razloga, koji su nesamerljivi
u odnosu na stavove i argumente druge strane. Duh polemike u srpskim nedeljnim novina-
ma, posebno u kolumnama i intervjuima je istinski radikalan, odise politickom defaminaci-
jom oponenata i moralnom iskljucivo$¢u prvog reda.

Kao i u prethodnim brojevima Medijametra, potrebno je ukazati na tri momenta koji obeleza-
vaju pisanje nedeljnika. Naglaseno je preklapanje izmedu stavova novinara, brizljivo odab-
ranih sagovornika u intervjuima i neposrednih ucesnika politickog Zivota, najcesce lidera
stranaka.

Osim toga, trebaistaci da u nedeljnicima postoji fakticka raznovrsnost stavova, argumentaci-
je, retorickih figura i zakljucka. Ne postoji sadrzaj koji se relevantno odnosi na drustvene,
politicke i ekonomske dogadaje, procese i aktere koji je bio iskljucen ili sprecen. Konkretno,
moguce je objaviti, nacrtati bilo Sta i poslati razlicite vrste poruka. Isto tako postoji i zas-
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tupljenost svih politickih orijentacija od radikalne desnice sve do levice. Ukratko, u nedel-
jnicima nema ni cenzure ni autocenzure. Ova okolnost je vazna iz dva razloga koji striktno
gledano nisu direktno politicki. S jedne strane, moguce je u javhom polju legitimisati bilo
kakvo tvrdenje ili interpretativni model koji se odnosi na dogadaje, aktere i drustveno-istori-
jske procese. S druge strane, interpretativni kodovi imaju mo¢ stalnog Sirenja na internetu, a
neretko su znacajan podsticaj za mnogobrojne televizijske priloge ili intervjue.

Medijametar naglaseno tvrdi da je u konstruisanju slika politickih aktera u osvit izborne
kampanije koris¢en istovetan obrazac negativne kampanje, posebno protiv vlasti. Jos inten-
zivnije su reprodukovane klju¢ne postavke antivladinog, antivuci¢evskog diskursa koji je ve¢
stvoren i potvrden tokom njegove suverene vladavine od 2014. godine. Isto tako, negativan
stav, doduse nesto umereniji i manje zastupljen, prisutan je i prema opoziciji. | interpretacija
opozicije Cesto je pratila tok misli i smisao i znaCenje stavova koji su izgovarali predstavnici
aktuelne vlasti. Zbog potreba predizborne kampanije, radikalno kriticki diskurs protiv sadasn-
je vlasti jos viSe je konkretizovan. Trebalo je dovesti u pitanje svaki potez vlasti, preispitati
odluku svakog drzavnog organa, a ujedno poslati poruku u velikoj politicki ,usnulom” delu
opoziciono nastrojenog birackog tela. Izbori su tema kojoj se s pravom posvec¢eno najvise
tekstova u rubrikama koje se bave unutrasnjom politikom. Ova tema pokazala je razli¢itost
gledista koja ¢ini glavno obelezje novinarstva koje se praktikuje u nedeljnicima. Raznovrsne
interpretacije izbora smenjivale su se iz nedelje u nedelju. One su oscilovale od stanovista
koja su trazili iskljuCivo stranacko opravdanje za njihovo raspisivanje, preko isticanja re-
formskih razloga, zakljuéno sa interpretacijama koje su prizivale spoljnopoliticki okret ka
Rusiji u slu¢aju pobede patriotske ideje.

Nedeljnike moZzemo podeliti na dva nacina. Prema kriterijumu podele koji je uobi¢ajen u
demokratskom drustvu, oni bi trebalo da budu podeljeni na bliske stanovistu vlasti ili
pak na nedeljnike koji su umereno ili radikalno kritiéni prema istoj. U Srbiji navedeni krit-
erijum podele ne moZe dosledno da se razvije, iz prostog razloga sto su svi nedeljnici u
Srbiji ili delimi¢no ili potpuno kritiéni prema vlasti. Medu delimi¢no kriticne prema vlasti
treba ubrojati nedeljnik Pecat, koji krajnje otvoreno kritikuje evropsku spoljnopoliticku
orijentaciju sadasnje Vuciéeve vladavine. Ipak, ovaj nedeljnik pokazuje snaznu kriticku
instancu prema moralnom kredibilitetu, aksioloSkom opredeljenju i politickim stavovima
postpetoktobarskih pobednika. S druge strane, nedeljnici, poput NIN-a, Vremena, Novog
magazina i Nedeljnika potpuno su kritini prema vlasti. Razlika postoji u intonaciji kritike.
| dok u Vremenu, i donekle NIN-u (posebno domen unutrasnje politike i ekonomije) postoji
potpuna, konkretizovana i zestoka kritika vlasti, dotle nedeljnici poput Novog magazina i
Nedeljnika istiCu umereniji ton u izrazavanja kritickih stavova. Oni daleko manje optuzuju
i vr$e etiketiranje nego Sto je slucaj sa najuticajnija srpska nedeljnika Vremenu i NIN-u.

Na slican nacin, nedeljnike moZemo razvrstati prema spoljnopolitickoj orijentaciji. Vreme,
NIN, Novi magazin i Nedeljnik su manje-vise proevropski orijentisani. S druge strane, nedel-
jnik Pecat viSe nego jasno isti¢e antizapadni i posledi¢no proruski stav koji treba da podupre
nacionalisticki diskurs koji je relevantno slican dominantnom diskursu iz ratnih devedesetih.
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Slika vlasti — autoritarna, nedemokratska, manipulativna,
moralno sporna, bez ekonomskih rezultata, odraz drustveno-
istorijske dekadencije

Prikaz vlasti u nedeljnicima za period januar—mart 2016. godine sledi istovetnu matricu pri-
kazivanja kakvu smo uocili u 2015. Rec je o sadrzinski relevantno slicnim odredenjima kako
strukture, tako i nacina funkcionisanja aktuelne vlasti. U prilog prikazu imidZa vlasti potreb-
no je ukazati na medusobno povezane momente koji su uslovljeni specificnim politickim
trenutkom — izbornom kampanjom. Najpre, zbog potrebe kampanje na retorickom planu, ra-
dikalno kriticki natpisi imaju ostriji, viSe devalvirajuéi i optuzujudi ton. S druge strane, pored
tog aspekta, radi se i o konkretizaciji kritickog pisanja. Izvorna ideja ovog stila pisanja je da
prikazivanjem konkretnih primera ,pogresne politike" inicira revolt, bes i protest kod mahom
nezadovoljnih biraca.

U sredistu kritike je premijer i lider Srpske napredne stranke Aleksandar Vucié. U medijs-
ko-politickom ratu razlicitih politickih tabora na sceni je intenzivna medijsko politicka dija-
lektika: napad na Vucic¢a napad je SNS i Vladu Srbije, Vlada Srbije i Srpska napredna stranka
politicki i medijski se napadaju stalnim napadom na Vucicéa. Ovaj obrazac pisanja preovladu-
je u srpskim nedeljnicima i kontinuitetu se reprodukuje, najverovatnije s ciljem da se politicka
opcija SNS demisionira stigmatizacijom lidera. U stvarnosti srpske politicko-medijske borbe
vazi i obrnut proces. Naprednjaci uvecavaju politicku dobit ,igranjem” na kartu Vuci¢eve
popularnosti, koja je u aktuelnom politickom trenutku neprikosnovena.

Da bi se prikazala struktura i nacin funkcionisanja vlasti potreban je osvrt na Siri drustve-
no-istorijski ili, preciznije receno, duhovno-materijalni kontekst. Teza o dekadentnom drust-
veno-istorijskom trenutku pociva na tezi o duhovnoj dekadenciji i ulozi drzave, odnosno
vlasti za njeno podsticanje i odrzavanje. Ovakav stav iskazuje knjizevnik Dragan Veliki¢ u
intervjuu nedeljniku NIN. Nakon §to je pobrojao koji sve projekti iz oblasti visoke kulture
mogu biti ugroZeni zbog budzZetske Stednje od strane Vlade, Veliki¢ radikalno zakljucuje
kako se nalazimo u stanju duhovne dekadencije koju je svesno proizvela politicka kla-
sa na vlasti zarad sopstvenog samoodrzanja: “...ova drzava svesno i namerno radi na
gusenju duhovnog Zivota svojih podanika. Tu se Stedi. A ne Stedi se na platama hiljada
i hiljada partijskih aparacika, kojima je i ova vlast, kao i prethodne — omogucila sladak
Zivot na racun svih nas. Zato ta vojska parazita aklamacijom potvrduje izbore, jer time
misle da ¢e uspeti da ukradu jos$ jedan mandat. Pa uspece, ako im dozvolimo.”

Sliénu karakterizaciju ,duha vremena“ ponudila je Sanda Raskovi¢ Ivi¢, predsednica DSS-a:
“..SNS-ovski put u svetlu buduénost samo je utopijska propaganda. Sadasnjost u njihovoj

1 Dragan Veliki¢,'Drzava svesno gusi duhovni Zivot," intervju sa Mi¢om Vuji¢i¢em, NIN, br. 3395, str. 11
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reziji toliko je mucna, a taj ‘put u buduénost’ izgleda tako Sto je Vuci¢ sa drustvom uzjahao
narod i kre¢e na Zapad ka zalaze¢em suncu.”?

Namerno stvorena duhovna dekadencija gotovo se endemski nadovezuje na izrazito nepo-
voljne ekonomske podatke koji opisuju stanje stvari u danasnjoj Srbiji. Nasuprot optimis-
ticnim stavovima premijera Vuci¢a o ekonomskom boljitku i gotovo izvesnoj perspektivi bol-
jeg zivota u skorijoj buduénosti, novinar lista Vreme, ugledni ekonomski analitiCar Dimitrije
Boarov, ukazuje na nisku stopu ekonomskog rasta koja karakterise Srbiju danas. Srbija je,
prema statistici koju navodi Boarov, zemlja koja ima najmanji rast ekonomije u regionu i
ispod proseka je centralnoevropskih i istocnoevropskih zemalja: “U razdoblju 2008—-2014
godine Srbija je zabeleZila pad BDP-a od oko 0,5 odsto, dok je prosek pada Balkana bio 0,2
odsto, a region Centralno-isto¢ne Evrope (CIE) imao je ¢ak minimalan rast. | u poslednje tri
godine (2012-2014), Srbija prakticno stagnira sa prosecnim rastom od 0,3 odsto godi$n-
je, dok Balkan raste po stopi od 1,8 odsto, a zemlje CIE po stopi od 1,9 odsto. Ni protekle
2015. godine komparacije nisu povoljne za Srbiju, jer je njen BDP, kako se zasad procenjuje,
povecan za 0,8 odsto, dok je Balkan porastao za 2,4 odsto, a zemlje CIE za 2,7 odsto (po-
daci Kvartalnog monitora, koje navodi Novi magazin, 14. 1. 2016). Dodajmo ovim za Srbiju
nepovoljnim komparacijama i proslogodisnju Blumbergovu procenu da je Srbija medu deset
zemalja sveta sa najsporijim privrednim rastom i prognozu ove agencije da ¢e u razdoblju
2014-2017 Srbija imati prose¢nu godi$nju stopu rasta od samo 0,29 odsto.”®

Istovremeno, nastavlja dalje Boarov, ozbiljan rast i ekonomski oporavak nije mogué ni u
tekucoj 2016, i dolazeéoj 2017. godini, kada ¢e Srbija u proseku i pojedinacno uporedena
sa drugim zemljama regiona biti na zacelju po stopi rasta. Pesimisticna projekcija rasta
ujedno je, prema ovom ekonomskom analiticaru, dokaz da se jos$ uvek ne veruje da Srbija ide
u pravcu izgradnje dinamicne trzisne privrede: “Da se u to jos ne veruje (misli se na reforme
i trziSnu privredu — prim. aut.) potvrduje (opet) Blumbergova procena (koju prenosi Tanjug)
da ¢e u 2016. godini BDP Rumunije biti poveéan za 3,8 odsto (ne iskljucuje se, medutim, ni
recesija); da ¢e BDP Makedonije biti pove¢an za 3,5 odsto; da ¢e BDP Bosne i Hercegovine
porasti za tri odsto; Bugarske za 2,5 odsto; Slovenije za 2,2 odsto. Prema drugim izvorima, u
Crnoj Gori se 2016. godine oc¢ekuje rast od 4,1 odsto, a u Hrvatskoj 1,8 odsto. Znaci, Srbija je,
sa svojih 1,5% prognoziranog rasta, opet ‘tigar na repu svake regionalne tabele.”*

Pored osporavanja price o rastu koja je jedno centralnih mesta u medijskoj prezentaciji rada
aktuelne Vlade Srbije, radikalno kritiCki su preispitani infrastrukturni projekti. Osnovna teza
novinara Slobodana Georgijeva, urednika istrazivacke mreze BIRN i komentatora lista Vreme,
je da Vucic¢eva vlada ima jako malo, ako uopste ima zasluga za rad na infrastrukturi: “Vucice-
va reklamna parola ‘Ove godine izgradiéemo vise kilometara auto-puteva nego Nemacka’
podjednako dobro zvuéi kao kada je njegov prethodnik iz devedesetih Mirko Marjanovi¢

2 Sanda Raskovi¢ Ivi¢, ,Necu vise da branim Kostunicu," intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3401, str. 22
3 Dimitrije Boarov, ,Najavljeni tigar, ispaljena raketa," Vreme, br. 1308, str. 14-15
4 |sto, str. 15
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posle ratova izjavljivao da Srbija beleZi najveci privredni rast u Evropi.”® lako, kako to navodi
Georgijev, politicki marketing deluje pomalo bizarno, realizacija posla nije nikakva Vucice-
va zasluga, ve¢ je proizvod ugovora i kredita koje sklopila vlada DS, tacnije Vlada Mirka
Cvetkoviéa: “..u budzetu Srbije je za 2016. opredeljen novac za deonice Obrenovac-Ub i La-
jkovac-Ljig, gde je ove godine doslo do 55 odsto zavr$enih radova (sada je 30 odsto urade-
no), dok je deonica Ub-Lajkovac planirana da bude zavr§ena ove godine (do sada uradeno
89 odsto). Ovo se placa iz ‘kineskog kredita’ koji je dogovorila vlada Mirka Cvetkovi¢a 2010.
godine. | ve¢ina drugih radova na izgradnji auto-puteva je dogovorena mnogo ranije, to su
brojni dugorocni krediti koje je Srbija uzela kod medunarodnih finansijskih institucija kao Sto
su Evropska investiciona banka i Evropska banka za rekonstrukciju i razvoj."® Istovremeno,
novinar Vremena detektuje i Citaocu sugeriSe nedoslednost Vuci¢eve ekonomske politike i
vizije obnove izgradnje, posebno u pogledu korelacije izmedu zaduZivanja i investicija u in-
frastrukturu: “Prethodnici se optuzuju da su se besprizorno zaduzivali, da su tako unistili
srpske javne finansije, a uz pomo¢ tih kredita Vuci¢ zavrsava neke poslove koji mu dobro
dodu u kampanji koju neprestano sprovodi.”

Sam Georgijev pravi paralelu sa vremenom nakon bombardovanja i periodom obnove i
izgradnje. Namera novinara je jasna. Pokrenuti asocijativni rezim kod gradana. Vratiti ih
u devedesete. Pobuditi rezignaciju i podstaci protest. Vuci¢ je isti Vuci¢ iz devedesetih.
Dodus$e, Georgijev daje primat Milutinu Mrkonji¢u nad Vuci¢evom projektu izgradnje auto-
puteva: “Gledano, Mrkonji¢evo delo u oblasti obnove zemlje posle bombardovanja izgleda
kao neverovatan poduhvat s obzirom da je Srbija bila u izolaciji, da nije bilo dela koji nije bio
napadnut i potpuno i delimi¢no unisten, da je drustvo palo na najnize grane siromastva, da
su gotovo sve velike firme bile pred gasenjem, da nije bilo strane pomo¢i.*®

Nakon Sto je Slobodan Georgijev narativ o izgradnji autoputeva predstavio kao vestacki
konstruisanu politicko-propagandnu aktivnost, nekadasnja novinarka Vremena, a trenutno
novinarka NIN-a, Vera Didanovi¢ je ekonomsku politiku Vlade analizirala u kontekstu klasi¢ne
propagandne matrice ,obe¢ano-uradeno”. Puko nabrajanje i istrazivanje moguc¢nosti njihove
realizacije sprovedeno je odve¢ mehanicki bez nuzne propratne analize okolnosti u kojima se
vodi ekonomska politika. Medu mnostvom obecanja, sasvim namerno i krajnje sugestivho
odabrano je obecéanje o poboljSanju Zivotnog standarda i njegovom izostanku. Simplifikova-
na propagandna matrica trebalo bi da uveri ¢itaoca da ga vlast obmanjuje, po pitanju koje u
najve¢oj meri, zaokuplja njegov Zivot — oCekivanje boljeg materijalnog polozaja i moguénost
dostojanstvene egzistencije: “Sajt Istinomer pratio je sudbinu klju¢nog Vuciéevog obec¢anja
— onog o dolasku boljeg Zivota. Od aprila 2011. kada je, u vreme Strajka gladu Tomislava
Nikoli¢a, rekao da ¢e nam biti bolje nakon prvih Sest meseci dolaska na vlast SNS, preko
tvrdnji iz 2013, kada je s funkcije prvog potpredsednika Vlade obe¢avao mnogo bolju 2014,
rok je nastavljao da sve pomera... Krajem 2013, bolja buduénost najavljivana je za 2015, ali je

5 Slobodan Georgijev, ,0d Velike Srbije do velike mape Srbije," Vreme, br. 1310, str. 12
6 Isto, str. 13
7 Isto, str. 12
8 Isto, str. 12
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to obecanje vazilo samo do kraja marta 2015, kada je dolazak boljeg Zivota planiran za dve
godine. U maju 2015, izbio je talas optimizma — ili je ve¢ godinu dana bila na pomolu odluka
o vanrednim izborima — pa je znacajniji boljitak bio najavljen za ovu 2016. godinu.*®

Duhovno dekadentno drustvo liSeno ekonomskih reformi, a samim tim i perspektive da
dostigne skori i vidljivi boljitak, drustvo sklono potcinjavanju laznim obecanjima i slepom
verovanju u politicke i svake druge fikcije, kakvim su ga ocrtali navedeni novinari i pripad-
nici kulturne elite, takvo je zbog specificne organizacije i nacina funkcionisanja politickog
poretka. Na ¢elu piramide politicke vlasti je kljucni politicki akter, Covek najviseg politickog
autoriteta i podrske Aleksandar Vucié.

Njegova politicka (dis)kvalifikacija je oCigledna i konkretno razradivana u mnogima aspek-
tima: od psiholosko-moralnog zakljuéno sa politicko-vrednosnim. Negativna slika o Vucic¢u
produkovana je sinergijom razliitih stavova koje su u kontinuitetu iznosili razli¢iti akteri jav-
nog i politickog Zivota. Autoritarnost, teznja ka potpunoj koncentraciji svih oblika politicke
i druge socijalne moci, potkopavanje demokratskih nacela podele vlasti, podrivanje i prak-
ticno krsenje osnovnih ljudskih prava zajedno sa izrazito ideoloski bezbojnom, nasilnom i
manipulativnom prirodom vlasti predstavlja sazeti opis Vuci¢eve vladavine.

Ovaj opis se ni retoricki ni semanticki ne razlikuje od portreta koji je Vuci¢u tekstualno i
vizuelno medijski ,nacrtan” na stranicama srpskih nedeljnika tokom 2015. godine. Ono $to
je specificnost 2016. je da relevantno slicne poruke dolazile od strane ideoloski suprotstavl-
jenih aktera. Tokom prvog tromesecja 2016. godine Vuci¢ se nasao na ,liniji vatre” razlicitih
aktera javnog Zivota.

Vuciceva vlast je, pored neskrivene autoritarnosti po svom nahodenju, duboko populisticka i
zasnovana na diletantima koji su prakti¢no u svim institucijama sistema ,Imate diletantsku vlast
koja je na to mesto dosla raznim obecanjima o ispunjenju nada o¢ajnog stanovnistva. Nista od
svega obecéanog nije ispunjeno. | dalje traje drustvo zasnovano na diletantizmu. U poslednje
vreme na mnogo vaznih mesta u drzavi na vlast su dosle apsolutne neznalice i diletanti."™

U nedemokratskom drustvu krhkih institucija sa izrazito autoritarnim stilom vodenja politike,
prirodno se gradi i kult linosti politickog lidera koji figurira kao vodeéi autoritet stanovnist-
vu. | ovaj proces kreiranja slike o vodi sa neprikosnovenim autoritetom, ve¢ citirani reditelj
Goran Markovi¢ vidi kao izraz diletantizma i licne opsesije vladaoca Srbije: “Kult licnosti koji
Vuci¢ gradi je prili¢no licna inicijativa i prilicno je amaterski sprovedena u delo. Za Tita je ra-
dio ogromni drzavni aparat. Dior je dolazio da mu Sije odela. Vuci¢ je jedan mali, sitan igrac.
Pokusava sam sobom ljudima da zaglusi usi. Sve je to diletantski — kao i njegovo drustvo,
uostalom.™

9 Vera Didanovi¢, ,Bolji Zivot i druge bajke, NIN, br. 3399, str. 17
10 Goran Markovi¢, ,Do davola sa strahom," Nedeljnik, br. 219, str. 52
11 Isto, str. 53

139



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

U drustvu u kome preovladuje autoritarni obrazac vladanja na koji se endemski nadovezuju
populizam i teZnja ka izgradnji kulta licnosti neminovno se kao klju¢na karakteristika ljudi
koji Cine vlast pojavljuje poltronstvo: “Sve ucestalija pojava je da ministri u Vladi umesto da

govore o vlasti, sistemu, pravnoj drzavi, institucijama, govore o Aleksandru Vucicu... ispada TradHz (B TREHCKL S haH Bapleh, MEHWCTAR NP
] HEHA ¥C .I'IDI!A
HEFI PHC T{le-r:} BELUT TPrOBALL 3A OYARHO OBPA3OBAKE

da niko ne kritikuje rezim zbog potencijalno Stetnih poteza, greSaka koje pravi, zloupotrebe
institucija itd, nego svima smeta taj gradanin Aleksandar Vuéi¢. Sansa za demokratizaciju
ovog drustva rodi¢e se kada ova teza izumre kao pojava. Do tada lagace nas da neko ima
nesto protiv ‘premijera licno’. Iza te lazi, medutim, jednaistina vristi u samoociglednosti: niko
od ministara nema odreSene ruke kada je u pitanju njegov resor u pitanju, u sve se mesai o
svemu odlucuje jedan covek.""?

Stavovi novinarke Vremena podudarni su sa gledistima Borisa Tadi¢a, predsednika SDS. An-
alizirajuéi aktuelni politicki trenutak, nekadasnji predsednik Srbije kaze: “Vuci¢ kontroliSe
ne samo sve medije, ve¢ ukupne socijalne odnose, sistem finansija i medija. To je kontrola
ukupnog socijalnog ambijenta u kome mediji postoje i to je mnogo opasnije od direktne
kontrole medija... Jedna od najvecih odgovornosti koju Vucié nosi u svom politickom delanju
Sto je ukinuo politicki dijalog, imamo monolog i na kasi¢icu pustanje reCenica opozicionih
stranaka. Njihova tehnika je falsifikovanje proslosti, ne samo svoje, ve¢ celokupne stvarno-
sti pre 2012. godine. Instrument im je iskljucivo optuzivanje prethodne vlasti, to je njihov
odgovor na svako pitanje ve¢ Cetiri godine. U politici sam 25 godina, ovako opasnu situaciju
nismo imali®

Istovetni stav o prirodi i nacinu funkcionisanja vlasti izneo je predsednik Politickog save-
ta Demokratske stranke, Dragoljub Mi¢unovié, koji u intervjuu za Novi magazin eksplicitno
kaze: “Mozda je novo taj stepen opsenarstva, populizma u izjavama, kao da niko nema oci
ili novcanik, dorucak pred sobom, ta komotna upotreba reci i ogromna koli¢ina mrZnje nad
politickom sirotinjom, manjinom u parlamentu. Stvara se virtuelna stvarnost u kojoj smo
najbolji i svi nas oboZavaju, a u stvarnosti niti imamo bolji standard nego $to smo imali, niti
imamo vise slobode nego sto smo imali, niti imamo vise pravde nego $to smo imali.

Sve je u nazatku, a prikazuje se kao napredak i jo§ nam govore kao maloj deci — ‘bi¢e bolje
sutra’. Ovo se moZe proveriti, uzmite broj koji god hocete. To sve omoguéava ponovnu krizu
institucija i tu smo u velikom problemu... Mi viSe nemamo parlament, to je sada vladina gla-
saCka masinai to po hitnom postupku. Na brzinu se radi, prema potrebama, pa najvise zako-
naima naslov ‘izmene i dopune’, a onda ide ‘zakon o izmenama i dopunama izmena i dopuna
zakona'. Tu se na delu pokazuje ona Cuvena izreka Svetozara Markovi¢a da nema te varvarije
u Srbiji koja ne moze biti obucena u pravnicko ruho. Onda imamo odsustvo pravosuda, pra-
vde, poStovanja zakona, a kad niko ne postuje zakon imate totalnu korupciju, od najsitnije na
Salteru do najvece kao $to su netransparentni veliki ugovori i krediti, investicije, kako kazu.'* I |I|!| |Il. RLL] i
I
it o F
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12 Jovana Gligorijevi¢, ,Klub slomljenih srca,’ Vreme, br. 1310, str. 9
13 Boris Tadi¢, ,Ja sam pao, moze i Vuci¢,' razgovor sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3399, str. 11

NIN, 18. 2. 2016.

14 Dragoljub Mi¢unovic¢, ,Ni mi nismo znali $ta je vlast, a ovi su katastrofa,’ razgovor sa Jelkom Jovanovi¢, Novi maga-
zin, br. 250, str. 19
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Politicki poredak se na razlicite nacine prikazuje kao simbioza autoritarnog lidera i njegovih
poltrona. Varijacije u prikazivanju samo su nadopune ekstremno negativnog imidza koji je
pripisan aktuelnoj vlasti. Jedna od karakteristika aktuelne vlasti i njenog prvog Coveka je
otvorena sklonost ka manipulacijama, tacnije stvaranju lazne slike o sebi, kroz stalnu pricu
o politickim i drugim uspesima, ali kroz permanentno ubedivanje u ispravnost svakog mo-
gucéeg postupka koji je ucinila ili namerava da ucini. Ovakav pristup prisutan je i u prici o
izborima. Primer manipulativne prirode vlasti je prica o izborima, politici i matematici koju
je medijima ispricao premijer Aleksandar Vucié: “Ona zamajava narod i kad kaze da politika
nije matematika. Licno je posvecen rejtinzima, fokus grupama, projekcijama izbornih rezul-
tata i skladu sa tim planiranju matematicke formule koja ¢e mu obezbediti jos Cetiri godine
mandata na temeljima ovog polovi¢nog koji je poceo 2014. godine. Nije mu zameriti. To rade
svi politicari ovog sveta. Ono $to bi moglo nekog da iritira jeste prenemaganje, moralisanje i
kukanje oko toga kako ga malo ko razume, mada je oCigledno da je i to deo kampanje i nesto
kao odglumljena karakterna osobina: posvecenik i postenjacina u raljama racundzije.

Ovom Zarkoviéevom stavu koji potvrduje autoritarno-manipulativnu prirodu valja dodati i
jos nekoliko dopuna. Rec je o koris¢enju istorijskih i aktuelnih analogija ne bi li se tvrdenje o
nedemokratskoj sustini i praksi sadasnje vlasti ucinilo sugestivnijim i kao takvo prijem¢civim
za Citalacku publiku.

PiSuci liéni osvrt, politicki analiticar, urednik sajta NSPM i to vreme kandidat na izbornoj listi
DSS-Dveri borde Vukadinovi¢, danasnju Srbiju koja otvara poglavlja u procesu evro-integracija
uporeduje sa centralnoazijskim drzavama u kojima vlada autoritarni obrazac vladanja: “A sta
radi opozicija? Koja opozicija? Zbilja, Sta radi opozicija u Turkmeniji ili Uzbekistanu, $ta radi
u Turskoj, Saudijskoj Arabiji i Ujedinjenim Arapskim Emiratima? (Da ne pitamo bas za onu
severnokorejsku). Hocu reci, polozZaj opozicije u Srbiji, kao i kriticke reci uopste, na najnizem
je nivou u ‘novijoj srpskoj istoriji" i sva je prilika da ée se u narednom periodu i uslovima pred-
stojece predizborne kampanje jos dodatno pogorsati. Za to postoji bezbroj indicija. U sustini
ovi izbori vode se oko toga ho¢emo li krenuti ka ovim (centralno)azijskim i bliskoisto¢nim
uzorima, ili ¢e se kojim ¢udom zaustaviti ili bar usporiti proces pretvaranja Srbije u orijental-
nu despotiju sultanistickog tipa.®

U aktuelnoj politicko-medijskoj praksi, Vukadinovi¢ vidi ,strukturni fasizam®, aktivisticki prekor-
evajuéi politicku i kulturnu elitu, Sto nije u istom stroju sa njim u borbi protiv politicke i moralne
posasti koju, navodno, oli¢ava vlada Aleksandra Vucica: “A sada kada im je pravi, strukturni fasi-
zam (jer fasizam je uvek prvenstveno stvar forme, tj metoda, pa tek onda sadrzaja) zakucao na
vrata u neverici okre¢u glavu i zatvaraju o€i. | cudom se cude Sta ih/nas je snaslo. | koliko je
malo spremno zlu da se suprotstavi. (Za razliku od vremena Dindica, Kostunice i Tadi¢a, pa cak i
MiloSevica, u neko doba-kada je viSe- manje bilo lako i veselo biti opozicija)”

15 Dragoljub Zarkovié, ,Vugi¢evo zamajavanje naroda-kampanjom ¢e da se bavi deset dana, a ve¢ dve godine potpiruje
Zar obecanja i ljudima podgreva nadu da ¢e biti bolje," Vreme, br. 1308, str. 4

16 Dorde Vukadinovi¢, ,Zasto ste tako predivni' ili $ta nas snaslo i dokle ¢e da traje?, Vreme, br. 1309, str. 15
17 Isto, str. 16
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Razrada Vukadinoviéeve teze dosla je od strane liderke njegove koalicije Sande Raskovi¢
Ivié, predsednice DSS-a. Doduse, liderka je za razliku od kandidata za poslanika, otisla mno-
go dalje u procesu kreiranja negativnog imidza lidera SNS.

U intervju za nedeljnik NIN ona je sadasnju vlast uporedila sa Hitlerovom vlaséu u Nemackoj:
“...18. januara kada je najavio izbore, ne u vladi, nego u svojoj stranci... to je bilo propraéeno
trominutnim aplauzom, $to je jako podsecalo na neke situacije u Nemackoj izmedu dva rata®

Istovremeno, srpskoj vladi neretko sklon dnevni list Informer uporedila je sa radio stanicama
u Ruandi koje su pozivale ni manje ni viSe nego na genocid. Ovo ,analiticko otkri¢e", nasled-
nica Vojislava Kostunice, izlozZi¢e u sledeéim recenicama:

“Nezapamcena koli¢ina prostakluka. Imamo novinare koji lice na onog spikera iz Ruande
koji je pozivao da pleme Hutu pobije i istrebi Tutse. Samo ¢ekam trenutak kada ¢e poceti da
poziva na lin¢ i obracun sa ¢lanovima DSS i sa mnom licno, sve ide ka tome... Konkretno,
Dragan J. Vucicéevi¢ je portparol Aleksandra Vuciéa.®

Nakon politickih diskvalifikacija koje pocCivaju na brutalnim i netacnim analogijama, kritika
Vuci¢a manifestovala je vrlo jasne znake licnog animoziteta koji je uskladen sa politickim
etiketama, lisenim bilo kakve iole solidnije racionalne konstrukcije. Vazno je politicki Zigosati
na psiholoski sugestivan nacin i tako da ¢italac ne sumnja na iznete stavove bilo pisca, bilo
sagovornika u intervjuima. KarakteristiCan primer ovakvih stavova je intervju Vesne Pesié
nedeljniku Nedeljnik: “Srbija nije zasluzila da ima neuctivog predsednika Vlade koji svojim
nastupima ponizava zdrav razum gradana. Prirodno je da se gradani ljute na njega $to ne-
prekidno izaziva nestabilnost, stvara afere i zavere, sam rezira drzavne udare, voli ulizice,
diriguje policiji i tuzilastvu i mnogo vice na narodne poslanike i novinare. A jo$ je smanjio
plate i penzije! Pa gde ¢e mu dusa?“?°

Kao stalni motiv u prikazivanju aktuelne vlasti koristi se ve¢ 2008. godine osmisljena i in-
tenzivno i sistematski sprovedena kampanja podsecanja. Cilj kampanje da se slika o Vucic¢u
fiksira, ucini nepromenjivom i jednom za svagda negativhom. Sve negativne slike koje su
vezivane za sumorne devedesete prenose se na Aleksandra Vuci¢a, koji je nista drugo do
kopija Slobodana Miloevi¢a i Vojislava SeSelja na vrhuncu njihove polititke moéi. Drugi
vazan, ni po cemu sporedan, efekat te kampanje je ponistavanje bilo kakve Vuciceve politicke
transformacije, koja je zapocela 2008. godine formiranjem Srpske napredne stranke i traje i
danas, kada aktuelni premijer Srbije kao merilo svog politicCkog uspeha, uprkos svemu, vidi
napredak u ¢lanstvu u EU i reformski proces zamisljen po modelu izgradnje pravne drzave i
dinamicne trzisne privrede. Upecatljiv primer ove politicko-medijske tendencije sadrzan je u
tekstu Jovane Gligorijevi¢, zamenice glavnog i odgovornog urednika nedeljnika Vreme. Ova
angazovana autorka sa jakim smislom za stranacku propagandu pokusava da, evocirajuci

18 Sanda Raskovic Ivi¢, ,Nec¢u vise da branim KosStunicu,’ intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3401, str. 20
19 Isto, str. 24
20 Vesna Pesi¢, ,Sa nama stvarno nesto nije u redu,” intervju sa Nenadom Calukoviéem, Nedeljnik, br. 211, str. 19
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secanje na istorijski sunovrat, sprec¢i navodnu reafirmaciju lika i dela koja se, sto direktno ili
indirektno navodno dogada, u dva kratka novinska teksta objavljena u Politici.

No cilj Jovane Gligorijevi¢ nije davanje racionalnog suda o MiloSeviéevom vremenu, veé otva-
ranje prostora za stigmatizaciju aktuelnog premijera Vuci¢a u vaznim trenucima predizborne
kampanje: “Moramo da se setimo svega tacno onako kako je bilo da ne bismo poverovali u
tekstove koje ¢itamo ovih dana povodom desete godisnjice MiloSevi¢eve smrti. Da ne bis-
mo poverovali Emiru Kusturici koji na stranicama Politike beatifikuje MiloSevi¢a, predstavlja-
ju¢i ga kao zrtvu globalne svetske politike. lli, takode u Politici, Aleksandru Apostolovskom
i njegovoj viziji MiloSeviéevog lika u ogledalu svakog ko je posle njega dosao na celo Srbije.
Sve je to deo operacije: ako se MiloSevi¢ od autokrate prepakuje u ‘dobrog momka’, ni oni koji
su s njim stajali rame uz rame vise nece biti loSi momci. Moramo se secati i kako je tacno
bilo da bismo, ako nista drugo, uocili ozbiljnu logicku gresku u tome da Aleksandar Vuci¢ 12.
marta polaZe venac Zoranu Dindi¢u, a samo nekoliko sati kasnije stranka €iji je predsednik
obrusi se na DOS kao na glavnog krivca za sva zla ovog sveta. Vazno je da se se¢amo kako
je tacno bilo i zbog toga $to oni koji tvrde drugacije, jednostavno — lazu."?'

Na istom ideoloskom tragu, nalazi se i reditelj Lazar Stojanovié, koji politicki i moralno krivi
SNS za devedesete, i donekle, ali opet na cudan nacin jasno abolira DS i njene saveznike
za neuspeh tranzicije posle pada MiloSevi¢a petog oktobra: “Prvi korak morao bi da bude
utvrdivanje odgovornosti za tu krizu. Vlast za nju optuzuje prethodnu, kada je Demokratska
stranka vodila drzavu. Verovatno je da oni nisu popravili stanje koje su zatekli najvise koliko
su mogli. Medutim, ono $to su nasledili bila je potpuno rasturena drzava u kojoj je povlaséen
polozaj imala jedna strana sila, opljackana i razorena privreda, korumpirano i pauperizovano
drustvo, nacifikovani mediji u funkciji etnocentri¢ne politike i razbijena srednja klasa. Mozda
demokrate nisu to dovoljno popravile, ali pokvarile svakako nisu. Paradoksalno je $to su ovi
koji sada ¢ine vlast isti oni koji su pod Milosevi¢em tu drzavu zloCinacki razorili, a sada to
pripisuju nekom drugom. Bez otvaranja pitanja o toj odgovornosti u Evropu ¢e nas mozda i
primiti, ali mi Evropljani time ne¢emo postati.“?

Pored optuzbi za nasilje i manipulaciju, u nedeljnicima su se ¢esto mogle procitati direktne ili
indirektne optuzbe za korupciju. Najilustrativniji primer u pogledu korupcije je intervju lidera
Pokreta ,Dosta je bilo" Sase Radulovi¢a. Radulovi¢, koji je svojevremeno bio ministar u viadi
u kojoj je uCestvovao Aleksandar Vuci¢, tvrdi da je aktuelni premijer Srbije ni manje ni vise
nego ,centar korupcije u zemlji“. Snazni moralisticki patos njegovog obracanja prepozna-
je se u slede¢im navodima: “Vuci¢ je centar korupcije. Imao sam konflikt sa Aleksandrom
Vuci¢em jer mu nisam dozvolio da preko Fonda za razvoj firmi koja je zakupila ‘Fidelinku’
Cedomira Jovanoviéa odobri kredit. Vucié me je zvao u Vladu da bi me, kao i Miroslavu Mile-
novi¢, sklonio sa istrazivanja 24 sporne privatizacije. Svi predmeti su na kraju zavrsili u fioci,
osim slucaja Miskovi¢, ali premijer sve radi da i taj predmet nestane.?

21 Jovana Gligorijevi¢, ,Sec¢anje na zla vremena,’ Vreme, br. 1315
22 Lazar Stojanovi¢, ,NATO nema alternativu,’ Vreme, br. 1310
23 Sasa Radulovi¢, ,Vuci¢ je centar korupcije, NIN, br. 3400, str. 16
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Ideoloski bezbojna i vrednosno nekonzistentna orijentacija Aleksandra Vuci¢a jedna je od
tema pisanja nedeljne Stampe u periodu januar — mart. Aktuelni premijer Srbije u tom vre-
menskom trenutku, nasao se na liniji vatre kako desnicarskih lidera i stranaka, tako i lidera i
stranaka evropske opcije.

Uvod u ideolosku stigmatizaciju Vucica, tacnije pledoaje za dokazivanje da je njegova poli-
tika lisena bilo kakve vrednosne komponente. Prikrivena poenta ovog pisanja je pokazati
da je Vuci¢ iskljucivi tehnicar vlasti, lisen bilo kakvih skrupula, potpuno posveéen manipu-
laciji i represiji u cilju sve veée i veée koli¢ine politicke mo¢i, koju je razume se, spreman da
kontinuirano brani i obnavlja bez obzira velike i fatalne istorijske ishode njegove vladavine.
sldeolosku bezbojnost” Vuci¢eve politike, pocrtace novinarka lista Vreme, ve¢ pominjana
Jovana Gligorijevi¢. Ova autorka tvrdi¢e da je VucCi¢eva proevropska politika obi¢na farsa,
buduéi da je on svojom politickom praksom obesmislio sve klju¢ne ideoloske topose evrore-
formskog diskursa i pratec¢e prakse: ,Veliko ispumpavanje politickog sadrzaja u Srbiji upra-
vo je obavio Aleksandar Vucié. Zato vrednost: Evropa, gradansko drustvo, vladavina prava,
institucije, zahvaljujuéi aktuelnoj praksi zvuce Suplje, kao puke ljusture koje su nekad imale
znacenje."?* Onoliko koliko Vuci¢ nije i ne moze biti zastupnik proevropske politicke opcije,
Vuci¢ to nije i kada je re¢ o nacionalnoj ili nacionalistickoj opciji u okviru koje je politicki
nastao i formirao se kao znacajna politicka i javna licnost.

0 nedostojnosti VucCic¢a za oreol srpskog nacionaliste i samim tim ,vrhunskog patriote”, gov-
ori njegov nekadasnji Sef i hadki optuzenik, Vojislav Sedelj. Sustinski povezujuéi Vuéi¢a sa
Tomislavom Nikoliéem, Seselj tvrdi da je Vugié svojevrsni ideologki otpadnik od srpskog na-
cionalistickog diskursa i politicke prakse: “...Da su oni moji ‘sinovi’ (misli se na Tomislava
Nikoli¢a, Predsednika Srbije i Aleksandra Vuci¢a, premijera Srbije prim. aut.), ne bi okrenuli
¢urak naopako, ne bi promenili ideologiju i politiku za 180 stepeni, ne bi izdali SRS."?°

Treba primetiti da postoji znacajna semanticka, a donekle i retoricka srodnost u stavovima
o Vucicu koji dele urednik istrazivackog tima BIRN-a Slobodan Georgijev, i njegov politicki
neistomisljenik, lider SRS-a Vojislav Seselj.

Ovo preklapanje horizonta smisla dvojice pomenutih aktera javnog i politickog Zivota poka-
zace osnovanost teze da je predizborna kampanja na jednostavan nacin ujedinila opoziciju.

,Mesto susreta” je stav o unutrasnjopolitickim prilikama u Srbiji — tehnologija vlasti i polozaj
i status medija.

Govoreci o izborima, tacnije tehnologiji njihovog odrzavanja u protekle dve godine, novinar
Vremena i prvi ¢ovek BIRN-a, Slobodan Georgijev, insistira da su lokalni izbori odrzani u Srbiji
u poslednje dve i po godine pokazali nesvakidas$nji uticaj nasilnog ponasanja u odnosu na
politicke protivnike i znacajan pritisak na lokalno stanovnistvo: “Zajednicko tim dogadajima

24 Jovana Gligorijevi¢, ,U kolonu po jedan,’ Vreme, br. 1308
25 Vojislav Seselj, ,Vugié je moj najveci pedagoski neuspeh;” intervju sa Oljom Beckovié, NIN, br. 3404, str. 9
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da su u Mionici, OdZacima, Vrbasu ili Lu¢anima dolazili ljudi sa strane i vrSili pritisak u korist
naprednjacke liste, i da su u pojedinim slucajevima pojedini ljudi bili napadnuti, prebijeni, a
neke glave polupane, a da nikad nismo saznali ishod tih napada:“?

U svom ,istrazivackom postupku®, Georgijev nastoji da identifikuje ,specijalni tim“ SNS koji
sprovodi torturu i vrSi navodni pritisak na lokalno stanovnistvo. Prica o sprezi Aleksandra
Vuciéa, lidera SNS-a, i njegovih ,borbenih odreda“ seze u 2011. godinu. Georgijev pise: “Os-
talo je zabeleZeno da je Vuci¢ u vreme krize u Jarinju 2011. godine hvalio Veselinoviéa, go-
vore¢i o drugom preduzetniku sa Kosova Branku Miljkovi¢u kao prvom kriminalcu koji je
dobio poslove od tadasnje vlade demokrata. Takav Vucicev stav koristi se kao potvrda teze o
kojoj se javno ¢uti u Srbiji: navodno, Vuci¢ je kontrolisao Veselinovi¢a i njegovu ekipu tokom
deSavanja na Jarinju i docnije ga uveo u gradevinske poslove kada je preuzeo vlast. Zauz-
vrat, Veselinovi¢ je tu kada treba da pomogne sa ‘svojim ljudima’ da se neka lokalna vlast
preuzme. Za ovakve tvrdnje ne postoje direktni dokazi, a kao posredni se koriste ¢injenice da
je Veselinovié¢ poslednjih godina napredovao u preduzetnistvu i da pored poslova na izgrad-
nji puteva u Srbiji postao i vlasnik velikog hotela na Kopaoniku u prvoj zoni i da je taj hotel
mesto na kome je viden neki od saradnika Aleksandra Vuciéa."?

Na klimavoj osnovi zasnovan zakljucak ipak nije osujetio autora teksta da prikaze izbore
i atmosferu tekuce izborne kampanje kao viSe nego spornu. Racionalna osnova nije ute-
meljena na Cinjenicama. Dokazi su posredni i vezani su jacanje ekonomskih mo¢i Veseli-
novicevih firmi. Re¢ je o sumnji¢enjima, zasnovanim na nikad dokazanim koincidencijama.
Istrazivacko novinarstvo u izvedbi Slobodana Georgijeva je na niskom intelektualnom nivou.
Rec je spoju teorije zavere, averzije prema bogatim ljudima i politiCarima na vlasti sa aro-
mom propagandistickog etiketiranja. Ako bi se posmatrao Siri politicki kontekst koji se vezu-
je za datum nastanka, tekst je uskladen sa legitimacijom politicke ideje o internacionalizaciji
izbora koji je plasirao lider Demokratske stranke Bojan Pajtic.

Ipak, ono $to je posebno zanimljivo je semanticko, donekle, i retoricko preklapanje izmedu
stavova proevropski opredeljenog novinara BIRN-a, Slobodana Georgijeva i lidera desne an-
ti-evropske Srpske radikalne stranke Vojislava Seselja. U intervjuu sa Oljom Be¢kovié, govo-
reéi o regularnosti izbora, lider radikala tvrdi sledece: “Pitanje: Niste ucestvovali na lokalnim
izborima zbog, po vasim navodima, ‘bataljona osiSanih ¢elavaca koji vode na izbore’ Ko su ti
‘mafijasi, ¢elavci, kriminalci’, odakle se dovode?

Seselj: Oni se uglavnom dovode iz Beograda, ali iz drugih mesta u Srbiji. To je kampanja
‘primamljivanja’ i ‘zastrasivanja’ u isto vreme. Dele narodu razne Zivotne namirnice, belu teh-
niku, $ta im padne na pamet. Onda krecu ti odredi koji sluZe za zastrasSivanje, kucaju coveku
na vrata i zovu ga da ide na izbore, nude 2000-3000 dinara za jedan glas, pa kontroliSu na
izborima kako ¢e ko glasati.

26 Slobodan Georgijev, ,Cuvari napredne Srbije,' Vreme, br. 1309, str. 5
27 Isto, str. 6
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Pitanje: Da li je to naslede od radikala ?

Seselj: Ne, to nikada nismo radili. Ovakvo nasilje i potkupljivanje nije bilo ni kod socijalista
90-tih, iako bilo svasta. Ovo Sto sada rade naprednjaci nikada ranije nismo radili."?®

Da bi upotpunili prikaz slike vlasti, tacnije Aleksandra Vuci¢a kao njenog glavnog i neprikos-
novenog predstavnika, valja se osvrnuti i na jos$ jedan intervju objavljen u uglednom nedel-
jniku NIN od 28. 01. 2016 godine. U pitanju je intervju koji je radila poznata novinarka Olja
Beckovi¢ sa prof. dr Srbijankom Turajli¢, nestranackom gradanskom aktivistkinjom.

Tekst pod nazivom ,Mi se neprekidno ponizavamo®, nosi karakteristicna obelezja slike vlasti
u javnosti Srbije, ukazuje na kljuéne momente radikalno kritickog diskursa, pokazuje njegove
pretpostavke, strukturu i nacin izvodenja zakljucaka. Uz to, pored saznajnog, retorickog as-
pekta, intervju odiSe snaznim zalaganjem za politickim aktivizmom u politickoj areni. Inter-
vju je paradigma angaZovanog drustveno-politickog aktiviste, tacnije nestranacke licnosti
koja se potpuno i bez ikakve ograde ukljucila u propagandnu politicku borbu, sa jos veéim
moralistickim zarom nego $to je to slucaj kod stranackih lidera, prate¢om indignacijom i
voljom za politicko sukobljavanje.

Pod lupom Srbijanke Turajli¢ premijer Srbije Aleksandar Vuci¢ je antidemokrata, preva-
rant koji neprekidno poniZava gradanstvo, posebno sopstvene saradnike, covek koji vodi u
katastrofu, gusitelj sloboda i prava, svemocni autoritarni kontrolor medija, nasilnik koji rusi
demokratska pravila igre. Naslov intervjua smisljen je sa ciljem da pobudi autenti¢no neg-
ativno osecanje poput dubokog razocCarenja i besa kod ¢itaoca, i to jedino i isklju¢ivo zbog
politike vlasti. U cilju pobudivanja ovakvih afekata pribegava se jakim moralno i psiholoski
negativnim terminima kojima se objasnjavaju sloZeni politicki i Siri socijalni procesi. Vucice-
va odluka sa raspisivanje izbora posmatra se kao ,...bahato izrugivanje sa demokratijom i
demokratskim pravilima.’?®

Vuci¢evo navodno rusenje demokratije ide uporedo sa izgradnjom poretka lazZi i obmane koji
se kontinuirano i intenzivno (samo)obnavlja: ,Bojim se da ¢e pobediti neshvatanje vecine
gradana da zive u vanrednoj lazi. Uz pomo¢ medija Vuci¢ je uspeo da stvori opsenu kako je
on supermen, spreman na sve, na svaku Zrtvu samo da njima bude bolje. NaZalost vec¢ina
i dalje u to veruje. Ali, nijedna opsena nije uspela da opstane. Na kraju mora da pukne kao
balon od sapunice, samo je pitanje kada. Plasim se da smo osudeni da jos Cetiri godine
Zivimo u toj lazi°

U ,nedemokratskom poretku velike lazi“ vlada ,prevarant” i ,uobraZeni mesija kome uvek
neko smeta“. Pomenute dve kvalifikacije vidljive su u slede¢im mestima iz intervjua: “Nije
problem da li Vuci¢ ide ili ne ide ka Evropi, problem je sa tom nestvarnom bahatos$¢u kojom

28 Vojislav Seselj, ,Vui¢ je moj najveéi pedagoski problem,” intervju sa Oljom Bec¢kovié, NIN, br. 3404, str. 24
29 Srbijanka Turaliji¢, ,Mi se neprekidno ponizavamo,” intervju sa Oljom Bec¢kovi¢, NIN, br. 3396, str. 16
30 Isto., str. 16
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vlada ovom zemljom, moj problem je Sto se pokazao kao najobicniji prevarant... On je rekao
da nece biti partijskog zaposljavanja, zaposlilo se enormno mnogo ljudi, neko ga je pitao za to,
odgovor je bio fascinantan — dajte mi njegovo ime i prezime... Onog momenta kada svecano
obecas da nema partijskog zaposljavanja i dovedes kuma na mesto Elektromreze Srbije, ti si
zapravo najobicniji prevarant.!

Na pitanje novinarke ,Da li ste umisljena elita?“, Turajli¢ odgovara ,Pre ¢e biti da je on umisljeni
mesija koji uobrazava da mu neko smeta.” Nakon moralno — psiholoske degradacije Aleksandra
Vucica, sledi spoj moralistickog pesimizma i poziv na politicCku podrsku Demokratskoj stranci,
zasnovanoj na racionalno spornim osnovama. Jezik sagovornice zadrzava notu licne kolokvi-
jalnosti i ide uporedo sa naivnim aktivistickim apelom za podrsku jednoj od strana u politickom
sporu. Intelektualka na javno-politickoj sceni koja bi prema definiciji trebalo da bude nepristrasna
i moralno dosledna, postaje propagandist prvog reda. ReCi su instrumenti borbe za stvar partije:

,~Ja pocinjem da se plasim da mi gubimo osecaj Sta je pristojno, a $ta nije. Mi se neprekidno
ponizavamo.”®? U duhu ve¢ pomenutog politickog aktivizma izloZeni su i sledec¢i stavovi: “Mislim
da je tema ovih izbora ‘ajmo da glasamo za promenu’ zato §to je izvesno da nas ovo u ¢emu
Zivimo vodi u katastrofu i to sa demokratskim snagama.®

Promena ¢iji bi politiCki nosioci bili predstavnici petooktobarske Srbije ima opravdanje u navod-
no stecenoj svesti DS i njenih partnera da su 2012. godine bili kaznjeni na izborima. Gubitak
izbora je komparativna prednost u odnosu na Vucic¢a: “Kada bi se demokrate vratile na vlast,
morale bi da vladaju sa svesc¢u da ¢e biti kaznjeni ako ne rade dobro, jer im se to ve¢ jednom
desilo. Vuciéu se to nije desilo."*

Kratak osvrt na imidz vlasti u srpskim nedeljnicima u periodu januar-mart 2015. godine, pokazao
je da se konstrukcija imidza iskljucivo svela koncipiranje negativnih stavova o klju¢nom akteru
vlasti u Srbiji — Aleksandru Vuciéu.

Predsednik Vlade Srbije posmatran je iz vizure Citavog niza raznovrsnih negativnih odrednica.
One obuhvataju spektar sledec¢ih pojmova : autokrata, manipulant, diktator, prevarant, ,uobraze-
ni mesija"“, ideoloski bezbojan, nasilnik, bahat, osion, nalik Hitleru, politicki srodan centralnoazi-
jskim diktatorima... Koncentracija velikog broja negativnih odrednica personifikovanog karak-
tera pokazuje da je protiv vlasti u Srbiji, tacnije protiv njenog prvog ¢oveka, vodena kampanja
po modelu personifikovane negativne kampanje. Cilj ove kampanje bio je da kroz svojevrsnu
»medijsku radijaciju” negativnosti pobudi osecanje besa i indignacije i podstakne na an-
tivucicevski aktivizam. Ostar ton i stalno akcentiranje odredenih opredeljujuéih politickih
poruka razumljiv je u kontekstu u tom trenutku aktuelne intenzivne predizborne kampanije.

31 Isto, str. 17
32 Isto, str. 17
33 Isto, str. 16-17
34 Isto, str. 17
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Slika opozicije — javnomnjenjski slaba, fragmentarizovana, pred
izazovom opstanka, spornog moralnog i politickog kredibiliteta,
pozeljna kao jaca, ponekad spornog patriotskog opredeljenja

Slika opozicije je nijansiranija i sloZenija nego slika vlasti. Vlast je sustinski prikazana nega-
tivno, dok su nedeljnici i urednicke kolumne opoziciju prikazivali na vise razlicitih nivoa. Ova
okolnost je pomalo paradoksalna imajuci u vidu stepen podrske vlasti i opozicije u javnosti.
| dok je mnogo superiornija vlast prikazana izrazito negativno, dotle je opozicija imala nesto
drugagiji, manje ostar i ideoloki zaostren tretman, izuzimajuéi Seseljeve radikale, koji su
uglavnom imali isti negativni imidz koji im je pripisan jos$ tokom ratnih devedesetih. Gradans-
ka i proevropska opozicija, osim u nedeljniku Pecat, nije naroCito negativno preispitivana i
osporavana. Jedino upecatljivo osporavanje u proevropskim nedeljnicima proizaslo je iz saz-
nanja da ova politicka grupacija nije politicki snaznija, a samim tim konkurentnija SNS-u na
prenatrpanom politickom trziStu. NarocCitih zamerki na period u kojem je rukovodila drzavom
nije bilo, niti su zamerke bile oStro usmerene ka liderima i politickim stavovima u kampaniji.
Naprotiv. U odredenim tekstovima i intervjuima, pravila su se ostra kontrastiranja izmedu ak-
tuelne, Vuciceve Srbije i nekadasnje Srbije petookotobarskih pobednika (najdirektniji primeri
,Mi se neprekidno ponizavamo” intervju sa prof. dr Srbijankom Turajli¢, NIN, 28.01.2016. i
Jovana Gligorijevi¢ “Sec¢anja na zla vremena"“, Vreme, 17.03.2016.), s ciljem pravljenja indi-
rektnog alibija petooktobarskoj politickoj eliti.

U klasi¢nom propagandnom kljuéu suprotstavljaju se dve Srbije: 1) Srbija devedesetih, za
koji krivicu uprkos minornoj politickoj ulozi u tom istorijskom trenutku, ima aktuelni premijer
Vucic; 2) Srbija posle pada Milosevi¢a do 2012. koja, uprkos svim nedostacima, nadilazi apo-
kalipti¢nu Srbiju MiloSevi¢evog vremena i sadasnji politicki trenutak. Ovaj novinarski narativ
dodatno je podrzan eksplicitnim izjavama opozicionih lidera koje su se mogle procitati u
brojnim intervjuima tokom prva tri meseca (kao karakteristican videti intervju bivSeg pred-
sednika Tadi¢a u NIN-u ,Ja sam pao, moze i Vuéi¢", 18. 02. 2016.)

Ljiljana Smajlovi¢, glavna i odgovorna urednica Politike, odslikavajuéi stanje u politickom
Zivotu u Srbiji prikazala je slabost opozicije kao politicku slabost nacije ali i same Vuci¢eve
vlasti: “U srpskom kontekstu... velika slabost Vuéi¢eve opozicije u sebi krije isto tako veliku
opasnost i za Srbiju i za Vuci¢a“. Ova slabost nacije i poslediéno premijera ogleda u snaznoj
liniji podele koja je napravljena u srpskom drustvu. Zbog toga se urednica Politike pita da li
su i zaSto izbori neophodni, uzimajuéi u obzir podelu kao kljuénu re¢ koja definiSe srpsko
drustvo: “Jesu li izbori zaista reSenje za podele i politiCku mrznju? Hoce li ih u kampaniji biti
manje ili viSe? Je li vlast duzna da sama sebi izgradi snaznu i principijelnu opoziciju?“®

moralistickih skrupula, stilskog doterivanja i krajnje politicki nekorektno, delo je uredni-

35 Ljiljana Smajlovi¢, ,Stanje nacije,’ Politika, 14. 01. 2016, str. 5
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ka Informera Dragan J. Vucicevica. Britak jezik, oStre reci, personifikovana kritika Cine srz
Vucicéevicevog spisateljskog pristupa. Sadrzinski gledano, njegov diskurs predstavlja spoj
nekoliko momenata koji formiraju slike opozicije kao politickog aktera: nedostatak moralnog
kredibiliteta, korupcija, prozapadna, tacnije EU i NATO orijentacija, destruktivna i drusStve-
no-istorijski opasna ,druzina“.

Moralisticki diskurs Vuciéeviéeve kolumne bastini niz elemenata — osporavanje kredibiliteta
i programa i lidera. Vuciéevi¢ev govor je kritika ad hominem i nosi snazni emotivni naboj.
Vokabular ovog autora proZet je psovkama, optuzbama, mnogim teskim rec¢ima, neretko
etiketama. Brutalan jezik treba da pokaze ozbiljnost stvarnih ili navodnih moralnih prestupa
opozicionih lidera i njima naklonjenom delu javnosti. Istovremeno pobudivanjem besa i in-
dignacije postizu se dva uzajamno povezana efekta - spreCava se omasovljenje opozicionog
delovanja i drzi negativna tenzija stanovniStva usmerena protiv opozicionih lidera i partija.

Opozicija je stavljena u $iri kontekst moguéeg pojma socijalnog haosa. Stavise, ona ima
ulogu da druStvene nemire samostalno podstakne i po moguéstvu uverljivo politicki arti-
kuliSe. Opozicija kao deo Sireg konteksta — spoljnopolitickog i unutrasnjopolitickog — pojavl-
juje se kao njegov tvorac i izvrSilac. Ukratko, haos je stanje u kome opozicija jedino moze
smisleno funkcionisati: ,Nova godina done¢e nam, kako je i red, svasta novo. U srpskoj
politici, sasvim sigurno, sve ¢e ostati po starom. Ista meta, isto odstojanje. Isti Vuci¢, ista
opozicija. Isti mediji, isti tajkuni. Isti interesi stranih sila, iste ambasade... Ni haos, onaj dnev-
nopoliticki haos, onaj medijski haos koji se svakoga dana ¢ita na naslovnim stranama i u
udarnim vestima nece biti nov. Samo ¢e taj haos u ovoj 2016. biti znatno jaci! Elem, da bismo
razumeli Sta nas u ovoj godini ceka moramo najpre razumeti Cija se sve sudbina reSava i
Ciji su milionski interesi ove prestupne 2016. na tapetu. Ovo je godina u kojoj ¢e Miskoviéu
biti doneta presuda. Ovo je godina u kojoj ¢e Pajti¢ posle 16 godina izgubiti vlast u Vojvod-
ini. Ovo je godina u kojoj ¢e najmanje jedne, a verovatno i dvoje dnevnih novina suocene s
trziStem morati da se ugase. Ovo je godina u kojoj ¢e Vuci¢, ako zaista hoc¢e da Srbija bude
pravna drZava, morati da primeni zakon na sve, pa i na one koji svoje smrdljive pljackaske
kombinacije kriju iza vizitkarti kontroverznih medijskih biznismena. Ovo je, konacno, godina
u kojoj ¢e Srbija, suocena sa sve konkretnijom NATO pretnjom svuda u okruzenju morati da
donese stratesku odluku o naoruzavanju. Ovo je godina, da ne zaboravimo, u kojoj ¢e Srbija
biti pod najveé¢im mogucim pritiskom Zapada da se odrekne same sebe tako $to ¢e se odreci
‘majcice Rusije.“3®

Put ka prevazilazenju haosa su izbori na svim nivoima vlasti. Vanredni parlamentarni, re-
dovni pokrajinski i lokalni. Izbori su, smatra urednik Informera, ,jedino dobro resenje”. Oni
se posmatraju kao politicka Sansa da se poraze svi protivnici Vuci¢evog politickog kursa.
Istovremeno, predstojeci parlamentarni izbori, trebalo bi da budi i poslednji ,vanredni izbori“.
To znaci da bi ponovo legitimisana vlast Vuciéa i SNS-u ucvrstila pozicije i produzila mandat
do 2020 godine: ,Vanredni parlamentarni izbori nisu jedino moguce, ali bez sumnje dan-
as u Srbiji jesu jedino dobro resenje. U atmosferi svakodnevnog polit-medijskog haosa koji

36 Dragan J. Vucicevi¢, ,Godina haosa," Informer, 10. 01. 2016, str. 5
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namece velika vec¢ina novina i televizija, u situaciji kada se bezmalo svakoga dana lansiraju
sve nove i nove laZne afere ¢iji je jedini smisao akumulacija besmisla, u trenutku kada i Javni
medijski servis Srbije najotvorenije radi protiv vecéinske Srbije, u poziciji kada se svaka iole
dobra vest sistemski zatrpava gomilom beskrupuloznih lazi, Vuci¢ u stvari mora. On mora
da na prole¢nim vanrednim izborima jo$ jednom dokaZe svoj legitimitet. A ti sad ve¢ sasvim
izvesni vanredni parlamentarni izbori da bi imali smisla moraju da budu jasno oroceni jednim
jako vaznim uslovom. Premijer i njegovi naprednjaci moraju, naime, Srbima jasno i glasno da
kazu da su ovo poslednji vanredni izbori na koje idu. Dakle, ako i ovoga puta dobiju najvise
glasova, onda njihova prva, neopoziva odluka mora da bude: Sledeci izbori su 2020! | nema
vise vanrednih izbora bez obzira na bilo kakve kampanje i medijske afere. Naredne Cetiri
godine moramo da potroSimo na rad i na drzavu. | tacka."*”

Vucicevi¢eva slika Srbije je manihejska. Postoji podela na politicko i moralno dobro i
politicko i moralno zlo. Ulogu pozitivhog junaka “nase srpske politicke price” Vuci¢evi¢ je do-
delio lideru SNS-a, Aleksandru Vugiéu. Svi ostali, izuzimajuéi Vojislava Seselja, na drugoj su
politicko-moralnoj strani. Oni su politicki i moralni negativci. Sklonost ka snaznoj polarizaciji
elite prenosi se i na podelu medija. Oni se po istom moralno-politickom kljucu dele:

1) slobodne i posvecene istini i dobru za Srbiju i 2) medije koji pod uticajem poraZenih
politickih grupa koje su bile na vlasti do 2012. godine, tajkuna i zapadnih centara moéi.

Podela na dve Srbije, kao metodolosko nacelo u pristupu akterima, dogadajima i politickim
procesima, do¢i do izraza u Vuciceviéevom prikazu rasporeda politickih snaga na politickoj
sceni u Srbiji i njenom ideoloskom profilu.

Na jednoj strani su Aleksandar Vuci¢, SNS i njegovi koalicioni partneri, a na drugoj su sve
ostale politicke stranke, koje su ujedinjene u bespostednoj borbi protiv SNS-a i njegovog
lidera. Ova tipologija ukljucuje i koalicionog partnera SNS, Socijalisticku partiju Srbije. |
SPS i ostalim partijama cilj je rusenje SNS-a i Vuci¢a zbog jasnog cilja — povratka na vlast
i zgrtanja velike koli¢ine materijalnog bogatstva. Posveéene tom cilju, antivuci¢evske
snage osloniée se na ideju o ujedinjenju uz simulaciju da ih, zapravo, nema kao relevantnih
politickih aktera: “Ceda Jovanovié je pre vise od godinu dana rekao da se Dagiéeva politicka
strategija svodi na to da kad naide medved on legne i pravi se mrtav. Bi¢e da su se u osvitu
predizborne kampanje za proleéne vanredne izbore i Dagié i Ceda Siler i svi ostali koloritni
likovi onoga $to pretenciozno samo sebe zove srpskom opozicijom, a zapravo je raspadnuta
Demokratska stranka, prisetili bas te strategije. Pokusaée da prevare ‘medveda’ tako Sto
¢e se praviti ‘mrtvi’. Da uprostim, oni svi zajedno - od SPS, preko DS i LDP, pa sve do DSS i
Dveri - i¢i ¢e na izbore u tri, Cetiri, mozda i pet kolona sa samo jednom idejom: da osvoje bar
jedan glas vise od Vuciéevih naprednjaka. A onda ¢e, preko no¢i, ‘oziveti’ i napraviti vliadu
svih protiv jednoga.™38

37 Dragan J. Vucicevi¢, ,Bice to poslednji vanredni izbori," Informer, 16. 01. 2016, str. 5
38 Dragan J. Vuéicevié¢, ,Svi protiv jednog," Informer, 30. 01. 2016, str. 5
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Ono §to vazi na nivou rasporeda politickih aktera koji ulaze u izbornu trku, vazi i na planu
ideoloskog ili idejnog sukoba u srpskom drustvu i politici. Podela na dve Srbije, prvenstveno
je podela izmedu Vuci¢evog koncepta reformi i koncepta liSene bilo kakve jasne sadrzine i
politicko-istorijske odgovornosti: “Ta jedna jedina ideja jeste VucCi¢eva ideja o Srbiji ujedin-
jenoj oko Srbije. Ovo sve drugo, vise ili manje ocCigledno, svodi se na onu od silne upotrebe
vec izlizanu parolu: ‘Vuciéu, pederu! Jer, da nije tako, da se u srpskoj stranackoj politici da-
nas vodi racuna o bilo ¢emu drugom osim o golom li¢nom, uglavnom finansijskom interesu,
da prokleti prljavi ke§ medu stranackim lideréi¢ima nema status vrhovnog bozZanstva, pa
onda sigurno ne bi bilo moguce da se na jednom zadatku ujedine Sanda Raskovi¢ Ivi¢, Bojan
Pajti¢, Boris Tadi¢, Borko Stefanovic¢, a preko Ruzi¢a i Mrkonji¢a ¢ak i lvica Daci¢."*°

Opozicija je vrlo jasno prikazana kao politicki Stetna. Njen, prema Vuciéeviéu, politicki Stetan
uticaj ogleda se u zanemarivanju brige za opste dobro i shvatanju politike kao sredstva za
sticanje mo¢i i privilegija. Zarad opstanka u borbi za privilegije i politicku mo¢ stvaraju se
koalicije, a one su prvi i nuzan korak ka osvajanju vlasti. Moralisticku kritiku opozicije is-
pricanu sazetoj i sugestivnoj formi, moZzemo prepoznati u slede¢im mestu iz teksta glavnog
urednika Informera: “Koalicije se prave samo da bi se preskocio cenzus, a na funkcije se
juriSa samo da bi se otelo $to viSe kesa. Svako ko tvrdi drugacije ili je glup ili je placen da
laZe... Glasajte za mene da bi meni bilo bolje, ako veéina poveruje u bajke onih koji su ovu
zemlju i narod varali i pljackali kad god su mogli, onda ¢e to znaciti da Srbija ne zasluzuje
buduénost .4

Snazna polarizacija politicke scene, bilo na nivou rasporeda politickih aktera, bilo na nivou
idejnih orijentacija, transponuje se i na spoljnopoliticki plan. Prema Vuci¢evi¢u, u Srbiji pos-
toji podela na patriotske, prosrpske politicke grupacije, koje olicava Vuci¢eva koalicija i SRS
Vojislava Seselja, i evrounijatske, tacnije proevropske stranke, u koje se ubrajaju sve druge
stranke, s tim Sto su tokom kampanje Dveri u dnevnom listu Informer dobile naglaseno amer-
icki predznak.

Vazan element u Vuci¢evi¢evom odslikavanju politickog trenutka je i polemika medu mediji-
ma. | u slucaju medija, kao i politickih aktera, figurira podela koja je strogo ideoloska i politic-
ka. Postavljajuci se nasuprot novinarskoj eliti iz prethodne DOS-ove epohe, Vucicevi¢ dosta
ostro polemise sa NUNS-om, istrazivackim mrezama, poput BIRN-a, CINS-a, i KRIK-a. Sve
pomenute medijske kuc¢e zajedno sa odredenim skupom stranaka i nevladinih organizaci-
ja Vuciéevi¢ stavlja u front Ciji je zajednicki imenitelj — bespoStedna borba protiv Vuéi¢a
koja se ogleda u nameri da se restaurira politicki poredak promena 2012, tacnije 2014. go-
dine. Negativna opsesija Aleksandrom Vuci¢em ima kao ishod prljavu politicku kampanju.
Kampanju defaminacije prvog coveka srpske politike, rusenje njegovog autoriteta i licnog
kredibiliteta: “Predizborna kampanja pred nama bice, nemojte imati nikakvih iluzija, smrdl-
jivo polit-medijsko Zivo blato u kome ¢e drugosrbijanska Zuta olos-elita pokusati da udavi
normalnu i postenu Srbiju. Ovo je, da se razumemo, poslednja politicka Sansa za Pajti¢a,

39 Dragan J. Vucicevi¢, ,Kraj ideologije,’ Informer, 12. 03. 2016, str. 5
40 Isto, str. 5
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Tadica, Zivkovica, Cedu Jovanoviéa, Sutanovca, ali i Ruzica i Mrkonji¢a i sve ostale njima
slicne politikantske nitkove i secikese; ovo je poslednja medijska Sansa za Acu Kanalizaci-
ju Rodiéa, njegov ‘Kurir' i sve ostale nikad brojnije reketase skrivene iza vizitkarti novinara,
urednika i vlasnika novina i televizija; ovo je - i to je zapravo po sudbinu Srbije najopasnije
- poslednja Zivotna Sansa za Miskoviéa i sve njemu sli¢ne dosisticke tajkune, sve one koji se
polako ali sigurno suocavaju sa zakonom i pravdom. Ovo je, dajte da saberemo, poslednja
§ansa da najgori i najpokvareniji ponovo zajasu i vrate sve nas u vreme burazersko-pajtaskih
kombinacija4

Posebnu ulogu u pridavanju negativne vrednosne komponente opozicionim strankama
ima list Informer, kako u odnosu na tekstove koji se pojavljuju u dnevnom izdanju, tako i na
urednicke kolumne Dragana J. Vucicevica.

Vuciceviceve kolumne u moralno-politickom smislu problematizuju aktere na opozicionoj
sceni, kao Sto kriticki tretiraju i opozicione medije i nevladine organizacije, uz gotovo ne-
zaobilaznu refleksiju na period vlasti petookotobarskih pobednika. Osnovne teze mogle
bi se sazZeti u sledeca tri uzajamno povezana momenta koji ¢ine pristup ovog autora: 1)
sadasnja opozicija nema moralni kredibilitet (zbog visoko korumpirane politicke klase koja
je ¢ini) i politicki kapacitet da predvodi drzavu zbog neuspeha tranzicije u Srbiji, 2) u opozi-
ciono nastrojenim medijima, a medu Stampanim medijima je to vecina, aktuelna Vlada se
napada bez ozbiljnog racionalnog obrazlozenja i sa jednim jedinim ciljem da se Sto pre
obori 3) u medijima koji su podrska aktuelnoj opoziciji postoji nesumnjiva diskriminacija
svih koji nisu direktni protivnici Vuciceve vlasti.

Vuciceviceva kritika srpske opozicione scene podjednako je usmerena ka opoziciji kao
Ciniocu politickog Zivota, ali i medijima koji su izrazito kriticni prema vlasti. Njegova kritika
je uvek po principu ad hominem, strogo personalizovana, kako bi bila ubedljivija. Zato se
stigmatizuje odredena licnost, podvlaci se njen moralno-psiholoski profil koji je €ini nedos-
tojnom bilo kakve funkcije u javhom Zivotu.

Pisanje glavnog i odgovornog urednika Informera relevantno je za razumevanje medijs-
ko-politicke scene u Srbiji iz tri medusobno povezana razloga. Najpre, stil pisanja i sadrzi-
na poruka iz njegovih tekstova takva je da odrZava interes za politiku kod niZe obrazovanih
slojeva koji uglavnom kupuju i Citaju tabloide, i koji su veoma lojalni biraci u izbornom
procesu. Drugo, Informer je za sadasnju Vladu bitan jer se iz nedelje u nedelju, iz dana u
dan bavi preispitivanjem negativnih stavova i medijsko-politickih slika koje o njoj stvaraju
i kontinuirano reprodukuju kriticki nastrojeni mediji. | najzad, Informer je lider u oblasti
dnevne Stampe u stvaranju vrednosno negativnog imidZa sadasnje opozicije kao politick-
og aktera.

41 Dragan J. Vucicevi¢ ,Najprljavija kampanja,’ Informer, 06. 02. 2016, str. 5
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Negativan pogled na evrogradansku opoziciju zastupa se i u nedeljniku Pecat. Nedeljnik
Pecat je u biti prosrpsko-ruske orijentacije i delovanje ove opozicije vidi izrazito negativho
— 1j. Stetno za nacionalne i drzavne interese. Ova teza bazira se na nekritickom prihvatanju
saradnje sa EU i NATO, Sto podrazumeva sustinsko odricanje od vitalnih i nacionalnih inte-
resa. Konstrukciju negativhog imidza evrogradanske opozicije direktno je sproveo istoricar i
politicki analiticar Dragomir Andelkovi¢, koji povodom moguce pobede evrogradanskih stra-
naka na izborima, piSe sledece: “Prvo ¢e usiljeno potkopavati Republiku Srpsku i ono malo
preostalih srpskih pozicija na Kosovu i Metohiji, a onda ¢e nam ponuditi da se po ubrzanoj
proceduri jos vise pribliZimo NATO i udaljimo od Rusije. Tada ¢e nas navodno ostaviti na
miru. Razume se uz uslov da budemo ‘razumni’, a to znaci da prihvatimo prepakivanje Dejto-
na, Sto bi podrazumevalo izvestan nivo centralizacije BiH. Ukratko, namera je da nam se
izvuku ustupci i na balkanskom terenu, i na polju globalnog pozicioniranja. Sta bi Srbija
zauzvrat dobila? NiSta. Samo obec¢anje da nam nece napraviti jo$ vecu Stetu. Pri tome
potpisali bismo blanko pristanak da nam i to u¢ine u pogodnom momentu ako tako nes-
to pozele. Jer saradnja s Rusijom nam je ipak kakva-takva zastita od daljeg komadanja
srpskog prostora. Ako se nje odreknemo, prepustili smo se na milost i nemilost onima
koji su nas ve¢ komadali.“#

Zarazliku od ostre kritike opozicije koju u svojim tekstovima dosledno i sistematski sprovodi
Dragan J. Vucicevi¢ ili autori iz nedeljnika Pecat, neki autori, poput Dorda Vukadinovi¢a u
Vremenu ili pak Vere Didanovi¢ u NIN-u, prikazuju opoziciju kao politicku snagu koja se nalazi
pod snaznom i brutalnom represijom rezima bilo na medijskoj ravni, bilo na ravni stranacke
borbe. Iz duhai slova ovakvog tekstova moze se procitati da opozicionarstvo predstavlja spoj
heroizma i patnje. Karakteristi¢na formulacija ove i ovakve vrste politicCkog stava i moralnog
drzanja sadrzana je u slede¢im stavovima Dorda Vukadinoviéa: “A Sta radi opozicija? Koja
opozicija? Zbilja, §ta radi opozicija u Turkmeniji ili Uzbekistanu? Sta radi u Turskoj, Saudi-
jskoj Arabiji i Ujedinjenim Arapskim Emiratima? (Da ne pitamo bas za onu severnokorejsku.)
Hocu reéi, polozaj opozicije u Srbiji, kao i kritiCke reCi uopste, nalazi se na najnizem nivou u
‘novijoj srpskoj istoriji' i sva je prilika da ¢e se u narednom periodu i uslovima predstojece
predizborne kampanje jo$ dodatno pogorsati. Za to postoji bezbroj indicija. Bez mnogo pret-
erivanja, polozaj opozicije u Srbiji (mislim na stvarnu opoziciju reZimu njegove licne vlasti,
a ne onu deklarativnu, kvaziideolosku i ekstremnu, koju Vuci¢ neguje — pod uslovom da ne
napada njega — i kojom manipuli$e da bi sebe pred zapadnim sagovornicima predstavio kao
“glas razuma”, “umerenog” i odmerenog “politicara centra”) moze se uporediti sa poloza-
jem opozicije u pojedinim centralnoazijskim republikama, ili u Isto¢noj Evropi nakon Drugog
svetskog rata. Mislite da preterujem? Mislite da u Srbiji (koja je, je li, daleko uznapredovala
na svom ‘evropskom putu’) nema socioloske i psiholoske baze za tako nesto? Pokusajte
da bacite pogled izvan svog kruga stvarnih i virtuelnih prijatelja i zavirite preko plota, u onu
Srbiju ‘Farme’, ‘Parova’, ‘Minut-dva’ i ostalih Informera. Srbiju do koje ne dobacuju ‘postovi’
Bojane Maljevi¢, kolumne DraZe i Medenice, ili duhoviti satiricni deseterci ‘Filipa Visnji¢a'.
Srbiju ‘babe iz Babus$nice' koja kaze da ‘ima dva interneta, ali su deca oba odnela u Beograd'.
| koja veruje Vuciéu zato Sto je ‘prosao telegraf'... strukturni fasizam (jer fasizam je uvek

42 Dragomir Andelkovi¢, “Postizborne zamke,’ Pecat, br. 412, str. 12
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prvenstveno stvar forme, tj. metoda, pa tek onda sadrzaja) zakucao je na vrata u neverici
okrec¢u glavu i zatvaraju oci. | cudom se ¢ude Sta ih/nas je to snaslo. | koliko ih je malo
spremno da se tom zlu suprotstavi. (Za razliku od vremena Dindi¢a, Kostunice i Tadi¢a — pa
cak i MiloSevica, u neko doba — kada je viSe-manje bilo lako i veselo biti opozicija)."

Vukadinovi¢eva heroizacija evrogradanske i patriotske opozicije okupljene oko koalicije DSS-
Dveri (Ciji je kandidat na izborima — prim. aut.), prati i alibi za slabosti opozicije. On pociva
na okolnosti nedovoljne utemeljenosti u socijalno-politickom i medijskom okruzenju u Srbiji.
Opoziciona Srbija nije dominantna jer to ne moZe da bude zbog spleta socioloskih, kulturnih
i psiholoskih okolnosti. Opozicionarstvo u tim okolnostima predstavlja moralni podvig i neku
vrstu politicke obaveze prvog reda, kao da nam govori ovaj u osnovi politicki opredeljeni, a
samim tim i ostrasceni autor.

ImidZ opozicije graden je i polazeéi o ispitivanja njenih Sansi, tacnije potencijala da ugro-
zi u javnom mnjenju favorizovanu vlast, odnosno Srpsku naprednu stranku i Aleksandra
Vucic¢a. U pogledu refleksije, tj. samorefleksije moguénosti i dometa opozicionih strana-
ka na izborima formirana su dva gledista. Jedno glediste, tacnije jedna novinarsko-anal-
itiCarska skola misljenja, ukazivala je na objektivne limite u pogledu modela nastupa i
dometa opozicije na predstojeéim izborima.

Paradigmatican tekst koji odslikava objektivno razmisljanje o potencijalima i izgledima
opozicije na predstoje¢im izborima je ¢lanak Jovane Gligorijevi¢ ,U kolonu po jedan” Vreme,
28.01.2015. U tekstu se daje Cinjenicki zasnovana analiza stanja stvari u opoziciji u trenut-
ku raspisivanja izbora: “Od momenta kad je Aleksandar Vuci¢ ‘bacio kosku' i odlucio da se
uz redovne lokalne i pokrajinske izbore ide i na vanredne parlamentarne, opozicione partije
pocele su da se mrdaju i pokazuju znake Zivota. No, iz onoga $to smo u poslednjih desetak
dana videli, stranke koje ne participiraju u vlasti ponasaju se kao muve bez glave, uvredene
primadone ili su u ozbiljnom raskoraku sa stvarnoscu, nesvesne svoje realne mo¢i, to jest
nemoci“** Uprkos realisticnoj analizi potencijala i $ansi opozicije, novinarka Vremena jas-
no istiCe stav o spornom karakteru izbora koji su raspisani za 24. 04. 2016. Ovaj manevar
ima dvostruko znacenje. S jedne strane, sustinski se nadovezuje na ve¢ stvorenu sliku o
Vucic¢evoj vladavini kao antidemokratskoj, autoritarnoj i drustveno-istorijski Stetnoj. S druge
strane, sumnjom u regularnost izbora trazi se alibi za neuspeh opozicije i stvara osnova za
osporavanje svega onoga Sto proistiCe iz izbornog rezultata: nova vlada na Celu sa premi-
jerom, njen program, politicki potezi, a u krajnjoj instanci i njeno trajanje. ,Pred Srbijom je
bar 50 dana predizborne kampanje u kojoj, ve¢ se sada vidi, ne¢e biti milosti. Ako je suditi
po onome ¢emu smo svedoci od 2012. naovamo, sva je prilika da éemo se nagledati izivlja-
vanja jaceg nad slabijim. To nece biti ni prijatno ni bezazleno, jer smo i dosad gledali kako u
politickim okr$ajima kolateralno stradaju pojedinci, mediji ili nezavisne institucije. Zapravo,
sve institucije. Upravo zato treba da budemo zabrinuti. Indikativno je i to Sto se prvi put od
2000. godine postavlja pitanje demokrati¢nosti izbornog procesa. Ponovljeni lokalni izbori u

43 borde Vukadinovi¢, ,'Zasto ste tako predivni“ ili $ta nas snaslo i dokle ¢e da traje?” Vreme, br. 1309, str.15-16
44 Jovana Gligorijevi¢, ,U kolonu po jedan,’ Vreme, br. 1308, str. 6
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malim sredinama tokom ove dve godine doneli su nam batinanja, pretnje i druge mehanizme
zastrasSivanja. To nas dovodi do pitanja da li je vladajuéi SNS zaista toliko siguran u svoju
nadmoc¢ kao §to se pravi da jeste. s

Stanje nespremnosti, politicki diletantizam, izostanak realisticnosti, jednom recju, nesposob-
nost da se stvori realno konkurentna politicka opcija sadasnjoj vlasti obelezava politicki tre-
nutak opozicije. Ova nemo¢ ogleda se u tri aspekta: 1) kriza poverenja u liderstvo i nedo-
statak novih kredibilnih opozicionih prvaka 2) kriza politickog identiteta, tacnije nedostatak
programske orijentacije koja je uverljiva alternativa liderima vladajuée koalicije Aleksandru
Vucicu i lvici Daciéu, 3) fragmentacija opozicione scene, tacnije okolnost da opozicione parti-
je identi¢nog ili relevantno slicnog opredeljenja nastupaju odvojeno i rizikuju ostanak ispod
visokog izbornog praga od pet odsto podrske gradana. O ovom i drugim aspektima opozi-
cionog delovanja u Srbiji piSe kolumnista Pecata Nikola Vrzi¢: “U svakom slucaju, ova proev-
ropska opozicija, koja se ionako jos nije oporavila od gubitka vlasti i pratecih prinadleznosti i
Vuciéevog preotimanja njene proevropske politike, izbore i kampanju doc¢ekuje u stanju koje
je, kako rekosmo, Vuci¢ samo mogao da pozeli. Podeljena u dve kolone, a zapravo tri, a moz-
da i sve Getiri, jer ée na isto biracko telo, uz Pajti¢a i Zivkoviéa odnosno Tadi¢a, Jovanoviéa i
Nenada Canka, nasrnuti i Sasa Radulovi¢ (‘Dosta je bilo’) i Levica Srbije Borislava Borka Ste-
fanovica. Po prirodi stvari, iz prostog razloga sto im je ciljna grupa ista i niko se medu njima
ne namece kao neprikosnoveni lider, medusobna borba morace da bude popriliéno ostra, uz
to i podmukla jer su se javno obavezali da se ne¢e napadati.*4

Uporedo sa objektivno rascepkanom scenom, proevropska alternativa Vuciéu ima problem
sa odrzivoséu svog glavnog cilja — ulaskom Srbije u EU. EU je dugo u krizi i samim tim,
prema Vrzi¢evom sudu, tesko je poverovati u izvesnosti ulaska Srbije u tu nadnacionalnu
organizaciju. Shodno tome, mali su izgledi za politicku mobilizaciju nekih novih ili razocara-
nih biraca koji bi podrzali proevropske politicke partije: “Na proslim izborima, 2014. godine,
biracko telo o kome govorimo, ono za koje EU iskreno nema alternativu, iznosilo je oko 750
hiljada biraca; s obzirom na sve Sto se u Evropskoj uniji dogada, tesko je zamisliti da je broj
ovih bira¢a u meduvremenu narocito porastao, naprotiv, a dodatni problem ovim strankama
predstavlja i ¢injenica da od 2014. do danas one nisu uspele da formulisu bilo kakvu drugu
politiku ili makar ideju po kojoj bi postale prepoznatljive i privlacnije nego Sto su bile tada."4

U periodu od januara do marta 2016. pojavila se druga Skola misljenja u nedeljnicima,
ona koju su zastupali opozicioni lideri i koja je potencirala optimizam. Ovaj optimizam
oscilirao je od ukazivanja na moguénost pobede opozicionih stranaka do projekcije mno-
go veceq rezultata u procentima podrske i broju poslanika u odnosu na procene agencija
za istrazivanje javnog mnjenja. Optimizam opoziciji dodatno su ulivale i odredene novi-
narske spekulacije o Dindi¢evom politickom kursu u aktuelnim politickim okolnostima, kao
i pokusaju rusenja Vuciceve neprikosnovene javhomnjenjske dominacije ukazivanjem na

45 |sto, str. 12
46 Nikola Vrzi¢, ,Mala predizborna svada,’ Pecat, br. 410
47 Isto
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politicke potencijale Vuka Jeremica, aktuelnog kandidata Srbije za mesto generalnog sek-
retara UN i bivSeg Tadi¢evog ministra spoljnih poslova, na nekim buducéim predsednickim
izborima u jeku predizborne kampanje za lokalne, pokrajinske i republicke izbore.

Motiv ,jaci smo nego $to misle”, redovno je prisutan u izjavama svih opozicionih lidera. Ova
tendencija posebno je uocljiva u intervjuima koji su davani tokom kampanje. Tendencija je
razumljiva. Potrebno je motivisati sopstveno ¢lanstvo, posebno aktiviste na terenu, privuéi
donatore za kampanju, a iznad svega, motivisati Sto je Siri sloj razo¢aranih opozicionih
glasaca da se ukljuci u izborno nadmetanje.

Uostalom, i letimi¢an pogled na kampanje opozicionih stranaka, pokazace da je formula
uspeha bila ,povecati izlaznost da bi se pojacao izborni rezultat”. Prakti¢na razrada ove
devize je upravo navedeni stav: “Jaci smo nego Sto misle”.

U plasiranju ovog stava, kao sto je ve¢ naznaceno, opozicioni lideri oscilovali su od tvrdenja
koja su vestacki podizala rejting sve do stava o neizvesnosti Vuci¢eve pobede. U pogle-
du poslednje navedene opcije istakao se bivsi predsednik Srbije Boris Tadi¢ u intervjuu sa
novinarkom Oljom Beckovi¢, radenom za nedeljnik NIN pocetkom marta 2016. U intervjuu
Ciji je naslov ,Ja sam pao, moze i Vuci¢*, Tadi¢ iznosi sledeéi stav: “Bio sam i ja takozvani
sigurni pobednik, pa evo neka Vuci¢ razmislja o tome na ovim izborima. U politici je preokret
uvek mogué i ja verujem da je mogu¢ veé na ovim izborima. To zavisi najvise od izlaznosti,
jer SNS podrzava manje od Cetvrtine birackog tela. Opozicija se jo$ nije skroz konsolidovala,

ali je mnogo organizovanija i jaca nego pre pola godine.“®

Sa istom porukom u odnosu na vlast, tacnije Aleksandra Vuci¢a, pojavljuje se i Bojan Pajti¢,
predsednik Demokratske stranke ,Ne. Postoje istraZivanja u koja verujemo jer znamo da su
objektivna, gde je DS na oko 11 odsto. Za pocetak."#®

Ocigledno pokusavajuc¢i da motiviSe birace po svaku cenu, Pajti¢ tvrdi da su odbrojani dani
Vucicéevoj politickoj dominaciji: “Na ovim izborima je moguée proizvesti situaciju u kojoj
Vuci¢ nece imati veéinu da napravi vladu. Srbija ima Sansu ukoliko izade veéina od tri Cetvr-
tine gradana koji su nezadovoljni rezimom, Vuci¢ svu podrsku bazira na dvadesetak odsto
onih koji ga podrzavaju. A 75 odsto gradana jeste nezadovoljno ¢injenicama da im otimaju
zemlju koju su obradivali, unistavaju drzavu tajnim ugovorima, krée nacionalne resurse, da
vladaju oni $to su kupili diplome, da zbog atmosfere u drustvu beze iz zemlje i 65-godiSnjaci.
Ne samo iz ekonomskih razloga, nego i zbog toga Sto im je fizioloski neprihvatljivo da Zive u
zemlji kojom gospodare Gasi¢, Maja Gojkovi¢, Vucié¢ i Vulin.*°

Podizanje samopouzdanja psiholosko-politickim geslom ,ja¢i smo nego Sto misle” nije
samo odlika ambicioznog Tadic¢a i Pajti¢a, veé¢ i desnicarski nastrojenih opozicionara. Propa-

48 Boris Tadi¢, ,Ja sam pao, moze i Vuci¢," intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3399, str. 13
49 Bojan Pajti¢, ,Vuci¢ ne¢e imati ve¢inu za vladu,” NIN, intervju sa Oljom Beckovié¢, br. 3402, str. 9
50 Isto, str. 9
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gandnu motivaciju prepoznajemo i u obra¢anju Sande Raskovi¢ Ivi¢, predsednice DSS, koja
bez ikakve ograde u intervjuu nedeljniku NIN tvrdi sledece:

“Pitanje Olje Beckovi¢ (NIN): ‘Kakav rezultat o¢ekujete?’

Odgovor Sande Raskovi¢ Ivié: ‘Pre nego S§to smo poceli ovu kampanju, bili smo na 8 odsto, nada-
mo se da éemo poboljsati taj rezultat, da budem ambiciozna - o¢ekujemo dvocifren rezultat.®

U istom maniru, uz propratno tesku optuzbu na racun agencija za istrazivanje javnog mn-
jenja, svoju izbornu parolu o snazi stranke izneo je i Vojislav Seselj, lider Srpske radikalne
stranke. U intervju za nedeljnik NIN on kaze:

,Pitanje Olje Beckovi¢ (NIN): ‘Sta god bio, zasto to radi ako ima toliku popularnost koju po-
kazuju sva istrazivanja?’

Odgovor Vojislava Seselja: ‘Samo ja dokazujem da nema nikakvih istraZivanja javhog mn-
jenja na kojima se zasnivaju ti rezultati. Faktor plus, Ipsos stratedzik marketing i NSPM, te
agencije uopste ne obavljaju istrazivanja, oni samo proizvoljno, po nalogu, objavljuju procen-
te. Vuci¢ ima svoja istrazivanja u strogoj tajnosti, koja daju sasvim drugacije rezultate. Stvari
se ubrzano menjaju, odavno su mu kola krenula nizbrdo i sad je na oko 35-40 odsto!

Pitanje Olje Beckovi¢ (NIN): ‘Po kom istrazivanju je SRS na oko 20 procenata?’

Odgovor Vojislava Seselja: ‘Njegovo istraZivanje od pre vise meseci je pokazivalo da imamo
vise od 20 odsto. A ko bi drugi mogao imati ako mi nemamo? Pajti¢, Boris Tadi¢, Cedomir
Jovanovi¢, Sanda Raskovi¢ Ivié? Nemojte, molim vas."5?

Retoricko podizanje procenata trebalo je da ad hoc stvori sliku jake opozicione scene, da
uveri biraca koji je nezadovoljan aktuelnim stanjem u politici, ekonomiji i drustvu, da ima
smisla glasati, da nije sve gotovo, da Vuci¢ nije nedodirljiv i politicki nepobediv. Dovodenje
u pitanje Vuci¢eve nadmoci bilo je spoj simbolike i potenciranja vaznih pitanja koja nisu niti
su mogla biti aktuelna u okviru tekué¢e kampanje. Kao duhovi iz ,propagandne boce*, isplivali
su Zoran Dindi¢ i Vuk Jeremié.

U funkciji propagandno-politicke dinamizacije opozicione scene i uspostavljanja smisla u
opozicioni aktivizam i politicko opredeljenje, (zlo)upotrebljen je lik i delo Zorana Dindic¢a.
Dindi¢, kao simbol demokratske i prosveéene Srbije, ostao je upaméen kao sirovi realist,
pragmatican covek koga je odlikovala jaka energija i vanredne organizacione sposobnosti.
U sklopu ovakve ocene Dindiceve liénosti i njegovog politickog drzanja, Nenad Calukovié,
novinar nedeljnika Nedeljnik, primecuje da bi pokojni lider demokrata Zoran Dindi¢ napravio
¢itav opozicioni front koji bi objedinio ostale politi¢ki zainteresovane drustvene grupe, isto

51 Sanda Raskovi¢ Ivi¢, ,Necu vise da branim KoStunicu," intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3401, str. 20

52 Vojislav Seselj, ,Vugic je moj najveéi pedagoski promasaj;" intervju sa Oljom Beckovié, NIN, br. 3404, str. 9-10
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tako bi prihvatio oporu relanost tabloidizacije medijske scene, i razradio plauzibilnije meha-
nizme napada na vlast: “Intelektualci verovatno ne bi bili nemi, bar ne u ovolikoj meri. Glas
nevladinog sektora bi se mnogo vise cuo. Koristio bi i najmanju priliku za pritisak na Vucica.
Na protestima protiv ministra GasSic¢a, primera radi, ne bi bili samo novinari, nego bi DS i
druge opozicione stranke imale klju¢nu ulogu u njemu ili bi davale ozbiljnu logisticku po-
drsku. Motivisao bi kulturnu elitu da se ne povuce u teatar i gunda daleko od usiju publike...
Ako bi tabloidizacija medija i bila na vrhuncu, a valja pomenuti da je sam Dindi¢ postavio
njene temelje, Cesto bi dospevao na njihove naslovne strane, ali bi i tekstove uperene protiv
njega pokusavao da kapitalizuje. Imao bi ve¢u podrsku tajkuna koji su se nasli na Vuéi¢evom
udaru, ali se ne bi libio da ozbiljno udari na novopeéene bogatase koji su svoj finansijski kon-
to znatno uvecali u protekle Cetiri godine. Pragmati¢no, kako je samo on znao da realizuje
neki politicki cilj. Uz oprobani recept, ve¢ bi bio formiran neki novi ‘Otpor’, koji bi bio ozbil-
jan vetar u leda opoziciji. Trazio bi i snaznu podrsku civilnog, odnosno nevladinog sektora.
Zoranov udar na naprednjacku vlast iSao bi iz viSe pravaca, dakle, ne samo iz partija, nego iz
vise politickih ¢éelija. Dovoljno za pocetak politickog obracuna s Vuci¢em. s

Ako je okret ka bindi¢u imao za cilj da ,udahne” optimizam u opozicioni aktivizam na nivou
stranackih elita i aktivista na terenu, isticanje price o predsednickoj kandidaturi Vuka Jer-
emica na prvi pogled delovalo je najblaze ¢udno. Nekadasnji ministar spoljnih poslova Srbije
vec vise od tri godine nije aktivan u stranackom Zivotu, formirao je medunarodni think-tank,
putuje po svetu, promovise sebe kao moguéeg uticajnog igraca u svetskim organizacijama,
izdaje Casopis koji se bavi aktuelnim globalnim temama i dilemama. Uglavnom, Jeremi¢ nije
iole znacajan ni kao tema, a kamoli kao politicki igra¢ u domenu unutrasnjopolitickih borbi u
Srbiji. Medutim, nakon odluke o vanrednim izborima na svim nivoima vlasti, i u svetlu okolno-
sti da Aleksandar Vuci¢ ubedljivo dominira srpskom politikom i javnim mnjenjem, u javnost
je pustena vest o istrazivanju javhog mnjenja koje bi Vuka Jeremic¢a ucinilo ni manje ni vise
nego predsednikom Srbije.

Citav medijski performans dogodio se u trenutku kada se na nivou vlasti ,lome koplja“ da i
¢e drzava Srbija podrzati Vuka Jeremica u trci za generalnog sekretara UN. Ova unutrasn-
je-spoljnopoliticka medijska igra u kontekstu tekucée izborne kampanje ima za cilj da pokaze
da pored Aleksandra Vuci¢a postoji jos neko ko je spreman da znacajan deo biraca opredeli
na svoju stranu: “Vukove Sanse za najvaznije mesto na spoljnom planu sve se viSe smanjuju
na unutrasnjem. Juznoafricka Republika spremna je da kandiduje Jeremic¢a. Svoj upit posla-
la je srpskoj vladi, koja se i dalje ne izjasnjava. Predsednik Nikoli¢ javno je povukao svoju
podrsku nakon Sto je dobio rezultate istrazivanja koje je Jeremi¢ narucio. A to istrazivanje
kaze: u direktnom pitanju za koga biste glasali na predsednickim izborima Jeremi¢ je odmah
iza Vucica i Nikoli¢a, a kako naprednjaci sigurno nece i¢i u dve kolone, Jeremi¢ ulazi u drugi
krug gde dobija Nikoli¢a. Dakle, na danasnji dan Jeremic¢ bi bio predsednik Srbije. Vukov plan
je oCigledan. Hoce da postane predsednik sveta. Ili Srbije. Na oba puta mu stoji Vucié¢.">*

53 Nenad Calukovié, ,Sta bi Dindi¢ uradio u opoziciji danas?* Nedeljnik, br. 210, str. 21

54 Veljko Lali¢ i Nenad Calukovi¢, ,NajvaZnija jednagina Vuka Jeremiéa: predsednik Srbije ili predsednik sveta) Nedelj-
nik, br. 212, str. 16
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Iza prividnog sporenja na relaciji Jeremi¢ — Nikoli¢, krije se zamisao o legitimaciji jednog no-
vog-(starog) politickog lidera na nacionalnom nivou. Izbor ,agencije” Nova srpska politicka
misao, pokazuje krajnje antivucic¢evski kontekst Citavog instant medijskog projekta. NSPM
nije agencija, vec¢ internet sajt koji je posvecen politickoj teoriji i dnevnopolitickim pitanjima.
Isto tako, ova internet instalacija spada u radikalne kriticare, pre svega Vuci¢eve politike.
Takode, otvaranje teme predsednicke kampanje u osvit kampanje za parlamentarne, pokra-
jinske i lokalne izbore, pokazuje nuznost da se stvar izmesti iz njene neposredne ravni. Motiv,
tacnije razlog za pustanje nalazi se negde drugde. Potrebno je, kako govori poslednja recen-
ica, nametnuti Vuéi¢u breme opredeljenja u odnosu na predsednicke kandidate, tu se implic-
itno racuna ili na stranacku obojenost Nikoli¢a ili se pak potajno prizeljkuje ,kratak spoj“ na
relaciji Vuci¢-Nikoli¢, odnosno Vuci¢-Nikolié-Daci¢. Usput, Salje se poruka ,Vuk Jeremié je
nas“. Ako Vuka Jeremic¢a Juznoafricka Republika Zeli za generalnog sekretara UN, Sta je sa
patriotizam nase elite na vlasti? Isto tako zahvaljujuéi Jeremiéu, tacnije njegovom rejtingu
,po meri NSPM*“-a, pokazuje da nisu ,sve lade petooktobaraca“ potonule. Istaknuti pripad-
nik te grupacije, bivsi ministar spoljnih poslova, ,pravo niotkud“ pokazuje da ima potencijal,
interesantan je kao i tacka okupljanja i tacka otpora Vuciéu. Indirektno, ali nesumnjivo, Ned-
eljnikov propagandni obrt treba da razbije ,mit o Vuci¢evoj nepobedivosti“ i pokaze opoziciji
,da mi mozemo".

Za razliku od imidza vlasti koji je obojen nizom gotovo antologijskih negativnih odrednica,
slika opozicije je daleko vise izbalansirana. Najveéi broj nedeljnika ,opozicionu stvar” po-
drzava nemilosrdnom i radikalnom kritikom vlasti, usput otvarajuci bezgranican prostor za
promociju stavova bilo opozicionih lidera, bilo glediSta koja podupiru njihov stranacki aktiv-
izam, uz upozorenje Citalackoj publici da je opozicionarstvo “pacenicki“ posao, prozet do-
zom ,heroizma“ koji garantuje istrajnost i pozrtvovanost u politickoj borbi. Osvrt na skromne
Sanse opozicije za dobar izborni rezultat uvek je nadopunjena sve$éu o sustinski neprav-
ednim uslovima izborne utakmice. DodusSe, ,porcija propagandnog optimizma“ ¢esto se
Lubrizgava" evociranjem lika i dela Zorana Dindi¢a. Uz to, ova fabula dodatno je poduprta
potenciranjem moguceg visokog rejtinga Vuka Jeremica.

Generalno, osim kritika Dragana Vuciéevi¢a i nedeljnika Pecat, petookotobarska politicka eli-
ta u opoziciji nije ni priblizno radikalno preispitivana kao vladajuce stranke.
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Izbori — mnostvo interpretacija koje otkrivaju slozenost
politickog procesa i raznovrsnost novinarskih pristupa i
politickih stanovista

Raspisivanje vanrednih parlamentarnih izbora, tacnije njihovo spajanje sa redovnim pokra-
jinskim i lokalnim izborima podstaklo je razliCite interpretacije tog dogadaja. Kao i u svim
drugim slicnim situacijama, vanredno znacajan politicko-drustveni dogadaj doveo do raz-
novrsnih i medusobno radikalno sukobljenih i nesamerljivih tumacenja. Ni o izborima nije
bilo saglasnosti zasto su raspisani; paradoksalno, uprkos razli¢itim oblicima javno iskazane
skepse prema okolnostima njihovog odrzavanja, nije bilo njihovog bojkota. Izmedu mnostva
razlicitih interpretacija, trebalo bi izdvojiti tri koje moZda na najbolji nacin odslikavaju polem-
ike o izborima u nedeljnicima i uredni¢kim kolumnama u tre¢oj nedelji januara, kada je Srbija
saznala da ¢e ponovo birati Skupstinu.

Prva interpretacija razloga u prilog izbora mogla bi se nazvati — uvec¢anje dobitka klju¢nog
aktera na vlasti, Srpske napredne stranke i njenog lidera Aleksandra Vuci¢a. Po ovom gle-
distu, koje je vrlo rasprostranjeno u mnogim novinarskim napisima, intervjuima i kritickim
analizama izbornog procesa, klju¢ni razlozi su stranacki. SNS, tacnije njen lider, uzivaju
ogromnu podrsku u birackom telu. Ta podrska ¢e se ucvrstiti i uveéati ukoliko se zajedno
sa lokalnim i pokrajinskim izborima odrze i parlamentarni. Argumentacija u prilog izbora je
spoj realpolitike, javhomnjenjskog pristupa i stranackog obzira. Aleksandar Vucié¢, kao ubed-
ljivo najjaCe pozicioniran politicar u javhom mnjenju Srbije, objedinjavanjem izbora na sva
tri nivoa vlasti uvecao bi politicku dobit stranke i sprecio da se porazene snage postepeno
vrate u politicku igru na lokalnom nivou i opstanu na nivou pokrajinske vlade Vojvodine. Pre-
ma ovoj skoli misljenja, ,politicko-medijska“ igra na Vuéi¢evu harizmu omoguéila bi maksi-
malizaciju stranacke dobiti: 1) u¢vrséivanje stranackog liderstva, 2) snaznije pozicioniranje
u odnosu na partnere, poput SPS-a, i konkurente svih boja i ideoloskih uverenja 3) pun legit-
imitet u svetlu borbe za zastitu i unapredenje interesa drzave Srbije u odnosu na razlicite
aktere regionalne i globalne politike.

U kontekstu unutrasnjepolitickih razloga za izbore, stranacki obziri SNS i Vuci¢a postavljeni
su kao vrhovni razlozi: “Kao jedini pravi razlog za moguéu proveru biracke volje u celoj Srbiji
sagovornik NIN-a (misli se na urednika Nove srpske politicke misli — Dorda Vukadinovi¢a —
prim. aut.) vidi ‘politikantsku’ potrebu da se naprednjacke lokalne liste ‘povuku’ republickom,
direktno oslonjenom na popularnost premijera Vuci¢a."*> Ova popularnost treba da omoguci
jos visi stepen koncentracije moc¢i u rukama jedne stranke ali i da omogucéi legitimno pro-
duZenje mandata u naredne Cetiri godine. Uz stranacki dobitak, vanredni republicki izbori
doneli bi izglednu moguénost da se zaustavi ulazak u zonu socijalne neizvesnosti i politick-
og haosa. Ovo objasnjenje ponudio je urednik Informera, Dragan Vuciéevi¢, koji piSe sledece:

55 Vera Didanovi¢, ,Tajna Pitijine zagonetke,” NIN, br. 3395
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,Vanredni parlamentarni izbori nisu jedino moguée, ali bez sumnje danas u Srbiji jesu jedino
dobro resenje. U atmosferi svakodnevnog polit-medijskog haosa koji namece velika veéina
novina i televizija, u situaciji kada se bezmalo svakoga dana lansiraju sve nove i nove lazne
afere ¢iji je jedini smisao akumulacija besmisla, u trenutku kada i Javni medijski servis Srbije
najotvorenije radi protiv veéinske Srbije, u poziciji kada se svaka iole dobra vest sistemski
zatrpava gomilom beskrupuloznih lazi, Vu€i¢ u stvari mora. On mora da na proleé¢nim vanred-
nim izborima jo$ jednom dokaze svoj legitimitet."®®

Uporedo sa navodenjem strogo stranackih ili pak drzavnih razloga u prilog raspisivanja iz-
bora, u debati o izborima Cesto su mogle Cuti joS dve interpretacije ovog vaznog politickog
dogadaja. Naime, vanredni izbori su primer politicke neodgovornosti i ruSenje demokratskih
pravila igre i suspendovanje parlamentarne politiCke prakse. Tako ve¢ citirana profesorka
Srbijanka Turajli¢ tvrdi da su vanredni republicki izbori ,bahato izrugivanje sa demokratijom
i demokratskim pravilima.’>

Jos eksplicitnije i agresivnije svoje kriticko videnje iskazala je Vesna Pesi¢, socioloskinja i
politicki aktivista: “Svako zna da Vlada za sve odluke ima dvotreéinsku veéinu u Skupstini
Srbije, i da u takvim idealnim uslovima vanredni izbori nisu potrebni. Bolje je da mandat
Vlade traje regularne Cetiri godine, kako bi gradani bili u stanju da procene rezultate njenog
rada. E to ne moze, jer vladar nikome ne polaZe racune, nego ¢emo opet sve od pocetka.
Opet obec¢anja u naredne dve godine, pa opet nov mandat, pa opet obec¢anja i tako u krug."®®

Drugi vazan element u prilog sage o izborima, stranackoj borbi i medijskim okolnostima u
kojima se odvijaju jeste narativ o nepravedenim uslovima pod kojima se oni odrzavaju. Nefer
uslovi predstavljaju svojevrsno mesto susreta i levih i desnih stranaka na politickoj sceni.
Stoga je dovoljno navesti jedan citat o izborima koji potvrduje sadrzinu poruke kakav se
sreée u nedeljnicima u trenutku raspisivanja izbora u poslednjim nedeljama januara 2016.
U nedeljniku Vreme novinarka Jovana Gligorijevi¢ piSe: ,Pred Srbijom je bar 50 dana prediz-
borne kampanje u kojoj, ve¢ se sada vidi, nece biti milosti. Ako je suditi po onome ¢emu
smo svedoci od 2012. naovamo, sva je prilika da éemo se nagledati izivljavanja jaceg nad
slabijim. To nece biti ni prijatno ni bezazleno, jer smo i dosad gledali kako u politickim okr$a-
jima kolateralno stradaju pojedinci, mediji ili nezavisne institucije. Zapravo, sve institucije.
Upravo zato treba da budemo zabrinuti. Indikativno je i to to se prvi put od 2000. godine
postavlja pitanje demokrati¢nosti izbornog procesa.’®®

Druga interpretacija izbora dosla je od strane razlicitih politickih aktera, neposrednih ucesni-
ka politicke utakmice koji su na izborima trazili Sansu za politicki preokret. Ova vrsta opti-
mizma karakteristicna je za mnoge stranke, bez obzira na ideolosku opredeljenost. U osnovi
nerealni, politicki i medijski namerno kreirani optimizam, nosio je crtu realpoliticke naivnosti,

56 Dragan J. Vucicevi¢, ,Godina haosa," Informer, 10. 01. 2016, str. 5

57 Srbijanka Turaliji¢, ,Mi neprekidno ponizavamo,” intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3396, str. 16

58 Vesna Pesi¢, ,Sa nama stvarno nesto nije u redu,’ intervju sa Nenadom Calukovicem, Nedeljnik, br. 211, str. 16
59 Jovana Gligorijevi¢, ,U kolonu po jedan, Vreme, br. 1308, str. 12
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ali i motivacioni potencijal za birace stranaka Ciji su lideri Sirili optimizam o neizvesnosti
Vucicéeve pobede i prakticnoj moguénosti politicCkog preokreta.

Ova konstrukcija bazirana je delimi¢no na neadekvatnim interpretacijama istrazivanja jav-
nog mnjenja, koja sugerisu da je raspon podrske Vuci¢u od 24-25 ukupne biracke populacije,
nekritickoj veri u sopstveni potencijal da se pokrene znacajan broj neopredeljenih, podsec¢an-
jima na iskustva Sloboda MiloSevic¢a i Borisa Tadi¢a koji su skratili mandate i izgubili vlast i
shvatanju Aleksandra Vuci¢a kao ekstremno loSeg vladara koga narod u Srbiji treba da Sto
pre odbaci. Najupecatljivija izjasSnjenja u prilog ovih interpretacija izbora prikazana su u in-
tervjuima Borisa Tadiéa, Bojana Pajti¢a i Vojislava Seselja. lako uzajamno radikalno politicki
suprotstavljeni, sva trojica su zajednicki imenitelj svog obrac¢anja javnosti pronasli u stavu
da Sto pre treba videti Vucicev politicki kraj. Da ne treba biti siguran u pobedu na izborima,
uprkos tendencijama u istrazivanjima javnog mnjenja, sugerisao je Boris Tadi¢: “Bio samii ja
takozvani sigurni pobednik, pa evo neka Vuci¢ razmislja o tome na ovim izborima. U politici
je preokret uvek mogu¢ i ja verujem da je mogu¢ ve¢ na ovim izborima.“®°

Sliénu konstrukciju sklopio je i Bojan Pajti¢, lider DS. On svoj stav bazira na politickoj oceni
Vuciceve vlasti, tumacenju istrazivanja javnog mnjenja i pozeljnom politickom ponasanju
gradana: ,Na ovim izborima je moguce proizvesti situaciju u kojoj Vuci¢ ne¢e imati vecéinu
da napravi vladu. Srbija ima Sansu ukoliko izade vecina od tri Cetvrtine gradana koji su ne-
zadovoljni rezimom, Vuci¢ svu podrsku bazira na dvadesetak odsto onih koji ga podrzavaju.
A 75 odsto gradana jeste nezadovoljno ¢injenicama da im otimaju zemlju koju su obradivali,
unistavaju drzavu tajnim ugovorima, kr€e nacionalne resurse, da vladaju oni $to su kupili
diplome, da zbog atmosfere u drustvu beze iz zemlje i 65-godisSnjaci.“®’

U vrlo sliénom tonu, lider radikala vidi dinamiku izbornog procesa. Kako odmice kampanja,
primeti¢e Seelj, Vuciéeva popularnost pada. Samim tim, stvaraju se izgledi za politi¢ki preokret:
“Vuci¢ ima svoja istrazivanja u strogoj tajnosti, koja daju sasvim drugacije rezultate. Stvari se
ubrzano menjaju, odavno su mu kola krenula nizbrdo i sad je na oko 35-40 odsto. 6

I najzad, povodom izbora se u srpskim nedeljnicima pojavila i tre¢a interpretacija, a to je mo-
guénost da Srbija nakon 24. aprila zaustavi evropski put i krene u pravcu tesnjeg povezivanja
sa Rusijom. Ovo glediste pojavilo se u nedeljniku Pecat, gde je nasiroko zastupano. Cilj ovog
stava je da se simbolicki i, po moguéstvu Sto vise, politicki realno osnazi znacaj Rusije u
srpskoj politici. Zastupajuéi i braneéi ovo glediSte, Pecat nastavlja sa linijom razmisljanja
o kojoj je bilo re¢i u prethodnim brojevima Medijametra. ReC je o podrsci proruskoj spoljnoj
politici.

Zanimljivo je da ova interpretacija uvazava politiku ekvidistance izmedu Istoka i Zapada
koju vodi Vlada Srbije na celu sa Aleksandrom Vuci¢em, ali uz propratnu podrsku u svim

60 Boris Tadi¢, ,Ja sam pao, moze i Vuéic¢,' intervju sa Oljom Beckovic, NIN, br. 3399, str. 13
61 Bojan Pajti¢, ,Vuci¢ neée imati veéinu za vladu,’ NIN, intervju sa Oljom Beckovi¢, br. 3402, str. 9
62 Vojislav Seselj, ,Vugic je moj najveéi pedagoski promasaj;” intervju sa Oljom Beckovié, NIN, br. 3404, str. 9
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slucajevima u kojima se drzavni vrh konfrontirao sa Zapadom. Od Srebrenice, slucaja ,Ori¢"
preko ,Oluje”, carinskog rata Srbije i Hrvatske, diplomatske pobede u sprecavanju Kosova
da postane ¢lanica UNESCO-a, neuvodenja sankcija Rusiji... Znak da se mozda nakon izbora
moze ocekivati otklon od pomalo zaludne politike evropskih integracija, novinar lista Pecat
Nikola Vrzi¢ vidi u afirmativnom pominjanju Rusije u predizbornim obraéanjima gradanstvu
i okolnosti da se evropska orijentacija srpske spoljne politike, polako, ali sigurno stavlja u
drugi plan: ,U zemlji koja je — kaZu — nepovratno na putu u Evropsku uniju, u predizbornoj
kampanji se ne obec¢ava ubrzanje tog puta u EU ve¢ ocuvanje i poboljSanje odnosa sa zeml-
jom koja se nalazi pod sankcijama Evropske unije, sa Rusijom.s®

Interpretativni modeli u tumacenju smisla i znacenja izbora pokazace svu raznovrsnost pris-
tupa, argumenata i zakljucaka koja se moze detektovati na srpskoj medijskoj sceni. Mo-
guénost razlicitih tumacenja je uvek svedocanstvo o imanentnom pluralizmu intelektual-
nih, vrednosnih i politickih gledista. To je i dokaz duhovno dinami¢nog i bogatog medijskog
Zivota koga nema u poretku kontrolisane istine i velike lazi, $to su primarne karakteristike
duhovne situacije u diktatorskim rezimima.

63 Nikola Vrzi¢, ,Ruski faktor srpskih izbora, Pecat, br. 412, str. 9
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O AUTORIMA

Institut za javnu politiku je regionalna think-tank organizacija. Deluje u regionu Zapadnog

Balkana kroz rad kancelarija u Beogradu, Podgorici i Ljubljani. Promocijom javnog di-
jaloga i konstruktivnih resSenja, Institut za javnu politiku doprinosi naporima drzava Za-
padnog Balkana da postanu ravnopravni, pouzdani i progresivni partneri u evropskim
integracijama i medusobnim odnosima. Nakon inicijalnog istrazivanja i analize drustve-
nog i medijskog konteksta u drzavama Zapadnog Balkana, Institut je razvio i sproveo niz
projekata vezanih za medije, medu kojima su: Uloga medija u procesu sekuritizacije na
Zapadnom Balkanu, Civilni odgovor na klijantelizam u medijima — Medijski krug, NATO
Reach Out - monitornig medija i Uloga medija u pra¢enju R1325 u Crnoj Gori.

Medijski arhiv EBART je privatna kompanija, osnovana 2000. godine. Njena osnovna aktiv-

nost je ¢uvanje podataka iz Stampanih medija u elektronskoj formi. Novinski arhiv po-
stoji od 2003. godine i do danas je u njemu uskladisteno vise od 3.000.000 tekstova iz
Stampanih medija koji imaju nacionalnu pokrivenost, kao i odabranih lokalnih medija.
Ebart je specijalizovan i za izradu analiza medija. Od osnovnih, kvantitativnih analiza,
preko kvalitativnih analiza koje porede medijski tretman zadatih klju¢nih reci, pa sve do
sloZenih analiza sadrzaja.

Velimir CGurgus Kazimir je roden 1948. godine u Novom Sadu. Od 2002. godine direktor je Me-
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dijskog arhiva Ebart, jedinstvene medijske dokumentacije u Srbiji. Bio je novinar i urednik
kulturne rubrike u Politici od 1988. do 1996. godine. Jedan je od osnivaca Nezavisnog
udruZenja novinara Srbije. Autor je desetak knjiga proze i eseja na temu kulture i kulturne
politike. Njegova dela prevodena su na engleski, francuski, nemacki, Spanski, poljski i
japanski jezik. Dobitnik je Medunarodne nagrade za esej ¢asopisa Lettre International u
Vajmaru 2000. godine. Clan je srpskog PEN centra od 1987. godine. Priredio je vise knjiga
na temu odnosa politike i medija. Autor je viSe projekata iz oblasti istrazivanja, medija
i kulture. Posebno se bavio istrazivanjem medijske scene u Srbiji i uticajem medija na
politicku i drustvenu stvarnost. Autor je knjige "Hajka - analiza medijske kampanje protiv
Vlade Zorana Dindi¢a”.
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Dr Isidora Jarié rodena je u Beogradu 1970. godine. Docentkinja je Filozofskog fakulteta

Univerziteta u Beogradu, na Odeljenju za sociologiju, na kome je i stekla titulu doktora
nauka. Saradnica je Instituta za socioloska istrazivanja, koji se bavi istrazivanjem i is-
pitivanjem globalnih karakteristika i preobrazaja u srpskom drustvu. Urednica je dela
“Bolonjska reforma visokog skolstva u Srbiji: problemi, dileme, ocekivanja i strahovi na-
stavnog osoblja na Beogradskom Univerzitetu” (Institut za filozofiju i drustvenu teoriju i
FilipVisnji¢, 2010.), kao i dela “Politike roditeljstva” (Filozofski fakultet Univerziteta u Be-
ogradu, 2015). Objavila je brojne naucne radove, ¢lanke i knjige, medu kojima je i “Kultura
i preobrazaj Srbije — vrednosna usmerenja gradana u promenama posle 2000. godine”.

Danica Laban, rodena u Beogradu 1976, medijska analiticarka, novinarka i komunikoloski-

nja. Radila je na brojnim projektima, koji su u svojim medijskim komponentama imali
zastupljenu vidljivost, treninge i istrazivanja u oblasti medija. Saradivala je sa domacim
i stranim organizacijama i institucijama, poput Saveta Evrope (CAR project 2011-2012),
UN Women (projekti u oblasti socioekonomskog osnazivanja Zena 2012), Kancelarijom
za ljudska i manjinska prava (2012 - 2103, 2015 - projekti za unapredenje polozaja Roma)
itd. Radila je i na evaulaciji medija u Srbiji za Strategic marketing/IPSOS (2009-2011),
za potrebe BBC Trust. Agenciju Jigsaw Communications, u okviru koje i danas posluje,
osnovala je 2006. Tokom Kkarijere, bila je i novinar i urednik na RTS, BK TV i TV Politika.

Dr Dejan Vuk Stankovi¢ roden je u Beogradu 1973. godine. Titulu doktora nauka stekao je na

Filozofskom fakultetu Univerziteta u Beogradu, na katedri za filozofiju. Trenutno predaje
filozofiju, etiku i filozofiju obrazovanja na Uciteljskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.
0d 2000. do 2013. godine stru¢no se usavrsavao i ucestvovao na projektima Instituta za
filozofiju i drustvenu teoriju kao stipendista Ministarstva za nauku, tehnologiju i Zivotnu
sredinu. Od 2004. do 2006. godine radio je za Marten Board International, privatnu kompa-
niju specijalizovanu za istrazivanje trzista i javhog mnjenja. Od 2006. godine do danas
je nezavisni politicki analiticar, komentariSe politicki i drustveni Zivot u Srbiji i regionu za
razlicite TV i radio stanice i Stampane medije.
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Snezana Bajceta, doktorandkinja Fakulteta politickih nauka

Predrag Baji¢, doktorand Fakulteta politickih nauka
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