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ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

UVOD:

Kosovski ¢vor

lako je u pitanju letnji period, tokom kojeg se obi¢no ne o¢ekuju intenzivna deSavanja na politickoj i
drustvenoj sceni, trec¢i kvartal 2018. donosi nam iznenadno povecéanje broja tekstova u uzorku, kojih je
ovoga puta bilo ¢ak 2248 ili gotovo 11% viSe nego u prethodnom tromesecju. To je u velikoj meri uslovl-
jeno usmeravanjem fokusa medija ka temama i konkretnim desavanjima u vezi sa Kosovom. Ovo je prvi
kvartal od kako postoji projekat Kvartalni Medijametar, da politi¢ki Zivot u Srbiji nije najzastupljenija tema,
ve¢ da su naslovnice bile “okupirane” kosovskom tematikom.

Regionalne odnose i u ovom kvartalu, mediji tradicionalno tretiraju na negativan naéin. Cak oko 54%
tekstova u vezi sa ovom temom je negativno konotirano, za Sta se sad veé¢ sa sigurnos¢u moze reéi da
predstavlja obrazac izveStavanja ve¢ine medija.

Zanimljivo je da u ovom tromesecju belezimo obrt u prisustvu aktera iz SAD i Rusije. U proteklom peri-
odu tokom kojeg je radeno istrazivanje, njihovo prisustvo je bilo gotovo identi¢no, dok je predsednik
Rusije Vladimir Putin bio najzastupljeniji inostrani akter. U tre¢em kvartalu 2018. godine akteri iz SAD su
znatno prisutniji. Pojavljuju se u ¢ak 517 tekstova naspram 314 u prethodnom kvartalu, dok je Donald
Tramp, predsednik SAD, najzastupljeniji inostrani lider.

Globalno posmatrano, ovoga puta belezimo skoro identi¢nu upotrebu Zanrova, §to govori o ustaljenim
obrascima izvestavanja.

Mnoge od uznemirujucih praksi uredivackih strategija Stampanih medija uocenih u prethodnim anali-
zama Medijametra i dalje su prisutne. | dalje se u redakcijama osmisljavaju brojni povodi, tj. neposredni
povodi za nastanak teksta nisu realni dogadaji. U ovom kvartalu broj tekstova osmisljenih u redakciji
nesto je maniji, ali to ne remeti opstu sliku koja je ista kao i u prethodnim brojevima Medijametra, a unutar
koje i dalje isuvise veliki broj tekstova nastaje na taj nacin.
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Ponovo smo imali priliku da pratimo izveStavanje medija o ubistvu pevacice Jelene Marjanovi¢. lako je
proslo vise od dve i po godine od neposrednog dogadaja, mediji i dalje izvesStavaju kao da je u pitanju
aktuelno desavanje. Neverovatno je prisustvo tog slucaja, koji se i posle veceg protoka vremena ne
pomera sa naslovnih strana. Mozda o opsednutosti medija ovim slu¢ajem najslikovitije govori ¢injenica
da se individualni privredni akteri na naslovnicama u ovom kvartalu spominju 240 puta, dok se akteri u
vezi sa sluCajem ubistva Jelene Marjanovi¢ spominju ¢ak 226 puta.

Medutim, primetno je izvesno uvecanje broja privrednih aktera (prvenstveno onih kolektivnih), kao i
tradicionalna prezastupljenost neimenovanih izvora i analiticara u tekstovima na naslovnicama. Novina
je i znacajni rast broja aktera u vezi sa religijom, koji se u ovom kvartalu pojavljuju ¢ak 429 puta (prisus-
tvo gotovo polovine ovih aktera zabelezeno je u Vecernjim novostima i Politici).

| uovom broju Kvartalnog Medijametra empirijska grada je istraZzivana na istovetan standardizovan nacin.
Jedinica analize je bila jedan tekst, a sama analiza kombinacija dva istrazivacka metoda: (a) analize
sadrzaja, koja je bila usmerena ,odredenim teorijsko-hipotetickim okvirom ... kojim se stvara objektivna
i sistematicna iskustvena grada o sadrzaju drustvenog komuniciranja, koja omogucuje izvodenje rele-
vantnih zakljucaka o drustvenom kontekstu u kojem se komuniciranje odvija”," i (b) diskurzivne analize,
koja nam je omogucila da razliCite, epistemicki i metodoloski nesamerljive,? autorske interpretativne
strategije i uredivacke politike koje odrazavaju predstave razli¢itih, pre svega ideoloskih i politickih, di-
skurzivnih realnosti, razumemo kroz analizu njihovih specificnih diskurzivnih znacenja.

U interpretativhom smislu, radi lak$e organizacije teksta, analiza je, bas kao i u slucaju prethodnih iz-
vestaja, podeljena u dve celine koje se odnose na: (a) analizu kvantitativnih pokazatelja prikupljenih uz
pomo¢ analize sadrZaja, i (b) diskurzivnu analizu kvalitativne grade izvucene iz tekstova koji su usli u
uzorak istrazivanja.

1 S. Gredelj, S onu stranu ogledala, Beograd: Istrazivacko- izdavacki centar SSO Srbije, 1986, 19.
2 G. Couvalis, The Philosophy of Science, London, Sage Publications, 1997.



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

Uzorak




KVARTALNI MEDIJAMETAR

ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

Uzorak

Kao Sto je navedeno u prethodnim izdanjima, osnovna ideja projekta Medijametar je da pokusa da
rekonstruiS§e medijsku realnost dnevnih Stampanih medija u Srbiji, onako kako se ona moze rekon-
struisati iz tekstova koji su pozicionirani (u celosti, ili delimiéno) na naslovnim stranama, a govore na
razlicite nacine o aktuelnim politickim dogadajima i prilikama u Srbiji i svetu. Uzorak dnevnih novina
sacinjen je jo§ 2015. u odnosu na dva kriterijuma selekcije — najvecu citanost i reputaciju Stampanih
medija. Dnevni listovi Alo!, Blic, Danas, Informer, Kurir, Politika i Vecernje novosti ine uzorak Medija-
metraitokom 2018. godine, kako bi bilo moguée uporedno prac¢enje rezultata. Naslovna strana je deo
dnevnih novina koji Citaoci najviSe povezuju sa identitetom/prepoznatljivoséu jednog medija. Ona je
Cesto odgovorna za prvi utisak, nasu potencijalnu naklonost ili odbojnost, koju formiramo o nekom
Stampanom izdanju. Sa naslovnom stranom u kontakt ne dolaze samo ¢itaoci odredenog lista, veé
i ljudi koji te dnevne novine mozda nikada nece uzeti u ruke. Preko novinskih i televizijskih reklama
i izloga prodavnica Stampe, naslovna strana dolazi u dodir sa auditorijumom Sirim od onog koji ¢ini
Citalacka publika bilo kog pojedinacnog izdanja dnevnih novina, formirajuci tako, na izvestan nacin,
javnu sliku novina koja simbolise njenu uredivacku politiku, vrednosnu orijentaciju i usmerenost ka
odredenoj ¢italackoj publici. Zbog svih ovih gore pomenutih razloga, naslovne stranice dnevnih novi-
na iz naseg uzorka nasle su se u fokusu analize projekta Medijametar.

Tekstovi sa naslovnica najbolje oslikavaju koordinate uredivackih politika dnevnih Stampanih izdan-
ja. lako je to procentualno mali broj tekstova, kroz poruke plasirane na naslovnim stranama najlakse
je rekonstruisati uredivacki identitet dnevnih novina. Odnos ukupnog broja tekstova u svakom dnev-
nom izdanju pojedinacno i broja tekstova sa naslovnih strana koji su usli u uzorak naseg istrazivanja,
prikazan je u grafikonima 17, za period od 1. jula do 30. septembra 2018.

Grafikon 1. — Alo!

3.19

Grafikon 2. — Blic?

3.02

1 Za vi$e informacija videti Tabelu 94 u Apendiksu.
2 Za vise informacija videti Tabelu 95 u Apendiksu.
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Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor. Istrazivanje Medijametar,
jul — septembar 2018.

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor: Istrazivanje Medijametar,
jul — septembar 2018.
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Grafikon 3. — Danas®

6.08

Grafikon 4. — Informer*

3.46

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor: Istrazivanje Medijametar,
jul — septembar 2018.

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor: Istrazivanje Medijametar,
jul — septembar 2018.

Grafikon 5. — Kurir®

2.67

Grafikon 6. — Politika®

5.7

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor. Istrazivanje Medijametar,
jul — septembar 2018.

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor: Istrazivanje Medijametar,
april - jun 2018.

3 Za vise informacija videti Tabelu 96 u Apendiksu.

4 Za vise informacija videti Tabelu 97 u Apendiksu. 5 Za viSe informacija videti Tabelu 98 u Apendiksu.

6 Za vise informacija videti Tabelu 99 u Apendiksu.
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Grafikon 7. — Vecernje novosti’ Ukupan broj analiziranih tekstova u svih sedam medija koji su usli u uzorak naseg istrazivanja
je 2248, i taj broj Cini prosecno 59,48% tekstova sa naslovnica i 4,05% od ukupnog broja tekstova.

Tabela 1. — Alo!
3.97
Alo!/rubrika Ukupan broj teksto- | Ukupan broj selektovanih | Ukupan broj tekstova
Ostalo ' va na naslovnici tekstova na naslovnici koji nisu selektovani
. . aktuelno 62 57 5
Ukupan broj selektovanih .
tekstova na naslovnici vesti 65 63 2
Ukupan broj tekstova koji nisu politika 35 35 0
selektovani drustvo 34 20 14
hronika 80 16 64
Izvor: Istrazivanje Medijametar, vip. 108 9 99
jul — septembar 2018.
sport 48 9 39
svet 12 6 6
intervju/intervju nedelje 3 3 0
Beograd 5 2 3
reportaza 1 0 1
dodatak 5 2 3
UKUPNO 458 222 236

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

7 Za vise informacija videti Tabelu 100 u Apendiksu.
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Tabela 2. - Blic
Blic/rubrika Ukupan broj tel_<s_tova tgl\::rr:%ntlejlr(zjtsjge:a Ukupa!n broj tekstovg koji
na naslovnici naslovnici nisu selektovani

politika 65 65 0
aktuelno/intervju 18 15 3

tema dana/broja 82 74 8
drustvo 78 46 32
hronika 65 9 56
ekonomija 13 10 3
kultura 20 2 18

sport 75 3 72
sudbine 7 0 7
svet/planeta 8 4 4
istrazujemo/dosije 6 1 5
fenomeni 1 0 1
zabava 51 3 48

Blic Fondacija 8 0 8
Beograd 3 1 2
UKUPNO 500 233 267

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 3. — Danas

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Upan o eleto | oo hatovana | Yispanbroekto
naslovnici

Danas biznis 11 9 2
Danas specijalni dodatak 16 14 2
Danas vikend 37 27 10
dogadaj/tema dana 2 2 0
drustvo 82 78 4
ekonomija 72 72 0
globus 31 27 4
kultura 31 18 13
intervju 1 1 0
naslovna strana 47 47 0
politika 120 120 0
Beograd 3 2 1
sport 33 1 32
poslednja 9 9 0
dijalog 9 9 0
pomodoro 3 1 2
suoCavanje 2 2 0
hronika 0 0 0
Novi Sad 1 1 0
periskop 4 4 0
terazije 1 1 0
UKUPNO 515 445 70

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 4. — Informer Tabela 6. — Politika
. . Ukupan broj selek- .
. ) Ukupan broj selek- . . - . Ukupan broj tekstova . Ukupan broj tekstova
Informer/ rubrika Ukupan broj tek§ e tovanih tekstova na Uk“p?" broj tekstovg koji e eilorle na naslovnici U tekst_oya na koji nisu selektovani
va na naslovnici - nisu selektovani naslovnici
naslovnici
svet 61 38 23
udarne vesti 143 142 1 drustvo 61 20 a1
vestl 133 51 82 ekonomija 32 26 6
showtime 91 3 88 politika 24 24 0
sport 86 18 68 dogadaji dana 29 28 1
UKUPNO 453 214 239 kultura 36 6 30
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018. hronika 51 14 37
dnevni dodatak 5 0 5
Tabela 5. — Kurir Stbija 33 16 17
: _ sport 34 0 34
Kurir/rubrika Ukupan broj tekstova tgt:r?;nt:&zjtz\ie‘r:a Ukupan broj tekstova )
na naslovnici = koji nisu selektovani tema nedelje/dana 34 20 14
naslovnici
. licnosti 1 0 1
vesti 4 4 0
. ] region 13 12 1
intervju 4 3 1
naslovna strana 280 278 2
planeta 11 5 6
. pogledi 8 8 0
hronika 127 37 90
B potrosac 24 15 9
drustvo 90 36 54
Beograd/beogradska
politika 107 107 0 hrorﬁka g 20 8 12
stars " 3 4 UKUPNO 746 513 233
kultura 1 1 10 Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
sport 55 9 46
tema dana 0 0 0
dodatak 6 5 1
biznis 2 1 1
specijal 25 8 17
feljton 3 0 3
UKUPNO 522 219 303

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 7. — Vecernje novosti

Vecernje novosti/rubrika Ukupan braj tek_st_o— tl;t:g;ntlglr(zjtssgelr; Ukl.J.p?n broj tekstovg
va na naslovnici - koji nisu selektovani

hronika 102 29 73

drustvo 105 91 14

politika 127 127 0

ekonomija 60 51 9

aktuelno 48 32 16

reportaza 18 8 10

kultura 9 4 5

intervju 12 10 2

svet 16 11 5

sport 40 5 35

Beograd 5 1 4

tema dana 13 13 0

reflektor 12 4 8

dogadaji 16 14 2

druga strana 2 2 0

UKUPNO 585 402 183

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Uvidom u prikazane tabele 1-7 i dalje je uocljivo da struktura analiziranih dnevnih novina prati
dve razlicite logike. Vecernje novosti, Politika, Danas i Blic, prate klasi¢nu strukuru dnevnih novina, dok
jedino dnevni list Informer, sa svojom redukovanom strukturom rubrika, znacajno odstupa od ove matri-
ce. Novina je da se u prethodnim tromesecjima ovoj uredivackoj strategiji na izvestan nacin priklonio i
dnevni list Kurir. U dnevnom listu Informer vesti su dominatna rubrika, koja objedinjuje razlicite oblasti,?
a posebna paznja pridaje se sadrzajima zabavnog karaktera, poput informacija o poznatim licnostima,
zatim estradi i sportu, koje sve viSe dobijaju drustveno—politicki karakter. S druge strane, dnevni list
Alo!je u prethodnim tromesecjima na izvestan nacin razgranao strukturu rubrika, ali ipak ostajuci i dalje
dominantno fokusiran na sadrzaje senzacionalistickog i zabavnog karaktera. Uredivacke strategije koje
su utvrdene u prethodnih Cetrnaest izdanja Medijametra u potpunosti su uocljive i u tre¢em kvartalu

2018. godine, $to se jasno moze primetiti u grafikonima 8 — 14.

8 0d maja 2016. godine rubrika pod ovim imenom se pojavila i u dnevnom listu Kurir koji je do tada pra-
tio klasiénu strukturu dnevnih novina, Do tada postojece rubrike: drustvo, ekonomija i politika se objedinjuju u no-
vonastalu rubriku vesti. Medutim, od poCetka 2018. godine struktura Kurira se ponovo priblizava klasiénoj strukturi

dnevnih novina.
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Grafikon 8. — Alo!
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Grafikon 9. — Blic
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Grafikon 10. — Danas
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Grafikon 11. — Informer
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Grafikon 12. — Kurir

showtime

sport

udarne vesti

vesti

160
140

120

100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Grafikon 13. — Politika
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Grafikon 14. — Vecernje novosti
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U tabeli 8 prikazan je broj selektovanih napisa u svim prethodnim izdanjima Medijametra, gde se moze
uoCiti da je broj odabranih tekstova ponovo u znacajnom porastu. To je prvenstveno posledica svih

deSavanja u vezi sa Kosovom, temom kojoj je vec¢ina medija i posvetila najve¢u paznju.

Tabela 8. — Broj selektovanih tekstova po kvartalima za period 2015 — 2018.

2015. 2016. 2017. 2018.
prvi kvartal 1360 1924 2403 2173
drugi kvartal 1673 2106 2091 2009
tre¢i kvartal 2172 2012 1991 2248
Cetvrti kvartal 2177 2251 2167
UKUPNO 7382 8293 8652

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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REZULTATI ISTRAZIVANJA

Zastupljenost novinskih Zanrova

U trecem tromesecju 2018. godine uéesce izvestaja u ukupnom broju tekstova koji ¢ine uzorak, objavl-
jenih na naslovnim stranama je 76.56% ili 1721, odnosno, umanjeno je za oko 2% u odnosu na prethodni
kvartal. Najveci udeo izvestaja ponovo je uocen u Informeru — 96.26%, dok je najmanja zastupljenost
tekstova pisanih u ovom Zanru u Politici — 64.33%. Slede¢e novinske forme prema uc¢escéu su intervju
i ¢lanak, koji Cine 7.65%, odnosno 6.72% svih tekstova iz uzorka. Intervjui su najzastupljeniji u Dana-
su (13.26%), dok je u ovom novinskom Zanru u Informeru ponovo objavljen najmaniji broj tekstova na
naslovnim stranama — 0.47% ili 1. Najveci broj i ucescée Clanaka belezi se u Politici (85 ili 16.57%), dok
dnevni listovi Alo!, Blic i Informer nisu objavili nijedan napis u ovoj novinskoj formi. Naredni Zanr prema
zastupljenosti je komentar — 4.63% (104 teksta), dok je ucescée vesti i u ovom kvartalu ponovo manje od
2% (40 tekstova). ReportaZe i ostale forme (poput hibridnih Zanrova ili feljtona) prisutne su u 2.67% ili uk-
upno 60 napisa (videti vise u tabelama 9, 10 i 11). U odnosu na prethodni kvartal, belezi se isti raspored
i veoma sliéno ucescée novinskih formi.

Tabela 9. — Pojedinac¢no ucesce zanrova u izvestavanju sedam medija iz uzorka

Zanr ukupan broj %

izvestaj 1721 76.56
intervju 172 7.65
clanak 151 6.72
komentar 104 4.63
vest 40 1.78
reportaza 32 1.42
drugo 28 1.25
total 2248 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 10. — Distribucija novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima izrazena u brojevima

Zanr Alo! | Blic | Danas | Informer | Kurir | Politika | Vecernje novosti | total
izvestaj 184 | 207 296 206 | 185 330 313 1721
intervju 12 20 59 1 11 44 25 172
¢lanak 0 0 16 0 13 85 37 151
komentar 10 1 48 0 2 40 3 104
vest 13 3 7 6 2 6 3 40
reportaza 0 1 2 0 3 8 18 32
drugo 3 1 17 1 3 0 3 28
total 222 | 233 445 214 | 219 513 402 2248

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 11. — Distribucija novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima, izrazena u procentima

Zanr Alo! Blic Danas Informer Kurir Politika Ve € total
novosti
izvestaj 82.88 88.84 66.52 96.26 84.47 64.33 77.86 76.56
intervju 5.41 8.58 13.26 0.47 5.02 8.58 6.22 7.65
¢lanak 0.00 0.00 3.60 0.00 5.94 16.57 9.20 6.72
komentar 4.50 0.43 10.79 0.00 0.91 7.80 0.75 4.63
vest 5.86 1.29 1.57 2.80 0.91 1.17 0.75 1.78
reportaza 0.00 0.43 0.45 0.00 1.37 1.56 4.48 1.42
drugo 1.35 0.43 3.82 0.47 1.37 0.00 0.75 1.25
total 100.00 | 100.00 | 100.00 100.00 | 100.00 | 100.00 100.00 | 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

lzvestaj

Izvestaj je u analiziranim dnevnim novinama zastupljen na sledeéi nacin: u Informeru — 96.26% ili 206
tekstova, Blicu — 88.84% (207), Kuriru 84.47% (185), u dnevnim novinama Alo! — 82.88% ili 184 teksta,
Vecernjim novostima — 77.86% (313), Danasu — 66.52% (296) i Politici — 64.33% (330).

U odnosu na prethodno tromesecje, najve¢e promene u zastupljenosti izvestaja vidljive su u Vecernjim
novostima, listu Alo!i Kuriru. U Vecernjim novostima uc¢esce izvestaja umanjeno je za oko 7.5%, u listu Alo!
za oko 6.5%, Kuriru za oko 6%, dok je dnevni list Danas objavio oko 4% manje tekstova u ovom novinskom
Zanru. Nesto vise izvestaja belezi se samo u Blicu (oko 2.5%), dok je u Informeru i Politici uce$ce ove
forme identi¢no kao i u prethodnom kvartalu.
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U sedam analiziranih Stampanih medija zabelezZeni su vrednosno obojeni' izvestaji, odnosno u tekstu je
bio uocljiv jasan stav novinara, a u¢e$c¢e ovakvih tekstova u formi izvestaja je neznatno uve¢ano u odno-
su na prethodni kvartal (31.49% u trecem, naspram 29.71% u drugom tromesecju 2018). Ucesce vred-
nosno intoniranih tekstova napisanih u Zanru izvestaja varira od 57.28% u Informeru do 17.87% u Blicu.
lako je u¢esce vrednosno obojenih izvestaja u skoro svim tromesecjima bilo najveée u Informeru, ipak
se nalaz u ovom mediju znatno razlikuje u odnosu na protekli kvartal, tako da je, ovoga puta, zabelezeno
oko 18.5% manje vrednosno konotiranih tekstova u formi izvestaja. Pozitivan ili negativan vrednosni
stav novinara vidljiv je u 35.87% tekstova pisanih u ovoj formi u dnevnim novinama Alo! (oko 14.5% vise
vrednosno konotiranih izvestaja u odnosu na prethodni kvartal), 34.06% u Kuriru (oko 5% manje), 32.42%
u Politici (oko 11.5% vise), 28.76% u Vecernjim novostima (smanjanje od oko 7.5%) i 20.61% u Danasu
(oko 5% vise).

Tabela 12. — Struktura izvestaja u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu
IzvesStaj/medij pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj %

Informer 17 8.25 88 42.72 | 101 49.03
Alo! 4 2.17 118 64.13 62 33.70
Kurir 11 5.95 122 65.95 52 28.11
Politika 41 12.42 223 67.58 66 20.00
Vecernje novosti 25 799 | 223 71.25| 65 20.77
Danas 1 0.34 235 79.39 60 20.27
Blic 1 0.48 | 170 82.13| 36 17.39
total 100 5.81 | 1179 68.51 | 442 25.68

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

U tre¢em tromesecju, 79.55% izvestaja je nebalansirano? (na primer, izvestaji sadrze izjavu samo jednog
aktera, odnosno Citav tekst je zasnovan na stavu jednog sagovornika ili stavovima razli¢itih sagovorni-
ka koji nastupaju sa istog stanovista), a rezultat je uve¢an za oko 3% u odnosu na prethodni kvartal.
NajviSe nebalasiranih napisa u ovom Zanru belezi se u Informeru — 99.03%, a slede Alo! (88.04%), Kurir
(84.32%), Vecernje novosti (77.96%), Politika (76.67%), Danas (72.97%) i Blic (64.73%).

1 U analizi koju predstavljamo, nacine prezentovanja odredenih tema ili aktera u pojedina¢nim tekstovima iz naseg
uzorka kodirali smo na tri razli¢ita nacina, uzimajuci u obzir kako tekst, tako i opremu teksta (nadnaslov, naslov i
podnaslov). Neutralnim prezentovanjem odredenih tema ili aktera oznacili smo one tekstove u kojima autori tekstova/
novinari ne zauzimaju vrednosni stav prema odredenom akteru ili temi, ve¢ nastoje da na relativno neutralan, odmeren
nacin, postujuéi profesionalne standarde, prezentuju odredene €injenice koje su predmet teksta. Kao pozitivne oznadili
smo one interpretacije u kojima novinari na¢inom prezentovanja odredenih tema ili aktera iskazuju jasne simpatije i
pozitivan odnos prema njima. Kao negativne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari naéinom prezentovanja
odredenih tema ili aktera iskazuju jasnu antipatiju i negativan odnos prema njima.

2 Balans predstavlja nacin na koji novinar pristupa temi. Balansiran tekst podrazumeva uravnotezen i objektivan prist-
up temi i sagovornicima i celovitost informacija.
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Kada se sagledaju svi rezultati u odnosu na proteklo tromesecje, u dnevnim novinama Informer, Vecernje
novosti, Kurir i Blic nalaz je veoma sli¢an kao i u proteklom kvartalu, dok je u¢es¢e nebalansiranih teksto-
va znatno uvecano u Politici (za oko 12.5%). Blago uvecanje ucesc¢a nebalansiranih tekstova belezi se i
u dnevnim listovima Alo! (oko 4%) i Danas (oko 3%) (tabela 13).

Tabela 13.- Balansiranost izvestaja u sedam medija iz uzorka

Izvestaj % balans

medij da ne
Informer 0.97 99.03
Alo! 11.96 88.04
Kurir 15.68 84.32
Vecernje novosti 22.04 77.96
Politika 23.33 76.67
Danas 27.03 72.97
Blic 35.27 64.73
total 20.45 79.55

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Ostale novinske forme

Intervju je u novinama iz uzorka u tre¢em tromesecju 2018. godine ponovo bio drugi Zanr prema zastu-
pljenosti. Prema ucescu, najvise je prisutan u Danasu (13.26% objavljenih tekstova). Slede Blic i Politika
(po 8.58%), Vecernje novosti (6.22% ili 25), list Alo! sa 5.41% ili 12 tekstova, Kurir — 5.02% (11), dok je
Informer objavio samo jedan napis u ovoj formi.

Najvecéi broj intervjua — 147 ili 85.47% napisan je u neutralnom vrednosnom kontekstu, $to se posebno
odnosi na medije u kojima su svi objavljeni intervjui vrednosno neutralni (Kurir, Alo! i jedan intervju u In-
formeru). Veliko ucesée neutralnih tekstova u ovoj formi beleZi se i u listovima Danas (96.61%) i Blic (95%
napisa). U dominantno neutralnom tonu intervjue su objavljivale Vecernje novosti (84%), dok je Politika
primenila drugaciji pristup, te je ¢ak 41% intervjua vrednosno konotirano (tabela 14).
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Tabela 14. — Struktura intervjua u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Intervju/medij pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj %
Politika 8 18.18 | 26 59.09 | 10 22.73
Vecernje novosti 1 4.00 | 21 84.00 3 12.00
Blic 0 0.00 19 95.00 1 5.00
Danas 0 0.00 | 57 96.61 2 3.39
Informer 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Kurir 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Alo! 0 0.00 12 100.00 0 0.00
total 9 5.23 | 147 85.47 16 9.30

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Najvece ucesce tekstova napisanih u formi ¢lanka u odnosu na ukupan broj objavljenih tekstova, ovo-
ga puta zabeleZeno je u dnevnom listu Politika — 16.57% (85 tekstova), u kojem je objavljeno oko 56%
svih ¢lanaka iz uzorka. Ostali listovi su se u znatno manjoj meri izrazavali u ovoj formi i to: Vecernje
novosti — 9.2% ili 37 tekstova, Danas u 16 ili 3.6% i Kurir u 13 ili 5.94%. Dnevne novine Alo!, Blic i Informer
nisu objavljivale tekstove pisane u ovom Zanru (tabele 10 i 11). Ucescée Clanaka je veoma slicno kao i u
proteklom kvartalu u veéini medija, a uve¢ano je samo u Vecernjim novostima (oko 6%) i Politici (oko 4%
vise objavljenih ¢lanaka).

Vecina Clanaka koji su usli u uzorak istrazivanja u treéem tromesecju napisana je u negativnom vred-
nosnom kontekstu — 49.01% (74). Ukoliko se tome doda i 5.3% pozitivno konotiranih tekstova napisanih
u ovoj formi, jasan vrednosni stav se uocava u oko 54% Clanaka (oko 16% viSe u odnosu na prethodni
kvartal). U Kuriru je zabeleZeno najvece ucesce vrednosno obojenih tekstova napisanih u ovoj formi —
69.23%, a slede Vecernje novosti (56.76%), Politika (56.47%) i Danas (25%) (tabela 15).

Tabela 15. — Struktura ¢lanaka u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Clanak/medij pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj %
Kurir 1 7.69 4 30.77 8 61.54
Xf}ﬁg; ’ge 1| 270| 16| 4324| 20| 5405
Politika 6 7.06 37 43.53 42 49.41
Danas 0 0.00 12 75.00 4 25.00
total 8 5.30 69 45.70 74 49.01

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Najveci broj tekstova napisanih u Zanru ¢lanka u tre¢em kvartalu 2018. nema balans — ¢ak 80.13% obja-
vljenih napisa. Celovito je samo 7.69% Clanaka u Kuriru, 10.59% u Politici, 32.43% u Vecernjim novostima
i polovina tekstova pisanih u ovoj formi u Danasu (tabela 16).

Tabela 16. — Balansiranost ¢lanaka u sedam medija iz uzorka

Clanak % balans

medij da ne

Kurir 7.69 92.31
Politika 10.59 89.41
Vecernje novosti 32.43 67.57
Danas 50.00 50.00
total 19.87 80.13

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Naredna forma prema uc¢esc¢u — komentar (kolumna, uvodnik), najzastupljenija je u Danasu (10.79% ili
48 tekstova), Politici (7.8% — 40 napisa) i listu Alo! (4.5% ili 10 komentara). Ostali mediji objavili su veo-
ma mali broj tekstova u tom Zanru: Blic — jedan tekst, Kurir — 2 i Vecernje novosti — 3, dok Informer nije
objavio nijedan komentar.

Dnevne novine Politika veé¢inu komentara vrednosno konotiraju (67.5%), $to je slucaj i sa Danasom
(52.08% vrednosno obojenih komentara), dok je u listu Alo! 60% tekstova u ovom Zanru bilo neutralno
(viSe informacija u tabeli 17).

Tabela 17. — Struktura komentara u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu
Komentar/medij pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj %

Vecernje novosti 0 0.00 0 0.00 3 100.00
Politika 4 10.00 | 13 3250 | 23 57.50
Danas 4 833 | 23 4792 | 21 43.75
Kurir 0 0.00 1 50.00 1 50.00
Alo! 3 30.00 6 60.00 1 10.00
Blic 0 0.00 1 100.00 0 0.00
total 11 10.58 | 44 42.31 49 47.12

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

U tre¢em tromesecju 2018. ponovo se belezi veoma mali udeo vesti — 1.78% ili 40 tekstova, Sto je
neznatno uveéanje u odnosu na prethodni kvartal. Vesti su bile zastupljene na naslovnicama listova Alo!
(5.86% — 13 tekstova), Danasa (7 napisa), Informera i Politike (po 6) Vecernjih novostii Blica (po 3) i Kurira
(2) (tabele 10i 11).

Oko tri Cetvrtine vesti objavljeno je u neutralnom kontekstu (77.5%), a ukoliko se sagleda svaki medij
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pojedinacno, vrednosno obojene vesti objavili su dnevni listovi Informer (66.67%), Kurir (50%), Vecernje
novosti (33.33%) i Alo! (23.08%) (tabela 18).

Tabela 18. — Struktura vesti u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Vest/medij pozitivan neutralan negativan

broj g broj e broj g
Informer 1 16.67 2 33.33 3 50.00
Kurir 0 0.00 1 50.00 1 50.00
Vecernje novosti 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Alo! 0 0.00 10 76.92 3 23.08
Blic 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Politika 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Danas 0 0.00 7 100.00 0 0.00
total 1 2.50 31 77.50 8 20.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

U tre¢em kvartalu 2018, objavljeno je ¢ak 82.5% jednostranih i/ili necelovitih vesti. U Informeru, Politici
i Kuriru nijedan tekst u ovoj formi nije bio balansiran, dok je u listu Alo! bilo celovito oko 15%, Danasu
28.5%, Blicu 33.33% i Vecernjim novostima 66.67% vesti najavljenih na naslovnicama (tabela 19).

Tabela 19. — Balansiranost vesti u sedam medija iz uzorka

Vest % balans

medij da ne
Informer 0.00 100.00
Kurir 0.00 100.00
Politika 0.00 100.00
Alo! 15.38 84.62
Danas 28.57 71.43
Blic 33.33 66.67
Vecernje novosti 66.67 33.33
total 17.50 82.50

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

38

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Reportaze u tre¢em kvartalu ¢ine 1.42% svih tekstova iz uzorka. Ovaj Zanr bio je najzastupljeniji u
Vecernjim novostima (18 tekstova), dok je u Politici objavljeno 8 napisa u ovoj formi. Uzorak ¢ini jos i 3
reportaZe iz Kurira, 2 iz Danasa i jedna iz Blica. Ostale forme (poput feljtona, razli¢itih hibridnih formi ili
godisnjih lista drustveno-politickih aktera), zastupljene su u 28 napisa (tabele 10i 11).

Povodi

U tre¢em kvartalu 2018. u redakcijama je osmisljen povod za 20.51% ili 461 tekst. Ovoga puta, skoro
jednak broj tekstova iniciran je povodom delovanja Vlade Republike Srbije/pozicije - 481 ili 21.4% napisa,
dok je opozicija medijima dala povod za izvestavanje u 3.2% ili 72 teksta. 1z ovih rezultata se moze zakl-
juciti da je i u ovom tromesecju veoma slican udeo tekstova koji su inicirani delovanjem politickih aktera
i onih koje mediji osmisljavaju u redakcijama, odnosno tekstova koji nemaju bilo kakav jasan povod.

Tabela 20. — Distribucija povoda u sedam medija iz uzorka

Povod/svi mediji broj pojavljivanja % ucesca

ostalo 1234 54.89
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 481 21.40
osmisljen u redakciji 461 20.51
delovanje opozicije 72 3.20
total 2248 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

0Od 461 teksta osmisljenog u redakcijama 149 ili 32.32% je u negativhom ili pozitivnom vrednosnom
kontekstu (tabela 22). Povod osmisljen u redakciji je u tre¢em kvartalu 2018. najzastupljeniji kada je
tema teksta politicki Zivot u Srbiji (103 ili 22.34% napisa), slede teme u vezi sa Kosovom — 49 ili 10.63%
tekstova, dok je isti udeo tekstova bez jasnog povoda zabelezen i o privrednim temama. Kada su u pi-
tanju regionalni odnosi, osmisljeno je 39 ili 8.46% napisa, a slicno ucesce ovih tekstova belezi se i kada
je u pitanju ubistvo Jelene Marjanovi¢ (34 ili 7.38% napisa) (tabela 21).
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Tabela 21. — Povod osmisljen u redakciji — najcesée teme i vrednosni konteksti u sedam medija iz

uzorka
Vrednosni kontekst u odnosu na temu
Povod osmisljen u . .
total pozitivan neutralan negativan
redakciji/tema
broj | % broj % broj % broj %

politicki Zivot u Srbiji 103 | 22.34 1 0.97 74 71.84 28 27.18
Kosovo/odnosi Beogradai | g | 1 63 0| 000 35| 7143 14| 2857
Pristine
privreda 49 | 10.63 5| 10.20 27 55.10 17 34.69
regionalni saradnja/odnosi | 39| g46| | 000 28| 7179 11| 2821
u regionu
ubistvo pevacice Jelene 34| 738 0 000 24| 7059| 10| 29.41
Marijanovi¢

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 22. — Povod osmisljen u redakciji — vrednosni kontekst tekstova u svim medijima

Povod osmisljen u redakciji/vrednosni kontekst broj tekstova %
pozitivan 20 4.34
neutralan 312 67.68
negativan 129 27.98
total 461 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

U tabelama 23 — 29 predstavljen je raspored navedenih povoda prema medijima:

Tabela 23. — Distribucija povoda u listu Alo!

Alo! broj pojavljivanja % ucesca

ostalo 117 52.70
osmisljen u redakciji 68 30.63
Sglzczzazje Vlade Republike Srbije/ 32 14.41
delovanje opozicije 5 2.25
total 222 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

Blic broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 118 50.64
osmisljen u redakciji 55 23.61
delqv_ame Vlade Republike Srbije/ 50 2146
pozicije
delovanje opozicije 10 4.29
total 233 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 25. — Distribucija povoda u listu Danas
Danas broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 199 44.72
osmisljen u redakciji 144 32.36
delqvfa}nje Vlade Republike Srbije/ 71 15.96
pozicije
delovanje opozicije 31 6.97
total 445 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 26. — Distribucija povoda u listu Informer
Informer broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 133 62.15
osmisljen u redakciji 50 23.36
delqv_a}nje Vlade Republike Srbije/ 2 981
pozicije
delovanje opozicije 10 4.67
total 214 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 27. — Distribucija povoda u listu Kurir

Kurir broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 133 60.73
delqv_a!nje Vlade Republike Srbije/ 49 2237
pozicije
osmisljen u redakciji 34 15.53
delovanje opozicije 3 1.37
total 219 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 28. — Distribucija povoda u listu Politika
Politika broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 259 50.49
delqv§nje Vlade Republike Srbije/ 162 3158
pozicije
osmisljen u redakciji 80 15.59
delovanje opozicije 12 2.34
total 513 100.00
Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 29. — Distribucija povoda u listu Vecernje novosti
Vecernje novosti broj pojavljivanja % ucesca
ostalo 275 68.41
delqv.e?nje Vlade Republike Srbije/ 9 23.88
pozicije
osmisljen u redakciji 30 7.46
delovanje opozicije 1 0.25
total 402 100.00

Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Teme

Kako bi svaki tekst bio sto jasnije definisan, odabrani napisi koji ¢ine uzorak klasifikovani su u okviru
samo jedne teme, ali su uvek evidentirani i drugi elementi prisutni u tekstu. To nam je omogucilo jasniji
uvid u nacine izvestavanja i pristup medija odredenim temama i u prethodnim izdanjima Medijametra.
Tekstovi iz oblasti crne hronike, koji imaju drustveno—politicki karakter, kao i napisi koji se odnose na
ubistvo pevacice Jelene Marjanovi¢ ponovo su uvrsteni u uzorak, kao svojevrsna paradigma stanja u
srpskom novinarstvu, koje odlikuju razli¢iti vidovi nepostovanja etickih principa izvestavanja.

Zastupljenost tema

Prvi put od kako se vrsi istrazivanje u okviru projekta Medijametar, prva tema prema zastupljenosti u
tekstovima koji su ¢inili uzorak nije politicki Zivot u Srbiji, ve¢ je fokus medija bio usmeren ka Kosovu,
odnosno odnosima Beograda i Pristine. O ovoj temi napisano je 15.52% napisa ili 349 tekstova, $to je
gotovo trostruko vise u odnosu na prethodni kvartal.

Sve politicke teme su u periodu jul — septembar 2018. bile prisutne u ukupno 402 ili 17.88% tekstova iz
uzorka: politicki Zivot u Srbiji u 274 ili 12.19% tekstova, aktivnosti predsednika Srbije u 3.47% ili 78 napisa,
aktivnosti Vlade Srbije 1.65% — 37 i aktivnosti predsednice Vlade Srbije 0.58% — 13 tekstova. U odnosu na
prethodni kvartal, tema politicki Zivot u Srbiji, koja je i druga prema zastupljenosti, zabelezZena je u oko
8% manje tekstova u odnosu na ukupan broj napisa koji ¢ine uzorak, ili izrazeno u apsolutnim brojevima,
Cak 128 tekstova manje. Naredna tema prema ucescu je privreda, o kojoj su mediji objavili 190 ili 8.45%
tekstova, dok su se regionalnim odnosima bavili u 164 ili 7.3% napisa. Medunarodnim odnosima posvece-
no je 87 ili 3.87%, dok su u 78 napisa (3.47%) mediji izvestavali i o aktivnostima predsednika Srbije. Ostale
teme koje su privukle paznju medija su socijalna pitanja/socijalna politika (67 — 2.98% napisa), pravo-
sudne teme (66 ili 2.94%), SAD, odnosi prema SAD (61 — 2.71%).

Razresenje slucaja ubistva pevacice Jelene Marjanovi¢ je deseta tema prema zastupljenosti, prisutna u
2.58% ili 58 tekstova. Mediji o ovoj temi i dalje izveStavaju u senzacionalistickom maniru, plasirajuéi u
velikoj meri informacije dobijene od neimenovanih izvora (videti tabelu 93). ViSe podataka o distribuciji
tema, videti u tabeli 30.

Ako se posmatra vrednosni kontekst 2248 izabranih tekstova u tre¢em kvartalu 2018, vrednosno je obo-

jeno 32.96% tekstova — 5.96% pozitivno i 27% negativno (tabela 31), Sto je za oko 2.5% viSe vrednosno
intoniranih tekstova u odnosu na protekli kvartal. Tradicionalno, najvise negativnih tekstova napisano je
o regionalnim temama — 54.27% (89), dok je oko 40% negativno konotiranih napisa objavljeno o temama
u vezi sa Kosovom. Negativna je i Cetvrtina napisa koji su govorili o medunarodnim odnosima (26.44%),
politickom Zivotu u Srbiji (25.55%), socijalnoj politici/socijalnim pitanjima (25.37%), privredi (24.21%) i ubist-
vu pevacice Jelene Marjanovic.® U tre¢em kvartalu 2018. zabeleZeno je i nesto vise pozitivno konotiranih
tekstova — Cak 18 napisa koji su govorili o privrednim temama bilo je pozitivno konotirano (9.47%), 14
tekstova koji su govorili o aktivnostima predsednika Srbije, kao i 10 u kojima je bilo reci o tematici u vezi
sa Sjedinjenim Americkim DrZzavama (tabela 30).

Teme u vezi sa Evropskom Unijom nisu bile u fokusu medija u tre¢em kvartalu i predstavljaju okosnicu
malog broja tekstova - 34 ili oko 1.5%. Napisano je najviSe neutralnih — 27 ili 79.41%, uz 5 ili 14.71%
negativnih i 2 ili 5.88% pozitivho konotiranih tekstova.* Sa druge strane, o Rusiji je objavljeno 43 ili oko

3 Prilikom ocenjivanja ovih napisa, kriterijum za procenu vrednosnog konteksta bio je odnos medija prema porodici
Marjanovic.

4 U dnevnom listu Politika objavljeno je 3, dok su Vecernje novosti objavile 2 negativno konotirana teksta. Po jedan
pozitivno intoniran napis zabelezen je u Kuriru i Vecernjim novostima.

43



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

1,9% napisa iz uzorka. U 11 (25.58%) pozitivno intoniranih tekstova pisale su dnevne novine Politika Grafikon 15. — Vrednosni kontekst u svim medijima iz uzorka prema temama Rusija/odnos prema Rusiji
(5), Vecernje novosti (4) i Informer (2 teksta), dok su negativne tekstove objavili Blic (2), Kurir i Alo! (po 1) i EU /politika Evropske unije
(grafikon 15).

Tabela 30. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka® 100
90
Vrednosni kontekst u odnosu na temu
.. . 80
Svi mediji total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj % 70
. CDix 60
Eﬁz‘m/ odnosi Beograda i Pris- | 5,5 | 155, | 029 | 210| 6017 | 138| 39.54
50 m EU / politika Evropske unije
politicki zivot u Srbiji 274 | 12.19 1 0.36 203 74.09 70 25.55 = Rusija / od Rusiii
: 40 usija / odnos prema Rusiji
privreda 190 8.45 18 9.47 126 66.32 46 24.21
regionalna saradnja/odnosi u 30
. 164 7.30 1 0.61 74| 4512 89 54.27
regionu 20
medunarodni odnosi 87 3.87 8 9.20 56 | 64.37 23| 2644 10
aktivnosti predsednika Srbije 78 3.47 14 17.95 61 78.21 3 3.85
0 -
tsiﬁg”a'”a pitanja/sociiainapoli- | 67| 598 | 5| 746| 45| 6716 17| 2537 pozitivan neutralan negativan
p.ravosude, aktivnosti pravosud- 66 294 1 152 56| 8485 9 13.64 o ) .
nih organa Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
SAD/odnos prema SAD 61 2.71 10 16.39 45 73.77 6 9.84
ubistvo pevacice Jelene Mar- 58| 258 0| 000| 44| 7586| 14| 2414
janovié

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 31. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

Total broj %
pozitivan 134 5.96
neutralan 1507 67.04
negativan 607 27.00
total 2248 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

5 U svim tabelama koje se odnose na tre¢i kvartal 2018, predstavljeno je po deset najzastupljenijih tema.
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Distribucija tema prema medijima

Alo!

List Alo! za razliku od vecine dnevnih novina iz uzorka, najvise piSe o temi politicki Zivot u Srbiji (41 ili
18.47% tekstova), a skoro cetvrtina ovih napisa je negativna. Druga tema prema zastupljenosti, kojoj
urednistvo ovog medija posvecuje 39 tekstova (17.57%) je Kosovo/odnosi Beograda i Pristine, u skoro
26% negativnih tekstova. U ovim novinama, tre¢a tema prema zastupljenosti bila je regionalna saradnja/
odnosi u regionu, tretirana u dominantno negativhom kontekstu — ¢ak 81.82% ili 18 od 22 napisa bilo
je negativno intonirano. Privredne teme bile su zastupljene u 17 ili 7.66% tekstova na naslovnicama
dnevnih novina Alo! (samo 23.53% tekstova je neutralno konotirano, oko 59% negativnih), dok je ubistvo
pevacice Jelene Marjanovié, o kojem je objavljeno 15 (6.76%) tekstova, bila naredna tema od interesa.
Teme u vezi sa religijom bile su zastupljene u 13 (5.86%) tekstova na naslovnicama (38.46% negativnih),
a aktivnosti predsednika Srbije predstavljene su u 9 napisa (4 ili 44.44% pozitivnih). List Alo! je iz iskljucivo
neutralne perspektive posmatrao tematiku u vezi sa medunarodnim odnosima (7 tekstova) i kriminalom
(6). O Sjedinjenim Americkim DrZavama, temama u vezi sa Rusijom i pravosudu napisano je jo$ po 5 teksto-
va (2.25%), s tim $to je 40% napisa o SAD ponovo negativno konotirano (tabela 32).

Vrednosni kontekst u listu Alo! prisutan je u 33.78% napisa (tabela 33), $to predstavlja zaokret u izvesta-
vanju u odnosu na prethodni kvartal, gde je znatno manje, oko 19% tekstova, bilo vrednosno konotirano.
U ovim novinama, 3.15% tekstova ima pozitivan ton u odnosu na temu, dok su preostali napisi (30.63%)
negativno intonirani.

Tabela 32. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u dnevnom listu Alo!

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Alo! total pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj % broj %

politicki zivot u Srbiji 41| 18.47 0 0.00 | 31 75.61 10 24.39

Kosovo/odnosi Beo-

S 39| 17.57 0 0.00 | 29 7436 | 10| 25.64
grada i Pristine

regionalna saradnja/

. - 22 9.91 0 0.00 4 18.18 | 18 81.82
odnosi u regionu

privreda 17 7.66 3| 17.65 4 23.53 | 10 58.82

ubistvo pevacice

. . 15 6.76 0 0.00| 14 93.33 1 6.67
Jelene Marjanovi¢

pitanja vere, crkve,

" 13 5.86 0 0.00 8 61.54 5| 3846
religije

aktivnosti predsed-

nika Srbije 9 4.05 4| 44.44 5 55.56 0 0.00

medunarodni odnosi 7 3.15 0 0.00 7| 100.00 0 0.00

kriminal 6 2.70 0 0.00 6| 100.00 0 0.00

SAD/odnos prema

SAD 5 2.25 0 0.00 3 60.00 2| 40.00

46

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Rusija/odnos prema

5 2.25 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Rusiji

pravosude, aktiv-
nosti pravosudnih 5 2.25 0 0.00 4 80.00 1 20.00
organa

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 33. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Alo!

Alo! broj %
pozitivan 7 3.15
neutralan 147 66.22
negativan 68 30.63
total 222 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Blic

Najzastupljenija tema u dnevnom listu Blic je Kosovo/odnosi Beograda i Pristine, sa u¢eS¢em od oko 22%
(52 teksta), sto je dvostruko viSe objavljenih tekstova o ovoj tematici u odnosu na prosli kvartal. Veci-
na tekstova u kojima je pisano o ovoj tematici je neutralna (86.54%), dok su preostali napisi negativni
(13.46%). Druga tema prema zastupljenosti je politicki Zivot u Srbiji, o kojoj je napisano 18.88% ili 44
uglavnom neutralna teksta (88.64%), a ucesée ove teme umanjeno za oko 15% u odnosu na prethod-
no tromesecje. Blic je u tre¢em kvartalu 2018. ve¢u paznju poklanjao temama iz oblasti privrede, koje
su zastupljene u 25 tekstova (10.73%), od kojih je 24% negativno intonirano. Regionalne teme bile su
zastupljene u 12 tekstova (5.15%), od kojih je ta¢no trecina bila negativno konotirana. Ubistvo pevacice
Jelene Marjanovi¢ okupiralo je 11 naslovnica ovih dnevnih novina (4.72%), a 54.55% ovih tekstova bilo je
negativno. Seste teme prema zastupljenosti, bile su socijalna pitanja i kriminal (po 9 napisa), dok je Blic
u 8 tekstova izveStavao o temama iz oblasti obrazovanja (25% negativnih napisa). Deset najzastupljeni-
jih tema zaokruzuju pitanja vere, crkve, religije, kao i kultura, o kojima je objavljeno 7, odnosno 6 tekstova
(raspored i vrednosni kontekst najzastupljenijih tema u Blicu videti u tabeli 34).

U dnevnom listu Blic, u treéem kvartalu 2018, ponovo je zabeleZzeno najveée ucesce neutralno konoti-
ranih napisa u odnosu na sve medije iz uzorka — 83.69%. Preostalih 15.88% tekstova bilo je negativno,
a jedan tekst je intoniran je pozitivho. Udeo tekstova u kojima se belezi vrednosni kontekst je gotovo
identican u odnosu na prethodno tromesecje (tabela 35).
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Tabela 34. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Blic

Vrednosni kontekst u odnosu na temu
Blic total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj %
Kosovo/odnosi Beograda i 52| 2232 0/000 45| 86.54 7| 13.46
Pristine
politicki Zivot u Srbiji 44| 18.88 0 0.00 39 88.64 5 11.36
privreda 25| 10.73 0| 0.00 19 76.00 6 24.00
regionalna saradnja/odnosi u 12| 515 0| 0.00 8| 6667 4| 3333
regionu
ubistvo pevacice Jelene Mar- 11| 472 0| 0.00 5| 4545 6| 5455
ijanovi¢
soc_u_alna pitanja/socijalna 9 3.86 0! 000 8 88.89 1 111
politika
kriminal 9 3.86 0 0.00 9 100.00 0 0.00
obrazovanje 8 3.43 0| 0.00 6 75.00 2 25.00
pitanja vere, crkva, religija 7 3.00 0| 0.00 6 85.71 1 14.29
kultura 6 2.58 0 0.00 6 100.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 35. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Blic

Blic broj %
pozitivan 1 0.43
neutralan 195 83.69
negativan 37 15.88
total 233 100

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Danas

U dnevnom listu Danas i dalje su najprisutnije unutarpoliticke teme (113 tekstova — 25.39%), koje su gov-
oto podjednako zastupljene kao i u proteklom kvartalu. Ovaj medij politicku tematiku situira u negativan
kontekst u oko 21% tekstova. Privredne teme su tretirane na slican nacin kao i politicke — negativne su
nesto vise od 23% tekstova, a zastupljene su u ukupno 56 ili 12.58% napisa. Tre¢a tema prema zas-
tupljenosti u Danasu bila je Kosovo/odnosi Beograda i Pristine, prisutna u 47 tekstova (10.56%), koji su
u najvecoj meri bili neutralni (oko 98%). Naredna tema od interesa bila je kultura (24 teksta — 5.39%),
o kojoj je napisano najvise neutralnih tekstova (87.5%) Vise od trecine negativno konotiranih teksto-
va napisano je o medijima, $to je sledec¢a tema prema ucesc¢u (ukupno 21 ili 4.72% tekstova), dok su
naredna oblast prema zastupljenosti medunarodni odnosi, prisutni u 17 neutralnih tekstova. Treci kvartal
zaredom dnevni list Danas socijalna pitanja/socijalnu politiku posmatra u negativnom kontekstu u oko
31% tekstova (5 negativno konotiranih, od 16 objavljenih), a podjednak broj tekstova napisan je i o regio-
nalnim temama (blizu 94% neutralnih) i pitanjima u vezi sa lokalnom samoupravom (56.25% negativno
konotiranih). Deseta tema prema ucescu je SAD/odnosi prema SAD o kojoj je napisano 14, uglavnhom
neutralnih tekstova, uz 3 ili 21.43% pozitivno konotiranih (viSe informacija o zastupljenosti tema u Da-
nasu prikazano je u tabeli 36).

U dnevnom listu Danas 78.88% tekstova je neutralno (rezultat identi¢an kao i u prethodnom kvartalu).
Pozitivno intoniranih bilo je 5 (1.12%), a negativno 89 ili 20% (tabela 37).

Tabela 36. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Danas

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Danas total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj %
politicki Zivot u Srbiji 113 25.39 0| 0.00 89 78.76 24 21.24
privreda 56 12.58 0 0.00 43 76.79 13 23.21
Kosovo/odnosi Beogradai 47| 1056 0| o000| 46| o787| 1 213
Pristine
kultura 24 5.39 1 417 21 87.50 2 8.33
mediji/sloboda medija 21 4.72 0| 0.00 13 61.90 8 38.10
medunarodni odnosi 17 3.82 0| 0.00 17 | 100.00 0 0.00
socijalna pitanja/socijalna 16| 3.60 0| 000| 11| 6875 5/ 3125
politika
Le?;girfr:'l]a saradnja/odnosi | ;o1 56 0| 000| 15| 9375 1 6.25
lokalna samouprava 16 3.60 0| 0.00 7 43.75 9 56.25
SAD/odnos prema SAD 14 3.15 3] 21.43 11 78.57 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 37. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Danas

Danas broj %
pozitivan 5 1.12
neutralan 351 78.88
negativan 89 20.00
total 445 100.00

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 38. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Informer

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Informer

Dnevne novine Informer najviSe paznje posvecéuju Kosovu/odnosima Beograda i Pristine, a interesovanje
za ovu tematiku u odnosu na prethodni kvartal uve¢ano je za nesto viSe od 7%. O ovoj temi napisana su
53 teksta (24.77%), a veci broj tih napisa je negativno intoniran (58.49% ili 31 od 53), uz jedan pozitivan
tekst. Druga tema prema zastupljenosti bila je regionalna saradnja/odnosi u regionu, o kojoj je napisano
34, uglavnom negativno intonirana teksta (73.53%). Politickom Zivotu u Srbiji posveéeno je 11.21% ili 24
teksta (6% manje u odnosu na prethodni kvartal), od kojih je veé¢ina — 75% negativna, dok je naredna
tema od interesa u ovim dnevnim novinama ubistvo pevacice Jelene Marjanovi¢ (14 ili 6.54% tekstova,
polovina negativno konotiranih). Sjedinjenim Americkim Drzavama posveceno je 11, uglavhom neutral-
nih tekstova (72.73%). Tema o kojoj Informer tradicionalno piSe u pozitivnom kontekstu je vojska (9
ili 4.21% tekstova, 66.67% pozitivnih), dok je o sportu i privredi napisano po 8 tekstova. Medunarodni
odnosi su naredna tema prema ucescu, o kojoj je bilo re¢i u 7 napisa (42.86% negativnih). Informer u
svim kvartalima pise afirmativno o temama u vezi sa Rusijom — 40% tekstova je pozitivno intonirano
(od ukupno 5 ili 2.34% objavljenih), dok nijedan tekst nije napisan u negativnom kontekstu. Medu 10
najzastupljenijih tema u ovom dnevnom listu su i aktivnosti predsednika Srbije (5 tekstova, 2 pozitivno
konotirana) (vise informacija u tabeli 38).

Novinari Informera zauzimaju jasan stav u 57% napisa iz uzorka (oko 18% manje u odnosu na protekli
kvartal), odnosno, pozitivan ton temama daju u 8.41%, a negativan u 48.6% tekstova (videti tabelu 39).
U tre¢em kvartalu 2018, Informer je medij u kojem je zabeleZeno najvece uc¢escée vrednosno intoniranih
napisa.
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Informer total pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj % broj %
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 53 | 2477 1 1.89 21 39.62 31 58.49
geiginounalna saradnja/odnosi u re- 34 15.89 0 0.00 9 26.47 25 73.53
politicki zivot u Srbiji 24 11.21 0 0.00 6 25.00 18 75.00
ubistvo pevacice Jelene Marjanovi¢ | 14 6.54 0 0.00 7 50.00 7 50.00
SAD/odnos prema SAD 11 5.14 0 0.00 8 72.73 3 27.27
vojska 9 4.21 6| 66.67 3 33.33 0 0.00
sport 8 3.74 2| 25.00 4 50.00 2 25.00
privreda 8 3.74 2| 25.00 5 62.50 1 12.50
medunarodni odnosi 7 3.27 1] 1429 3 42.86 3 42.86
Rusija/odnos prema Rusiji 5 2.34 2| 40.00 3 60.00 0 0.00
aktivnosti predsednika Srbije 5 2.34 2| 40.00 3 60.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 39. —Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Informer

Informer broj %
pozitivan 18 8.41
neutralan 92 42.99
negativan 104 48.60
total 214 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Kurir

Kosovo/odnosi Beograda i Pristine je tema o kojoj je u Kuriru u treéem tromesecju napisan najveci broj
tekstova — 44 ili oko 20%, skoro Cetiri puta viSe nego u prethodnom kvartalu. Veéina ovih tekstova
napisana je u negativnom kontekstu (61.36%). U ovim dnevnim novinama, druga tema prema zastu-
pljenosti bila je regionalna saradnja/regionalni odnosi (24 ili blizu 11%), o kojoj je napisano najviSe neg-
ativno konotiranih tekstova (oko 71%). Tek treca tema prema prisutnosti bila je politicki Zivot u Srbiji, o
kojoj je Kurir na naslovnicama pisao u 18 (8.22%), uglavnom neutralnih tekstova. Aktivnosti predsednika
Srbije sutema 15 (6.85%) tekstova, od kojih je 5 ili 33.33% pozitivno. Ubistvo pevacice Jelene Marjanovic je
i dalje u fokusu novinara Kurira, koji o ovom slu¢aju pisu u 13 (oko 6%) neutralnih tekstova, dok je oblast
pravosuda vidljiva na 9 naslovnica (4.11%), a tekstovni su uglavnom neutralni. Naredna tema prema
zastupljenosti je aktivnosti Vlade Srbije, o kojoj je Kurir pisao u 8 tekstova (3.65%), od kojih su 2 pozitivna.
U ovim dnevnim novinama pisano je i o ekonomiji (6 tekstova, 2.74%) u iskljucivo neutralnoj konotaciji,
a podjednaku paznju Kurir posvecéuje i temama u vezi sa Crnom Gorom (66.67% negativnih tekstova) i
policijom (tabela 40).

U listu Kurir zabeleZeno je 34.7% vrednosno konotiranih tekstova, $to je rezultat priblizan prethodnom
kvartalu. Ovoga puta, belezi se 12 ili 5.48% pozitivno i 64 ili 29.22% negativno konotiranih napisa (tabela
41).

Tabela 40. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Kurir

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Kurir total pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj % broj %

Kosovo/odnosi Beograda i

44 20.09 0 0.00 17 38.64 27| 61.36
Pristine

regionalna saradnja/odnosi u 24 10.96 0 0.00 7 2917 17| 7083

regionu
politicki zivot u Srbiji 18 8.22 0 0.00 15 83.33 3| 16.67
aktivnosti predsednika Srbije 15 6.85 5 33.33 10 66.67 0 0.00

ubistvo pevacice Jelene Mar-

. - 13 5.94 0 0.00 13| 100.00 0 0.00
janovi¢

pravosude, aktivnosti pravo-

. 9 411 0 0.00 7 77.78 2| 2222
sudnih organa

aktivnosti Vlade RS 8 3.65 2 25.00 6 75.00 0 0.00
ekonomija 6 2.74 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
politicki Zivot u Crnoj Gori 6 2.74 0 0.00 2 33.33 4| 66.67
policija 6 2.74 0 0.00 6| 100.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 41. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Kurir

Kurir broj %
pozitivan 12 5.48
neutralan 143 65.30
negativan 64 29.22
total 219 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Politika

Dnevni list Politika se u tre¢em kvartalu 2018. najviSe bavio privredom, sto je bila najprisutnija tema, za-
belezena u 56 ili oko 11% tekstova — nesto viSe od polovine napisa bilo je neutralno (oko 57%), uz nesto
manje od 18% pozitivnih i 25% negativnih tekstova. Kosovske teme bile su prisutne u 50 ili 9.75% tekstova
na naslovnicama Politike (56% u negativnom kontekstu), dok su treca tema prema zastupljenosti bili
medunarodni odnosi — 40 ili 7.8% (12.5% pozitivno i 40% negativno intoniranih napisa). Ovaj dnevni list
bavio se i politickim Zivotom u Srbiji u 23 teksta, od kojih je 39.13% negativno konotirano. Tematika u vezi
sa socijalnom politikom preovladavala je u 22 ili 4.29% napisa (oko 32% negativnih i 18% pozitivnih), a
o infrastrukturi je objavljen 21 tekst (oko 4%), koji su ve¢inom u neutralnom kontekstu (66.67%). Pravo-
sudne teme (20 — 3.9% tekstova) predstavljene su u najvec¢oj meri u neutralnom kontekstu (80%), a isto
interesovanje novinari Politike pokazali su i kada je u pitanju obrazovanje, s tim §to je o ovoj temi napisa-
no 45% negativnih tekstova. Medu zastupljenijim temama u Politici nalazi se jos i EU/politika Evropske
Unije (17 uglavnom neutralnih napisa) (viSe u tabeli 42).

Dnevni list Politika u tre¢em kvartalu 2018. ponovo objavljuje najveci broj tekstova koji ¢ine uzorak (513),
a u ovom listu i dalje beleZzimo i najve¢u raznovrsnost tema. U Politici je objavljeno oko 40% vrednos-
no konotiranih tekstova (oko 11.45% vise u odnosu na prethodni kvartal), od kojih je 11.5% pozitivno i
28.46% negativno intonirano (videti tabelu 43).
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Tabela 42. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Politika

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Vecernje novosti

Vecernje novosti su na naslovnicama najvise izveStavale o kosovskoj tematici (64 ili oko 16% tekstova),
a 53.13% napisa bilo je negativno konotirano. Ovaj list daje znacajniji prostor regionalnim odnosima (30
ili 7.46% tekstova), ali o toj tematici tradicionalno pise u negativhom tonu (43.33%). Naredna tema od
interesa ovog lista bila je privreda, zastupljena u 26 ili 6.47% tekstova, a vecina je bila neutralno inton-
irana (80.77% napisa). O aktivnostima predsednika Srbije bilo reCi u 25 tekstova (88% neutralnih, 12%
pozitivnih). Infrastruktura je bila u fokusu 18 (4.48%) pretezno neutralnih napisa (uz oko 38% vrednosno
konotiranih), dok je politicki Zivot u Hrvatskoj zaokupio paznju novinara Vecernjih novosti u 17 ili 4.23%
napisa, od kojih je ¢ak 76.47% situirano u negativan kontekst. Teme koje se odnose na aktivnosti pra-
vosudnih organa, ekonomiju i aktivnosti Vlade Srbije zastupljene su u po 15, ve¢inom neutralnih tekstova
(3.73%). Religijske teme su bile prisutne u 13 tekstova, od kojih je oko 31% bilo negativno konotirano
(vise u tabeli 44).

U neutralnom kontekstu na naslovnicama Vecernjih novosti napisano je 67.41% tekstova koji su usli u
uzorak. Pozitivno je konotirano 7.96%, dok negativan vrednosni kontekst ima 24.63% napisa (tabela 45).
U ovom listu zabeleZen veoma sli¢an rezultat u odnosu na prethodni kvartal.

Tabela 44. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Vecernje novosti

Politika total pozitivan neutralan negativan
broj % broj % broj % broj %

privreda 56 10.92 10 1786 | 32| 57.14 14| 25.00
Kosovo/odnosiBeo- | 55| 975 o| 000| 22| 4400 28| 56.00
grada i Pristine
medunarodni odnosi 40 7.80 5 12.50 19 | 47.50 16 | 40.00
regionalna saradnja/ | ¢ 5.07 1] 385| 14| 5385 11| 4231
odnosi u regionu
politicki Zivot u Srbiji 23 4.48 0 0.00 14| 60.87 9| 39.13
socijalna pitanja/ 22| 420 4| 1818| 11| 5000 7| 31.82
socijalna politika
infrastruktura 21 4.09 4 19.05 14| 66.67 3| 14.29
pravosude, aktivnosti |, 3.90 1] 500| 16| 80.00 3| 15.00
pravosudnih organa
obrazovanje 20 3.90 2| 10.00 9| 45.00 9| 45.00
5%20"“"3 Bwopske | 121 331 0| oo00| 14| 8235 3| 1765

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 43. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Politika

Politika broj %
pozitivan 59 11.50
neutralan 308 60.04
negativan 146 28.46
total 513 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Vecernje novosti total pozitivan neutralan negativan

broj % broj % broj % broj %
ﬁg:ww odnosi Beograda i Pris- 64| 1592 0| 000| 30| 4688| 34| 5313
:23:323'”3 saradnja/odnosi u 30| 7.46 0| 000| 17| 5667| 13| 43.33
privreda 26 6.47 3| 11.54 21 80.77 2 7.69
aktivnosti predsednika Srbije 25 6.22 3| 12.00 22 88.00 0 0.00
infrastruktura 18 4.48 2 111 11 61.11 5| 27.78
politicki Zivot u Hrvatskoj 17 4.23 0 0.00 4| 2353 13| 76.47
ekonomija 15 3.73 0 0.00 15| 100.00 0 0.00
E:ﬁ‘;ﬁ;‘;g: aktivnosti pravosud- 15| 373 0| 000| 14| 9333 11 667
aktivnosti Vlade RS 15 3.73 0 0.00 15| 100.00 0 0.00
pitanja vere, crkva, religija 13 3.23 0 0.00 9 69.23 4| 30.77

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 45. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj %
pozitivan 32 7.96
neutralan 271 67.41
negativan 99 24.63
total 402 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Balans

Kada uzmemo u obzir sve tekstove iz uzorka za treéi period 2018, moze se primetiti da vecina zastu-
pljenih tema nije tretirana na celovit nacin, o ¢emu govori podatak da je balans prisutan u samo 17.97%
svih napisa, Sto je za oko 4.63% manje celovitih tekstova nego u prethodnom tromesecju. Najmanje
balansiranih tekstova zabelezeno je u listu Informer 0.93% ili 2 od 214 napisa, a slede Alo! — 10.81%,
Kurir = 15.07%, Politika - 16.96%, Danas — 21.57%, Vecernje novosti - 21.64% i Blic — 32.19% (tabela 46).
Vece razlike u odnosu na protekli kvartal uocljive su samo u dnevnim novinama Politika, gde je udeo
nebalansiranih tekstova povec¢an za 17% i u listu Alo! u kojem belezimo oko 5% celovitih tekstova manje.

lako vrednosni kontekst nije izrazen u 67.04% svih tekstova, u sagledavanju realne slike medija iz uzorka
svakako treba uzeti u obzir i ¢injenicu da velika vecina tekstova sa naslovnica koje smo analizirali nije
celovita i da takav jednostran pristup oslikava opste stanje u srpskim medijima. Balansirni tekstovi,
najzad, nuzno pokazuju odredeni stepen uzdrzanosti, $to o¢igledno ne predstavlja narocito rasirenu po-
javu u srpskom novinarstvu. Opredeljivanje, koje je ponekad veoma strasno, privlaci publiku ali smanjuje
ozbiljnost. Rec¢ je o brzini reakcije, a ne o detaljnom i racionalnom informisanju koje zahteva istrazivanje,
veéi broj sagovornika i pouzdanih i proverljivih podataka, uz dostupne izvore informacija. Na taj nacin se
u kratkom vremenu stice tiraz i popularnost, ali ne i ugled.

Tabela 46. — Balans u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

Svi mediji da ne

medij % broj % broj
Informer 0.93 2 99.07 212
Alo! 10.81 24 89.19 198
Kurir 15.07 33 84.93 186
Politika 16.96 87 83.04 426
Danas 21.57 96 78.43 349
Vecernje novosti 21.64 87 78.36 315
Blic 32.19 75 67.81 158
total 17.97 404 82.03 1844

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Akteri

Mediji u Srbiji se, bar sudec¢i prema analizi empirijskog materijala prikupljenog sa naslovnica, pretezno
bave politickim dogadajima unutar Srbije. Individualni i kolektivni politicki akteri, koji zauzimaju razlicite
pozicije unutar politickog Zivota Srbije, ¢ine 42.93% od ukupnog broja aktera o kojima govore selektovani
tekstovi sa naslovnica (videti tabelu 47 i tabele 53, 54, 55, 56 i 57, koje govore o distribuciji, u¢estalosti
pojavljivanja pojedinih individualnih i tabele 58, 59, 60 i 61, koje govore o distribuciji ucestalosti pojavl-
jivanja kolektivnih domacih politickih aktera). Ukoliko ovom broju pridruzimo i tekstove koji govore o
inostranim politickim akterima, procenat uceséa politickih aktera u ukupnom broju aktera na naslovni-
cama raste do 72.21%. Druga grupa po ucestalosti pojavljivanja su razli¢iti drustveni akteri koji Cine
16.20% naseg uzorka. Privredni i ekonomski akteri su protagonisti tekstova sa naslovnica tek u 8.38%
slucajeva (videti tabelu 47).

Tabela 47. — Ukupna distribucija aktera koji se pojavljuju u tekstovima koji su usli u uzorak istrazivanja
(izraZzena u apsolutnim brojevima)

Akteri
Individualni 3694
Unutrasnji 5188
Kolektivni 1494
Politicki akteri 8727
Individualni 2691
Inostrani 3539
Kolektivni 848
Individualni 240
Unutrasnji 953
Kolektivni 713
Privredni/ekonomski akteri | 1013
Individualni 7
Inostrani 60
Kolektivni 53
Individualni 1362
Unutrasnji 1907
Kolektivni 545
Drugi drustveni akteri 1958
Individualni 27
Inostrani 51
Kolektivni 24
Neimenovani izvor 386
Total 12084

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

U tabelama 48, 53, 54, 55, 56 i 57 data je distribucija ucestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih
politickih aktera koji delaju unutar politicke scene drustva Srbije. Individualni politicki akteri — ¢lanovi
i ¢lanice Vlade Srbije (44.80%), akteri politickih stranaka pozicije (8.17%) i akteri iz redova stranaka
opozicije (25.23%) znacajno su prisutniji na naslovnicama (78.20%) u odnosu na 10.93% predstavnika
drzavnih organai institucija, 2.62% predstavnika vojske i policije i 8.22% onih koji ne pripadaju ni aktuel-
noj Vladi Srbije, niti strankama pozicije i/ili opozicije.
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Tabela 48. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz
Vlade Republike Srbije i predsednika Republike Srbije

Vlada i predsednik

Republike Srbije broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Aleksandar Vuci¢ 680 41.09 27 3.97 640 94.12 13| 1.91
Ivica Daci¢ 189 | 11.42 2| 1.06 187 98.94 0| 0.00
Ana Brnabi¢ 171 10.33 4 2.34 164 95.91 3| 175
Nebojsa Stefanovi¢ 99 5.98 0 0.00 99 100.00 0| 0.00
Aleksandar Vulin 93 5.62 1 1.08 88 94.62 4| 430
Zorana Mihajlovi¢ 72 4.35 0| 0.00 66 91.67 6| 833
Sinisa Mali 51 3.08 0| 0.00 50 98.04 1| 1.96
Rasim Ljaji¢ 43 2.60 1 2.33 40 93.02 2| 465
Mladen Sargevié 33 1.99 1 3.03 30 90.91 2| 6.06
Zoran Dordevié¢ 30 1.81 0| 0.00 30| 100.00 0| 0.00
Vladan Vukosavljevi¢ 29 1.75 0| 0.00 28 96.55 1| 3.45
Aleksandar Anti¢ 28 1.69 0 0.00 28 100.00 0| 0.00
Nenad Popovié 28 1.69 1 3.57 27 96.43 0| 0.00
Zlatibor Loncar 21 1.27 0 0.00 21 100.00 0| 0.00
Nela Kuburovi¢ 18 1.09 0 0.00 18 100.00 0| 0.00
Ji'f:giﬁi Bukié De- 17| 1.03 0 000 17| 100.00 0/ 000
Branko Ruzi¢ 15 0.91 0| 0.00 15| 100.00 0| 0.00
Jadranka Joksimovié 10 0.60 0| 0.00 10| 100.00 0| 0.00
Branislav Nedimovi¢ 9 0.54 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Milan Krkobabié 5 0.30 0 0.00 100.00 0| 0.00
Goran Knezevi¢ 5 0.30 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Goran Trivan 5 0.30 0 0.00 5] 100.00 0| 0.00
Vanja Udoviéi¢ 4 0.24 0 0.00 4 100.00 0| 0.00
total 1655 | 100.00 37 2.24 1586 95.83 32| 1.93

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Kao i u prethodnom tromesecju, najzastupljeniji akter na naslovnim stranicama dnevnih novina u Srbiji
bio je predsednik Srbije Aleksandar Vuci¢, o kome mediji iz naSeg uzorka izvestavaju pretezno neu-
tralno (u 94.12% slucajeva). O njemu je napisano jos i 3.97% (27) pozitivnih® i 1.91% (13) tekstova sa
negativhom’ konotacijom. Predsednik Srbije se kao protagonista tekstova na naslovnicama pojavljuje
680 puta, S$to je znacajno viSe od prvog sledeceg rangiranog aktera, ministra inostranih poslova Ivice
Dacica, koji je prisutan u 189 napisa i premijerke Srbije Ane Brnabi¢, koja je prisutna u 171 tekstu. Na-
jvecu frekvenciju pojavljivanja Aleksandra Vuci¢a, izrazenu u apsolutnim brojevima, beleZzimo u dnevnim
listovima Danas (171), Vecernje novosti (129) i Politika (95). 1zraZzeno u relativnim brojevima procentu-
alnog ucesca tekstova u kojima se on pojavljuje kao akter, a u odnosu na ukupan broj selektovanih
tekstova iz istih pojedinacnih novina, vidimo da je on kao akter najzastupljeniji u Danasu (38.43%) i
Kuriru (35.62%). Najmanje ucesce tekstova u kojima je akter predsednik Srbije belezimo u dnevnom listu
Politika (18.52%) (videti tabelu 50).

Kada je re¢ o vrednosnom kontekstu, najvece ucesée, kao i broj negativnih tekstova ponovo su prisutni
u Danasu (7.60% ili 13 napisa). NajviSe pozitivno konotiranih tekstova objavljeno je u listu Alo! — 9 ili
14.29%, sledi Kurir sa 6 (7.69%), dok je po 5 pozitivno intoniranih napisa zabeleZeno u listovima Informer
— 7.58% i Vecernje novosti (3.88%) (viSe informacija u tabeli 49).

Tabela 49. — Aleksandar Vucié: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Aleksandar Vuci¢ pozitivan neutralan negativan total
medij broj % broj % broj % broj %
Alo! 9| 1429 | 54| 8571 0| 0.00 63| 100
Blic 0| 0.00| 78| 100.00 0| 0.00 78 | 100
Danas 0 0.00 | 158 92.40 13| 7.60 171 100
Informer 5 7.58 61 92.42 0| 0.00 66 | 100
Kurir 6 7.69 72 92.31 0| 0.00 78 | 100
Politika 2| 211 93| 97.89 0| 0.00 95| 100
Vecernje novosti 5| 3.88| 124 | 96.12 0| 0.00 129 | 100
total 27 3.97 | 640 | 94.12 13| 1.91 680 | 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

6 Vise nego u prethodna dva kvartala - u prethodnom (drugom) kvartalu 21, u prvom kvartalu 22 pozitivno konotirana
teksta.

7 Sliéno kao u prethodnom kvartalu kada je napisano 14 negativno konotiranih tekstova.
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Tabela 50. — Broj pojavljivanja Aleksandra Vuéi¢a u odnosu na ukupan broj tekstova u pojedinim

dnevnim novinama

AIek§.andar Vuci¢ prema broj pojavijivanja | ukupan broj tekstova % ucescau pdnosu na

medijima ukupan broj tekstova

Danas 171 445 38.43
Kurir 78 219 35.62
Blic 78 233 33.48
Vecernje novosti 129 402 32.09
Informer 66 214 30.84
Alo! 63 222 28.38
Politika 95 513 18.52
total 680 2248 30.25

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Premijerka Ana Brnabic¢ je protagonistkinja u 171 (10.33%) analiziranih tekstova i treca je prema

ucestalosti pojavljivanja medu individualnim politickim akterima sa politicke scene Srbije (videti ta-

belu 48). U tre¢em kvartalu 2018. godine napisana su 3 negativno konotirana teksta o Ani Brnabi¢, u

dnevnom listu Danas. Pozitivno konotirane tekstove o aktuelnoj premijerki objavila su tri lista: Politika (2
teksta), Alo!i Informer (po 1) (videti tabelu 51).

Najveci broj tekstova u kojima je akterka premijerka Srbije, objavili su dnevni listovi Vecernje novosti (42),

Danas (35) i Politika (31). Najvece ucesce tekstova u odnosu na ukupan broj tekstova u mediju zabeleze-
no je u Blicu (11.59%) i Vecernjim novostima (10.45%) (tabela 52).

Tabela 51. — Ana Brnabi¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Ana Brnabi¢ pozitivan neutralan negativan total
medij broj % broj % broj % broj %
Alo! 1 7.14 13 92.86 0| 0.00 14| 100
Blic 0| 0.00| 27| 100.00 0| 0.00 27| 100
Danas 0| 0.00| 32| 91.43 3| 857 35| 100
Informer 11 11.11 8 88.89 0| 0.00 9| 100
Kurir 0 0.00 13| 100.00 0| 0.00 13| 100
Politika 2| 645| 29| 93.55 0| 0.00 31| 100
Vecernje novosti 0| 0.00| 42| 100.00 0| 0.00 42 | 100
total 4 2.34 | 164 | 95.91 3| 1.75 171 | 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 52. — Broj pojavljivanja Ane Brnabi¢ u odnosu na ukupan broj tekstova u pojedinim dnevnim
novinama

Ana Brnabi¢ prema medijima | broj pojavljivanja | ukupan broj tekstova %ES;:’S%?O%:&?;J?
Blic 27 233 11.59
Vecernje novosti 42 402 10.45
Danas 35 445 7.87
Alo! 14 222 6.31
Politika 31 513 6.04
Kurir 13 219 5.94
Informer 9 214 4.21
total 171 2248 7.61

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Ostali akteri iz ove grupacije su u 95.83% tekstova predstavljeni u neutralnom vrednosnom kontekstu.
Najveci broj (6) i ucescée (8.33%) negativno konotiranih tekstova zabelezeno je kod Zorane Mihajlovi¢
(tabela 48).

U tre¢éem kvartalu 2018. godine belezimo blagi porast broja pojavljivanja opozicionih aktera — 932 u
odnosu na 844 u prethodnom kvartalu. Ipak to je i dalje znacajno manje u odnosu na znacajni porast
broja opozicionih aktera u prvom kvartalu 2018. godine (1781), koji je bio podstaknut aktivnostima u
vezi sa beogradskim izborima. U ovom kvartalu najzastupljeniji opozicioni akter bio je Dragan Dilas sa
132 pojavljivanja, a potom slede Vuk Jeremi¢ (91) i Vojislav Seselj (62). Najvise negativnih tekstova,
izrazeno u apsolutnim brojevima, napisano je o Draganu Dilasu (29), zatim o Vuku Jeremiéu (23) i Bosku
Obradoviéu (15). Kada je re¢ o zastupljenijim opozicionim akterima, najvece procentualno uc¢esce nega-
tivno konotiranih napisa prisutno je kod Sulejmana Ugljanina (50%), Vjerice Radete (35.71%) i BoSka Ob-
radoviéa (26.79%). O predstavnicima opozicije u treéem tromesecju 2018. godine nije napisan nijedan
pozitivno konotirani tekst (videti tabelu 53).
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Tabela 53. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz

Analiza Stampanih medija u Srbiji

opozicije

Opozicija - individualno broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Dragan Dilas 132 14.16 0| 0.00 103 | 78.03 29 | 21.97
Vuk Jeremié 91 9.76 0| 0.00 68 | 74.73 23 25.27
Vojislav Seselj 62 6.65 0| 0.00 58 | 93.55 4 6.45
Sasa Jankovi¢ 58 6.22 0| 0.00 45| 77.59 13 22.41
Bosko Obradovi¢ 56 6.01 0| 0.00 41 73.21 15| 26.79
Boris Tadi¢ 47 5.04 0| 0.00 45| 9574 2 4.26
Vjerica Radeta 28 3.00 0| 0.00 18| 64.29 10| 35.71
Cedomir Jovanovié 28 3.00 0| 0.00 23| 8214 5| 17.86
Milan Stamatovié¢ 24 2.58 0| 0.00 23| 95.83 1 417
Zoran Lutovac 23 2.47 0| 0.00 22 | 95.65 1 4.35
Sulejman Ugljanin 22 2.36 0| 0.00 11 50.00 11 50.00
Borko Stefanovi¢ 18 1.93 0| 0.00 15| 83.33 3 16.67
Zoran Zivkovié 17 1.82 0| 0.00 16| 94.12 1 5.88
Milos$ Jovanovié 14 1.50 0| 0.00 14 | 100.00 0 0.00
Dragan Sutanovac 13 1.39 0| 0.00 12| 9231 1 7.69
Velimir lli¢ 13 1.39 0| 0.00 11 84.62 2 15.38
Janko Veselinovi¢ 12 1.29 0| 0.00 9| 75.00 3| 25.00
Nenad Canak 12 1.29 0| 0.00 10| 83.33 2| 16.67
Sanda Raskovi¢ lvi¢ 11 1.18 0| 0.00 11 | 100.00 0 0.00
Nebojsa Zelenovié¢ 10 1.07 0| 0.00 9| 90.00 1 10.00
Aleksandar Sapi¢ 10 1.07 0| 0.00 9| 90.00 1 10.00
Stefan Stamenkovski 8 0.86 0| 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Bojan Pajti¢ 8 0.86 0| 0.00 6| 75.00 2| 25.00
Goran Ciri¢ 7 0.75 0| 0.00 7 | 100.00 0 0.00
Bal$a Bozovi¢ 7 0.75 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Ivan Kosti¢ 7 0.75 0| 0.00 7 | 100.00 0 0.00
Marinika Tepi¢ 7 0.75 0| 0.00 7 | 100.00 0 0.00
Tatjana Macura 6 0.64 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Vladan Glisi¢ 6 0.64 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Miroslav Parovi¢ 6 0.64 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Nikola Jovanovi¢ 6 0.64 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Dusan Petrovi¢ 5 0.54 0| 0.00 3| 60.00 2| 40.00
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Radoslav Milojici¢ Kena 5 0.54 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Gordana Comié 5 0.54 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dorde Vukadinovi¢ 5 0.54 0| 0.00 4| 80.00 1| 20.00
Cedomir Antié¢ 4 0.43 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
Miroslav Aleksi¢ 4 0.43 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Sreto Malinovi¢ 4 0.43 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Dragoljub Mi¢unovi¢ 4 0.43 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
LjubiSa Preletacevi¢ Beli 4 0.43 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Srdan Nogo 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Branislav Mihajlovi¢ 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Goran Jesi¢ 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Aleksandra Jerkov 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dejan Nikoli¢ 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Radomir Lazovi¢ 3 0.32 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Sasa Mirkovi¢ 0.21 0| 0.00 0 0.00 2| 100.00
ostali 103 11.05 0| 0.00 93 | 90.29 10 9.71
total 932 | 100.00 0| 0.00 787 | 84.44 145 | 15.56
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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U tabelama 54 i 55 prikazan je vrednosni kontekst unutar kojeg se pojedini individualni politicki akteri
— predstavnici politickih stranaka pozicije i drzavnih organa, institucija i agencija, pojavljuju u selekto-
vanim tekstovima sa naslovnica, dok tabele 56 i 57 prikazuju ucestalost i vrednosni kontekst pojavl-
jivanja predstavnika vojnih i policijskih organa i drugih drustveno—politickih aktera.

Tabela 54. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera pozicije

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 55. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera
predstavnika drzavnih organa, institucija i agencija

Drzavni organi, insti-

tucije i agencije - indi- broj % pozitivan % neutralan % negativan %
vidualno

Marko Duri¢ 85 21.04 1 1.18 84 98.82 0 0.00
Goran Vesi¢ 43| 10.64 0| 0.00 40 | 93.02 3 6.98
Tomislav Nikoli¢ 39 9.65 0| 0.00 29| 7436 10| 25.64
Maja Gojkovi¢ 33 8.17 0| 0.00 33 | 100.00 0 0.00
Nikola Selakovi¢ 17 4.21 0| 0.00 17 | 100.00 0 0.00
Zoran Radojici¢ 16 3.96 0| 0.00 16 | 100.00 0 0.00
Jorgovanka Tabakovié 14 3.47 0| 0.00 14 | 100.00 0 0.00
Milovan Drecun 13 3.22 0| 0.00 13| 100.00 0 0.00
Milos Vucevié 7 1.73 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Veljko Odalovi¢ 7 1.73 0| 0.00 100.00 0 0.00
Igor Mirovié¢ 6 1.49 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Zoran Stankovi¢ 5 1.24 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Biljana Popovi¢ Ivkovi¢ 3 0.74 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Rajko Risti¢ 3 0.74 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dusan Spasojevi¢ 3 0.74 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 110 27.23 0| 0.00 104 94.55 6 5.45
total 404 | 100.00 1| 0.25 384 | 95.05 19 4.70

Pozicija — individualno broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Darko Glisi¢ 28 9.27 0| 0.00 28 | 100.00 0 0.00
Vladimir Bukanovié¢ 19 6.29 0| 0.00 19 | 100.00 0 0.00
Miodrag Linta 15 497 0| 0.00 15| 100.00 0 0.00
Milutin Mrkonji¢ 15 4.97 0| 0.00 13 86.67 2 13.33
Muamer Zukorli¢ 13 4.30 0| 0.00 13| 100.00 0 0.00
Milovan Drecun 13 4.30 0| 0.00 13| 100.00 0 0.00
Bogoljub Kari¢ 11 3.64 0| 0.00 10 90.91 1 9.09
Dragan Markovi¢ Palma 9 2.98 0| 0.00 8 88.89 1 11.11
Milenko Jovanov 8 2.65 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
Darko Bulatovi¢ 8 2.65 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
Aleksandar Martinovi¢ 7 2.32 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Vuk Draskovié¢ 6 1.99 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Marijan Risticevi¢ 5 1.66 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Andrej Vucié¢ 5 1.66 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Miroslav Lazanski 5 1.66 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Milutin Jeli¢i¢ Jutka 4 1.32 0| 0.00 0 0.00 4| 100.00
Novica Toncev 4 1.32 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Vladimir Marinkovié¢ 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Ivica Toncev 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dorde Milicevi¢ 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dubravka Filipovski 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Vladimir Orli¢ 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Radomir Nikoli¢ 3 0.99 0| 0.00 1 33.33 2 66.67
Momo Colakovi¢ 3 0.99 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 106 35.10 0| 0.00 97 91.51 9 8.49
total 302 | 100.00 0| 0.00 283 93.71 19 6.29

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 56. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera
predstavnika vojske i policije

v::j::,? Jupa(::z”a broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Bratislav Gasi¢ 13 13.40 0 0.00 13 | 100.00 0 0.00
Ljubisa Dikovi¢ 12 12.37 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Milan Mojsilovi¢ 9 9.28 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Veselin Mili¢ 4 412 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Petar Cvetkovi¢ 3 3.09 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 56 57.73 0 0.00 56 | 100.00 0 0.00
total 97 | 100.00 0| 0.00 97 | 100.00 0| 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 57. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja ostalih individualnih i kolektivnih
politickih i drustvenih aktera

Analiza Stampanih medija u Srbiji

U okviru kategorije ostali predstavljeni su akteri koji imaju odreden drustveni uticaj ili su iz drugih ra-
zloga zastupljeni u javnom prostoruy, ali njihova drustvena uloga nije institucionalizovana ili je van kat-
egorija koje se posebno posmatraju u ovom istrazivanju. Takode, u ovu kategoriju svrstane su i licnosti
koje su tokom Zivota imale veliki uticaj ili znacajne politicke uloge, poput Zorana bindica ili Slobodana
MiloSeviéa, o ¢ijim se politickim ulogama i dalje diskutuje u javnosti. Tako je u u treéem kvartalu 2018,
u Cak 93 teksta objavljena na naslovnim stranama medija iz uzorka, Slobodan MiloSevi¢ je bio akter od
znacaja.

Primetno je manje onih tekstova koji se bave znacajnim kolektivnim politickim akterima, koji su medu
unutarpolitickim akterima zastupljeni sa 28.79%. U tabelama 58—-61 izlistani su svi akteri iz naseg uzor-
ka klasifikovani u ovu kategoriju, zajedno sa frekvencijama i vrednosnim konotacijama njihovog pojavl-

Ostalj disie - el broj % pozitivan % neutralan % negativan %
akteri

Slobodan Milosevi¢ 93 29.06 0| 0.00 89 95.70 4 4.30
Zoran Dindi¢ 42 | 13.13 1| 2.38 41 97.62 0 0.00
Sonja Biserko 21 6.56 0| 0.00 17 80.95 4| 19.05
Vojislav Kostunica 20 6.25 0| 0.00 18 90.00 2| 10.00
Natasa Kandi¢ 17 5.31 0| 0.00 12 70.59 5 29.41
SANU 12 3.75 0| 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Buro Durovié 10 3.13 0| 0.00 0 0.00 10 | 100.00
Mirjana Markovi¢ 9 2.81 0| 0.00 9| 100.00 0 0.00
Sergej Trifunovic¢ 9 2.81 0| 0.00 9| 100.00 0 0.00
Mladan Dinki¢ 7 2.19 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Vesna Pesi¢ 7 2.19 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Emir Kusturica 7 219 111429 6 85.71 0 0.00
Jelena Mili¢ 6 1.88 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Svetlana Raznatovi¢ 6 1.88 0| 0.00 5 83.33 1 16.67
Vladimir Kosti¢ 6 1.88 0| 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Lazar Ristovski 5 1.56 0| 0.00 4 80.00 1 20.00
Ivanka Popovi¢ 5 1.56 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dragica Nikoli¢ 5 1.56 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Filip David 5 1.56 1] 20.00 4 80.00 0 0.00
Sinisa Jasni¢ 5 1.56 0| 0.00 1 20.00 4 80.00
Mirko Cvetkovi¢ 4 1.25 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Dusan Vujovié¢ 4 1.25 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Fond za humanitarno pravo 4 1.25 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Igor Jurié¢ 4 1.25 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Veran Mati¢ 4 1.25 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Ana Bekuta 3 0.94 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
total 320 | 100.00 3| 0.94 286 89.38 31 9.69

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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jivanja.

Tabela 58. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih
aktera: drzavni organi i institucije

RAICIoIEINHIEC Sl broj % pozitivan % neutralan % negativan %
agencije - kolektivno
Vlada Srbije 163 | 25.39 1 0.61 158 96.93 4| 245
MUP - Ministarstvo un- 59| 919 0| 0.00 58| 98.31 1] 1.69
utrasnjih poslova
Ministarstvo prosvete,
nauke i tehnoloskog raz- 31 4.83 0| 0.00 31 | 100.00 0| 0.00
voja
Narodna banka Srbije 30 4.67 0| 0.00 30 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo gradevinarst-
va, saobracaja i infras- 30 4.67 0| 0.00 30 | 100.00 0| 0.00
trukture
Ministarstvo rada, zaposl- | 7 | 4 5, 0| 0.00 26| 96.30 1 3.70
javanja i socijalne politike
Narodna skupstinarepub- | »¢ | 4 o5 0| 0.00 23| 88.46 31154
like Srbije
Ministarstvo pravde 24 3.74 0| 0.00 24 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo odbrane 23 3.58 0| 0.00 23 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo zdravlja 20 3.12 0| 0.00 20 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo privrede 17 2.65 0| 0.00 17 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo trgovine, tur- |12 | 5 gg 0| 000 17 | 100.00 0| 000
izma i telekomunikacija
Ministarstvo kulture i 14| 218 0| 0.00 14 | 100.00 0| 0.00
informisanja
Ministarstvo finansija 14 2.18 0| 0.00 14 | 100.00 0| 0.00
Poreska uprava Srbije 12 1.87 0| 0.00 10| 83.33 2 116.67
Agencija za privredne n)on 0| 0.00 11| 100.00 0| 0.00
registre
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Ministarstvo drzavne up- |1 | ¢ 0| 000 10| 100.00 0| 0.00
rave i lokalne samouprave

Ministarstvo poljoprivrede | | 4 5¢ 0| 0.00 10 | 100.00 0| 0.00
i zaStite Zivotne sredine

MSP - Ministarstvo spol- | 4| 4 5¢ 0| 0.00 10 | 100.00 0| 0.00
jnih poslova

Grad Beograd 8 1.25 2| 25.00 6| 75.00 0| 0.00
RFZO 6| 0.93 0| 0.00 6 | 100.00 0| 0.00
Kancelarija Vlade Srbije 5| 078 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
za KiM

Republicki fond PIO 5 078 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Nacionalna sluzba za 4| 062 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
zaposljavanje

Uprava za trezor 4 0.62 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Agencija za privatizaciju 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Ministarstvo omladine i 3 047 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
sporta

Kabinet premijera RS 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Ministarstvo rudarstva i 3| 047 0| 000 3| 100.00 0| 0.00
energetike

Kabinet predsednika RS 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Uprava carina 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 44| 685 0| 0.00 41| 93.18 3| 682
total 642 | 100.00 3| 0.47 625 97.35 14| 218

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 59. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih

aktera: vojska i policija

Vojska i policija - kolek-

1o broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Vojska Srbije 60 56.60 6| 10.00 53 88.33 1 1.67
BIA 20 18.87 0 0.00 20 100.00 0 0.00
Policijski sindikat Srbije 6 5.66 0 0.00 5 83.33 1| 16.67
VBA 3 2.83 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 17 16.04 1 5.88 16 94.12 0| 0.00
total 106 | 100.00 7 6.60 97 91.51 2 1.89

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

68

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 60. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih

aktera: pozicija

Pozicija - stranke broj % pozitivan % neutralan % negativan %
SNS 159 68.24 1 0.63 148 | 93.08 10 6.29
SPS 44 18.88 0| 0.00 42 | 95.45 2 4.55
SDPS 8 3.43 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
SPO 5 2.15 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Pokret socijalista 5 2.15 0 0.00 4| 80.00 1| 20.00
PUPS 4 1.72 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
SNP 4 1.72 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Jedinstvena 3] 129 0| 000 3| 100.00 0| 000
Srbija

ostali 1 0.43 0 0.00 1| 100.00 0 0.00
total 233 | 100.00 1 0.43 219 | 93.99 13 5.58

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 61. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih

aktera: opozicija

Opozicija - stranke | broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Savez za Srbiju 85| 17.10 1 1.18 76 | 89.41 8| 9.4
DS 74| 14.89 0 0.00 71 95.95 3 4.05
Dveri 46 9.26 0 0.00 44 | 95.65 2 4.35
Narodna stranka 1 8.25 0 0.00 40 | 97.56 1 2.44
DSS 40 8.05 0 0.00 38| 95.00 2 5.00
SRS 36 7.24 0 0.00 34| 94.44 2 5.56
PSG 33 6.64 1 3.03 32| 96.97 0 0.00
SDS 18 3.62 0 0.00 18 | 100.00 0| 0.00
LDP 17 3.42 0 0.00 17 | 100.00 0 0.00
Dosta je bilo 17 3.42 0 0.00 17 | 100.00 0 0.00
Levica Srbije 12 2.41 0 0.00 12 1 100.00 0| 0.00
LSV 11 2.21 0 0.00 11 | 100.00 0 0.00
Nova stranka 11 2.21 0 0.00 11 | 100.00 0 0.00
SDA Sandzaka 7 1.41 0 0.00 6| 85.71 1| 14.29
Pokret za preokret 7 1.4 0 0.00 6| 85.71 1| 14.29
SPAS 6 1.21 0 0.00 6 | 100.00 0| 0.00
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Inicijativa Ne davi- | 5 g 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
mo Beograd

gg?da”s"'b"’k 5/ 1.0 0/ 000 5 | 100.00 0| 000
Nova Srbija 5/ 1.01 0| 000 5 | 100.00 0| 000
ostali 21| 423 0| 000 21| 100.00 0| 000
total 497 | 100.00 2| o040 475 | 9557 20| 4.02

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Znacajno manji procenat tekstova sa naslovnica govori o inostranim (individualnim i kolektivnim)
politickim akterima (svega 29.28% od ukupnog broja aktera). Protagonisti ovih tekstova cesce su in-
dividualni akteri (u 76.03% slucajeva) nego oni kolektivni (23.96%) (videti tabelu 47 i tabele 63-75). Sa
druge strane, u ovom tromesecju primetan je znacajan porast broja aktera sa Kosova — 826 pojavljvanja
(naspram 543 u drugom kvartalu) (tabela 62).

Tabela 62. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih aktera:

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Dalibor Jeftic 5| 06 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Vlada Kosova 5| 06 0| 0.00 4| 80.00 1] 20.00
Agim Geku 3| 036 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
“kosovske vlasti” 3 0.36 0| 0.00 0 0.00 3| 100.00
ig‘;gi’;g'“o tzilastvo | 51 g3 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Enver Hodzaj 3| 036 0| 0.00 3| 100.00 0| 000
ostall 121 1465 3| 248 12| 9256 6| 496
total 826 | 100.00 3| 036 671 81.23 152 | 18.40

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 63. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera iz regiona: Hrvatska

Hrvatska broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Kolinda Grabar Kitarovié¢ 39 16.39 0| 0.00 24| 61.54 15 38.46
2”06:"0 Perkovi¢ Tomp- 34| 1429 0 000 14| 4118 20| 5882
Andrej Plenkovié 24 10.08 0 0.00 22| 91.67 2 8.33
Savo Strbac 17 7.14 0 0.00 17| 100.00 0 0.00
Franjo Tudman 15 6.30 0 0.00 15| 100.00 0 0.00
Ante Gotovina 14 5.88 0 0.00 13 92.86 1 7.14
Ante Paveli¢ 13 5.46 0 0.00 12 92.31 1 7.69
Milorad Pupovac 7 2.94 0 0.00 7 | 100.00 0 0.00
“hrvatske vlasti” 5 2.10 0| 0.00 0 0.00 5| 100.00
Vlada Hrvatske 4 1.68 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
HDZ 3 1.26 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 63 26.47 0 0.00 54 85.71 9 14.29
total 238 | 100.00 0 0.00 185 | 77.73 53 22.27

Kosovo

Kosovo broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Hasim Taci 177 21.43 0| 0.00 143 80.79 34 19.21
Ramus Haradinaj 106 12.83 0| 0.00 82 77.36 24 22.64
KFOR 62 7.51 0| 0.00 53 85.48 9 14.52
Bedzet Pacoli 49 5.93 0| 0.00 43 87.76 6 12.24
Kadri Veselji 46 5.57 0| 0.00 23 50.00 23 50.00
Oliver Ivanovi¢ 40 4.84 0| 0.00 40 | 100.00 0 0.00
OVK 38 4.60 0| 0.00 17 44.74 21 55.26
Srpska lista 33 4.00 0| 0.00 33| 100.00 0 0.00
ROSU 21 2.54 0| 0.00 15 71.43 6| 2857
Fatmir Limaj 21 2.54 0| 0.00 19 90.48 2 9.52
Kosovska policija 19 2.30 0| 0.00 12 63.16 7| 36.84
Rada Trajkovié 16 1.94 0| 0.00 13 81.25 3 18.75
Egzgsgms”e shage | 1.33 0| 0.00 7| 6364 4| 3636
Goran Raki¢ 11 1.33 0| 0.00 11 100.00 0 0.00
Albin Kurti 8 0.97 0| 0.00 6 75.00 2 25.00
Unmik 7 0.85 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
fa’if]ceij;g‘g if]‘;doffK 6 0.73 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Euleks 6 0.73 0| 0.00 5 83.33 1 16.67
Milan Radojici¢ 6 0.73 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 64. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos- Tabela 66. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera iz regiona: Crna Gora tranih aktera iz regiona: Makedonija

Crna Gora broj % pozitivan % neutralan % negativan % Makedonija broj % pozitivan % | neutralan % negativan %

Milo Bukanovi¢ 40 | 27.03 0| 0.00 26 | 65.00 14 | 35.00 Zoran Zaev 14| 45.16 0| 0.00 13| 92.86 1 7.14

Dusko Markovi¢ 19| 12.84 0| 0.00 16 | 84.21 3] 15.79 VMRO-DPMNE 3 9.68 0| 0.00 31 100.00 0| 0.00

Andrija Mandi¢ 6 4.05 0| 0.00 6 | 100.00 0| 0.00 SDSM 2 6.45 0| 0.00 2 | 100.00 0| 0.00

DPS 6 4.05 0| 0.00 5| 83.33 1| 16.67 Dorde Ilvanov 2 6.45 0| 0.00 2 | 100.00 0| 0.00

Jelena Stanisi¢ 4 2.70 0| 0.00 1 25.00 3| 75.00 ostali 10| 32.26 0| 0.00 9| 90.00 1| 10.00
Demokratski front 3 2.03 0| 0.00 31 100.00 0| 0.00 total 31 | 100.00 0| 0.00 29 | 93.55 2| 6.45
Nebojsa Medojevié 3 203 ol 000 3| 100.00 ol 000 Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

ostali 67 | 45.27 0| 0.00 53| 79.10 14 | 20.90 Tabela 67. — Distribucija ucestalosti vrednosni kontekst pojavljivanja drugih individualnih i kolektivnih

total 148 | 100.00 0| 0.00 13| 76.35 35 | 23.65 inostranih politickih aktera
lzvor: Istrazivanje Medjjametar, jul = septembar 2018. Inostrani politicki akteri | broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Tabela 65. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos- Emanuel Makron 40 10.28 ol o000 40| 100.00 0 0.00
tranih aktera iz regiona: Federacija BiH Si Pinping 3 297 1 323 30 96.77 0 0.00
BiH broj % pozitivan % neutralan % negativan % RedZep Tajip Erdogan 24 6.17 0 0.00 23 95.83 1 417
Milorad Dodik 82| 3534 2| 244 80| 97.56 0| 0.00 Edi Rama 15 3.86 0/ 000 15| 100.00 0 000
Bakir Izetbegovié 16 6.90 0| 0.00 10| 6250 6| 37.50 Sebastijan Kurc 15 3.86 0/ 0.00 15| 100.00 0 0.00
Mladen Ivanié 15 6.47 0 0.00 15| 100.00 ol 000 Aleksis Cipras 13 3.34 0| 0.00 13| 100.00 0 0.00
Zeljka Cvijanovi¢ 10 4.31 0| 0.00 10| 100.00 0| 0.00 Viktor Orban 13 3.34 1] 769 12) 9231 0| 0.0
Vlada RS 9 388 0 0.00 9| 100.00 ol 000 Li Kec¢ang 11 2.83 0| 0.00 11 100.00 0 0.00
Naser Ori¢ 9 3.88 0| 0.00 6 66.67 3| 3333 Tereza Mej 9 2.31 0] 000 8| 8889 Tpo1nn
Denis Zvizdi¢ 7 3.02 0| 0.00 6| 8571 1] 14.29 Bojko Borisov 7 1.80 0| 0.00 7| 100.00 0| 000
SNSD 6 2.59 0 0.00 6! 100.00 0 0.00 Li Macang 7 1.80 1] 14.29 6 85.71 0 0.00
Dragan Mektié 6 2.59 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.0 Basar al Asad 7 1.80 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.0
Igor Crnadak 5 216 0 0.00 5| 100.00 0 0.00 Petro Porosenko 4 1.03 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Alija Izetbegovié 4 1.72 0| 0.00 3| 75.00 1| 25.00 Denis Kif 4 1.03 0| 0.00 3] 75.00 1| 2500
Obave.é.tajr)o-bezbednosna 4 172 0 0.00 1 25.00 3| 75.00 Fetulah Gulen 4 1.03 0 0.00 4 100.00 0 0.00
agencija BiH “Kineske viasti” 4 103 0| 0.00 4 100.00 0| 0.0
SDS 4 1.72 0 0.00 3 75.00 1] 25.00 Kim DZong Un 4 1.03 0 0.00 4 100.00 0 0.00
MUP Republike Srpske 3 1.29 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00 Toni Bler 4 103 ol 000 4| 100,00 0 0.00
SDA 8 129 0 0.00 3| 100.00 0 0.00 Benjamin Netanjahu 3 0.77 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Predsednistvo BiH 3 1.29 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00 Mevlut Gavusoglu 3 077 ol 000 3 100.00 0 0.00
ostali 40| 1983 0, 000 42| 9130 4] 870 ostali 167 42.93 0| 0.00 162  97.01 5 2.99
total 232 | 100.00 2 0.86 211 | 90.95 19| 8.19 el 389! 100.00 3l 077 378 97.17 8 2.06
Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018. Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 68. — Distribucija ucestalosti vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera izvan regiona: Nemacka

Nemacka broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Angela Merkel 78 72.22 0 0.00 7 98.72 1 1.28
Gerhard Sreder 5 4.63 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Hajko Mas 2 1.85 0 0.00 2 100.00 0 0.00
ostali 23 21.30 0 0.00 23 100.00 0 0.00
total 108 | 100.00 0 0.00 107 99.07 1 0.93

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 69. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

tranih aktera izvan regiona: Rusija

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 70. - Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera izvan regiona: SAD

Rusija broj % pozitivan | % | neutralan % negativan %

Vladimir Putin 145 | 46.18 2| 1.38 142 97.93 1] 0.69
Sergej Lavrov 30 9.55 1| 3.33 29 96.67 0| 0.00
Aleksandar Cepurin 25 7.96 1| 4.00 24 96.00 0| 0.00
Marija Zaharova 20 6.37 1| 5.00 19 95.00 0| 0.00
Dmitrij Medvedev 11 3.50 0| 0.00 11 100.00 0| 0.00
Dmitrij Peskov 9 2.87 0| 0.00 9 100.00 0| 0.00
“ruske vlasti” 7 2.23 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Sergej Sojqu 5 1.59 0| 0.00 5 100.00 0| 0.00
Sergej Skripal 4 1.27 0| 0.00 4 100.00 0| 0.00
E:rft';"r'ﬁrﬁféklijh“ma”itar"i 3| 096 0 000 3| 100.00 0| 000
Dmitrij Rogozin 3 0.96 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
pMoizliiflaar;tl‘J’;’ijzp°””ih 3 096 0 000 3| 100.00 0! 000
ostali 49 | 15.61 1 2.04 46 93.88 2| 408
total 314 | 100.00 6 1.91 305 97.13 3| 0.96

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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SAD broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Donald Tramp’ 166 32.11 3 1.81 158 95.18 5 3.01
Bil Klinton 24 4.64 0 0.00 19| 79.17 5| 20.83
Kajl Skat 23 4.45 0 0.00 22 | 95.65 1 4.35
DZon Bolton 20 3.87 0 0.00 20 | 100.00 0 0.00
Barak Obama 12 2.32 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Majk Pompeo 11 2.13 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
Stejt dipartment 1 2.13 0 0.00 11 | 100.00 0 0.00
Greg Delavi 11 2.13 0 0.00 10 90.91 1 9.09
DZordz Bus 11 2.13 0 0.00 11 | 100.00 0 0.00
CIA 11 2.13 0 0.00 9 81.82 2 18.18
Hilari Klinton 10 1.93 0 0.00 9 90.00 1 10.00
Medlin Olbrajt 10 1.93 0 0.00 9 90.00 1 10.00
DZejms Matis 9 1.74 0 0.00 8 88.89 1 11.11
Ves Micel 8 1.55 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
ﬁ?ceijr;éka adminis- 8 1.55 0 0.00 8 | 100.00 0 0.0
Kongres SAD 6 1.16 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Majkl Pens 5 0.97 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Ambasada SAD 5 0.97 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
DZordz Soros 5 0.97 0 0.00 3 60.00 2 40.00
“ameriCke vlasti” 5 0.97 0 0.00 3| 60.00 2| 40.00
Ambasada SAD 5| 097 0| 0.00 5| 100.00 0 000
Pentagon 5 0.97 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Melanija Tramp 4 0.77 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Njujork tajms 4 0.77 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Etﬁg"nﬁ('gastz'sa 3| 058 0| 000 3| 100.00 0| 000
USAID 3 0.58 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Dzared Kusner 3 0.58 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dzon Mekejn 3 0.58 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 116 22.44 0 0.00 112 96.55 4 3.45
total 517 | 100.00 3 0.58 488 | 94.39 26 5.03

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 71. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih politi¢kih aktera: predstavnici EU institucija i EU institucije

EU broj % pozitivan % neutralan % negativan %
EU 152 41.64 2| 1.32 141 92.76 9 5.92
Federika Mogerini 46 12.60 0| 0.00 46 | 100.00 0 0.00
Johanes Han 36 9.86 0| 0.00 36| 100.00 0 0.00
Evropska komisija 31 8.49 1| 3.23 29 93.55 1 3.23
Maja Kocijanci¢ 20 5.48 0| 0.00 20 100.00 0 0.00
Zan Klod Junker 17 4.66 0| 0.00 17| 100.00 0 0.00
Evropski parlament 15 411 0| 0.00 15| 100.00 0 0.00
Evropski savet 5 1.37 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Sem Fabrici 4 1.10 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
vropska investiciona 4 1.10 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Dejvid Mekalister 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Donald Tusk 3 0.82 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
ostali 29 7.95 0| 0.00 28 96.55 1 3.45
total 365 100.00 3| 0.82 351 96.16 11 3.01
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 72. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih in-
ostranih politickih aktera: predstavnici medunarodnih pravosudnih institucija, organizacija za zastitu
ljudskih prava i Saveta Evrope
Ljudska prava broj % pozitivan | % | neutralan % negativan %
OEBS 7 26.92 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Evropski sud za ljudska prava 6 23.08 0| 0.00 6 100.00 0 0.00
Savet Evrope 5 19.23 0] 0.00 5 100.00 0 0.00
ostali 8 30.77 0] 0.00 7 87.50 1| 12.50
total 26 | 100.00 0| 0.00 25 96.15 1| 385

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 73. - Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih politickih aktera: predstavnici UN institucija i UN institucije

UN broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Ujedinjene nacije 62 55.36 0 0.00 62 100.00 0 0.00
SBUN 27 2411 0| 0.00 27| 100.00 0 0.00
Antonio Gutere$ 9 8.04 0 0.00 9 100.00 0 0.00
UNESCO 4 3.57 0 0.00 4 100.00 0 0.00
UNHCR 0.89 0 0.00 1 100.00 0 0.00
ostali 9 8.04 0| 0.00 9| 100.00 0 0.00
total 112 | 100.00 0| 0.00 112 | 100.00 0 0.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 74. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

tranih aktera: NATO

NATO broj % pozitivan % neutralan % negativan %

NATO 130 | 88.44 0| 0.00 117 90.00 13 10.00
Jens Stoltenberg 8 5.44 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
ostali 9 6.12 0| 0.00 9| 100.00 0 0.00
total 147 | 100.00 0| 0.00 134 91.16 13 8.84

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 75. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih aktera:
akteri u vezi sa Haskim tribunalom

Haski tribunal broj % pozitivan % neutralan % negativan | %
Haski tribunal 18 20.93 0 0.00 17 94.44 1| 5.56
Ratko Mladi¢ 17 19.77 2| 11.76 15 88.24 0| 0.00
Radovan Karadzi¢ 10 11.63 1| 10.00 9 90.00 0| 0.00
Nebosa Pavkovié¢ 3 3.49 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Veselin Sljivanganin 3 3.49 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Teodor Meron 3 3.49 0 0.00 3 100.00 0| 0.00
ostali 32 37.21 1 3.13 31 96.88 0| 0.00
total 86 100.00 4 4.65 81 94.19 1] 1.16
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Ve¢ i iz ovog letimiénog pregleda frekvencija pojavljivanja pojedinih aktera na naslovnim stranama
odabranih Stampanih dnevnih novina iz naseg uzorka, jasno se uocava da mediji sa nejednakim in-
teresovanjem tretiraju pitanja iz domena unutrasnje i spoljne politike. U tre¢em kvartalu, inostrani
politicki akteri ¢ine 40.55% svih politickih aktera, u odnosu na 59.44% ucestalosti pojavljivanja domacih
politickih aktera.

Privredni akteri u treéem kvartalu 2018. ¢ine 8.38% ukupnog uzorka aktera, sto, u odnosu na prethodno
tromesecje, predstavlja povecenje od oko 1.5% ili, izrazeno u apsolutnim brojevima, 270 pojavljivanja
(videti tabelu 47 i tabele 76-78).

Tabela 76. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domaéih privred-
nih/ekonomskih aktera

E;il\;]rgdni ELE e vl broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Dragan Solak 12 5.00 0 0.00 11 91.67 1 8.33
Miroslav Miskovi¢ 12 5.00 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Cvetan Vasilev 8 3.33 0 0.00 0 0.00 8 100.00
Nebojsa Atanackovi¢ 8 3.33 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
Zoran Babi¢ 7 2.92 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Miodrag Kosti¢ 6 2.50 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Dusan Bajatovi¢ 5 2.08 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Milan Beko 5 2.08 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dmitar Burovi¢ 4 1.67 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Stanko Suboti¢ Cane 4 1.67 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Zoran Drobnjak 4 1.67 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Blagoje Spaskovski 3 1.25 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Aleksandar Senici¢ 3 1.25 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 159 66.25 1 0.63 145 91.19 13 8.18
total 240 | 100.00 1 0.42 215 89.58 24 10.00

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 77. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja kolektivnih domaéih privrednih/

ekonomskih aktera

Privredni akteri -

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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kolektivno broj % pozitivan % neutralan % negativan %

RTB Bor 44 6.17 0 0.00 44 100.00 0 0.00
Elektroprivreda Srbije 24 3.37 0 0.00 23 95.83 1 417
Zelezara Smederevo 17 2.38 1 5.88 16 94.12 0 0.00
Koridori Srbije 15 2.10 0 0.00 15 100.00 0 0.00
PKB 14 1.96 0 0.00 14 100.00 0 0.00
Telekom Srbija 14 1.96 0| 0.00 14| 100.00 0 0.00
Fijat 13 1.82 1 7.69 12 92.31 0 0.00
Al Dahra 11 1.54 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Srbijagas 9 1.26 0 0.00 9 100.00 0 0.00
NIS 9 1.26 0 0.00 2 22.22 7| 77.78
gf‘;braéaj"i institut 9 1.26 0| 0.00 9| 100.00 0| 000
Er Srbija 9 1.26 0 0.00 8 88.89 1] 11.11
Azotara Pancevo 8 1.12 0 0.00 8 100.00 0 0.00
Hestil 8 1.12 0| 0.00 8| 100.00 0| 0.00
g:it:’ijfzd”a komora 7 0.98 0 000 7| 100.00 0 000
#:;f:mm Nikola 7 0.98 0| 0.00 7| 100.00 0 000
MK grupa 6 0.84 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Skijalista Srbije 6 0.84 0| 0.00 5 83.33 1| 16.67
Agrokor 6 0.84 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Komercijalna banka 6 0.84 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Putevi Srbije 5 0.70 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Hemofarm 5 0.70 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Petrohemija 5 0.70 0 0.00 5 100.00 0 0.00
SBB 5 0.70 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Beograd na vodi 5 0.70 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Resavica 4 0.56 0 0.00 4 100.00 0 0.00
MSK Kikinda 4 0.56 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Viktorija grupa 4 0.56 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Azvirit 4 0.56 0| 0.00 2 50.00 2| 50.00
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

Pored ve¢ pominjanih politickih i privrednih aktera, protagonisti naslovnica su i razni drugi drustveni
akteri, koji na razli¢ite nacine uti¢u na socijalne i politicke prilike unutar drustva Srbije. Na osnovu prik-
upljene empirijske grade mi smo ih podelili na:

(a) predstavnike samostalnih i nezavisnih vladinih tela i institucija (videti tabelu 79), (b) analiticare®
politickih, drustvenih, ekonomskih, bezbednosnih i drugih prilika (tabele 80 i 81), (c) predstavnike Srpske
pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija® (tabele 82 i 83), (d) aktere iz medija (tabela 84), (e) pred-
stavnike pravosudnih organa (tabele 85), (f) advokate i protagoniste razlicitih sudskih postupaka (tabele
86 i 87), i (h) protagoniste medijskih i sportskih afera (tabela 88 i 89) i (i) aktere iz proslosti (tabela 90).

Tabela 79. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih
domacih drustvenih aktera: predstavnici nezavisnih tela

Nezavisna tela broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Agencija za borbu 22| 30.99 0| o0.00 22 | 100.00 0| 0.00
protiv korupcije

Rodoljub Sabi¢ 10| 14.08 0| o0.00 9| 90.00 1] 10.00
Fiskalni savet 8| 11.27 0| 0.0 8 | 100.00 0| 0.00
REM 6 8.45 0| 0.0 5| 83.33 1 1667
Socijalno-ekon- 4 5.63 0| 0.0 4| 100.00 0| 0.00
omski savet

Savet za borbu 3| 423 1] 3333 2| 6667 ol 0.0
protiv korupcije

ostali 18| 2535 0| 0.00 18 | 100.00 0| 0.00
total 71| 100.00 1 1.4 68 | 95.77 2| 282

Gasprom njeft 4 0.56 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Telenor 4 0.56 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Eksim banka 4 0.56 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Galenika 4 0.56 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Rio Tinto 3 0.42 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Unikredit banka 3 0.42 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Delta holding 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Sandong kompanija 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Postanska Stedionica 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Huavej 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Etihad 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Zeleznice Srbije 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
gféi‘j’ze"je banaka 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 o| 0.00
JKP Vodovod 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Lidl 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
CRBC 3 0.42 0 0.00 3 100.00 0 0.00
NALED 3 0.42 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Zberbanka 3 0.42 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 372 52.17 3 0.81 358 96.24 11 2.96
total 73 100.00 5 0.70 685 96.07 23 3.23

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 78. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih aktera
iz medunarodnih finansijskih institucija

Ll e broj pozitivan neutralan negativan

banka

MMF 29 48.33 0 0.00 29 | 100.00 0 0.00
Svetska banka 18 30.00 0 0.00 18 | 100.00 0 0.00
Sebastijan Sosa 4 6.67 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Kristin Lagard 3 5.00 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostal 6 10.00 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
total 60 100.00 0 0.00 60 | 100.00 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Posebnu ulogu u tekstovima na naslovnim stranama medija iz uzorka imaju analiticari (struénjaci) (vi-
deti tabele 80 i 81), a mediji ih tretiraju u neutralnom kontekstu u ¢ak 99.3% tekstova. Tokom ¢itavog
tre¢eg kvartala 2018. godine, analizirane dnevne novine su u znacajnoj meri promovisale stavove ovih
strucnjaka, tako da je njihovo misljenje bilo zastupljeno 568'° puta. Najveée ucesce i broj zastupljenih
analiticara zabelezen je u dnevnom listu Informer (183 pojavljivanja). Za ostale podatke videti tabelu 80.

8 Za viSe podataka o zastupljenosti pojedinih analiticara na naslovnicama razlicitih medija iz naseg uzorka videti
tabele 101 - 107 u Apendiksu.

9 Za vise podataka o zastupljenosti pojedinih predstavnika Srpske pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija na
naslovnicama razli¢itih medija iz naSeg uzorka videti tabele 108 — 114 u Apendiksu.

10 Ovo je znacéajan porast u odnosu na prethodni kvartal kada su analiti¢ari na naslovnicama analiziranih dnevnih
novina bili prisutni u 390 napisa.
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Tabela 80. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u razli¢itim medijima iz

uzorka istrazivanja

Medij/analiticari broj %
Informer 183 32.22
Danas 105 18.49
Kurir 73 12.85
Blic 62 10.92
Politika 54 9.51
Alo! 46 8.10
Vecernje novosti 45 7.92
total 568 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 81. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih

aktera: analiticari

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Analiticari broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Dragomir Andelkovi¢ 1 7.22 0 0.00 40 | 97.56 1 2.44
Nebojsa Krsti¢ 17 2.99 0 0.00 17 | 100.00 0 0.00
Ljubodrag Savi¢ 16 2.82 0 0.00 16 | 100.00 0 0.00
Dusan Janji¢ 16 2.82 0 0.00 16 | 100.00 0 0.00
Dejan Vuk Stankovi¢ 12 211 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Boban Stojanovi¢ 12 2.11 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Dzevad Galijasevi¢ 12 2.11 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Branko Radun 12 2.11 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Orhan Dragas 11 1.94 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
BoZidar Spasi¢ 11 1.94 0 0.00 11 | 100.00 0 0.00
Ljubomir Madzar 11 1.94 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
Milan Kovacevié 11 1.94 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
Ljuban Karan 11 1.94 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
Vladislav Jovanovi¢ 10 1.76 0 0.00 10 | 100.00 0 0.00
Aleksandar Radi¢ 10 1.76 0 0.00 10 | 100.00 0 0.00
Mahmud Busatlija 10 1.76 0 0.00 10 | 100.00 0 0.00
Drasko Denovi¢ 10 1.76 0 0.00 10 | 100.00 0 0.00
Zoran Dragisi¢ 8 1.41 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Marko Nicovi¢ 8 1.4 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
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Zoran Milivojevié¢ 8 1.41 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Bojan Klaéar 8 1.41 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Zivadin Jovanovié 7 1.23 0 0.00 7 | 100.00 0 0.00
Milojko Arsié¢ 7 1.23 0 0.00 7| 100.00 0 0.00
Vladimir Peji¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Dusan Prorokovi¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Vlade Radulovié 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Ivan Nikoli¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Sasa Borojevi¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Nemanja Nenadi¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Bozidar Deli¢ 6 1.06 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Vladimir Gaji¢ 5 0.88 0 0.00 3| 60.00 2| 40.00
Ratko BozZovi¢ 4 0.70 0 0.00 41 100.00 0 0.00
Vladimir Goati 4 0.70 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Zlatko Nikoli¢ 4 0.70 0 0.00 41 100.00 0 0.00
Milan Prostran 4 0.70 0 0.00 4 1100.00 0 0.00
Goran Rodi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Aleksandar Popov 3 0.53 0 0.00 31 100.00 0 0.00
Borivoje Borovi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Jovo Baki¢ 3 0.53 0 0.00 3100.00 0 0.00
Dragan Dobrasinovi¢ 3 0.53 0 0.00 3 |100.00 0 0.00
Mladen Kovacevi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Bosko Jaksi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Zoran Stojiljkovi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Toma Fila 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dragan bukanovié 3 0.53 0 0.00 3 | 100.00 0 0.00
Marko Mati¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Vladimir Vuleti¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Srdan Cvetkovi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Bojan Dimitrijevi¢ 3 0.53 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Aleksandra Joksimovié 3 0.53 0 0.00 3100.00 0 0.00
ostali 181 31.87 0 0.00 180 | 99.45 1 0.55
total 568 | 100.00 0 0.00 564 | 99.30 4 0.70
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 82. — Distribucija ucCestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u razli¢itim medijima iz uzorka istrazivanja

Medij/religija broj %
Vecernje novosti 120 27.97
Politika 94 21.91
Alo! 63 14.69
Danas 56 13.05
Kurir 33 7.69
Informer 32 7.46
Blic 31 7.23
total 429 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 83. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih

domacih drustvenih aktera: predstavnici SPC i drugih verskih organizacija

Religija broj % pozitivan % | neutralan % negativan %

SPC 90 20.98 0| 0.00 87 96.67 3] 333
Patrijarh Irinej 58 13.52 0| 0.00 58 100.00 0| 0.00
Sava Janji¢ 41 9.56 0| 0.00 32 78.05 9] 21.95
:I'(‘;f';‘r’mcf'r;‘l’(ii”op°'" crnogor- 31| 723 0| 0.00 29| 9355 2| 645
Teodosije, vladika 21 4.90 0| 0.00 20 95.24 1| 476
Atanasije, episkop milesevski 19 4.43 0| 0.00 14 73.68 5| 26.32
Filaret, vladika 13 3.03 0| 0.00 9 69.23 4| 30.77
Ruska pravoslavna crkva 11 2.56 0| 0.00 11 100.00 0| 0.00
Eiur!,ijzatrijarh moskovski i cele 8 186 0! 0.00 8| 10000 ol 000
Mitropolija crnogorsko-primorska 8 1.86 0| 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Vartolomej, carigradski patrijarh 6 1.40 0| 0.00 5 83.33 1| 16.67
Papa Franja 6 1.40 0| 0.00 6 100.00 0| 0.00
Patrijarh Pavle 6 1.40 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Irinej, vladika backi 5 117 0| 0.00 5 100.00 0| 0.00
Crnogorska pravoslavna crkva 5 1.17 0| 0.00 3 60.00 2| 40.00
Makedonska pravoslavna crkva 5 1.17 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Alojzije Stepinac 4 0.93 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Lavrentije, episkop Sabacki 3 0.70 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
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Mira$ Dedei¢ 3 0.70 0| 0.00 2 66.67 1] 33.3
Rimokatolicka crkva 3 0.70 0| 0.00 3 100.00 0| 0.0
ostali 83 19.35 0| 0.00 76 91.57 7| 84
total 429 | 100.00 0| 0.00 394 91.84 35| 8.1

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 84. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih
domacih drustvenih aktera iz medija''

Mediji broj % pozitivan % neutralan % negativan %

f/le|ltjrl2>°\/|c 18| 10.40 0| 0.0 17 94.44 1] 556
TV Pink 13| 7.51 0| 0.00 13| 100.00 0| 0.00
RTS 10| 578 0| 0.0 9 90.00 1] 10.00
TV NI 9| 520 0| 0.0 6 66.67 3| 33.33
NUNS 8| 462 0| 0.0 8| 100.00 o| 0.00
Informer 7 4.05 0 0.00 4 57.14 3| 42.86
2;3%3” Bujo- 6| 347 0| 0.0 6| 100.00 0| 0.00
UNS 5| 289 0| 0.0 5| 100.00 o| 0.00
NDNV 5| 289 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
oragan ). 4| 23 0| 000 2| 5000 2| 50.00
Zoran Kesi¢ 4 231 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Xg\fg;':fe 3| 173 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Kurir 3| 173 1| 33.33 2 66.67 0| 0.00
Danas 3| 173 0| 0.0 3| 100.00 0| 0.00
Politika 3| 173 0| 0.0 3| 100.00 0| 0.00
ostali 72| 4162 0| 0.00 71 98.61 1] 1.39
total 173 | 100.00 1/ 058 161 93.06 11| 636

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tokom prikupljanja empirijske grade, na naslovnicama je ponovo prime¢eno znacajno prisustvo aktera
u vezi sa aktivnostima pravosudnih i istraznih organa. Akteri iz ove grupacije su prikazani u tabelama
85-87 kao predstavnici pravosudnih organa (197), advokati (162) i drugi protagonisti aktuelnih ili za-
vréenih sudskih/istraznih postupaka (137).

11 Predstavljeni su akteri koji su bili predmet pisanja drugih medija, odnosno medijske kuce o ¢ijem su radu izvestavali
drugi mediji.
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Tabela 85. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst
domacdih drustvenih aktera: predstavnici pravosudnih organa

pojavljivanja individualnih i kolektivnih

Pravosude broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Visi sud u Beogradu 36| 18.27 0 0.00 36| 100.00 0| 0.00
Apelacioni sud u 32| 16.24 0/ 000 32| 100.00 0/ 000
Beogradu

Visejavno tuzilastvo | 44| gy 0 000 19 100.00 0 000
u Beogradu

TuZilastvo za orga- 9 4.57 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
nizovani kriminal

Drugo osnovno

javno tuzilastvo u 5 2.54 0| 0.00 5 100.00 0 0.00
Beogradu

Privredni sud u 4 2.03 0/ 000 4| 100.00 0/ 000
Beogradu

Visoki savet sudstva 4 2.03 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Specijalni sud u 3] 152 0| 0.00 3| 100.00 0| 000
Beogradu

Drustvo sudija 3 1.52 0 0.00 3| 100.00 0| 000
\S’LZW”' kasacioni 3] 152 0| 0.00 3| 100.00 0| 000
ostali 79| 4010 0 0.00 74 93.67 5| 6.33
total 197 | 100.00 0| o0.00 192 97.46 5| 254

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 86. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih

aktera: advokati'?

Advokati broj % pozitivan % | neutralan % negativan | %

Dragoslav Misa Ognjanovi¢ 24 14.81 0| 0.00 24 | 100.00 0| 0.00
Advokatska komora Srbije 11 6.79 0| 0.00 11| 100.00 0| 0.00
Zora Dobri¢anin Nikodinovi¢ 9 5.56 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Zdenko Tomanovié¢ 4 2.47 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Goran Petronijevi¢ 3 1.85 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00

12 Pojedini advokati su u tekstovima medija iz uzorka imali ulogu analitiCara, te su stoga prikazani u toj

grupi aktera.
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Predrag Savi¢ 3 1.85 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 108 66.67 0| 0.00 108 | 100.00 0| 0.00
total 162 100.00 0| 0.00 162 | 100.00 0| 0.00
Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 87. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
aktera: akteri sudskih postupaka i istraga
Protagonisti istraznih . o . o o . o
i sudskih postupaka broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Luka Bojovié 22 16.06 0 0.00 22 | 100.00 0 0.00
Nikola Bojovi¢ 8 5.84 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
Slobodan Saranovi¢ 7 5.11 0 0.00 7| 100.00 0 0.00
Darko Sari¢ 7 5.11 0 0.00 7| 100.00 0 0.00
Zvezdan Jovanovi¢ 5 3.65 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Milorad Ulemek Legija 4 2.92 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Branislav Saranovi¢ 3 2.19 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Zeljko Raznatovic 3 219 0 000 3| 100.00 0 000
Arkan
ostali 78 56.93 0 0.00 73 93.59 5 6.41
total 137 | 100.00 0 0.00 132 96.35 5 3.65
Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
U tabeli 88 prikazani su svi akteri koje su mediji iz uzorka povezivali sa ubistvom pevacice Jelene Mar-
janovi¢, kao i ¢lanovi njene porodice, poznanici i prijatelji. Ovi akteri su na naslovnim stranama u tre¢em
kvartalu 2018. godine bili prisutni u 226 pojavljivanja. Vazno je napomenuti da ovaj slucaj, iako nema
znacajnih pomaka u njegovom razres$enju, opstaje na naslovnicama od aprila 2016. godine, kada se
ubistvo i dogodilo.
Tabela 88. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
aktera: “Ubistvo Jelene Marjanovi¢”
Ubistvo Jelene Marjanovi¢ | broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Zoran Marjanovié 57 25.22 0 0.00 44| 7719 13| 22.81
Jelena Marjanovié 56 24.78 0 0.00 56 | 100.00 0 0.00
Jana Marjanovi¢ 38 16.81 0 0.00 38 | 100.00 0 0.00
Vladimir Marjanovi¢ 13 5.75 0 0.00 12| 9231 1 7.69
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Teodora Krsmanovié¢ 12 5.31 0 0.00 12 | 100.00 0| 0.00
Nenad Sipka 11 4.87 0 0.00 10 90.91 1 9.09
Uro$ Marjanovi¢ 1 4.87 0 0.00 11 | 100.00 0| 0.00
Milo§ Marjanovi¢ 8 3.54 0 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Zorica Marjanovi¢ 8 3.54 0 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Milica Marjanovi¢ 6 2.65 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
ostali 6 2.65 0 0.00 6| 100.00 0| 0.00
total 226 | 100.00 0 0.00 211 | 93.36 15| 6.64

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 89. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
aktera protagonista sportskih afera

Sport broj % pozitivan % neutralan % negativan %

FK Crvena zvezda 11 23.40 0 0.00 11| 100.00 0 0.00
Zvezdan Terzi¢ 6 12.77 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Nebojsa Covié 4 8.51 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
FK Partizan 4 8.51 0 0.00 4| 100.00 0| 0.00
ostali 22 46.81 0 0.00 20 90.91 2| 9.09
total 47 | 100.00 0 0.00 45 95.74 2| 4.26

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 90. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih

aktera iz proslosti

Proslost broj % pozitivan % neutralan % negativan %

Josip Broz Tito 20 41.67 0 0.00 20 | 100.00 0| 0.00
Dragoljub Mihailovi¢ 8 16.67 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
Milan Nedi¢ 4 8.33 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Ivo Andri¢ 3 6.25 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 13 27.08 0| 0.00 13 | 100.00 0| 0.00
total 48 | 100.00 0 0.00 48 | 100.00 0| 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

NEIMENOVANI IZVORI
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Analiza Stampanih medija u Srbiji

U izabranim tekstovima sa naslovnih strana medija iz uzorka, neimenovani izvori su, kao i u svim pre-
thodnim kvartalima, drugi akter prema uc¢es§c¢u. Ovoga puta prisutno je 386 pojavljivanja anonimnih iz-
vora, odnosno 17.17% napisa, $to predstavlja umanjenje za nesto viSe od 2% u odnosu protekli kvartal
(19.46%).

Siroka upotreba neimenovanih izvora precizno je ustanovljena zahvaljujuéi nacinu kvantifikacije
anonimnih izvora, koji primenjujemo od drugog izdanja Medijametra, tako $to na taj nacin nisu klasifiko-
vani samo izvori koje je sam medij definisao kao neimenovane, vec¢ i svi oni koji obezbeduju informacije
koje nije moguce proveriti, bez obzira na nacin na koji su uvedeni u tekst. Naravno, ova zastupljenost
informacija dobijenih od anonimnih izvora pre govori o maniru prilikom izvestavanja sedam medija iz
uzorka, nego o stvarnoj potrebi zastite identiteta osoba koje obezbeduju odredena saznanja.

Kako Mat Karlson u svojoj knjizi “Pod uslovima anonimnosti” kaze: “Novinarstvo je utkano u okruzenje
i na njega se oslanja, sto znaci da nikada ne moze biti nezavisni posmatrac, kako se tvrdi... Na ovu
vrstu nedoumica moze se bolje odgovoriti ukoliko se kulturi neimenovanih izvora pristupi kao kultu-
ri. Ovakav stav pomera istrazivanje o nezavisnim izvorima dalje od frekventnosti i nacina primene ka
pitanjima znacenja koja delimo i obrazaca kolektivne interpretacije izmedu novinara, izvora i publike.
Obezbedivanje anonimnosti nije samo pitanje tehnika. Zapravo, to je zahtev za odredenim nacinom
zamisljanja odnosa izmedu ove tri strane."®

Novinska forma koja sadrzi najveci broj i ucesée informacija dobijenih od neimenovanih izvora je iz-
vestaj. Od 1721 teksta napisanog u ovoj formi, 349 ili 20.28% sadrzi anonimne izvore (tabela 91).

Tabela 91. — Ucesc¢e “neimenovanih izvora” u svim novinskim formama, u sedam medija iz uzorka

Zanr ukupan broj tekstova | neimenovani izvori %
izvestaj 1721 349 20.28%
vest 40 7 17.50%
¢lanak 151 26 17.22%
reportaza 32 1 3.13%
komentar 104 3 2.88%
drugo 28 0 0.00%
intervju 172 0 0.00%
total 2248 386 17.17%

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Najvecéi broj, kao i uc¢escée napisa koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora, u odnosu na
ukupan broj objavljenih tekstova, belezi se u Blicu (30.47% ili 71 tekst). Slede Informer (28.5% - 61), Alo!
(22.97% — 51), Kurir (22.83% — 50), Danas (14.38% — 64), Vecernje novosti (9.95% — 40) i Politika (9.55%
- 49) i (tabela 92).

13 M. Carlson, On the condition of anonymity, Urbana, Chicago, Springfield, University of lllinois Press, 2011, 7
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Tabela 92. — Uces¢e “neimenovanih izvora” prema analiziranim medijima

Medij ukupan broj tekstova | neimenovani izvori %
Blic 233 71 30.47%
Informer 214 61 28.50%
Alo! 222 51 22.97%
Kurir 219 50 22.83%
Danas 445 64 14.38%
Vecernje novosti 402 40 9.95%
Politika 513 49 9.55%
total 2248 386 17.17%

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Najveci broj tekstova koji sadrze informacije anonimnih izvora (75) zabelezen je kada je tema teksta
bila u vezi sa Kosovom, medutim najveée ucesce neimenovanih izvora u odnosu na ukupan broj tekstova
objavljenih o nekoj temi ponovo je uoceno kada su u pitanju napisi koji govore o ubistvu pevacice Jelene
Marjanovié. Od 58 tekstova u kojima je fokus bio na ovoj temi, 51.72% sadrzi anonimne izvore (viSe
informacija u tabeli 93).

Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora, prema pet najzastupljenijih
tema, u svakom od sedam analiziranih medija, mogu se videti u Apendiksu u tabelama 115 - 121.

Tabela 93. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama, u
sedam medija iz uzorka'

Tema/svi mediji ukupan broj tekstova | neimenovani izvori %
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 349 75 21.49%
politicki Zivot u Srbiji 274 46 16.79%
privreda 190 39 20.53%
ubistvo pevacice Jelene Marijanovi¢ 58 30 51.72%
regionalna saradnja/odnosi u regionu 164 16 9.76%
pravosude, aktivnosti pravosudnih organa 66 14 21.21%
socijalna pitanja/socijalna politika 67 11 16.42%
medunarodni odnosi 87 10 11.49%
SAD/odnos prema SAD 61 9 14.75%
aktivnosti predsednika Srbije 78 8 10.26%

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Zakljucak

Teme kojima su se bavili stampani mediji na svojim naslovnim stranama tokom tre¢eg kvartala 2018.
godine u izvesnoj meri odstupaju od uobic¢ajene matrice. Pad interesovanja za unutarpolitiCke teme —
delovanje pozicije, opozicije, njihove medusobne odnose i povecanje interesovanja za odnose Beogra-
da i Pristine i generalno, teme u vezi sa situaciom na Kosovu, blagi porast interesovanja za privredne
teme... samo su neke od koordinata ove nove zakrivljene matrice, unutar koje, po prvi put od nastanka
projekta Kvartalnog medijametra, belezimo da politicki Zivot u Srbiji nije najzastupljenija tema.

Apendiks

Tabela 94. — Uzorak Alo!

Alo!

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 222
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 236
Ostalo 6495
Total 6953

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 95. — Uzorak Blic

Blic

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 233
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 267
Ostalo 7218
Total 7718

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 96. — Uzorak Danas

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

14 Prikazano je deset tema sa najve¢im brojem neimenovanih izvora.
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Danas

Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 445
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 70
Ostalo 6804
Total 7319

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 97. — Uzorak Informer

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 101. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama: Alo!

Alo! broj %
Dragomir Andelkovi¢ 7 15.22
Nebojsa Krsti¢ 4 8.70
Drasko Denovié¢ 4 8.70
DZevad Galijasevi¢ 4 8.70
Vlade Radulovi¢ 3 6.52
ostali 24 52.17
total 46 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 102. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiti¢ara na naslovnicama: Blic

Blic broj %
Bojan Klacar 7 11.29
Boban Stojanovi¢ 4 6.45
Vladimir Peji¢ 3 4.84
Dragomir Andelkovi¢ 3 4.84
Dusan Janji¢ 3 4.84
ostali 42 67.74
total 62 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 103. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama: Danas

Informer
Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 214
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 239
Ostalo 5735
Total 6188
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 98. — Uzorak Kurir
Kurir
Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 219
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 303
Ostalo 7670
Total 8192
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 99. — Uzorak Politika
Politika
Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 513
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 233
Ostalo 8249
Total 8995
Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
Tabela 100. — Uzorak Vecernje novosti
Vecernje novosti
Ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 402
Ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 183
Ostalo 9543
Total 10128

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Danas broj %
Mahmud Busatlija 9 8.57
Ljubodrag Savi¢ 9 8.57
Nebojsa Krsti¢ 7 6.67
Milan Kovacevié 7 6.67
Dragomir Andelkovi¢ 6 5.71
Boban Stojanovi¢ 5 4.76
Nemanja Nenadi¢ 5 4.76
Milojko Arsi¢ 5 4.76
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Ivan Nikoli¢ 3 2.86
Milan Prostran 3 2.86
Vladimir Gaji¢ 3 2.86
ostali 43 40.95
total 105 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 104. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama: Informer

Informer broj %
Ljuban Karan 10 5.46
Dejan Vuk Stankovi¢ 8 4.37
Sasa Borojevi¢ 6 3.28
Dusan Janji¢ 6 3.28
Bozidar Deli¢ 6 3.28
Dzevad Galijasevi¢ 5 2.73
Zivadin Jovanovi¢ 5 2.73
Ljubomir Madzar 5 2.73
Orhan Draga$ 5 2.73
Zoran Dragisié 4 2.19
Dragomir Andelkovi¢ 4 2.19
Marko Nicovié¢ 4 2.19
Zoran Milivojevi¢ 3 1.64
Vladislav Jovanovi¢ 3 1.64
Branko Radun 3 1.64
Bozidar Spasi¢ 3 1.64
Marko Mati¢ 3 1.64
ostali 100 54.64
total 183 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 105. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama: Kurir

Kurir broj %
Dragomir Andelkovi¢ 7 9.59
Branko Radun 5 6.85
Aleksandar Radi¢ 5 6.85
Bozidar Spasi¢ 5 6.85
Dusan Janji¢ 4 5.48
Orhan Dragas 4 5.48
Marko Nicovié¢ 3 411
Nebojsa Krsti¢ 3 4.11
Dzevad Galijasevi¢ 3 411
Vlade Radulovi¢ 3 411
ostali 31 42.47
total 73 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 106. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama: Politika

Politika broj %
Ljubodrag Savi¢ 5 9.26
Dragomir Andelkovi¢ 5 9.26
Dusan Prorokovi¢ 2 3.70
Zoran Milivojevi¢ 2 3.70
Ivan Nikoli¢ 2 3.70
Ljubomir Madzar 2 3.70
ostali 36 66.67
total 54 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 107. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama: Vecernje novosti

Vecernje novosti broj %
Dragomir Andelkovi¢ 9 20.00
Vladislav Jovanovi¢ 3 6.67
Dragan Bukanovi¢ 3 6.67
ostali 30 66.67
total 45 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 108. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Alo!

Alo! broj %
SPC 14 22.22
Atanasije, episkop mileSevski 13 20.63
Filaret, vladika 8 12.70
Patrijarh Irinej 5 7.94
Sava Janji¢ 5 7.94
,:gflrl)cr)irrmrigg,r;?(iitropolit crnogor- 5 704
ostali 13 20.63
total 63 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 109. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Blic

Blic broj %
Patrijarh Irinej 9 29.03
SPC 8 25.81
ostali 14 45.16
total 31 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 110. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Danas

Danas broj %
Sava Janji¢ 14 25.00
SPC 12 21.43
Teodosije, vladika 7 12.50
Patrijarh Irinej 7 12.50
égﬁ;?if:rifg,r;liitropolit crnogor- 6 1071
ostali 10 17.86
total 56 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 111. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Informer

Informer broj %
Sava Janjié¢ 14 43.75
SPC 7 21.88
ﬁrgrfgzrije, mitropolit crnogorsko-pri- 4 12.50
Patrijarh Irinej 4 12.50
Teodosije, vladika 3 9.38
total 32 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 112. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Kurir

Kurir broj %
SPC 7 21.21
Patrijarh Irinej 6 18.18
ostali 20 60.61
total 33 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

97



KVARTALNI MEDIJAMETAR

Tabela 113. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama: Politika

Politika broj %
SPC 21 22.34
Patrijarh Irinej 12 12.77
Mitropolija crnogorsko-primorska 7 7.45
rAnrQ:ﬁSIEPije, mitropolit crnogorsko-pri- 6 6.38
Ruska pravoslavna crkva 4 4.26
Teodosije, vladika 3 3.19
Irinej, vladika backi 3 3.19
ostali 38 40.43
total 94 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 114. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC
naslovnicama u dnevnom listu: Vecernje novosti

i drugih verskih zajednica na

Vecernje novosti broj %

SPC 21 17.50
Patrijarh Irinej 15 12.50
grgrﬂslﬁihije, mitropolit crnogorsko-pri- 8 6.67
Ruska pravoslavna crkva 6 5.00
Kiril, patrijarh moskovski i cele Rusije 6 5.00
Sava Janji¢ 5 417
Vartolomej, carigradski patrijarh 4 3.33
Atanasije, episkop milesevski 3 2.50
Filaret, vladika 3 2.50
Alojzije Stepinac 3 2.50
ostali 46 38.33
total 120 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 115. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Alo!

Tema/Alo! neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
politicki Zivot u Srbiji 11 26.83 1
ubistvo pevacice Jelene Marijanovié 8 53.33 15
pitanja vere, crkva, religija 6 46.15 13
privreda 5 29.41 17
regionalna saradnja/odnosi u regionu 4 18.18 22
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 4 10.26 39
kriminal 4 66.67 6

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 116. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Blic

Tema/Blic neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 19 36.54 52
privreda 14 56.00 25
ubistvo pevacice Jelene Marijanovi¢ 6 54.55 11
politicki zivot u Srbiji 6 13.64 44
kriminal 4 44.44 9
obrazovanje 4 50.00 8

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 117. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Danas
Tema/Danas neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 18 38.30 47
politicki Zivot u Srbiji 17 15.04 113
privreda 5 8.93 56
Beograd na vodi 3 33.33 9
lokalna samouprava 3 18.75 16

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 118. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Informer

Tema/Informer neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
ubistvo pevacice Jelene Marijanovi¢ 10 71.43 14
regionalna saradnja/odnosi u regionu 10 29.41 34
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 9 16.98 53
kriminal 4 100.00 4
privreda 4 50.00 8
medunarodni odnosi 4 57.14 7
politicki Zivot u Srbiji 4 16.67 24

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 119. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama u

listu: Kurir

Tema/Kurir neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 10 22.73 44
ubistvo pevacice Jelene Marijanovi¢ 6 46.15 13
kriminal 5| 100.00 5
korupcija 4 80.00 5
pravosude, aktivnosti pravosudnih organa 4 44.44 9
policija 4 66.67 6

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.
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Tabela 120. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Politika

Tema/Politika neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 8| 16.00 50
pravosude, aktivnosti pravosudnih 6| 3000 20
organa
privreda 6| 10.71 56
infrastruktura 5| 23.81 21
socijalna pitanja/socijalna politika 4] 18.18 22

Izvor: Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

Tabela 121. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora prema temama:

Vecernje novosti

Tema/Vecernje novosti neimenovani izvori % ukupan broj tekstova
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 7 10.94 64
pitanja vere, crkva, religija 4 30.77 13
privreda 4 15.38 26
politicki Zivot u Srbiji 3 27.27 11
kriminal 3 50.00 6
policija 3 50.00 6

Izvor. Istrazivanje Medijametar, jul — septembar 2018.

(Footnotes)

1 Predsednik SAD Donald Tramp, u trecem tromesecju 2018, najzastupljeniji je inostrani politicki lider na
naslovnicama 7 novina iz uzorka. Takode, predstavnici SAD su najprisutniji inostrani akteri.
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DEJAN VUK STANKOVIC

DISKURZIVNA ANALIZA

Srbija u vrtlogu bespostednih medijsko-politickih borbi

+Rovovski rat” srpskih Stampanih medija nastavljen je jednakom intenzitetom i obimom kao i u prethod-
nim periodima. lako su izborne kampanje najcesée popriste zestokih politickih sporenja i radikalnih
osporavanja bilo politickih aktera, politickih koncepcija i politickih odluka, moZe se reéi da je aktuelna
snaga osporavanja protivnickih stavova, prakse i vrednosno-politickih orijentira i dalje ekvivalentna, ako
ne i ve¢a od one koja moze videti tokom politickih kampanja. Intenzivna polemika, razlicite retoricke tak-
tike koje se u njoj koriste, kao i kategoricki ton u iznoSenju stavova bitno odreduju pristup i stil pisanja u
srpskim nedeljnicima i uredni¢kim kolumnama.

Slike politickih aktera, interpretacija politickih, ekonomskih i drugih procesa i odluka, dominantno su neg-
ativni, tacnije takvi su da naglasavaju loSe strane postupaka politickih aktera. Gotovo po nekom nepisa-
nom pravilu, u tekstovima se kontinuirano poentira na negativnu motivaciju, razradu i ishode politickih
odluka i procesa. Stvarnost prikazana iz ugla nedeljne Stampe kao radnu pretpostavku ima politicki i
vrednosni nihilizam u odnosu na aktuelnu vlast, a sveopstu drustveno-istorijsku i politicko-ekonomsku
dekadenciju kao rezultat upornog i neumornog novinarskog rada.

lako navedena ocena rada kritickih medija nije niSta originalno, treba naglasiti da kriticki dikurs poseb-
no potencira dva izrazito negativna i politicki provokativha momenta — ludilo i fasizam. Vlast i uopste
celokupno drustveno stanje identifikuje sa ludilom, nenormalnosc¢u, odstupanjem od zdravog razuma,
negacijom bilo kakvog smisla. S druge strane, politicki poredak se brzo, lako i jednostavno oznacava
kao fasisticki. Iracionalnost stvarnosti zajedno sa radikalno politi¢ki i moralno problemati¢nim i istori-
jskim opasnim tipom politickog poretka svodi kriticki diskurs na kontinuirano proizvodenje i reproduk-
ciju propagandnih narativa. Tragovi politicko-propagandnih narativa prisutni su kako na pisanom tako i
na vizuelnom nivou. Sugestivna fotografija i njen ,potpis” u vidu naslovne strane nekog nedeljnog lista,
ili pak naslovna strana sa likom politickog lidera opozicije ili angazovanog intelektualca ¢ini okosni-
cu identiteta nedeljnih novina. Tekstovi povezani sa naslovnom stranom predstavljaju razradu njene
poruke sa jasnim ciljem da je obrazlozZe, opravdaju i, po potrebi, preporuce kao osnovu za formiranje
politickog misljenja i delanja.

U centru kritickih narativa je negativna opsesija Aleksandrom Vuci¢em, aktuelnim predsednikom Srbije,
kome se iznova i trajno dodeljuju negativni epiteti, bez obzira na postupak koji je ucinio ili projekat koji je
zapoceo. Moralna presuda i politicka osuda prvog coveka srpske politike figurira kao dokaz novinarske
vrline i predstavlja svojevrsni moralno-politicki imperativ prvog reda. Kako bi novinar dobio epitet profe-
sionalca, uvek i svuda mora traziti, pokazati ili pak izmisliti neki nedostatak Vuci¢eve vladavine.

U svom pisanju novinar moze biti eklektican. Naime, novinar ili novinarka, pa ¢ak i redakcija ne moraju
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dosledno biti liberalni, levicarski ili konzervativni. Ideoloski profil teksta ili orijentacija novina podloZni su
modifikaciji u zavisnosti od potrebe politickog trenutka. Jedino $to je vazno je stalno i neumorno dovodi-
ti u pitanje svaki potez predsednika Srbije ili nekog od njegovih najblizih saradnika. Tendencija ,medi-
jskog presinga po svakom pitanju” primetna je i u pisanju o drugom akteru politickog Zivota — opoziciji
— dodus$e u znatno manjem obimu i iskljucivo u negativnoj formi u provladinim dnevnim listovima.

Sadrzinski posmatrano, tekstovi koji kriticki preispituju opoziciju, njene kadrove, odluke i koncepciju
imaju izrazito negativan naboj. Oni su prozeti moralizmom, patriotskim sumnjicenjem, i namecu zakl-
jucak o politickoj, moralnoj i svakoj drugoj vrsti nedozrelosti opozicije za sloZeni i rizicni posao vodenja
drzave i sprovodenja reformi u drustvu.

Opsti zakljucak o srpskim nedeljnim novinama i uredni¢kim kolumnama je nepromenjen. Slike politickih
aktera su fiksirane i izrazito negativne. Osporavanje politickog konkurenta ili konkurencije vaznije je
od afirmacije vlastitog stanovista, dok je za novinara vrhunski domet pronaci i potencirati nelogi¢nost
odluke, manjkavost nekog resenja, relativizovati pozitivnu statistiku i naposletku, igrati na kartu angazo-
vanog pisanja koje bi trebalo da politicki podstakne nezadovoljne vlaséu, ili pak da ucvrsti uverenje o
moralnoj, politickoj ili svakoj drugoj nepodobnosti opozicije.

Mimo opsteg zakljucka o pristupu, argumentaciji, retorici i zaklju¢cima novinarskih tekstova i interv-
jua, analiza je konstatovala i potvrdila ve¢ neke jasno primetne konture rada Stampanih medija. U sferi
Stampanog novinarstva, pre svega medu nedeljnicima, ,zabranjenih” i ,nedodirljivih“ tema i stanovista
nije bilo. Pisalo se o svim znacajnijim temama, na mnostvo razli¢itih, neretko, ostro sukobljenih nacina
i dijametralno suprotnih, polaznih tac¢aka. Ishod ovakve forme i sadrzine novinarskog pisanja je zivo
prisustvo mnostva razli¢itih gledista o identi¢noj temi, bez obzira na to da li ona neposredno referise na
aktere, dogadaje ili na politicke, ekonomske i Sire drustvene dogadaje.

Fakticko prisustvo politickog, vrednosnog i spisateljskog pluralizma svedocanstvo je postojanja slo-
bode misljenja i govora, odnosno slobode izrazavanja, u ovom specificnom, profesionalno i Sire drust-
veno-politicki relevantnom obliku novinarstva. Naime, moguce je objaviti, nacrtati Sta god je autoru po
volji i tako poslati raznorodne vrste poruka. Uz to, zastupljene su razne politicke orijentacije, raspona od
radikalne desnice do levice. Recju, u relevantnim, analiziranim nedeljnicima, nije prisutna ni cenzura ni
autocenzura. Ova okolnost je vazna, pre svega iz dva razloga koji, striktno gledano, nisu iz sfere politike.

Prvo, u Srbiji je u javhom polju mogucée legitimisati bilo kakvo tvrdenje ili interpretativni model koji se
odnosi na dogadaje, aktere i drustveno-istorijske procese. Drugo, u domenu Stampanih medija, ne pos-
toji bilo kakva cenzura ili medijska diktatura koju sprovodi vlast ili bilo koji drugi centar mo¢i. Trece,
znadaj i uticaj tekstova mnogo je veéi nego $to su tiraZi dnevnih, odnosno nedeljnih novina. Stavise,
opsSte mesto je da se tekstovi, intervjui i urednicke kolumne plasiraju putem drustvenih mreza. Stoga, in-
terpretativni kodovi imaju tendenciju i mo¢ stalnog Sirenja na internetu, a neretko su, posledi¢no, povod
i znacajan podsticaj za mnogobrojne televizijske priloge ili intervjue. Potrebno je narocCito naglasiti dve
karakteristike nedeljnicke Stampe.
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Naime, u njenoj strukturi primetan je znacajan udeo intervjua kao novinarskog Zzanra. Sagovornici se
biraju po politicko-vrednosnom kljucu koji, u gotovo apsolutnom obimu, korespondira sa orijentacijom
¢lanova redakcije. Primetna je i izrazita sklonost ka ponavljanju izbora sagovornika, u cilju intenziviranja
uticaja sadrzaja poruke, u vrednosnom i politickom smislu. Neretko, rec je o licnostima koje predstavlja-
ju autoritete u svojim profesijama, ali i onima koji se sami predstavljaju takvima. Re¢ o neskrivenoj teznji
da se popularnost koja je zastupljena u Siroj javnosti (npr. pevaca i glumaca) predstavi kao svojevrsna
preporuka za njihov gradanski stav, koji je, gotovo po pravilu, negativno intoniran protiv vlasti. Rec
je o vestom transferu socijalne priznatosti u domen dnevne politike, taénije propagandi koji ide ,ruku
pod ruku“ sa tzv. zastupnickim novinarstvom. Ovakvo modeliranje javnog prostora, javnost pretvara u
popriste stalnih i nikada zavrsenih sporova visokog intenziteta. Sadrzinski gledano, najveci broj poru-
ka iz intervjua (po pravilu, koncepcijski povezanih sa naslovnhom stranom) ponavlja ve¢ pripremljenu
politicko-vrednosnu matricu uredivackog kolegijuma nedeljnika ili dnevnih novina.

Ponavljanje medijske poruke je u srzi njene kontrole u javnhom prostoru. Ovo je druga vazna karakter-
istika nedeljnicke Stampe. Ona ima znacajan politicki u¢inak — ishod je stvaranje ambijenta izrazenih i
zaostrenih podela. Ucestalost ponavljanja jedne iste poruke, saopstene od strane razlicitih sagovornika,
stvara odredeni obrazac misljenja i reakcije kod citalaca, formirajucéi relativno Cvrsta uverenja kod njih.
Fiksiranje slike o akteru ili dogadaju, jedno je od najcesSéih sredstava u politicko-propagandnom ratu.
Fiksiranje slike (imidza) predstavlja postupak u kome (i pomoc¢u koga) jedan akter ostaje ,zamrznut” u
vremenu, tacnije ,slikan“ u nekom ranijem politicko-istorijskom trenutku, bez obzira na njegove moguce
i stvarne transformacije i bitno promenjene politicke, ekonomske, i Sire socijalno-istorijske okolnosti.

Ova pseudo-intelektualna matrica, banalno pojednostavljivanje stvarnosti, funkcionise po principu do-
deljenih uloga. Akteri su smesteni u javni prostor po modelu ,dobrih“i ,losih momaka“. Moralno i politi¢-
ki pozitivni atributi, pripisani su odredenoj grupi politickih licnosti i organizacija, koji su takvi u svakom
istorijsko-politickom trenutku, dok su oni negativni, neopozivo i neupitno dodeljeni suprotnoj strani. U
sredistu sukoba u javno-politickom polju je manihejska podela u medijsko-politickoj eliti. U duhu ovakve
moralno-politiCke optike, proizlazi da su svi nedeljnici pristrasni. U svojoj pristrasnosti, oni su vrlo jasni
i ostri, iz Cega proistiCe i njihov iracionalni karakter.

Sukobljenost interpretacija dogadaja, procesa i aktera je takva da izvorna racionalnost u javnom polju,
primerena demokratski konstituisanoj javnosti, ne moze da funkcioniSe ni kao korisna iluzija, niti bilo
kakvo regulativno nacelo u razvrstavanju tekstualno-vizuelne sadrzine. Svi mogu protiv svakog i svako
to Cini iz svojih, naglaseno ,svojih” razloga, koji su nesamerljivi u odnosu na stavove i argumente druge
strane. Duh polemike u srpskim nedeljnim novinama, posebno u kolumnama i intervjuima, istinski je
radikalan, odiSe politickom defaminacijom oponenata i moralnom iskljucivo$éu prvog reda.

U isti mah, ponavljanje jedne iste poruke pokazuje znacajan nivo hermeti¢nosti odredene uredivacke
politike. 1z ove vizure, lako se dolazi i do fiksiranja odredene slike o akteru, procesu ili konkretnom
dogadaju. Neprekidno ponavljanje jedne poruke i neskrivena teznja ka fiksiranju odredene slike, pokazu-
je da je Stampa bitna kao sredstvo politicke komunikacije, tacnije da je jedan od aduta u stalnom komu-
nikacijskom ratu medu akterima politickog Zivota u Srbiji. Hermeti¢nost pojedine novinarske redakcije
pokazuje i da mediji retko poseduju otvorenost za raspravu o temi, ve¢ da $alju osudujucu, a Cesto i
moralno ,presudujuéu” poruku o akterima, dogadajima i procesima.
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Zatim, a to se posebno odnosi na nedeljnike, veoma vaznu ulogu ima naslovna strana, koja je neretko
strukturirana poput predizbornog plakata (na primer. fotografija izabranog sagovornika uz odabir na-
jizrazitije/najdramaticnije/najsugestivnije poruke iz intervjua, ili pak fotografija sa porukom koja ned-
vosmisleno usmerava Citaoca u pravcu pozeljne i navodno jedine interpretacije). Slicnu ulogu unutar
nedeljnika, kao $to je na primer NIN, ima karikatura. Upravo dinamicno jedinstvo reci i slike dodatno
podvlaéi snaznu politiCko-propagandnu poruku. Tre¢a vazna karakteristika natpisa u nedeljnicima i
uredni¢kim kolumnama je smisaono i retoricko preklapanje stavova novinara i angazovane javnosti i
neposrednih politickih aktera. Ova tendencija pokazuje da su nedeljne novine veoma ¢esto samo ,sofis-
ticirani” resurs u dnevnopolitickoj borbi stranaka, narocito kad je re¢ o sferi konstruisanja i odrzavanja
njihovih medijskih slika.

Nedeljnike moZemo klasifikovati na dva relevantna nacina. Prema kriterijumu podele koji je uobicajen
i najcesce prisutan u demokratskom drustvu, oni bi trebalo da budu podeljeni na one bliske stanovistu
vlasti ili pak na nedeljnike koji su umereno ili radikalno kriticni prema istoj. U Srbiji navedeni kriterijum
podele ne moze dosledno da se razvije, jer su svi nedeljnici delimi¢no ili potpuno kriticni prema vlasti.
Medu delimicno kriticne prema vlasti treba uvrstiti nedeljnik Pecat, koji krajnje otvoreno kritikuje ev-
ropsku spoljnopoliticku orijentaciju sadasnje Vucic¢eve vladavine. Ipak, ovaj nedeljnik pokazuje snaznu
kriticku distancu prema moralnom kredibilitetu, aksioloSkom opredeljenju i politickim stavovima post-
petoktobarskih pobednika. S druge strane, nedeljnici poput NIN-a, Vremena, Novog magazina i Nedeljnika
potpuno su kriticni prema vlasti. Razlika koja je vidljiva, postoji u takozvanoj intonaciji kritike.

| dok u Vremenu i donekle NIN-u (posebno u domenu unutrasnje politike i ekonomije) postoji potpuna,
konkretizovana i ,Zestoka" kritika vlasti, dotle se u nedeljnicima poput Novog magazina i Nedeljnika istice
umereniji ton u izrazavanja kritickih stavova. Oni daleko manje ,optuzuju”i ,etiketiraju” licnosti, nego $to
je to slu¢aj sa dva, po mnogima najuticajnija srpska nedeljnika: Vremenom i NIN-om.

Isto tako, nedeljnike mozemo razvrstati prema njihovoj spoljnopolitickoj orijentaciji. Vreme, NIN, Novi
magazin i Nedeljnik karakteriSe, u preteznoj meri, evropska orijentacija. S druge strane, nedeljnik Pecat
vise nego jasno istice antizapadni i posledi¢no proruski stav, koji treba da podupre nacionalisticki di-
skurs koji je relevantno slican dominantnom diskursu iz ratnih devedesetih godina dvadesetog veka.

Slika vlasti — autoritarna, fasisticka, ludacka, amoralna,
Kklijentelisticka, nedemokratska, bez rezultata u ekonomiji,
ekstremno i naglaseno manipulativna, promovise
primitivizam i prostakluk

Prikaz najkarakteristi¢nijih poruka koje se o vlasti difuzno Sire u nedeljnim novinama i urednic¢kim ko-
lumnama treba zapoceti uvidom u Siru sliku drustveno-istorijske i politicCko-kulturne stvarnosti koja se
formira u pomenutim medijima.
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Opsta slika drustva je negativno odredena. Srpsko drustvo je prikazano kao duboko i fatalno dekadent-
no, ono je drustvo koje je gotovo u celosti liSeno prosvec¢enosti i napretka. Sve pojave i dogadaji mahom
se smatraju moralno spornim, politicki neprihvatljivim, a veéina poruka koje dolaze iz javnog Zivota su
lazne. U tom smislu, tvori se slika da najveéi broj dogadaja i pojava razara samu ,drustvenu supstancu”.
Razume se, pretpostavka je da je takva, u osnovi duboko dekadentna stvarnost, proizvedena zahvalju-
juéi moralno, politicki i istorijski nedorasloj politickoj eliti, na ¢elu sa predsednikom Srbije Aleksandrom
Vuci¢em. Medu najglasnijim javnim licnostima, u potenciranju negativne slike drustva u kome Zivimo, je
karikaturista Dusan Petrici¢. Imenovani, nekada crta¢ simpaticnih decijih karikatura, poznat Siroj javno-
sti kao ostri protivnik rezima Slobodana MiloSeviéa, slovi za jednog od najpopularnijih kritiCara aktuelne
vlasti. Svoj stav PetriCi¢ iznosi odluéno i direktno, uz upotrebi sugestivnih reci i izraza kojima nastoji da
podstakne indignaciju i duh revolta kod obi¢nih ¢italaca i kod pripadnika drustevene elite: ,Ima jedno
ve¢ Sest godina kako mi Zivimo u jednoj potpuno neregularnoj drzavi i ja imam uzasan problem da na
bilo koji nacin, izjavom ili karikaturom, podvuc¢em nekakvu navodnu regularnost ovoga $to mi Zivimo.
NiSta viSe ovde nije regularno. Ne postoje normalni odnosi. To Sto mi zivimo viSe nije politicko drustvo.
To je mufljusko, kriminalno, otimacko, agresivno, na momente s nekim predznacima i fasisticko drustvo.

m

Moje karikature se bore protiv necivilizacije, protiv kamenog doba u koje smo se sunovratili.

Navedeni citat, kojim je iskazana ,fatalnost” stanja u drustvu, ukazuje na stav da je Srbija zemlja van
ikakve regularnosti, u kojoj je Zivot lisen normalnosti; ona je drustveno dekadentna, izopacena politicki,
korupirana moralno. Zivot u njoj je nepodnogljiv i predmet indignacije, duboke moralne osude. Otud
brojni diskvalifikujuéi izrazi, poput ,necivilizacije”, ,kamenog doba“... U slié(nom duhu, sa fokusom na
delatnost vlasti, situaciju opisuje i vrednuje Predrag Koraksi¢ Corax. On vlast u Srbiji poistovecuje sa
najezdom skakvaca koji pustose polja Zita. Dekadentno lice i nalicje politicke elite, (angaZovani) umet-
nik Predrag Koraksi¢ Corax iskazuje u slede¢im re¢ima: “Kada se setim proslih vremena, tada sam bio
gimnazijalac, skakavci su napali Sumadiju. U dva navrata su napali, zvali su se gubari. Osi3ali su svu
zemlju, pojeli su ¢ak i lis¢e. Tako ja zamisljam ovu vlast, ona me podsecéa ba$ na tu pricu o napadu ska-
kavaca iz moje mladosti."?

Spoj personalnog iskustva iz mladosti i aktuelne politicke percepcije pokusava da ucini poruku sug-
estivhom, a njenog nosioca bliskim obi¢nom ¢oveku. Stapanje horizonata li¢nog i politickog kulminira
Zivopisnom metaforom koja daje jo$ sugestivniji smisao i znacenje iskaza.

Destruktivna dimenzija politike je raznovrsna i slojevita. Ona zahvata sve pore drustva, kulture i sva-
kodnevice. Destrukcija zivota od strane politike ide ruku pod ruku, paralelno sa njenim znacajem. U
Srbiji politika je i najvaznija i najdelatnija. Ona ima destruktivni potencijal po svet vrednosti, posebno
kada su na vlasti politicki protivnici. Drustveno angazovani knjizevnik, prototip “prosve¢enog moraliste”,
Filip David, kaze: ,Ovde je politika iznad Zivota, vlast iznad ops$teg interesa, ona podrzava primitivizam i
prostastvo i prostacki jezik rijalitija, a manipulacije i zloupotrebe postaju nacin i stil Zivota.Tamo gde je
politika iznad Zivota, gde je vlast iznad opsSteg interesa, a manipulacije i razne vrste zloupotreba postale
nacin i stil Zivota, ne moze biti govora o nekakvom dostojanstvu, posebno ne o onom koje dajuili vraéaju
politicari. Dostojanstvo je, kao i postenje, moralnost, samosvesnost, ugradeno u licnost pojedinaca ili

1 Dusan Petrici¢ u tekstu Gordane Nonin, ,Karikature od nasih Zivota,' Novi magazin, br. 379, str. 18
2 Pregrad Koraksi¢ Corax u tekstu Gordane Nonin, ,Karikature od nasih Zivota," Novi magazin, br. 379, str. 19
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je nema.® Rusenje sveta moralnih, estetskih i svih drugih drustvenih vrednosti proistice iz nepostojanja
kljuéne organizaciono-funkcionalne jedinice svake politike — drzave. O navodnom nepostojanju drzave u
Srbiji, jasno govori reditelj Dejan Mija¢, jedan od mnogih javnih intelektualaca koji je izrazito prijateljski
nastrojen prema prethodnoj vlasti: “Nema drzave. Ovo je pljackaska organizacija! Upuéujete, naravno,
da pricamo o drzavi, kako bi bilo inace, ali, koja drzava?! Gde drzava?! Ovde?! Uostalom drzava se svug-
de izgubila. Danas su to firme i korporacije i njihovo udruzivanje, njihova sprega je organizacija, a ne
drzava*

Pomenuti fenomen izumiranja drzave nije samo lokalni fenomen, ve¢ je globalni, on odgovara duhu vre-
mena: "Tako je i u najjacim drzavama sveta kao sto je Amerika. Imate Trampa koji mlati praznu slamu,
u Rusiji Putina koji mlati praznu slamu. Ovamo oligarsi rade $ta hoée, tamo bankari. Prema tome, nema
drzave. To je nestalo. Ko to ne vidi, Zao mi je, ali drzava, to ne postoji. Ta njegova igra je potpuno jasna,
on mora da je igra jer ne moze tek tako da prihvati blanko odgovornost iako je najodgovorniji u ovom
trenutku. On se svog polozaja nec¢e odreci pa bilo Srbije ili ne bilo*®

U duhovnom dosluhu sa citiranim Filipom Davidom i Dejanom Mijacem nalazi se i slikar Rasa Todosije-
vi¢, koji u prvi plan stavlja lokalne sociokulturoloske i politicke (ne)prilike. Tako u jednom intervjuu To-
dosijevi¢ govori o drzavi bez pravde i lokalnim politicarima koji ponizavaju narod sitnim i privremenim
ekonomskim koristima: “Kad drzava ne $titi pravdu, otpor je obaveza. Ali kad su ljudi ponizeni do te
mere da se Cini da je prizor ispred kancelarije jagodinskog feuda Palme deo modernog performansa, a
ne savremene srpske realnosti, ¢ini se da ni snage za otpor nema."®

Opsesija srpskih umetnika politikom mozda najbolje dolazi do izraZzaja u javhom govoru i angazmanu
jednog od najboljih srpskih reditelja, Gorana Markovi¢a. U prepopoznatljivo besnom i radikalnom politi¢-
kom maniru, on oslikava aktuelni politi¢ki trenutak, tvrde¢i da je nemoguce svrgnuti aktuelnu vlast na
izborima. Markovi¢eva suspenzija dostize vrhunac u zahtevu za masovnom pobunom. Pobuna je i ¢in
revolta, protesta protiv postojeceg politickog i Sireg socijalnog stanja, ali i jedini moguéi put za promenu
vlasti. Suspendovanje demokratije, u ime pobede nad mrskim nedemokarstkim poretkom, priziva se i
opravdava u slede¢em citatu iz Markovi¢evog intervjua nedeljniku NIN. Markovi¢ eksplicitno kaze: “Ovo
ne moze da se resi nikakvim savezima i opozicionim dogovorima, nego pobunom. Ne verujem vise u bilo
kakav mirnodopski preokret na izborima. Nema se vise vremena za nove krade i nove ¢etvorogodisnje
mandate zasnovane na prevari. Ljudi treba da izadu na ulicu. Ne moram da vas podseéam da govorim
iz pozicije coveka od 72 godine. Ne zanima me Sta ¢ée biti za trideset godina, voleo bih da dozivim
promenu. Narod ¢e da se pobuni. Da li ée povod biti Kosovo, ili neka Smizla koja je uhvaéena u preljubi
sa ne znam kim, to je nebitno. Bitno je da kresne trenutak pobune, da se ljudi ustalasaju.*’

U duhu ideje o Srbiji kao najgorem od svih mogucéih svetova, treba razumeti i tekst Zorana Preradovica,
novinara nedeljnika NIN, koji politicko i Sire drustveno stanje shvata kao spoj iracionalnosti, histerije i

3 Filip David, ,Vlast nam radi o glavi," intervju sa Tanjom Nikoli¢ Dakovi¢, NIN, br. 3524, str. 22
4 |sto, str. 22

5 Isto

6 Rasa Todosijevié, ,Zivimo u muzeju bahatosti/ NIN, br. 3533

7 Goran Markovi¢, ,Vreme je za pobunu,’ intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3530, str. 27
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temeljne moralne i svake druge dekadencije: ,MoZda bi sva ova patologija koja plavi javni prostor u Srbiji
nekom i bila zabavna da nije toliko nekrofilna i jasno nas podsec¢a ko su oni i kako prolaze svi oni koji
imaju nesto protiv njihovih starleta — politickih i onih drugih, protiv tajnih ugovora i javne perionice para,
sumnjivih investitora, digitalizacije septickih jama, bestijalne pljacke laznih doktora nauka, kicerajskih
fontana i doslovno burazerske ekonomije. Ta maligna plitko¢a vuci¢evske histerije samo je vrh decenija-
ma preuzimanog narativa o Srbiji kao velikoj i mo¢noj balkanskoj Pruskoj. Videli smo kako se to zavrsilo
i to ne samo na fudbalskom terenu. Ovaj odurni koncept namerno previda najvazniju stvar — svaka naz-
naka normalnosti je nenormalno opasni, klizavi teren na kome mogu okong¢ati njihove karijere. Ne para im
usi to Sto se otac Cetvoro dece ubio zbog duga za struju od 11.000 dinara, Sto je svaki Cetvrti gradanin Srbije
siromasan, Sto su kod nas socijalne razlike najvece u Evropi, $to svestenici diluju drogu, a vladike se ¢upaju
za brade, Sto neki ministri u najavi imaju decenije zagarantovane robije zbog besramne pljacke, Sto mladi i
obrazovani beZe iz zemlje. Ne smeta im ni rat narko-kartela na ulicama Beograda:®

Upotreba izraza poput ,nekrofilija“, ,histerija“ ili pak sintgma ,svaka naznaka normalnosti je nenormalno
opasna“ pokazuju da kriticar aktuelnog politickog trenutka, svoje kriticko glediste koncipira olako se
poigravajuci sa opozicijom normalno-nenormalno, te na izvestan nacin infantilnim, a svakako povrsnim,
nabrajanjem svih drustvenih nedostataka, kako bi pojacao dozivljaj fatalnog beznada kod ¢italaca. Cilj
je stvarno stanje stvari uciniti ne samo najgorim mogucim, ve¢ evocirati repulziju kod ¢itaoca, koketi-
raju¢i veoma povrsno, ali i zavodljivo kontrastima: ispravno-neispravno, zlo-dobro, siromasno-bogato,
nenormalno-normalno. Zloupotreba kolovijalnog pojma ludila u politicke svrhe pripada nekoj vrsti kulmi-
nacije tzv. kritickog diskursa. U dokazivanju iracionalnosti drustveno-istorijske i politicke zbilje, reklo bi
se da se ne moze otici dalje. Ludilo je odstupanje od zdravog razuma, ali je ono i moralno uznemirujuce
i neprihvatljivo.

Varijacije na temu ,ludila“ kao termina koji opisuje, objasnjava i vrednuje sadasnje stanje stvari u Srbiji,
provlace se kao jedan od glavnih kritickih motiva u srpskim medijima. Jedna od varijacija na temu ludila
i politike u danasnjoj Srbiji prisutna je u igri reCi sa ,dubokom" politickom porukom koju u javni zivot lan-
sira Milan Lane Gutovi¢, komicar i nekadasnji kandidat opozicione Demokratske stranke Srbije za gra-
donacelnika Beograda. U intervjuu Olji Be¢kovi¢, on upotrebom pojma ,Laze" jasno aludira na bolnicu za
psihijatrijske bolesti ,Laza Lazarevi¢“ u Beogradu. Pristalice i nosioci funkcija u aktuelnoj vlasti ili lica
bliska istoj, po Gutovi¢evoj oceni, ,zrela“ su za tretman u psihijatrijskoj bolnici za teske mentalne bolesti.

Proglasavanje politickih protivnika za ,ozbiljne ludake”, nadovezuje se na napred analiziranu, spisatel-
jsko-politicku matricu, koja je zapravo, u velikoj meri, izraz oseéanja nemoci protivnika Vucic¢eve vlasti,
i koristi se u cilju stvaranja radikalno negativnog imidza iste. Srz dijaloga Gutovié¢-Beckovi¢ vidljiv je u
ovom delu teksta, objavljenog u opozicionom nedeljniku NIN. Klju¢ne reci za razumevanje su upravo: ,za
Lazu“. Ove reci bi trebalo da poruce gde je mesto politickom protivniku-protivnicima: “Zasto bih se kajao
i izvinjavao bilo kome? Zaista predsednik nije za mene, i zaista je za Lazu. Kasnije se pokazalo da nije
jedini koji je za Lazu. Direktor televizije je dao pare za film, i on je za Lazu. Kupovinom karata za film koji
nije snimljen toliki predsednici opstina su pokazali da su za Lazu. Kao da je u pitanju zaraza — ZALAZA.
Zdravi rezimi proizvode gradane, a nakazni podanike.”

8 Zoran Preradovi¢, ,Delija sa Andri¢evog Venca,’ NIN, br. 3525, str. 31
9 Milan Lane Gutovi¢, ,Nakazni rezimi proizvode podanike,” intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3531, str. 17
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Iza prividno suptilne satiricno-ironi¢ne igre re¢ima, krije se zloslutna politi¢ka etikecija i nesumnjiv govor
mrznje. Razli¢itost u politici, umesto da je kritikovana argumentima, ovde je stigmatizovana ludilom,
i tako je defaminacijom neistomisljenika ucinjen jo$ jedan korak unazad. Stigmatizacija ludilom koja
je praéena optuzbom za kriminal, ili pak optuzbom za nacionalnu izdaju, predstavlja ne samo ¢in sim-
bolickog imenovanja, ve¢ je i zahtev za iskljucivanjem, elimisanjem, “brisanjem” protivnika. Konverzija
neistomisljenika i protivnika u ludake, kao svojevrsna medijsko-politicka strategija, eksponira se kao
neskriveni i nesankcionisani govor mrznje, jer, kako se moZze videti u navedenim primerima, sloboda iz-
razavanja je shvacena neograniceno i retko je pra¢ena odgovornoscu za izreceno. Politicki govor mrznje
koji racuna sa pojmom ludila, a koji poseduje izrazit moralisticki naboj i kulturno rasisticki predznak,
prepoznaje se u slede¢em citatu iz ve¢ pominjanog intervjua knjizevnika Filipa Davida. On upotrebom
shaznog patosa indignacije na ovom mestu uspostavlja “vezu” izmedu sveopsteg drustvenog i politick-
og ludila i svakog vida profita: "Ako bismo postali normalna zemlja, onda bi vlast izgubila svoje benefi-
cije. Ovako, u stvari, nama vlast radi o glavi. Ako imate drustvo gde se ne kaznjava lopovluk, gde se ne
kritikuju primitivizam i prostastvo, ako imate vlast koja podrzava psovacki, prostacki jezik rijalitija, onda
ljudi kazu: da bih nesto postao, moram uéi u tu partiju i moram se ponasati kako se ponasaju ti drugi.
Morate biti neCasni da vas ti neCasni ne bi proglasili budalom zato $to ste posteni i casni.“®

Ambijent koji je “s onu stranu” normalnosti, destrukcija svega $to ima smisao, delatni i destruktivni
nihilizam oivi¢en i usmeren primitivizmom i prezirom prema svakom, a posebno prema rafiniranom i uz-
viSenom smislu, odustvo organizovane i ucinkovite drzave, stimulisanje pljacke, korupcije i svih drugih
socijalno relevantnih pojavnih oblika drustvenog nemorala, nedvosmisleno se uklapaju u Siri kontekst o
narativu o aktuelnoj vlasti i njenom prvom ¢oveku Aleksandru Vuci¢u. Slika Vucica kao politickog aktera
stoga ne moZze biti drugacija nego negativna. Svaka politicka licnost je “Cedo svog vremena”, proistekla
iz razlicitog kolopleta okolnosti, od kojih su neke zatecene, nasledene a druge delimiéno proizvedene
njegovim delanjem ili nedelanjem. Tako je i sa aktuelnim predsednikom Srbije, ali njegovim mnogobroni-
jim, besnim i glasnim kriticarima.

Slika vlasti - fasisticka, autoritarna, nasilna,
manipulativna, klijentelisticka, spoljnopoliticki
dezorijentisana, liSena jasnih spoljnopolitickih
orijentacija i uspeha

Negativna opsesija predsednikom Srbije Aleksandrom Vuci¢em pojavljuje se veoma intenzivno, ona je
iskazana difuzno i raznovrsno. Prisutna je u rasponu od pseudopsiholoske analize predsednika Srbije,
preko pokus$aja da se odredi priroda politickog poretka. U ve¢ prepoznatljivom maniru koji leprsavo
spaja ironiju i politicko etiketiranje, urednik Vremena Vuciéa proglasava sveprisutnom pojavom u politic-
kom i Sirem drustvenom Zivotu: ,Vuci¢ je jedini sveprisutni akter politickih, drustvenih, pa i sportskih
dogadaja, navodno je zvao trenera Crvene zvezde i rekao mu da odbranu podigne blize protivnickom

10 Filip David, ,Vlast nam radi o glavi," intervju sa Tanjom Nikoli¢ Dakovi¢, NIN, br. 3524, str.23

113



KVARTALNI MEDIJAMETAR

celu naciju duboko anesteziranu kosovskom traumom doveo do ekstatickog ocekivanja da ¢ée kosovska
misija planirana za 9. septembar biti neka nova, apgrejdovana verzija Gazimestana, Sto smo, uzgred,

U istom duhu i slovu, gotovo identiéno Dragoljubu Zarkoviéu, situaciju u Srbiji opisuje i vrednuje i lider
opozicionog Saveza za Srbiju, Dragan Dilas, koji kaze: ,Aleksandar Vuci¢ je simbol svega u ovoj zemlji,
personifikacija autokratskog rezima. On je i Beograd na vodi i Er Srbija i firme u kojima ljudi rade za dves-
ta evra i Kosovo i autoputevi i poljoprivreda — recju, on je sve. | onda nam kazu — Savez je protiv Vuci¢a.
Ama, ljudi, nismo mi protiv njega licno, nego protiv onoga $to on i njegov rezim rade. Kada kazemo Vuci¢,
mi kaZzemo i Risticevi¢, Vulin, Stefanovi¢, Zelja... Jer izmedu njih nema razlike. 2

Posle diskursa u kome je Vuéi¢ identifikovan sa svemocnim kontrolorom politickog i drustvenog Zivota,u
vecini nedeljnika pokrenuta je diskusija o prirodi politickog poretka. Ova diskusija ima tendenciju da proizve-

U tom kontekstu doprinos daju i novinari i opozicioni lideri. Primetna je relevantna srodnost, a neretko i
identitet semantike i retorike jednih i drugih. Tako lider Gradanskog bloka 381, nekadasnji ombudsman
Sasa Jankovi¢, tvrdi da se radi o izrazito nedemokratskom poretku koji se odrzava manipulacijama,
sukobima i unistavanjem demokratije: ,Vucic je freneticno unistava zato sto mu je Zivot, odnosno vlast
(to mu je isto) u uslovima demokratije nemogué. On u demokratiju ne samo da ne veruje, on se nje
boji. Cudi li to zaista ikoga od autentiénog srpskog radikala poletarca, najboljeg uéenika osudenog
ratnog zloCinca? ..Dok je Vuéi¢ medunarodnu zajednicu obasipao pozeljnim frazama koje je dobro
izucio, istovremeno je Sest godina nevidenom propagandom u medijima podizao nacionalizam i st-
varao atmosferu latentnog konflikta. Oni ¢e mu sluziti ili kao izgovor da na kraju ne uéini ono na $ta
se obavezao ili da to formalno ucini (potpisom Ane Brnabic), ali da i posle toga ostane neophodan
kao “faktor stabilnosti”. Jer, upalja¢ za konflikt za koji je uslove stvorio, misli da drzi u svojim ru-
kama. Iskoris¢ava i Republiku Srpsku kao jo$ jednu kartu konfliktnog potencijala u svojim rukama.
Konflikt je njegov prirodni habitat, stvara ga da bi njim manipulisao i ucenjivao. Eto zasto odlaze
svoje “reSenje”. Jer, kada ga jednom izgovori, ono ne sme da bude mnogo drugacije od onoga $to je
obecao, ali to ¢e biti samo prazna re¢ ili Zvrljotina na papiru. Sve i da do kraja prepiSe reSenje koje
smo mi odavno dali, on ¢e ga onim §to stvarno radi obesmisliti.""®

Vuci¢ se u citatu iz intervjua Borisa Tadi¢a, opisuje kao moralno beskrupulozna licnost koja upravlja
medunacionalnim konfliktima, ali i kao osoba lisena politicke hrabrosti da dosledno, politicki i vred-
nosno konzistentno, zastupa odredenu politicku opciju. Njegova politika je liSena supstance, svedena
na medijsku manipulaciju i real-politiku oklevanja. Istovremeno, na planu unutrasnje politike, primetice
Tadi¢, Vuci¢ se ponaSa bez ikakvih politickih i realnih skrupula, kao Sto pokazuje sledeéi citat: ,Naivni
se dive toj tehnici. KaZzu — on je vest politicar. Ali to moze da radi svako ko ima takvu moralnu strukturu

11 Dragoljub Zarkovi¢, ,Breg i Muhamed — O Grdelici, dzivdzvanima, srpskom i kosovskom parlamentu i zahtevu
Vuci¢a da ga prate dve ekipe na turneji,' Vreme, br. 1444, str. 4

12 Dragan bilas, ,Samo zajedno moZemo izvuéi Srbiju iz ambisa;" intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br. 1439, str. 7.

13 Sasa Jankovi¢, ,Pucanje rezimskog kruga obmana i lazi;" intervju sa Radmilom Markoviéem, Vreme, br. 1440, str. 9
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da je spreman na bas sve i da svoje licne ciljeve ostvaruje manipulacijom medijima i javno$¢éu uz pomo¢
ulizica i bednih ministara bez karaktera. To je pravi karakter vlasti u Srbiji u poslednjih Sest godina.
Njegov karakter je opasan za buduénost ove zemlje. Zasto? Taj Covek se ne libi da otvoreno laze i ljude
gleda u oci. On stalno manipulise, pa u trenutku dok poziva na mir sa Albancima, provocira Hrvatsku
govorec¢i da se u Kninu nikad nije vijorila “Sahovnica”. Vuci¢ je trgovac ljudskim dusama i sve ovo su
strasna svedoCanstva o karakteru Aleksandra Vuci¢a. On kaze da Srbe ne¢e naoruzavati iako se, sve
vreme, hvali naoruzavanjem Srbije $to je implicitna pretnja ratom svima u regionu. To je lazljiva politika
sa Sesnaest lica i nase gradane ¢e to kad tad skupo kostati'*

Navodna moralna izopacenost Aleksandra Vucica, zajedno sa autoritarnom strukturom licnosti i repre-
sivno-manipulativnom politickom praksom, kao i bezsadrzajno vodenje regionalne i spoljne politike, kl-
jucne su zamerke Borisa Tadi¢a aktuelnoj vlasti i njenom prvom coveku. Tadi¢eva kritika je eksplicitno
osudujuca i liSena nijansi. Kritikuju¢i predsednika Srbije na opisan nacin, on aktuelnu vlast dovodi u
pitanje i sa stanovista demokratskog legitimiteta. Ovim politicko-propagandnim manevrom, nekadasnji
predsednik Srbije potkopava priliku za spoznaju o transformaciji Aleksandra Vuci¢a u proevropskog
reformatora koji izbalansirano komunicira sa susednim drzavama i narodima. U Tadi¢evoj vizuri, slika o
Vuciéu je fiksirana, odredena jednom za svagda i odredena prenaglaseno negativno. No negativne slike
o Vuciéu nisu samo u ravni njegove politicke koncepcije ili odluka koje donosi, one su i na strogo li¢noj ravni,
¢ime se lako moZe potvrditi prisustvo negativne opsesije predsednikom Srbije kao pokretackim nacelom
kritike. Razvijanje negativnih stavova o vladajuéoj stranci dobija kulminaciju upravo u narativu o njenom
fasisoidnom karakteru, taénije praksi vladanja koju primenjuje Srpska napredna stranka i njen lider.

Oznacavanje Srpske napredne stranke kao fasisticke organizacije jedno je od najkarakteristicnijih mes-
ta u kritickom diskursu, i pojavljuje se u natpisima, pre svega u nedeljnicima, tokom istrazivanog perioda. Ek-
splicitno izjednacavanje fasizma i sadasnjeg politickog poretka u kojem dominantnu ulogu ima SNS, vidljivo
je u intervju nekadasnjeg predsednika pokrajinske vlade Vojvodine i bivSeg lidera Demokratske stranke, Bo-
jana Pajti¢a. Pajti¢ koristi razlicite elemente u svom kritickom narativu, pocev od Cinjenica koje karakterisSu
sadasnji zivot u Srbiji, preko elemenata (pseudo) politicke nauke, zakljuéno sa jezikom ,problemati¢nih”
analogija koji daju svojevrsni ukras njegovom izlaganju: “Kada je o intenzitetu hajki re¢, tada je bilo inten-
zivnije, jer je bilo mnogo vise fizickih napada. Bukvalno smo dosli do toga da na izborima za mesnu zajednicu
prebijaju ljude iz opozicije — najviSe iz Demokratske stranke, ali i iz drugih stranaka, ¢ak i iz SPS-a. SPS-ovci
su stravicne batine dobijali po lokalnim izborima, ali se nisu usudivali da to prijave. Medutim, u meduvremenu
je porusen Citav niz institucija, unistili su odbrambene mehanizme, polomili neke medije, zamenili neke ljude
—tada je Jankovi¢ bio zastitnik gradana... Sad je mnogo manje brana u toj apsolutnoj vlasti, gotovo da ih viSe
i nema... Svaka vlast moze da donese odluku da izgradi ovakvu drzavu — da stvori mafijasku strukturu, da
mafijase angazuje da kupuju glasove, da preplasi medije. To je mogao da uradi i Tadi¢ bez ikakvih problema,
za tri do Sest meseci. Samo je pitanje odluke — da li si doneo odluku da ¢es da stvaras pristojno, demokrats-
ko, moderno drustvo, uz sve greske koje pravis usput, ili si doneo odluku da stvoris jednu mafijasku strukturu,
gde nemas nameru da ikada viSe odes sa vlasti, a imas nameru da upotrebi§ sve moguce instrumente, le-
galne i nelegalne, da bi na toj vlasti ostao. To svaka vlast moze... Imamo posla sa rezimom koji je u svom
habitusu fasisticki. | to uopste nije prejaka rec.""

14 Boris Tadié, ,Laz, magla i laZni patriotizam;" intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br. 1445, str. 14
15 Bojan Pajti¢, ,Sta je ovo,ako nije fasizam; razgovor sa Radmilom Markovi¢em, Vreme, br. 1445, str. 21
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U cilju dodatnog potkrepljenja vlastitog stanovista o sadasnjoj vlasti, Pajti¢ pribegava analogiji sa itali-
janskim fasizmom, tvorec¢i neistinitu, ali na prvi momenat sugestivnu sliku, uz opasku da je njegov stav o
fasistickom karakteru sadasnje vlasti proizvod ,dubokog” poznavanja istorije i politike: “To da je prejaka
re¢ govore oni koji ne znaju nista ni o istoriji, ni o politici. To je apsolutno fasizam, po svim svojim odlika-
ma — po populizmu, po fizickom obracunavanju sa neistomisljenicima, po potpunoj uzurpaciji medija,
privrednih resursa, po atmosferi u parlamentu, ¢ak i po retorici koju koriste. U Italiji su na skupovima
opozicije fasisti polivali govornike fekalijama, da bi ih potpuno dehumanizovali. To sad vise ne rade
partijski aktivisti, to rade Vucicevi¢ i ekipa."'®

U raspravu o prirodi politickog poretka ukljucio se i Zoran Lutovac, politikolog i lider opozicione
Demokratske stranke. Njegova retorika je u odredenoj meri blaza od Pajtieve, i u manjoj meri os-
tras¢ena od Tadiceve, ali iz njegovih stavova nesumnjivo proistiCe da je aktuelno re¢ o nedemokrats-
kom politickom poretku: “Demokratijom se u Srbiji danas naziva institucionalni sistem vlasti u kojem
pojedinci bliski autoritarcu putem glasova u neregularnim uslovima sticu formalni legitimitet i fakticku
mo¢ da odlucuju o svemu... Nerazvijena politicka kultura, neuspostavljena vladavina prava, nizak nivo
slobode govora i medijskih sloboda, nerazvijene i slabasne institucije, koncentracija vlasti u rukama
jednog Coveka, etablirana partokratija, rasirena korupcija — sve su to sistemski problemi u kojima se
nalaze nasa drzava i drustvo u celini."’”

Umesto analize nasiroko poznatog stereotipa, mnogo puta koriS¢enog od strane protivnika Vuciceve
vlasti, tzv. stabilokratije, kao tipa politickog poretka koji je primeren aktuelnom politickom trenutku u
Srbiji, Lutovac se opredeljuje za inovativan pristup u analizi drustvene zbilje, analizirajuc¢i pojam labi-
lokratije — koji je, doduse, bez stvarnog znacenja, smisla i sadrzaja, ali poseduje retoricku privlacnost.
Njegovu “invenciju” u tipoloskom odredenju prepoznajemo u slede¢em citatu iz autorskom tekstu u listu
Vreme: “Golim okom je vidljivo da je Srbija danas daleko od stabilne demokratske drzave. Ipak, o Srbiji se
govori kao o “stabilokratiji”, Cije znacenje izaziva konfuziju jer ukazuje na stabilnost, ali ne demokratskih
institucija i vladavine prava, nego stabilnost politickih i bezbednosnih prilika. Stabilokratija je naziv za
poredak u kojem su i demokratske i liberalne vrednosti pragmati¢éno potisnute zbog takve stabilnosti...
pravilnije bi bilo takav poredak nazvati labilokratija: poredak nerazvijenih sloboda i vladavine prava sa
fasadnom demokratijom liSenom pravog sadrzaja. To je poredak nestabilnih temelja jer zavisi od rejtin-
gaidobre volje autoritarca i podrske koju dobija od velikih sila, a ne od nezavisnih institucija, i ravnoteze
liberalnih i demokratskih nacela i prakse."®

U nastojanjima da se $to “preciznije i potpunije” definiSe karakter Vuci¢eve vlasti, znacajnu ulogu veé
tradicionalno ima Sasa Jankovi¢. On pokusava da napravi jasnu razliku izmedu svoje politicke pozici-
je i pozicije aktuelnog cefa drzave. Jankovi¢ sebe predstavlja kao odlucnog, gradanski orijentisanog,
evropskog politicara sa modernizacijskim i prosvetiteljskim kapacitetom. Nasuprot njemu, gledamo
u politicki prevazidenog, nacionalisticki nastrojenog, sustinski antievropskog politicara u liku Vucica.
Predsednik Srbije nije samo sinonim za najgore vrednosti i prakse u moralnom smislu, ve¢ je imenovani
i pokrovitelj medijske manipulacije, politicke mrznje, ali i drustvene hipokrizije olicene u rijaliti program-

16 Isto, str. 22
17 Zoran Lutovac, ,Labilokratija,’ Vreme, br. 1445
18 Isto, str. 22
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ima. Jankovicev diskurs je ponuden u formi poredenja pri c¢emu se odredene licnosti iz javnog Zivota
predstavljaju kao simboli kulturne deformacije, izopac¢enosti i nemorala.

Fatalnu, duboku i nepomirljivu politicku distancu naspram Vucic¢a i SNS-a, prati kultur-rasisticka poruka,
snazno razlikovanje izmedu manjine “superiornih” i “plemenitih” i onih drugih, kulturno“inferiorrnih” i
“nizih”: “ Suprotnost Gradanskog bloka je — Kosovo: Milodeviéeva politika. Region: Seseljeva. Evropa:
Vugeliéeva. Omladina: Arkanov stil. Ekonomija: Kardelj. Mediji: Portal Standard. Sto Savez za Srbiju
bude dalje od toga, bi¢e blize nama, nas program nema za cilj da promeni samo Vuci¢a, ve¢ i tok istorije
Srbije koji nize neuspehe; hocée da skloni onu tromu, mutnu, zaostalu Srbiju koja je sebi dopustila najgo-
re, a da se toga ne stidi. Nismo mi osudeni da budemo na dnu Evrope, ali smo odgovorni $to smo izabrali
da to budemo. U poslednjih sto godina imali smo Cetiri diktature, i kratke periode priprema za njih. Mi,
GB 381, ljudima nudimo da u svom veku iskusamo Zivot u gradanskoj Srbiji: jer sve smo dosad probali,
samo nju nismo. Najvaznije je da niko od njih ne zali¢i na Vucic¢a."®

Ovom opisu Aleksandra Vucica treba pridodati i sklonost predsednika Srbije da proizvodi bezbednosne
krize u medijima i podize politicku temepraturu u zemlji, teze¢i dramatizaciji politicki fragilnog i u mnogo
drugih aspekata osetljivog podneblja. Re¢ je spoju medijske manipulacije i real-politickog koketiranja
sa egzistencijalnim neizvesnostima, bezbednosnim rizikom i korespondiraju¢om interpretacijom regio-
nalnih i Sirih medunarodnih odnosa. O ovom “problemati¢énom” aspektu Vuci¢eve politike pise Dragoljub
Zarkovié, glavni urednik Vremena: "Sve to glumatanje oko neposredne ratne opasnosti, pretnji novim
pogromima i olujama, ima za cilj o¢uvanje liderske pozicije i u zavr$nici pobedu na izborima. Imali smo
jednom Aleksandra Ujedinitelja, sad je vreme za Aleksandra Spasitelja, i tu ulogu Vuci¢ odlicno odigrava
svaki dan. U tom smislu besmisleno je citirati Sta je reCeno u subotu na sednici saveta iz naslova ovog
teksta, ili u utorak kada se obratio naciji, ili u pismu Srbima s Kosova i Metohije... On se ve¢ predstavio
kao mucenik raspet na krstu svesrpske golgote i u izbornu trku ulazi sa sto koraka prednosti u odnosu
na “viSeslojne agenture”. Mehanizam odavno ve¢ postaje predvidljiv: prvo se pumpa kriza, izaziva strah
u narodu, prizivaju scenariji rata rukovodeni “viSeslojnim agenturama”, a onda se sve to izduva kao meh
od sapunske pene i vraéamo se u kolotecinu u kojoj Vucic¢eva bitka za “metar Kosova” sve vise lici na
one agresivne reklame koje obec¢avaju kes kredite ukoliko najkasnije sutra dodete u banku!"?

Negativan imidz Aleksandra Vuci¢a gotovo “tradicionalno” se nadopunjuje kritikom njegove kosovske
politike. U cilju stvaranja negativne slike o Vuciéu, iguman manastira Visoki Decani Sava Janji¢, razma-
trajuci ideju o razgranicenju izmedu Srba i Albanaca, tvrdi da ideja o razgranicenju kao polaznu osn-
ovu prihvata separatizam i etno-nacionalizam, kao i etnicko ciSéenje, sukobljavajuéi se sa evropskim
vrednostima i praksom koje afirmisu multietnicku toleranciju i vladavinu prava: “Posebno zabrinjava
formulacija o razgranic¢enju “Srba i Albanaca”, Sto automatski znaci da tamo gde Zive jedni, neée Ziveti
drugi i obrnuto. Ovo je retrogradan model koji je u skladu sa politikom etni¢kog ¢i§¢enja u ratovima bivse
Jugoslavije devedesetih godina, pa nije ni cudo da je aktivhu podrsku politici podele, koju svaki na svoj
nacin podrzavaju i tumace g. Vucié i g. Taci, dao i jedan od ideologa ideje etnickog ¢iS¢enja na pros-

19 Sasa Jankovié, ,Otklon od Rusije i gradanska Srbija na Zapadu, intervju sa Nenadom Calukoviéem, Nedeljnik, br.
347, str. 24

20 Dragoljub Zarkovié, ,Sednica Saveta za nacionalnu zajebanciju — Vuéiceva bitka za ‘metar Kosova’ sve vise li¢i na
agresivne reklame koje obecavaju ke$ kredite ukoliko najkasnije sutra dodete,” Vreme, br. 1440, str. 4
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torima bive Jugoslavije, g. Vojislav Seselj. Utoliko je tragiénije i vise zabrinjava §to ovu opasnu ideju
podrzavaju i neki medunarodni predstavnici ne videc¢i kako ¢e se ona Stetno odraziti na region i Evropu
i kako ¢e stvoriti dodatni presedan koji ¢e Evropu jos viSe gurnuti u pravcu separatizma i ekstremnog
nacionalizma... Umesto rada na jacanju vladavine zakona, zastite ljudskih, verskih i imovinskih prava,
pregovaraci, a izgleda i njihovi posrednici, prihvatili su kao legitimnu ideju etnickog razgranicenja koja
bi ozbiljno ugrozila Zivot nevecinskog stanovnistva i kulturne bastine i predstavljala bi opasan zaokret u
pravcu stvaranja etnicki i verski “Cistih” teritorija na Balkanu i Sire u Evropi. Ono $to je devedesetih godi-
na, od tajnih dogovora MiloSeviéa i Tudmana o podeli teritorija, doprinelo stradanju vise stotina hiljada
ljudi, ukljucujuéi tragedije u Srebrenici i Krajini, sada ponovo postaje realnost i ¢ak dobija odredenu po-
drsku u nekim medunarodnim krugovima, koji traze ishitreno resenje, ne mareci za negativne posledice
koje bi neminovno usledile pre ili kasnije.””'

Janji¢evo direktno rubriciranje Vuéi¢a u narativ i praksu ratnih i antievropskih devedesetih, nadopunjeno
je daljim razvijanjem teze o razli¢itim deficitima koji su prisutni u politici aktuelnog predsednika Srbije i
Vlade. Janji¢evo izjasnjavanje protiv ideje razgraniCenja, paradigmaticno je za tzv. liberalni deo srpske
javnosti. Njegova kritika kosovske politike predsednika Srbije nije jedina kritika koja se mogla ¢uti ne-
posredno nakon Vuciec¢evog govora u Kosovskoj Mitrovici. Osporavanje Vuci¢evog pristupa i predloga
za razreSenje kosovske krize, potice iz desno-konzervativnog politickog i ideoloskog spektra. Za ured-
nicu nedeljnika Pecat Ljiljanu Bogdanovic, sporno je (povremeno) pozivanje predsednika Srbije na delo
teoreticara knjizevnosti i kulture, Radomira Konstantinovi¢a, autora uticajnog dela “Filozofija palanke”.

Sam Vuciéev osvrt na ovog autora, izrazitog antinacionalistickog naboja, budi sumnju u ispravnost
predsednikovog zaklju¢avanja, kao §to otvara i pitanje moralne i politicke pozicije po pitanju Kosova:
“U njegovom obracanju (misli se govor predsednika Srbije Aleksandra Vuci¢a — prim. aut.) mozZda na-
jvaznije biva to $to analizu o stanju duha nacije (predsednik ne cilja na minorne politicke grupice ili
ekstremne ,duhovne enklave®, ve¢ na, kako kaZe, deo Srbije) Cini iz perspektive poznatog pojmovnika
koji nacionalni karakter slika kao (o)tuznu provincijalnu grotesku. Predsednik se, naime, poziva na teo-
reticara koji je svojstva srpske duhovne matrice ocrnio na neuporedivo ubita¢an nacin: pripisujuéi mu
kao najbitniju odliku provincijalnost i ogranic¢enost. Da li upravo taj momenat — pozivanje na Filosofiju
palanke, 'knjigu sa tajnom Sifrom nase sudbine’, ¢ini ovo obraéanje prelomnim trenutkom u politickom
programu i idejnim usmerenjima srpskog predsednika? Da li je zaista Vuci¢ uveren da su bas Konstan-
tinovi¢ i njegov vrednosni sistema vlasni da podrze, metodoloski i sadrzajno osnaze njegovu poruku
gradanima? Koliko je javnosti poznato, idejno sazvezde pisca Filosofije palanke nikada nije bila Vucice-
va $olja ¢aja! Pozivanje na pisca Filosofije palanke na nacin da se njegov diskurs razume kao neupitna
istorijska istina o duhovnom statusu i karakternoj matrici Srba, rizicna je rabota, pogotovo ako to €ini
politicar najviseg ranga koji i sam tezi apsolutnom autoritetu. Podsetimo da se on ovim izborom fokusi-
ra na glediste koje, naglasavajuéi duh palanke kao toboZe ontolosko svojstvo jednog naroda, odreduje
svest tog naroda kao predmoderni ‘supstrat’ varvarskog sklup¢anog na rubu civilizacije! U sklopu ovog
konstrukta mentalne mape, podrazumevano sledi razvojna geneza: palanka rada nacionalizam, ovaj se
zakonomerno ‘pretapa’ u — fasizam! Da li priklanjanjem Konstantinovi¢éevom idejnom jezgru, Vuci¢ po-
drazumeva da je dogma o srpskom mentalitetu kao samom srcu provincije sustinski ispravna? Previda li

21 Sava Janji¢, ,Razgraniéenje je model u skladu sa politikom etnikog &igéenja! intervju sa Filipom Svarmom i
Slobodanom Gerogrievom, Vreme, br. 1443, str. 6
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jednostavnu ¢injenicu da to znaci i da je kao demokratski izabrani predsednik on zapravo izabran voljom
naroda koji je ovako ,analiticki mudro” opisan kao stvarno varvarski? Uz ove napomene, savetovalo bi se
opreznije rukovanje knjigom koja je gotovo biblijsko uporiste ideoloskog i politickog koncepta podjedna-
ko udaljenog od Vucic¢evog politickog i stranackog programa, koliko i od podrske srpskim nacionalnim
interesima tumacenim na razuman i drzavnicki odgovoran nacin.?

Da bi kriticki dikurs bio $to je moguce racionalno uverljiviji i racionalno utemeljeniji,'u pomo¢” redak-
cijama pristizali su javni intelektualci, oni naglaseno opozicione politicke orijentacije. Medu njima je i
Srdan MiloSevi¢, saradnik Instituta za noviju istoriju Srbije. MiloSevi¢ je svoje poznavanje istorije stavio
u funkciju paradigme o nedostacima Vuciceve vlasti.

Istori¢ar Srdan MiloSevi¢ je tako pokusao da ponudi precizno pojasnjenje Vuci¢eve politike, ne traga-
juéi pritom za njenim strogim (pseudo) naucnim definisanjem, ¢emu su skloni drugi mnogi drugi pro-
tivnici aktuelne vlasti, ve¢ koncentriSuéi se na praksu. Njegov osvrt zato, kombinacija je uvida u ¢in-
jenice i implicitne i/ili eksplicitne vrednosne ocene, koje su dnevnopolitickog karaktera. Spoj naucnicke
posvecenosti prilikom ,poniranja“ u ,logiku” ¢injenica i politickog vrednovanja istih, proizvodi slican zak-
ljucak koji sumedijski ve¢ ,kanonizovali“ opozicioni lideri, poput Vuka Jeremica ili Dragana bilasa. Vuci¢
je opisan, parafrazirajuéi, kao osioni autokrata, koji medijskom manipulacijom obuhvata sve slojeve
birackog tela, oscilujuéi izmedu konzervativno-nacionalne proruske opcije i proevropskog reformizma.
U spoljnoj politici, on je spreman na ustupak oko Kosova zarad evropske podrske, ali i odvraéanje za-
padnih zemalja od podrske opoziciji. U osnovi, on je opisan kao tehnolog vlasti, lisSen sustinskih vred-
nosnih i politiCkih opredeljenja, a rezim neretko postaje slika i prilika politike iz ,mracnih devedesetih“.
Sli¢no Borisu Tadiéu, i istoricar MiloSevi¢ konstatuje nedostak supstance u Vuci¢evoj politici: ,Vuci¢evu
politiku tesko je i opisati, a da to zvuéi konzistentno, a kamoli objasniti nekim jasnim strateskim ciljem.
To je niz postupaka koje su svi svojevrsni politicki paradoksi, voluntarizam sa samo jednom crvenom
niti: odrzavanje na vlasti. Ako je to moguce uz nacionalisticku politiku ili makar retoriku — utoliko bol-
je; ako ne moze — onda kako moze. Sto izgubi na mostu, naplati na ¢upriji, negde se uzdrzi i povuée,
negde izbije stari radikal. To je stanovisSte defanzivnog nacionalizma: napusta sve Sto mora napustiti
kako bi sacuvao sve S§to moze da sacuva od tog ideoloSkog bagaza, ali je cilj jedan — ostanak na vlasti.

kontradiktornosti.

MiloSevié nam, poput njegovih brojnih politickih istomiSljenika iz redova opozicije, porucuje da
je Vuci¢ kao ,stari radikal”, neophodan Zapadu zbog resavanja kosovskog pitanja. U pitanju je
Jpoliticki brak iz racuna“. Zapad, zbog navodne Vucic¢eve kooperativnosti oko Kosova, toleriSe ned-
emokratsku i antiliberalnu praksu u Vuc¢i¢evom vrsenju vlasti. Ova politi¢ka, preciznije politikantska
floskula, opste je mesto onoga Sto se smatra tzv. kritiCkim diskursom u Srbiji. Iznete teze su tu da
istovremeno ukazu na makar tri stvari: politicko licemerje Zapada, Vuci¢a kao antidemokratu, heroi-
zam opozicionog angazmana. Poslednje zato $to je delovanje opozicije bremenito opstrukcijama
Jdiktatorske” vlasti i pretvornosti zapadnih partnera. Stoga Cesto prisutan izostanak rezultata u

22 Ljiljana Bogdanovi¢, ,Bi¢ boziji,' Pecat, br. 536, str. 3

23 Srdan Milosevi¢, ,Vlast i opozicija: sukobi na desnici,’ intervju sa Mijatom Laki¢eviéem, Novi magazin, br. 381-382,
str. 18
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njenom delovanju, treba razumeti blagonaklono i sa strpljenjem, jer u postoje¢im okolnostima, kada je
sve protiv opozicije, svaki rezultat je vredan divljenja.

Miloseviéevo ,robovanje” stereotipima u tumacenju odnosa vlasti i Zapada, vidljivo je u slede¢em delu
njegovog intervjua: ,Cinjenica da je potreban Zapadu amortizuje kritiku zbog odsustva demokratije u Sr-
biji, pri ¢emu je i inace taj kriterijum poprilicno izgubio na znaéaju u Evropi. Sve je na nivou politikantske
taktike. Cak i ono §to ligi na stratesko opredeljenje iskljugivo je u pomenutoj funkciji i u opisanom kljuéu:
odnos sa EU je iznudeni brak iz racuna, EU podrzava sve neprijatelje Srbije, pa i Kosovo, a Rusija je i
prijatelj, i brat, i slovenska dus$a, ali ako ne idemo u EU, deca u Srbiji ée biti ‘najgladnija u regionu’. To je
otprilike narativ... Sto se tice spoljnopoliticke orijentacije — u meri u kojoj svaka vlast u Srbiji, nazalost,
zavisi od tih faktora, a ta je zavisnost velika — Vuci¢ pokusava da umilostivi i jedne i druge, a verovatno
se jedino i plasi gubitka podrske jednih ili drugih ili i jednih i drugih. U unutrasnjoj politici je lakSe: pos-
lednja vrlo uspesna odbrana Vuci¢evih takozvanih ‘nepopularnih’ mera jeste njegov politicki kredit iz
devedesetih?*

Pored toga Sto je dokazivano da je poredak autoritaran i nedemokrati¢an, a pojedinci iz vlasti opisivani
kao nekompetentni, nemoralni i nenormalni, u pojedinim slucajevima se ukazala potreba da se razmotre
psihicki motivi koji upravljaju prvim ¢ovekom srpske politike. Iskorak u ,psihoanaliti¢ki“ pristup ucinio je
tako kriticki novinar Milo$ Vasi¢.

U svom prepoznatljivom maniru, koji spaja politicko ,0Stroumlje” i omamljujuéi uli¢ni zargon, Vasi¢ uka-
zuje na sujetu predsednika Srbije, prepoznajuci je kao (gotovo) jedinog pokretaca njegove politike: “Go-
dinama se ljudi pitaju zasto se Vucic¢ toliko sekira i brine kad ve¢ ima onoliku biracku podrsku koju stalno
pominje. Bi¢e da tu — osim njegove nezasite sujete i nesigurnosti — ima jos$ nesto. Njegov kosovski parip
kojega je zajahao ne istice se narocito: deluje kao sipljiva kljusina. Aleksandar Vuci¢ se prevario pa
obecava svako malo nesto drugo, a Cesto nam nudi i ono nista da ga dobro ¢uvamo. ‘Unutrasnji dijalog’
i ‘razgranicenje’ su dva primera tog niceg. Ne znajuéi Sta bi, on igra pipirevku na santi leda koja se topi.
Dopustio je sebi da ispusti ispod kontrole Crkvu, $to nije mali propust: pre njega se nijednom vlastodrs-
cu to nije omaklo. Mora da se kurci i da o svemu ima svoje misljenje i pravosnaznu presudu. Zato mu
je valjda i stalo da ga hvale, vole, podrzavaju i cmizdre oko njega. Sujeta sujetstva, rekao bi Crnjanski. A
Vuciceviéi i ostali iz tog Zabljeg hora kreke¢u uglas, znajuéi sta on voli. A i isplati se"?®

Fokusom na psihologiju A. Vuci¢a, ¢ini se znacajan doprinos stvaranju Zeljene slike o ustrojstvu i nacinu
vr$enja vlasti. Vucic¢ je kao akter od presudne vaznosti u javno-politickom polju, prikazan kao nedovrse-
na i deficitna licnost, koja pripada nasledu devedesetih godina, vremenu autokratske i nedemokratske
vlasti Slobodana MiloSevié¢a.

Centralno mesto aktuelne kritike vlasti, zauzima i Vuci¢ev odnos prema medijima. Prema misljenju bro-
jnih kriticara rezima, mediji su za Vucica resurs od posebnog znacaja, i nacelno su ostro podeljeni na
one provladine i antivladine. U skladu sa tom dubokom podelom, oni uzivaju privilegije ili se suoca-
vaju sa odredenom vrstom kazne. Ovakva slika vlasti moze se verodostojno rekonstruisati u intervju
novinarke Gordane Sus$e: “Sve ovo Vuci¢ radi od prvog dana. On se iz radikalskog odela presvukao u

24 Isto, str. 19
25 Milo$ Vasi¢, ,Vucic¢eva Osma sednica,’ Vreme, br. 1442
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naprednjacko, ali je zadrzao radikalsku retoriku. Takode, jedini drzi tapiju na takav nacin obrac¢anja, s tim
da, s vremena na vreme, tu i tamo pusta Vulina, Jovanova i njima slicne da pricaju nesto Sto on misli, ali
mu to u tom trenutku ne odgovara da kaze. Moramo se setiti da je Vuci¢ kada je doSao na vlast govorio
kako ¢e pokrenuti pregovore o Kosovu, potpisao Briselski sporazum i tako dobio podrsku dobrog dela
proevropske Srbije. Sada nastoji da okupi i njih i radikalsko biracko telo koje je preuzeo od Vojislava
Seselja... Kada sam pomenula unistavanje svega $to je nezavisno, mislila sam i na novinarstvo. Gotovo
svi mediji postali su Vuci¢eve ulizice. Kada god on uzdahne i izdahne, to se emituje na Pinku, Happy-ju
ili Studiju B. Izvan ovih ulizickih medija ostale su male oaze — ja ih zovem civilni informativni sektor —
kao §to su ‘Vreme', NIN, dnevni list ‘Danas’, nekoliko portala poput ‘Pescanika’ ili ‘Autonomije’, kablovska
televizija N1. | to je sve. Vuci¢ je jednostavno sve druge stavio pod kontrolu i ubio novinarsku profesiju.
Uostalom, on je bio takav i kao ministar informisanja kada je smisljen inkvizitorski zakon za unistavanje
medija. To se i danas radi samo na malo drugaciji nacin — kroz uskracivanje oglasa i reklama za neza-
visne medije, ali i drzavne pomoci. Ovo drugo je poseban skandal — na konkursima prolaze mediji koji
su najvise krsili profesionalne kodekse i standarde, ali su bliski Vuci¢u i zapravo predstavljaju partijske
novine na najgori mogucéi nacin. Uza sve ovo, Vuci¢ je svakodnevnim pritiskom i prisustvom u medijima
uspeo da preparira mozak najsiroj javnosti i uskrati joj moguénost da razluci istinu od lazi."?

Vucicev “autokratski” model vlasti podrazumeva fatalnu i konaénu podelu medija na one koji su “za”
i one koji su “protiv” njegove politike. U skladu sa ovom vrstom duboke i neotklonjive podele, vrsi se i
distribucija novca. Re¢ je u cudesnoj mesavini klijentelizma, politicke podobnosti i potrebe za stalnim
politickim opredeljenjem: “Vuci¢ je sam napravio svoje medijske ‘bastilje’ — njima deli kredite i drzavnu
pomoc¢. To mu je bilo lakse nego da, na primer, direktno krene na javni servis posto su 2006. usvojeni
medijski zakoni potpuno u skladu sa evropskim zakonodavstvom i konvencijama. Ho¢u da kazem, da
je udario na javni servis, oznacili bi ga u Evropskoj uniji kao diktatora, a tada je bas bio u fazi kada ih je
Sarmirao. Dakle, Vuéi¢ je uspostavio svoje medije i od tada stalno proziva RTS iako mu je on potpuno
poslusan. Da li je normalno da njegov intervju u Dnevniku traje viSe nego sam Dnevnik? Nije normalno,
ali to se sada deSava i na samom RTS-u"%’

Tema slobode, odnosno neslobode medija, tacka je susreta izmedu novinara i odredenih politickih,
prevashodno opozicionih krugova. Retoricka i semanticka slicnost u iskazima poznate novinarke Go-
rdane Suse i lidera Demokratske stranke Zorana Lutovca uocljiva je u slede¢em citatu iz njegovog au-
torskog teksta u listu Vreme: “Rezimski mediji su takvi da podrzavaju jednoumlje, proganjaju slobodnu
misao i zagaduju atmosferu u drustvu. Da emituju ugljen-dioksid, bili bi manje otrovni nego $to su sada,
kada objavljuju informativni program. Mi smo jedina zemlja koja ¢e iz poglavlja ‘Zastita ¢ovekove oko-
line’ medije morati da smesti tamo gde im je mesto — u poglavlje o slobodama i vladavini prava."?®

Prilog diskusiji o medijskoj “neslobodi” u Srbiji pod vlaséu Aleksandra Vuci¢a dala je i novinarka NIN-a,
Sandra Petrusi¢. Ona medije bliske vlasti stigmatizuje oznacavajuci ih kao “fabrike mrznje”. Ova sintag-
ma opisuje nacin funkcionisanja provladinih medija, ¢iji je zadatak negativna kampanja protiv politicke

26 Gordana Susa, ,Homogenizacija i diferencijacija ha naprednjacki nagin/" intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br.
1442, str. 21

27 Isto, str. 20
28 Zoran Lutovac, ,Slobodni gradani i medijske neslobode, Vreme, br. 1442
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konkurencije. Negativha opsesija medijima bliskim vlasti, prisutna je u narednom citatu iz njene
kolumne: “Samo jedna fabrika u Srbiji radi 24 ¢asa i udarnicki prebacuje normu — predsednikova fabrika
mrznje. Tajna uspeha je §to u njoj ne rade samo odani pojedinci, ve¢ i Citave institucije poput Skupstine
ili Crkve, proizvodeci kolektivnhu mrznju kao novu normalnost. U Srbiji se ne profitira od kamenova te-
meljaca koje predsednik svojerucno postavlja da bi na njima nikle fabrike, ni od fabrika koje ve¢ imamo,
a koje ne mogu da hrane ni kanarinca a kamoli radnicke porodice, ve¢ od proizvodnje mrznje u fabrici
mrznje, jedinom objektu koji je Vuéi¢ osnovao sa namerom da radi bez prekida tokom njegove vladavine.
| koja je, sudeci po prethodnoj nedelji, zabelezila natprosecne rezultate.”?

Pored stigmatizacije vlasti pomocu identifikacije sa ludilom, reprodukcije veé uvrezenih stavova o au-
tokratiji predsednika Srbije Aleksandra Vuci¢a, sage o medijskim “neslobodama” i manipulacijama, te
optuzbi za vodenje nekompetentne globalne i regionalne spoljne politike, u periodu izmedu jula 2018. i
septembra 2018. godine, iznova je pokrenuta ve¢ oprobana medijska matrica kampanje “podsecéanja”.
Najupecatljiviji povod za nju bio je: govor predsednika Srbije na Kosovu iz septembra 2018. godine, ali
i brojni drugi dogadaji manjeg ili veéeg drustvenog znacaja, poput sudskog spora izmedu socioloskinje
Vesne Pesi¢ i aktuelnog ministra unutrasnjih poslova NebojSe Stefanovica ili izricanje presude Mirjani
Markovi¢, supruzi bivseg predsednika Srbije i SRJ Slobodana MiloSevié¢a.

Usputna pozitivna referenca na Slobodana MiloSevica, izreGena u govoru predsednika Vuci¢a tom prilikom,
izazvala je niz negativnih reakcija, medu kojima je bilo i takvih koje su bezmalo pripisivale tzv. “koncepcijske”
greske Vuciéu, uz vrednosno negativne konotacije i asocijacije na govor Slobodana MiloSevi¢a sa Gazimes-
tana. Tako urednik nedeljnika Nedeljnik Veljko Lali¢ piSe: “Zato kada Aleksandar Vuci¢ danas u svom, kako
ga je on nazvao, antigazimestanskom govoru, kaze da je MiloSevi¢ bio veliki drzavnik, koji je imao dobre
namere, ali ga je pregazio vihor vremena (samo $to ga nije proglasio za DraZu), ostaje duzan da nam odgovori
na koje to dobre namere misli. Na to §to je ubio svog politickog oca lvana Stamboli¢a i pokusao dva puta
lidera opozicije Vuka Draskovic¢a, o ¢emu je i on najavljivao da ¢e da govori, fasciniran podacima kojim ga
je prvih meseci filovala Udba? Na to $to je zapalio bivsu zemlju bahato odbivsi da prica o konfederaciji u
Hagu, s kojom bismo i danas imali neku vrstu Jugoslavije? Na to $to ga je obrazovaniji Tudman navukao na
podelu Bosne i otvaranje viSe frontova, iz kojih ni danas ne mozemo da se iskobeljamo? Na besmisleni rat u
Hrvatskoj i Sloveniji? Na to Sto je sa Legijom uradio na Kosovu? Na to §to nije spre¢io besomu¢no bombar-
dovanje Sarajeva, ako ve¢ nije znao za Srebrenicu? Na Arkane i Cece, koji su promenili kod ove nacije? Na
razaranje kulture, pa i celokupne istorije, Sto ga svrstava u red najvecih svetskih diktatora? Na debeisanje
srpske politike? Hiperinflaciju? Tenkove koje je prvo izveo protiv svog stanovnistva 9. marta u Beogradu?
Na ubistvo Slavka Curuvije? lli nevinih de¢aka u Pandi, $to je takode Vugié najavio da ¢e da objavi ma koliko
bolno bilo, a znamo da je ista puska ubila albanskog profesora u Pe¢i*°

Lali¢evo politicko “jednacenje Vuci¢a po Milosevi¢u” dobilo je svoj suplement u uspostavljanju paraleliz-
ma izmedu uloge u proslosti i statusa u sadasnjosti i aktuelne vlasti. Upostavljanje analogije nije ni izbli-
za sluca ucinjeno slucajno. Rec¢ je o neophodnosti poistovecivanja vlasti sa teSkim periodom sankcija,
ratova, politicke represije iz devedesetih. Novinar je ovde u svojevrsnoj misiji devastiranja sadasnjosti
pomocu ozivljavanja proslosti.

29 Sandra Petrusic¢, ,Predsednikovi udarnici, NIN, br. 3527, str. 18
30 Veljko Lali¢, ,Milena, Zena koje nema,’ Nedeljnik, br. 349, str. 4
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Tako novinarka Tamara Skroza u tekstu o presudi Mirjani Markovi¢, supruzi Slobodana MiloSevica, ned-
vosmisleno upucuje na zaklju¢ak o neadekvatnoj visini izrecene kazne zbog podstrekavanja na zlo-
upotrebu sluzbenog poloZaja sekretara Zivke Cice Knezevié, nekadasnje sekretarke Vlade Srbije, pri
¢emu imenovana ceni moralni i politicki “bagaz” koji za sobom nosi pomen imena Mirjane Markovi¢, a
narocito imajuci u vidu da i aktuelno postoje lica koja zloupotrebljavaju sluzbeni poloZaj interesa vlada-
ju¢e nomenklature. Skrozino zaklju¢ivanje poc¢iva na kombinaciji nedokazanih pretpostavki uparenih
sa pseudopravnom logikom i izrazitim politicko-vrednosnim sudovima, tvore¢i zapaljivu politicko-pro-
pagandnu retoriku ispoljenu sa ciljem poistovecivanja ove vlasti sa vladavinom Slobodana MiloSevica.
Sa tom namerom Skroza piSe: “Pristojna kazna Mirjani Markovi¢, ne samo za stan — bila bi pokazna
vezba pravne drzave, siguran znak da ¢e sve Mirjane i svi Slobodani jednog dana ipak platiti za ono sto
su ucinili. Tim pre Sto se i ovog trenutka, sigurno, radi isto ono $to je radila supruga bivseg predsednika
i $to raznorazne Cice sada dodeljuju stanove dadiljama, bodigardima, kelnerima i ostalim sluziteljima
vladajuce kaste. Kada jednu Zenu osude na godinu dana zatvora zbog toga $to je podstrekivala neku
sekretaricu da dodeli stan nekoj dadilji — to je samo jedna blaga zatvorska kazna, ispod zakonskog
minimuma, ali uz odredene olakSavajucée okolnosti. Medutim, ako se Zena zove Mirjana Markovi¢, ako
je sekretarka nekada radila u Vladi Srbije, a dadilja nekad ¢uvala Marka MiloSevic¢a juniora — sve je to
zajedno slika bede u kojoj se Srbija nasla, ogledalo decenijskog propadanja institucija i simbol kratkog
pamcenja koje nas uvek previSe kosta®! Tamara Skroza, tako, sa mnogo pretencioznosti i skromnim
znanjem prava, daje svoj upecatljiv doprinos pravnoj nauci.

U kampanju podsecanja, koja se gotovo ritualno vodila u kritickim medijima iz nedelje u nedelju,
bila je ukljucena i politicarka i angazovana intelektualka Vesna Pesi¢, koja je aktuelni spor sa min-
istrom policije i visokim funkcionerom SNS-a, NebojSom Stefanoviéem, iskoristila za njoj svojstveni
retoricki “cunami” na racun aktuelne vlasti, fokusirajuéi se na njenu, kako smatra, sustinsku sli¢nost
sa ultranacionalistickim i nasilnim radikalima iz devedesetih godina proslog veka: "U skorasnjoj is-
toriji, i tokom devedesetih ratnih godina, znamo kako su se radikali ponasali, a i da je njihov predsed-
nik osuden za ratni zlocin. Njihovim funkcionerima koji sada vode SNS i drzavu sigurno najmanje
na srcu leze pravna drzava, slobode i prava gradana. A koji nacin je predsednik zasti¢en i koju vrstu
imuniteta uziva, meni nije poznato. Oc¢igledno je da je Vucic¢u i njegovim ljudima sve dozvoljeno i da
su zasti¢eni kao ‘beli medvedi’, bez obzira $ta pise ili ne piSe u zakonu. U Srbiji je uspostavljen jedan
apsolutno povlaséen sloj ljudi, blizak Vucicu i vlasti, koji mozZe da radi §ta hoc¢e i da ni za $ta ne
odgovara. Hoc¢u rec¢i da tu nema vise nikakve pravne jednakosti gradana, postoje smo privilegovani
i nezasti¢eni gradani Cija su prava krajnje relativizovana... Sada imamo predsednika koji slobodno
vreda gradane, i to poimence proziva.”*?

U kampanji podseéanja vazan moment je navodna politicka mimikrija predsednika Srbije Aleksandra
Vucic¢a, koju treba rascarati, dovesti u sumnju i na kraju nedvosmisleno i neopozivo odbaciti: “Navodnim
priznavanjem greSaka iz proslosti, oblacenjem evropskog odela i obe¢anjem da ce resiti pitanje Kosova,
Vuci¢ je dobio podrsku zapada. Laznim obecanjima, laznom borbom protiv korupcije, manipulacijama,
partijskim zaposljavanjem, masovnim klijentelizmom, kontrolom medija i velikim nacionalistickim kred-
itom, Vuci¢ je uspeo da prosiri svoje biracko telo do ubedljive vecine onih koji na izbore izlaze. Gradans-

31 Tamara Skrozza, ,Suze koje su najavljivale krv; Vreme, br. 1435, str. 7
32 Vesna Pesi¢, ,Neoradikalsko davljenje Srbije," intervju sa lvanom Milanovi¢ Hrasovec, Vreme, br. 1441, str. 20
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ka Srbija je napustena spolja i raspala se iznutra, pa izgleda da su Vuéi¢ i njegova korumpirana druzina
mera srpske realnosti”*?

Pored kampanje podsecanja na radikalsko poreklo naprednjaka i propratnih moralistickih opaski na
navodne demokratsko-liberalne deficite sadasnje vlasti, Vesna PeSi¢ insistira na njenoj klijentelis-
ticko-koruptivnoj prirodi. Ova kriticka opaska, kao i mnoge, rekurzivno se javljaju iz dana u dan, iz nedelje
u nedelju, i figuriraju kao jedan od osnovnih principa kriticke misli u Srbiji.

Po pitanju korupcije, kao i po pitanju klijentelizma, postoji sustinski nivo preklapanja izmedu pojedinih
novinara i politickih aktera. Tako glavni urednik Vremena Dragoljub Zarkovié ponavlja stavove ve¢ citi-
rane Vesne Pesi¢, pisuéi o klijentelistickom modelu privredivanja. Privredni klijentelizam brana je inves-
ticijama nepoZeljnih biznismena, §to Zarkovi¢ argumentuje referi§uéi na zaustavljene poslovne planove
najpoznatijeg zatvorenika Vuciceve epohe, biznismena Miroslava Miskovic¢a: “Dakle, niko nije lud da
investira ako nije dobar s vlastima, ako ‘nije njihov’, a posebno ako je na tapetu naprednjacke vlasti. Evo,
Miskovicu drze tri projekta (ne racunajuéi krajnje benevolentnu ponudu za Sava centar) u fiokama raznih
sluzbi i sprecavaju investicije koje viSestruko nadmasaju ono Sto je plac¢eno za PKB."*

Vise od razumne sumnje u pogledu korupcije Zarkovi¢ ée iskazati u tekstu u kome su analizirani prob-
lemi u vezi sa izgradjom puta kroz Grdeli¢ku klisuru. Pojedine nelogi¢nosti u postupcima struke i nemar
u menadZmentu projekta Zarkovié sa lako¢om i krajnje nacelno pretvara u optuzbu za korupciju unutar
aktuelne vlasti: “Otkrivamo da smo 11 puta placéali neko preprojektovanje i najmanje tri puta izvodenje
radova, ali posto to nisu njihove pare onda je i briga nasa, i evo, ziv vam stojim, nikakvog tu ‘razgranicen-
ja' izmedu strucnosti i javasluka, postenja i lopovluka (pojavila se vest da se i BIA ukljucila u ispitivanje
slucaja) nece da bude."®

Medu stalnim temama nasla se i analiza rada predsednica Vlade Srbije Ane Brnabi¢ i projekat “Beo-
grad na vodi”. Ana Brnabi¢ je posmatrana kao svojevrsna “anomalija” u politickom zZivotu. Rec je o veé
poznatoj tezi o navodnoj koliziji izmedu dodeljenih ustavnih i zakonskih ovlaséenja i realnosti u kojoj je
“stvarni” premijer predsednik Srbije Aleksandar Vuci¢. Na ovu okolnost u politickom Zivotu u Srbiji, uka-
zuje Milan Culibrk, glavni i odgovorni urednik NIN-a: “Pozivom svim gradanima da stanu uz predsednika,
premijerka Ana Brnabi¢ zapravo je uradila goru stvar i od Boska Obradovi¢a — indirektno je pozvala na
ruSenje ustavnog poretka, jer po Ustavu politiku utvrduje i vodi Vlada, a ne predsednik.“®

Uloga persone bez politiCkog subjektiviteta, takozvanog ,fikus premijera“ po misljenju mnogih, pristaje
aktuelnoj premijerki Srbije, obzirom da je, kako se smatra, prihvatila diktat svog politickog mentora
predsednika Srbije, Aleksandra Vuci¢a. O ovoj tendenciji, preciznije receno, praksi u politickom Zivotu,
jasno pise Vera Didanovi¢, novinarka nedeljnika NIN: “Ako se za ovih godinu dana Srbija i nije bas previse
promenila, jeste premijerka. Od nesigurne i pomalo nespretne prevashodno digitalne premijerke, brzo je

33 Isto, str. 21

34 Dragoljub Zarkovié, ,Ne gazi me stalno: Od Gazimestana do Kine, o babi, peradima prozora, prodaji PKB-a i Paras-
tosu u klubu Privrednika," Vreme, br. 1446, str. 4

35 Dragoljub Zarkovié, ,Zidanje Skadra na Grdelici — ni u komedijama iz doba nemog filma nije bilo sme$no kad neko
neko tri puta uzastopce nagazi na grabulje pa ga drzalja svaki put opali po glavi,' Vreme, br. 1442, str. 4

36 Milan Culibrk, ,Ana nije tu," NIN, br. 3530, str. 3
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savladala kako se brani neodbranjivo. Od nesigurne i pomalo nespretne takozvane ekonomske premi-
jerke koja je kao prva deklarisana gej politicarka u Srbiji trebalo, pre svega, da popravi konzervativni i
ksenofobni imidz zemlje i koju su mediji lako hvatali u zbunjenosti, vrlo brzo je savladala dramaturgiju
koju je ustanovio njen uzor u svemu - Aleksandar Vucié. Koliko je za kratko vreme stasala kao politicar-
ka, u najboljem naprednjackom duhu, pokazala je odluénos¢u kojom je branila ‘svoj’ predlog da Sinisa
Mali postane ministar finansija. Nije trepnula kad je izgovarala da je on timski igra¢ koji se ne plasi
napornog rada, ni kritike, i ne odustaje zbog izmisljenih afera i teskih odluka u interesu gradana Srbije.
Tako je bez nelagode ‘presudila’ umesto svih institucija koje su bile duzne da pruze odgovore na brojne
afere koje su se vezivale za Sinisu Malog, od skandaloznog rusenja u Savamali, plagiranog doktorata, 24
stana u Bugarskoj, posedovanja ofSor kompanija, novogodisnje jelke od 83.000 evra."*’

Uloga premijerke — politickog statiste — Ani Brnabic¢ je dodeljena svesno, a pomalo paradoksalno, ona
je i dokazuje svojim politickim stavovima i nastupom. Ana Brnabi¢ nije samo “fikus” premijerka , ve¢ je
i osoba koja je konacno i neopozivo politicki inferiornija od predsednika Srbije, bez obzira na Ustavom
i zakonom dodeljena ovlasé¢enja. Ovo uocavanje paradoksa praceno omalovazavanjem karakternih
osobina i sposobnosti aktuelne premijerke, prisutno je i u misljenju Nadezde Milenkovi¢, marketinske
ekspertkinje i politicke aktivistkinje: “Premijerkin nastup se svodi na te tehnike koje se nauce na semi-
narima za nevladine organizacije. Te neemotivne, do dosade politi¢ki korektne izjave, recenice koje te ne
dodiruju i sa kojima ne zna$ Sta bi. Kako da vam kazem, nikad od nje Vuci¢ umesto Vucéi¢a. No, valjda
je zato i dovedena."®

| u ovom analiziranom razdoblju zapazeno mesto zauzela je tema “Beograd na vodi”. Kriticka javnost
je navedenu temu ponovo koristila kao argument u prilog tezi o nepostojanju pravne drzave. Rec€ je
o unapred pripremljenoj “mantri”, ponavljanoj od strane pojedinaca iz javnog Zivota, koja se uporno
suprotstavlja racionalnosti i uvazavanju pravnih procedura. U tom kontekstu, vodec¢a tema narativa su
netransparentni ugovori zakljuceni izmedu gradevinske kompanije “Eagle Hills" iz Ujedinjenih Arapskih
Emirata i grada Beograda i drzave Srbije, koji su navodno doneti na Stetu gradana Srbije, posebno Zitelja
prestonice. Medu mnogim tekstovima na temu “Beograda na vodi” indikativan i paradigmatican je tekst
Sandre Petrusi¢, objavljen u nedeljniku NIN, u kome se eksplicitno razvija stav o asimetriji izmedu dobiti
investitora i gradana Beograda, grada Beograda i drzave Srbije. Istovremeno, ona u svom tekstu snaz-
no naglasava klasno raslojavanje medu gradanima Beograda i Srbije koje se ustanovljava projektom
“Beograd na vodi” u cilju dokazivanja navodne Stetnosti predmetne gradnje. “Da li je Muhamed Alabar
do te mere zacarao srpskog predsednika da ga je dobrovoljno zasuo celokupnim blagom koje je srpska
prestonica kroz istoriju stekla ili je u pitanju samo mutna novcana transakcija, sasvim je nebitno za
ishod price sa porazavaju¢im krajem — Beograd jednostavno viSe ne pripada Beogradanima. Prvo im
je oduzeto pravo na pravnu drzavu da bi se komercijalni posao proglasio projektom od nacionalnog
znacaja (zaposli¢e 4.000 ljudi koji ¢e, valjda, elitu opsluzivati kao konobari i ¢istaci u Beogradu na vodi),
a i da bi se bez konsekvenci teren rascistio od neelite. Onda je gradanima prvog reda preprodat pogled
koji pripada svima, jer ¢e ubuduée samo oni gledati u reku, a svi ostali u betonske solitere. Usput su Beo-
gradu na vodi ustupljene sve nekretnine u Savskom amfiteatru, vredne oko 30 miliona evra, racunajuci i

37 Vera Didanovi¢, ,Kad padne mrak;’ NIN, br. 3530, str. 10

38 Nadezda Milenkovi¢, ,Svi pojavni oblici predsednice Vlade," intervju sa Jovanom Gligorijevi¢, Vreme, br. 1436, str.
18
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zeleznicku stanicu, a gradani su proterani kojekuda da bi u ponizavajué¢im uslovima lovili vozove, ukoliko
jos uvek zive u uverenju da putovanja pripadaju i njima. A onda je prosle nedelje objavljena i najnovija,
nazalost ne i poslednja, ingeniozna vest: Savski most je suviSe bucan za elitu, pa ¢e biti preseljen na
drugu lokaciju, izmedu Ade Ciganlije i novobeogradskih blokova (njima tamo moze da klopara koliko god
hoce), a za Zitelje zgrada u koje su prve stanare uselili licno predsednik i premijerka bice obezbeden novi,
moderan, skup i nec¢ujan. Da bi stanovnici Beograda na vodi uzivali u elitnim zgradama, vlast je odlucila
da im ukloni bucan i ruznjikav most i zameni novim, daleko ti§im i, naravno, skupljim. Pogled, Zeleznicka
stanica i pravna drzava, koji su nekada pripadali svim gradanima, ve¢ su im poklonjeni."s®

Slika opozicije - Izmedu radikalnog nedostatka politickog
kredibiliteta, naspram izazova “stalnog” novog pocetka.

Slika opozicije u nedeljnicima i urednickim kolumnama dnevnih novina, daleko je slozZenija i prikazana
je na vise razlicitih ravni. U dnevnim novinama i nedeljnicima koji su kritiéni prema tzv. petooktobarskim
pobednicima, poput Informera i Pecata, opis opozicije je izrazito negativan. Takode, u ovim dnevnim
novinama, izostaju intervjui pripadnika tzv. evroreformske opozicije, a veoma mali, gotovo nikakav pros-
tor nije ostavljen ni predstavnicima tzv. antievropske opozicije, u koju mozemo svrstati DSS i Dveri. Ta-
kode, primetno je da Seselj i SRS nemaju status poput drugih opozicionih stranaka, u smislu izostanka
direktne kritike, premda isti svakako nisu ,miljenici“ ovih medija. Zapravno, za razliku od petookotobar-
skih pobednika, radikali u ovim medijima nisu politicki stigmatizovani. Isto tako, tekstovi o opoziciji
su veoma negativno konotirani, po gotovo svim politickim pitanjima, ukljucujuci tu i pitanje politickog
i svakog drugog kredibiliteta opozicionih lidera. To se postize podse¢anjem na period kada su pojedini
sadasnji opozicioni lideri bili na vlasti, a neretko i u formi otvorene polemike sa njihovim stavovima, nazo-
rima, direktnim ili prikrivenim namerama, ili pak politickom praksom. S druge strane, nedeljnici poput
Vremena, NIN-a, Novog magazina“ i Nedeljnika daju nedvosmislenu podrsku opozicionim predstavnicima,
koja je razliCitog intenziteta, ali je sadrzinski ista. U tom smislu, u radikalno kritickim nedeljnicima,
intenzitet podrske opoziciji je veéi i on je vidljiv ne samo kroz prostor za izraZzavanje stavova i misljenja
opozicionih lidera, ve¢ i kroz snagu i radikalnost negativhe kampanje vodene protiv Aleksandra Vuci¢a
i Srpske napredne stranke. Za razliku od Informera i Pecata, u njima su opozicioni lideri imali znacajan
prostor za izlaganje i obrazlaganje svojih stavova, ¢ime je omoguceno ekspliciranje stavova i misljenja
nasuprot argumentaciji i retorici vlasti. Taj uticaj, bez sumnje, proteze se kako na citaoce odredenog
nedeljnika, jednako kao $to vrsi uticaj i na kapilarnu javnost. Ovakva aktuelna medijsko-politicke konste-
lacija, delimi¢no je ,odgovorna“iza tinjajuéi sukob Vucic¢ai ,elite”.

Kompleksnost imidza opozicije ogleda se u razli¢itom pristupu problematici njenog delovanja i potenci-
jala. Provladini stampani mediji, pre svih dnevni list Informer i donekle Pecat, spornim smatraju njeno
delovanje jednako kao i potencijale. Istovremeno, opozicioni nedeljnici, posebno oni radikalno kriti¢ni
prema vlasti, poput Vremena i NIN-a, najceSc¢e konstatuju javhomnjensku, odnosno politicku nemo¢,

39 Sandra Petrusi¢, ,Turbo folk elitizam," NIN, br. 3529, str. 18
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uz diskurs koji ukazuje na demokratske deficite poretka, uz svesnu heroizaciju poduhvata opozicije. U
navedenim nedeljnim novinama, uprkos detaljnom i minucioznom analiziranju, vidljivo je izostao ili je
prisutan u fragmentima kriticki osvrt na delovanje evroreformske opozicije iz vremena boravka na vlasti.
Ova vrsta ,zaborava“ nije slucajna, ve¢ je svesno izabrana, s obzirom da su kriticki nedeljnici aktivan
Cinilac u stranackim polemikama, odnosno pretenduju da budu svojevrsni ,intelektualni suplement” u
teskoj i iscrpljujucoj borbi izmedu politickih aktera u Srbiji.

Posebnu ulogu u pridavanju negativne vrednosne konotacije opozicionim strankama, ima list Informer,
kako u svojim tekstovima u dnevnom izdanju, tako i u urednickim kolumnama Dragana J. Vucicevica.
Vucicevi¢eve kolumne problematizuju aktere na opozicionoj sceni u prevashodno moralno-politickom
smislu, kao Sto kriticki tretiraju i opozicione medije i nevladine organizacije, uz gotovo nezaobilaznu
refleksiju na period vlasti petooktobarskih pobednika. Osnovne teze mogle bi biti saZzete u narednim
iskazima: 1) sadasnja opozicija nema moralni kredibilitet (zbog visoko korumpirane politicke klase koja
je ¢ini) i politicki kapacitet da predvodi drzavu zbog neuspeha tranzicije u Srbiji, 2) u opoziciono nas-
trojenim medijima, a medu Stampanim medijima je to veéina, aktuelna Vlada se napada bez ozbiljnog
racionalnog obrazlozZenja i sa jednim jedinim ciljem da se $to pre obori 3) u medijima koji su podrska
aktuelnoj opoziciji postoji nesumnjiva diskriminacija svih koji nisu direktni protivnici Vuci¢eve vlasti.

Vuciceviceva kritika srpske opozicione scene podjednako je usmerena ka opoziciji kao ¢iniocu politick-
og zivota, ali i medijima koji su izrazito kriticni prema vlasti. Njegova kritika je uvek po principu ad ho-
minem, strogo personalizovana, sa ciljem postizanja vece ubedljivosti. Zato se stigmatizuje odredena
licnost, pocrtava se njen moralno-psiholoski profil koji odredenu osobu neretko opisuje nedostojnom
bilo kakve funkcije u javhom Zivotu.

Za razumevanje medijsko-politicke scene u Srbiji, pisanje glavnog i odgovornog urednika Informera rel-
evantno je iz makar tri medusobno povezana razloga. Najpre, stil pisanja i sadrzina poruka iz tekstova
urednika Informera takvisu da odrzavaju interes za politiku kod socijalno nizih slojeva drustva, za koje
vazi pretpostavka da Citaju tabloide, a ujedno se smatraju i lojalnim bira¢ima u izbornom procesu. Nad-
alje, Informer je za sadasnju vladu vazan, jer se iz nedelje u nedelju, iz dana u dan, bavi preispitivanjem
negativnih stavova i medijsko-politickih slika koje o vlasti stvaraju i kontinuirano reprodukuju kriti¢ki
nastrojeni mediji. | najzad, Informer je lider u medu dnevnim novinama u stvaranju vrednosno negativhog
imidza sadasnje opozicije kao politickog aktera u Srbiji.

Medu polaznim pretpostavkama Vuci¢evi¢evog pisanja je i razumevanje politicke opozicije, koja se pojmov-
no ne ogranicava iskljucivo na politicke partije koje u Parlamentu glasaju protiv vladinih politickih odluka,
zakona i drugih vrsta inicijativa i predloga. Re¢ je o Sirem pojmu, koji shodno ovoj vizuri predstavlja mrezu
medusobno razli¢itih organizacija i javnih licnosti. Misli se, dakle, na stranke, ali i na predstavnike NVO
sektora, medija i na javne intelektualce. Vuciéevi¢ zatim neretko pripisuje opozicionim liderima i njihovim
politicko-medijskim saveznicima specificno razumevanje politike. Politika je za opozicione lidere, shodno
Vucic¢evicevom razumevanju, instrument za bogacéenje nekadasnje politicke elite. U uslovima visokog siro-
mastva i objektivno oskudnih Zivotnih Sansi, ovakvo poimanje opozicije predstavlja pogonsko gorivo kam-
panje aktuelne vlasti i njoj bliskih medija. Upravo te kampanje proizvode osec¢anje besa, odnosno razo¢aranja
ili ¢ak indiferentnost kod opozicionih biraca, uz nesumnjivu mo¢ da uticu na gradane koji podrzavaju aktuel-
nu vlast da sprece restauraciju tzv. korumpirane politicke elite sastavljene od petooktobarskih pobednika.
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Naredna pretpostavka Vuci¢eviceve interpretacije opozicije kao aktera politike je deficit njenog patri-
otizma, antiruski stav i bespogovorna lojalnost zapadnim silama. U cilju dolaska na vlast i iskazivan-
ja lojalnosti zapadnim drzavama, prema misljenju glavnog i odgovornog urednika Informera, opozici-
one stranke su spremne da ucine sve $to je u odredenom politickom trenutku neophodno, pocev od
pokretanja raznovrsnih medijskih kampanja pa do donosenja odredenih akata koji su pretpostavka dal-
joj destabilizaciji Srbije kao drzave, podrzumeva se, u granicama vlastitih moguénosti.

U sklopu narativa o lojalnosti Zapadu u upotrebi su dve medusobno povezane tvrdnje: o navodnom
odsustvu koherentne nacionalno odgovorne politike i postojanju distance prema Rusiji, koja se smatra
trajnim i postojanim saveznikom Srba odvajkada. Nekoliko primera iz tekstova objavljenih u Informeru
ilustruje sve nabrojane karakteristike antiopozicionog diskursa. Ekstenzivno tumacenje pojma opozicije
na napred opisan nacin i kao takvo vezivanje iste za stranacku borbu, bez obzira da li je re¢ o strankama
ili drugim stvarnim ili potencijalnim rivalima vlasti, razumevanje politike kao instrumenta za li¢no bo-
gacenje, teSke optuzbe s onu stranu konvencionalne javne pristojnosti, iskljuc¢iv ton u moralnoj osudi, te
personalizovano, moralisticko preispitivanje postupaka opozicionih i aktera u javnosti uopste, u sastavu
su jedne sloZene vizure, formirane tako da ostane duboko utisnuta u svesti Citalaca. Slede¢i logiku ove
matrice, oni mogu da formiraju u svojoj svesti veliki i gotovo hermeticni otklon od pripadnika opozicije i
drugacije misle¢ih ucesnika javnog Zivota.

Duboka i tesko otklonjiva distanca i averzija prema jednima, formirana zbog moralne i politicke sporno-
sti opozicije shvaéene u Sirem smislu, dalje (logi¢no) otvara prostor za opredeljenje za suprotnu stra-
nu. Pomenute pretpostavke Vuci¢evi¢evog pisanja, kao i zakljucci koje iz njih izvodi, jasno su vidljivi u
slede¢em citatu iz njegovog teksta posvec¢enog stanju u srpskoj opoziciji i medijima. Intenzivna kritika
koja se odnosi na nedostatak moralnog kredibiliteta upotpunjena je stavom o spornom patriotskom
naboju opozicionih stranaka i kritickih medija: “Nikada se nece desiti da Tajkun Dilas, Vuk Pozderac Jer-
emi¢, Sale Prangija Jankovi¢ i ostali dosisticki jahaci apokalipse stave nacionalni interes iznad licnog?
Nemoguce je ocekivati da beogradski mediji postanu srpski mediji?! Nazalost, slazem se. | zato, bojim
se, nema nama spasa. Ali, §to bi rekao veliki PasSi¢, propasti valjda ne¢emo..."*

Srpska opozicija vodena je opsesijom liénim interesom koji stavlja iznad interesa Srbije i njenih grada-
na, a taj njen aspekt, po Vucic¢evicevom misljenju, predstavlja i njenu klju¢nu karakteristiku. Opozicioni
lideri su u ime i za racun tog cilja, po Vuciéeviéu, spremni da ucine sve. Podrazumeva se da u vizuri
opozicionih lidera dolazak na vlast ne podrazumeva demokratske izbore, na ¢emu glavni i odgovorni
urednik Informera narocito insistira: “Najbolje je, zapravo, drzavu vratiti u status privatne préije istih onih
dosistickih lopova i njihovih tajkunskih i medijskih satrapa koji su Srbiju posle Petog oktobra sistemats-
ki opljackali i doveli na ivicu totalne propasti. Eto, to je logika srpske opozicije ¢iji su lideri Tajkun Dilas,
Vuk Pozderac Jeremi¢, Bosko Ljoti¢ Obradovi¢, Sasa Prangija Jankovi¢... Njihov plan i program, njihova
ideologija, svode se na otimacinu. Oni ho¢e da, uz pomo¢ stranaca, otmu vlast - jer da je poSteno na
izborima osvoje ne mogu nikako - da bi onda otimali lovu i trpali je u svoje ugojene guzice. Njih, bre,
zanima samo i jedino kes. Prokleti, prljavi kes. | to je, koliko god to banalno zvucalo, pocetak i kraj svake
price. Na to se svode sve njihove masne lazi, i one o Kosovu, i one o ekonomiji, i one o drzavi."*!

40 Dragan J. Vucicevi¢, ,Mala $ansa na koju moramo da zaigramo,' Informer, 19.08.2018, str. 5
41 Dragan J. Vucicevi¢, ,Otimacina kao jedina politika," Informer, 25.08.2018, str. 3
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Pored endemske nesposobnosti opozicionih lidera da prihvate primat op$teg nad li¢nim interesom, kao
i nesklonost ka doslednom prihvatanju demokratskih politickih nacela i prakse, opozicione lidere, pre
svega Boska Obradovi¢a, ¢elnika Pokreta “Dveri”, prema ovom videnju karakteriSe spoj politickog dilen-
tatizma, ideoloske konfuzije i moralne iskvarenosti. Uverljiv prikaz negativnih atributa koji se pripisuju
opozicionom lideru uocljiv je narednom citatu, iz jedne od mnogih izrazito kritickih kolumni napisanih o
opoziciji. Treba primetiti i to da je Vucicevi¢ kao kolumnista kategori¢an i da koristi sugestivni jezik koji
nadilazi uzuse konvencionalne pristojnosti: “Bosko Obradovi¢ je konacno uspeo u zivotu. Oduvek je taj
karijerni ¢acanski grebi¢ govorio da mu je zivotni cilj da ude u istoriju, da bude upaméen po nekom veli-
kom delu. | evo, uspeo je. Ostace Boski¢, nema nikakve sumnje, upaméen kao prvi ljoti¢evac u istoriji koji
podrzava pederske brakove i koji se zalaze za to da se gejevima dozvoli usvajanje dece. Nije smesno,
ozbiljna je stvar. Bosko Ljoti¢ Obradovi¢ lakmus je papir srpske realpolitike. Politike koja se, naZalost,
ovih meseci izrodila u najobicniju trgovinu. | to onu na malo, piljarsku trange-frange trgovinu utemeljenu
na starom, dobro znanom vasarskom principu: Ko nabije, taj dobije. Kod Boska i njegovih, jelte, sve moze
i nista nije sveto. Ne bi li se nekako i negde dokopao bilo kakve funkcije, spreman je Boski¢ da izda sve
oko sebe, pa i samoga sebe. On koji je do prekjuce bio vatreni zagovornik ljoti¢evske teorije krvii tla i
kao takav zagrizeni protivnik ‘bolesnih pedercina koje Setaju po centru Beograda' (njegov citat, naravno),
on koji je do juce optuzivao tajkuna Dilasa da je najveci lopov koji je ikada hodio srpskom politikom, on
koji je Vuka Pozderca Jeremi¢a oznacavao kao izdajnika Kosova koji je sa Tadi¢em postavio granicu na
Jarinju i Brnjakuy, taj i takav ‘on’ danas je u koaliciji sa ‘pederéinama’, ‘lopovom’ i ‘izdajnikom’"#?

Politicka transformacija Boska Obradovi¢a zarad formiranja opozicionog saveza moralno je nedopusti-
va, jer se opozicija u svakom svom aspektu smatra spornom. Snaga poricanja kredibiliteta lidera “Dveri”
ekvivalentna je snazi poricanja evroreformskih poteza Vuci¢a od strane kritickih medija. Ono $to Dra-
gan Vucicevi¢ naroCito istiCe, jeste da opoziciju ne objedinjava samo Zelja za materijalnim bogacenjem
njenih lidera, ve¢ i snazan, duboko iracionalan i antipoliticki afekat — mrznja prema predsedniku Srbije
Aleksandru Vuci¢u. Mrznja prema Vucicu je vezivno tkivo opozicionih stranaka, a one su liSene i kredi-
bilnih kadrova i jasnih programa. Zudnja za vlaséu i animozitet prema demokratski izabranom predsed-
niku jedino su Sto povezuje raznorodne opozicione aktiviste, a Vuci¢ je, shodno Vucicevicevoj politickoj
optici, jedini nosilac reformi, garant blagostanja najve¢eg moguceg broja gradana, ujedinitelj i zastinik
interesa Srba i Srbije, vest i pragmatican pregovarac i u domenu politike i ekonomije.

Mrznja kao motiv za opoziciono delovanje opisana je kroz primer vulgarne tviter poruke Zeljka Veseli-
novi¢a upucene predsednici Vlade Srbije, Ani Brnabi¢. U tom tvitu, primeti¢e Dragan J. Vucicevi¢, sa-
drzana je sva neozbiljnost, iracionalnost, nemo¢ i moralna beda opozicionog delovanja: “Kada ona vo-
lina od Zeljka Veselinoviéa premijerki Ani Brnabi¢ zapreti silovanjem, to se jos nekako i moze pripisati
individualnom kretenizmu doti¢nog takozvanog lidera jo$ takozvanijeg sindikata. Ali, kada tu njegovu
odvratnu pretnju opravda tajkun Dragan Dilas i kada odbije zahteve svojih saboraca da Veselinovic¢a
odmah smeni sa mesta predsedavajucéeg ‘Saveza za Srbiju’, e to ve¢ jeste najkonkretniji dokaz ¢injenice
da se sva srpska opozicija danas pretvorila u mrznju. Opasnu, patolosku mrznju. Nema tu viSe nicega
— ni programa, ni ideologije, ni ideja, niti bilo kakvog principa. Ne! Samo i jedino mrznja. Bolesna mrznja
prema predsedniku Aleksandru Vuciéu i sistemu u kome vise nema mesta za njih i njihove lopovsko-ta-
jkunske kombinacije. Iracionalna mrznja, slepa za bilo koji argument, mrznja koja odbija da vidi i o¢igled-

42 Dragan J. Vucicevi¢, ,Bosko dokaz: Vuci¢ ¢e vladati do 2030," Informer, 04.08.2018, str. 5
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no i koju je zapravo gorepomenuti Zeljko Veselinovi¢ ponajbolje opisao kada je premijerki poruéio da je
treba zaklju¢ati u sobu sa ‘obdarenim Afroamerikancem tek izaslim sa viSegodisnje robije?!"+

KritiCku opasku na racun Veselinovi¢eve tviter poruke izneo je i urednik Nedeljnik Veljko Lali¢. On
jasno konstatuje neprimerenost i politicku Stetnost ovakvog politickog obraéanja, istovremeno po-
tenciraju¢i da poruke, poput Veselinovi¢eve, briSu politicki i moralno relevantnu razliku izmedu
vlasti i opozicije. Stavise, tolerancija za Veselinovi¢a transformide polititka udruZenja u mafijaske
druzine: “Nije tu re¢ o silovanju, koje nije ni bilo tema, ve¢ o jednoj koli¢ini nekontrolisanog primitiviz-
ma progradanske opozicije koju normalan c¢ovek ne moze da pomisli. A ne da izgovori. Ili tek napise.
Ja ne mogu da shvatim da ga Dilas nije izbacio iste sekunde, ili da Vuk Jeremi¢ odmah nije izasao iz pokreta
dok ga neko ne izbaci, tek to samo vidim kao nastavak te za Srbiju tragicne Vuci¢eve mantre ‘Ne dam Gasic¢a’,
u kojoj se svi ponasaju kao da je ovde re¢ o nekom mafijaskom bratu, a ne o drzavnoj upravi.

Lali¢ je, ispostavilo se, gotovo usamljeni primer osude govora mrznje opozicionog politiCara uperenog
ka premijerki Ani Brnabié¢. Primitivizam, seksizam, rasizam, koji su sadrzani u njegovoj tviter poruci
prec¢utani su, a samim tim, na odreden nacin politicki i moralno abolirani. Na slican nacin na koji je “rea-
govao” SZS!reagovali” su i kriticki mediji. Cutnja je bila regita, posebno ako se ima u vidu da su navedeni
kriticki mediji bili veoma glasni u analognim slucajevima, koji su se sporadicno javljali na drugoj strani.

No, nije samo éutnja o tviter poruci politicki nerelevantnog Zeljka Veselinoviéa ono $to ukazuje na
politicku pristrasnost mnogih opozicionih medija. Oni su, takode, preuzeli veliki deo “kritickog posla”,
koji neretko obavljaju umesto opozicije, pre svega nedeljnici poput NIN-a i Vremena. Natpisi u njima
i tekstovi koji ih prate, kao Sto je to prikazano u prethodnom poglavlju retoricki i politicki korespondiraju
sa stavovima ¢ak i programskim dokumentima opozicije. U navedenim nedeljnicima, takode je dat veliki
prostor opozicionim prvacima za artikulaciju ideja i kritiku vlasti, premda se zapravo najée$¢e umesto na-
vedenog ispolji hiperemotivna ozlojedenost i mrznja prema vlasti, indukovana vlastitim neuspehom. Samo-
projektovanje izuzetnosti opozicionog delovanja i zalaganje za jedinstvo opozicije, zajedno sa veé poznatim
antirezimskim narativom, glavna su obelezja izjaSnjavanja opozicionih lidera o sebi i politici u Srbiji.

Moralna izuzetnost opozicionog politickog angazamana zajedno sa autoheroizacijom ispoljene su u
intervjuima Vuka Jeremica, predsednika Narodne stranke i Sase Jankovica, lidera Pokreta slobodnih
gradana. RecC je o cudesnoj mesavini narcizma, samosazaljenja i svesti o izuzetnosti i vlastitoj misiji
u istoriji. Tako Vuk Jeremi¢ svoju politicku samosvest eksplicitno iskazuje u intervjuu Olji Be¢kovié u
nedeljniku NIN: "Dobro znam da sam odlukom da postanem najotvoreniji kritiCar ubrzane kriminalizacije
Srbije stavio svoju glavu u torbu. Ali kada se ja za nesto opredelim, ne kalkuliSem i uvek idem do kraja.
Ako bih ja pokazao strah, kako bih onda mogao da na hrabrost pozivam druge.*®

Ulog u politickom angazamanu Vuka Jeremica je naveéi moguéi — njegov fizicki opstanak. Bez obzi-
ra na rizike koje njegova “misija” nosi, kako se moze protumaciti, ostaje i opstaje njegova reSenost i
posvecenost da u politickom poslu bude pobednik. Sopstvena moralna izuzetnosti potencira se i moral-

43 Dragan J. Vucicevi¢, ,Otimanje Srbije; Informer, 29.09.2018, str. 5
44 Veljko Lali¢, ,Mezimica,' Nedeljnik, br. 350, str. 4
45 Vuk Jeremi¢, ,Nema za Sta da strahujem, a Vuci¢?" intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3524, str. 10
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nim ¢istunstvom u odnosu na glavnog politicCkog takmaca. Tako, govoreéi o sebi i Vuéiéu, Jeremi¢ kaze
da se radi od dve licnosti razlicitih motiva i vrednosti. S jedne strane, predsednik Srbije je lukrativni
politicar, koji sve i svakoga odmerava sa stanoviSa interesa i koristi. S druge strane, Jeremi¢ sebe vidi
kao moralnog ¢oveka posveéenog opstem dobru: “Inace, jedan od razloga zbog kojih se Vuéi¢ danas
tako divljacki ophodi prema meni potice i od frustracije §to mu nisam dozvolio ni da poku$a da za tu
nominaciju od mene bilo §ta trazi zauzvrat. Svest da sa mnom ne moZze da na takav prizeman nacin
razgovara, kako je inace navikao da opsti sa ve¢inom ljudi koji se ovde bave politikom, kod njega izaziva
dubinsku nelagodu. Jednostavno, mi pripadamo sustinski suprotstavljenim sistemima vrednosti — tako
je bilo 90-ih, tako je i danas.4®

Sli¢nu viziju sopstvenog politickog opredeljenja i angazovanja ima i Sasa Jankovié. Pored moralne
izuzetnosti, njemu je narocito stalo do istorijske misije koja je (samo)dodeljena njemu i Pokretu slo-
bodnih gradana: “Opozicija je sad prezrena kao pas. USao sam u politiku ne na vlast, ve¢ u opoziciju,
svesno, bas u ovom teskom vremenu. Rezim ga takvim odrzava, ali i oni koji toboze nisu rezim.
Mediji su posebna prica. Narodu se podmuklo Salje slika — svi su isti. Verujem, medutim, da ¢e
gradanska Srbija osetiti svoj trenutak, da ¢e se probuditi iz rezignacije i letargije, i da ¢e isprednjaci-
ti. To je i njena istorijska odgovornost. Ne sme Srbija viSe nikad biti takva da je se stidimo, vezanih
ruku, u duznickom ropstvu, duse prodane davolu. Srbija ¢e biti ili gradanska, ili ovakva kakva je sad.
...mi nismo dosli da menjamo Vuciéa, ve¢ buduénost, da ne li¢i na proslost. Pretenciozno? Uzmite
kako hocete, ali veliki smo koliko su nam ideje hrabre i velike .4

Ideja o ujedinjenju opozicije dobila je znacajnu podrsku, pre svega od strane kriticki nastrojenih
nedeljnika. U prvom koraku, opozicionim prvacima sklonim ovom reSenju dat je znacajan prostor
da ideje precizno i jasno formuliSu i obrazloze. U mnogim slucajevima, naum nije ostvaren, zbog
pausalnosti kritike vlasti i nepostojanja relevatnih, alternativnih ideja. Medutim, uprkos tome, nije
izostajala pomo¢ novinara i analiticara za ovaj politicki naum.

Pored misije “spasavanja Srbije” svrgavanjem “autokratske” vlasti Aleksandra Vuci¢a, Savez za
Srbiju, ujedinjenjem se nastoji obezbediti organizaciono-tehnicka priprema za buduée izbore, i
izostanak (zloslutnog) scenarija uzajamne konfrontacije zbog “rasipanja” glasova i posledic¢ne ne-
mogucnosti prelaska cenzusa. Savez za Srbiju, shodno navedenom, identifikuje se sa svojevrsnim
centrom politicke mo¢i koji ima misiju da svojim delovanjem osujeti opravdano pretpostavljeni pri-
mat vlasti na buduéim izborima.

U tom smislu, prema videnju Saveza za Srbiju, razlog ujedinjenja je prelazak cenzusa radi ostva-
renja plemenitog cilja, koji na drugi nac¢in moze tesko biti ostvaren. "Mi smo potpuno svesni da na
svake izbore vlast izlazi sa prednoséu od 10-15 odsto na osnovu glasova dobijenih kupovinama,
pritiscima, ubacenim listicima... Kad na to dodate medije koji im donesu jo§ minimum toliko, shva-
tite da je u stvari podrska gradana ovoj vlasti jednaka osvojenom procentu umanjenom za 25-30
odsto. Nas odgovor na to, ukoliko uopste budemo ucestvovali na izborima, bi¢e jaka organizacija

46 Isto, str. 11

47 Sa$a Jankovi¢, ,Pucanje rezimskog kruga obmana i lazi,
10

intervju sa Radmilom Markovi¢em, Vreme, br. 1440, str.
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koja ¢e maksimalno neutralisati izbornu kradu, osloboditi ljude od straha i ponuditi im niz konkret-
nih predloga uz ¢iju ¢ée realizaciju svi Ziveti mnogo bolje.#®

U duhu transparentnog, nesumnjivog politickog marketinga, novinarka Vremena opravdava formi-
ranje opozicione koalicije Savez za Srbiju, prise¢ajuci se vremena devedesetih i “herojskog napora”
da objedini tadasnja opozicija u “mitskoj borbi” sa Slobodanom MiloSevi¢em i u to vreme vanredno
mocénim SPS-om, JUL-om i SRS-om. “Osnivanje Saveza za Srbiju nesumnjivo je reakcija na dugogo-
diSnje Sumove u javnosti na temu organizovanja opozicije u cuvenu ‘jednu kolonu'. Ranija iskustva
nas uce da ovaj blok ima sve sastojke potrebne za uspeh, ali im je protivnik malo drugaciji nego sto
je to do sada bio slucaj... Pitanje svih pitanja je koja od ove dve kolone ima veée Sanse za neka-
kav uspeh. Ako pogledamo istoriju politickih ujedinjavanja od pocetka viSestranacja u Srbiji, Sanse
su viSe na strani Saveza za Srbiju, jer je napravljen po receptu koalicije ‘Zajedno’ i Demokratske
opozicije Srbije: ima pragmati¢nog pokretaca, Dragana Dilasa, spremnog na kompromise koji tu
osobinu pla¢a manjkom simpatija u javnosti (bas kao nekada Zoran Dindi¢), zahvata Sirok spek-
tar ideologija od kojih vec¢ina naginje desno (u koaliciji ‘Zajedno’ bili su i Srpski pokret obnove i
Gradanski savez Srbije), i identiéno kao DOS, uprkos tvrdnjama da nije tako, ne ujedinjuje se za
odredenu politiku ili vrednosti, nego protiv rezZima Aleksandra Vucic¢a. Koliko god to bilo dugoro¢no
nefunkcionalno, istorija nas uci da je objedinjavanje politickih opcija efikasnije i ¢vr§cée kad je ‘pro-
tiv' nego kad je ‘za'"*

Stavove Dragana Dilasa, lidera saveza za Srbiju, i novinarke lista Vreme Jovane Gligorijevié, staisticki pot-
krepljuje politicki analitiCar i opozicioni poslanik Borde Vukadinovié. Vukadinovi¢eva, moze se s pravom
re¢i omiljena “intelektualna gimnastika”, da upotrebom brojeva, navodno, ucini neizvesnim politicku
konstelaciju odnosa snaga, dozivljava kulminaciju pri pocetku realizacije ideje o zajedni¢kom okupljan-
ju opozicije: “Ma koliko da ste, mozda, s razlogom skepticni prema aktuelnoj opozicionoj ponudi, kao
i trenutnim formama opozicionog organizovanja — stratesko objedinjavanje ‘prave opozicije’ zapravo
nema realnu alternativu. Jer, na kraju krajeva, samo od tih 10-15 odsto, doduse, kolebljivih glasaca, ali
tvrdih antinaprednjaka zavisi da li ¢e na slede¢im parlamentarnim izborima antivuci¢evska opozicija
imati pristojnih i u datim okolnostima respektabilnih 35-37 odsto (‘jaku tre¢inu’), ili ¢e, u zbiru, zavrsiti na
skromnih dvadesetak procenata. Za sve vise od toga potrebno je pravo i ne mnogo verovatno ¢udo. A
zasto je to tako ne moze se razumeti bez kombinovanog uvida u duboko autoritarnu prirodu vladajuéeg
rezima, kao i jezivu medijsko-informativnu sliku i obrazovnu strukturu srpskog birackog tela. Ne moze se
re¢i da to nismo vec znali. Ali (i) ovo istraZivanje taj i takav nalaz jo$ jednom kvantitativno potvrduje”.*°

Zora Drceli¢, kriticka novinarka, predstavila se kao izraziti politicki apologeta u trenutku kada je politicka
konkurencija dovela u pitanje kosovsku politiku Saveza za Srbiju. Njena politicka pristrasnost je dospela
do tacke u kojoj je “demokratske kapacitete” Srbije poistovetila sa snagom i kredibilitetom ove Sarolike,
heterogene opozicione koalicije: "Lako etiketiranje Saveza za Srbiju koje zdruzeno sprovode i Vucié i
Tadi¢ i Jovanovi¢ i Jankovi¢, a na kraju i zapadne diplomate, svako iz svojih razloga, ima jedan cilj —

48 Dragan bilas, ,Ako je Ceréil mogao sa Staljinom da srusi fasizam, mogu i ja sa Boskom Obradoviéem da rugim
Vucic¢a,' Nedeljnik, br. 347

49 Jovana Gligorijevi¢, ,Nova snaga stara meta,’ Vreme, br. 1444, str. 7
50 Dorde Vukadinovi¢, ,Da li su naucene gorke lekcije," Vreme, br. 1438
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delegitimizaciju demokratskog potencijala nove ujedinjene opozicione snage. | nije to neocekivano. U
nec¢em je drugom ovde opasnost, §to zapadne diplomate ne mogu da shvate jer ovde ne Zive."s'

U periodu od jula 2018. godine, zaklju¢no sa oktobrom 2018. godine, javni zZivot u Srbiji karakteriSe
postojanje negativnih slika politickih aktera, vlasti i opozicije. Oba aktera, dominantno su opisana u
konktestu intenzivne politicke borbe. Klju¢na re¢ za razumevanje opisanog perioda je osporavanje.
Kriticki tekstovi novinara su sadrzinski i retoricki relevantno sli¢ni sa stavovima neposrednih ucesnika
u politickom Zivotu, pre svega, politickih stranaka. Kriticki stavovi novinara o vlasti, u najve¢em delu,
poklapaju se sa uverenjima opozicionih politi¢ara i stavovima stranaka. S druge strane, kad je re¢ o tzv.
provladinom mediju, odnosno analiziranim dnevnim novinama (/nformer), primetno je gotovo potpuno
saglasje sa stavovima vladajuéih stanaka, pre svega sa SNS.

Duh uzavrele politicke polemike je tako znacajno nadilazio racionalnu politicku debatu, zasnovanu na
razmeni racionalnih armumenata. Javnost u Srbiji, posmatrana iz ugla stampanih medija, popriste je
neprekidnih “ratova” ¢iji su ucesnici mediji i relevantni politicki akteri. Imajuci u vidu navedeno, u aktu-
elnom trenutku, nije moguce postici saglasnosti o kljucnim pitanjima za drzavu i drustvo. Duh rivalstva
i iracionalnog potisnuo je duh tolerancije i konstruktivnosti gotovo u celini. Pluralizam medijskih sta-
novista proizvodi nadalje visok stepen tenzi¢ne polarizacije medu medijima, koji je komplementaran sa
sukobima u institucijama sistema i van njih.

51 Zora Drceli¢, ,Vuci¢ i primese fasizma,’ Vreme, br. 1438 str. 8
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Institut za javnu politiku je regionalna think-tank organizacija. Deluje u regionu Zapadnog Balkana kroz

rad kancelarija u Beogradu, Podgorici i Ljubljani. Promocijom javnog dijaloga i konstruktivnih reSen-
ja, Institut za javnu politiku doprinosi naporima drzava Zapadnog Balkana da postanu ravnopravni,
pouzdani i progresivni partneri u evropskim integracijama i medusobnim odnosima. Nakon inicijal-
nog istrazivanja i analize drustvenog i medijskog konteksta u drzavama Zapadnog Balkana, Institut
je razvio i sproveo niz projekata vezanih za medije, medu kojima su: Uloga medija u procesu seku-
ritizacije na Zapadnom Balkanu, Civilni odgovor na klijentelizam u medijima — Medijski krug, NATO
Reach Out - monitoring medija i Uloga medija u prac¢enju R1325 u Crnoj Gori.

Medijski arhiv EBART je privatna kompanija, osnovana 2000. godine. Njena osnovna aktivnost je Cuvan-

je podataka iz Stampanih medija u elektronskoj formi. Novinski arhiv postoji od 2003. godine i do
danas je u njemu uskladisteno vise od 3.000.000 tekstova iz Stampanih medija koji imaju naciona-
Inu pokrivenost, kao i odabranih lokalnih medija. Ebart je specijalizovan i za izradu analiza medija.
0d osnovnih, kvantitativnih analiza, preko kvalitativnih analiza koje porede medijski tretman zadatih
kljuénih reci, pa sve do slozenih analiza sadrzaja.

Velimir Curgus Kazimir je roden 1948. godine u Novom Sadu. Od 2002. godine direktor je Medijskog
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arhiva Ebart, jedinstvene medijske dokumentacije u Srbiji. Bio je novinar i urednik kulturne rubrike
u Politici od 1988. do 1996. godine. Jedan je od osniva¢a Nezavisnog udruzenja novinara Srbije.
Autor je desetak knjiga proze i eseja na temu kulture i kulturne politike. Njegova dela prevodena su
na engleski, francuski, nemacki, Spanski, poljski i japanski jezik. Dobitnik je Medunarodne nagrade
za esej Gasopisa Lettre International u Vajmaru 2000. godine. Clan je srpskog PEN centra od 1987.
godine. Priredio je viSe knjiga na temu odnosa politike i medija. Autor je viSe projekata iz oblasti
istrazivanja, medija i kulture. Posebno se bavio istrazivanjem medijske scene u Srbiji i uticajem
medija na politicku i drustvenu stvarnost. Autor je knjige "Hajka - analiza medijske kampanje protiv
Vlade Zorana bindi¢a”.

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Dr Isidora Jarié rodena je u Beogradu 1970. godine. Docentkinja je Filozofskog fakulteta Univerziteta u

Beogradu, na Odeljenju za sociologiju, na kome je i stekla titulu doktora nauka. Saradnica je Instituta
za socioloska istrazivanja, koji se bavi istrazivanjem i ispitivanjem globalnih karakteristika i preo-
brazaja u srpskom drustvu. Urednica je dela “Bolonjska reforma visokog skolstva u Srbiji: problemi,
dileme, ocekivanja i strahovi nastavnog osoblja na Beogradskom Univerzitetu” (Institut za filozofiju
i drustvenu teoriju i Filip Vi$nji¢, 2010.), kao i dela “Politike roditeljstva” (Filozofski fakultet Univer-
ziteta u Beogradu, 2015). Objavila je brojne naucne radove, ¢lanke i knjige, medu kojima je i “Kultura
i preobrazaj Srbije — vrednosna usmerenja gradana u promenama posle 2000. godine”.

Danica Laban, rodena u Beogradu 1976, medijska analitiCarka, novinarka i komunikoloskinja. Zavrsila je

master studije novinarstva na Fakultetu politickih nauka u Beogradu. Radila je na brojnim projekti-
ma, koji su u svojim medijskim komponentama imali zastupljenu vidljivost, treninge i istrazivanja
u oblasti medija. Saradivala je sa domacim i stranim organizacijama i institucijama, poput Saveta
Evrope (CAR project 2011-2012), UN Women (projekti u oblasti socioekonomskog osnazivanja Zena
2012), Kancelarijom za ljudska i manjinska prava (2012 - 2013, 2015 - projekti za unapredenje poloZa-
ja Roma) itd. Radila je i na evaulaciji medija u Srbiji za Strategic marketing/IPSOS (2009-2011), za
potrebe BBC Trust. Agenciju Jigsaw Communications, u okviru koje i danas posluje, osnovala je 2006.
Tokom karijere, bila je i novinar i urednik na RTS, BK TV i TV Politika.

Dr Dejan Vuk Stankovi¢ roden je u Beogradu 1973. godine. Titulu doktora nauka stekao je na Filozof-

skom fakultetu Univerziteta u Beogradu, na katedri za filozofiju. Trenutno predaje filozofiju, etiku i
filozofiju obrazovanja na Uciteljskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Od 2000. do 2013. godine
struéno se usavrSavao i ucestvovao na projektima Instituta za filozofiju i drustvenu teoriju kao sti-
pendista Ministarstva za nauku, tehnologiju i Zivotnu sredinu. Od 2004. do 2006. godine radio je za
Marten Board International, privatnu kompaniju specijalizovanu za istrazivanje trzista i javnog mnjen-
ja. 0d 2006. godine do danas je nezavisni politicki analiticar, komentariSe politicki i drustveni zivot u
Srbiji i regionu za razlicite TV i radio stanice i Stampane medije.

Unos i obrada podataka:
Predrag Baji¢, doktorand Fakulteta politickih nauka
Milica Oros, diplomirani novinar, Fakultet politickih nauka

Katarina Vukajlovi¢, diplomirani novinar, Fakultet politickih nauka
Veljko Gluscevié, doktorand Filozofskog fakulteta u Beogradu
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