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VELIMIR CURGUS KAZIMIR

UVOD:

Razvoj medijskih hibrida

Pocetak 2017. godine protekao je u znaku predsednickih izbora. To se nije direktno odra-
zilo samo na broj analiziranih tekstova kojih je u ovom kvartalu bilo za oko 25 odsto viSe u
odnosu na isti period prosle godine, nego i na poveéano prisustvo teme Politicki Zivot u Srbiji,
mada je i u prethodnom periodu medijsko interesovanje za ovu oblast Zivota bilo veoma
intenzivno. StiCe se utisak da se u Srbiji politicke tenzije, bilo u obliku priprema za neku od
izbornih kampanja, ili kroz samu kampanju, latentno odrzavaju najvise zahvaljuju¢i medijima
i medijskoj slici koju oni stvaraju.

Naravno, ono $to se deSava oko nas, kako u regionu, tako i u celom svetu, proizvodi povre-
meno “lan¢ane” reakcije u medijima. HapSenje Ramusa Haradinaja u Francuskoj po srpskoj
poternici pokrenulo je po¢etkom januara veliki broj negativno intoniranih napisa u odnosu na
Kosovo, ali i druge aktere ovog dogadaja.

Intenzivna medijska prisutnost novog americkog predsednika Donalda Trampa izaziva mno-
go vecu paznju, pa i komentare. Tramp je u tom smislu, u srpskim medijima, “potisnuo” Vlad-
imira Putina. Senzacionalizam i neocekivane odluke privlace medije na jedan poseban nacin.
Negativna ili pozitivha intonacija vise nije bitna.
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I u ovom kvartalu pojavljuje se oko Sest puta veci broj negativno nego pozitivno intoniranih
tekstova. Takva “navala” kriticnosti svakako je posledica politicke kampanje. Novine se opre-
deljuju. Neke vrlo direktno, druge malo opreznije. Posto je sve u sluzbi kampanje, vrlo se lako
me3aju teme i povodi. Cesto je veoma tedko “uhvatiti” ovaj hibrid... Da li je u pitanju: politika,
hronika, licna prica, privreda, drustvo...? Izvori takvih pric¢a ¢esto nisu dovoljno transparentni,
teSko su proverivi i magloviti.

U mesavini svega i svacega tesko je ostati neutralan. O objektivnosti, odnosno balansu,
tesko da moze biti ozbiljnog razgovora. Novine se prave same od sebe! Naravno, uz pomo¢
opsSte price o istini i iskrenosti.

Kao i u prethodnih osam tromesecja, u analizi empirijske grade primenjen je isti metodoloski
pristup. Za jedinicu analize uzet je jedan tekst. Sama analiza predstavlja kombinaciju dva
istrazivacka metoda: (a) analize sadrZaja, koja je bila usmerena ,odredenim teorijsko-hipo-
tetickim okvirom ... kojim se stvara objektivna i sistematicna iskustvena grada o sadrzaju
drustvenog komuniciranja, koja omogucuje izvodenje relevantnih zaklju¢aka o drustvenom
kontekstu u kojem se komuniciranje odvija”, i (b) diskurzivne analize, koja nam je omoguci-
la da razliCite, epistemicki i metodoloski nesamerljive,2 autorske interpretativne strategije
i uredivacke politike koje odrazavaju predstave razlicitih, pre svega ideoloskih i politickih,
diskurzivnih realnosti, razumemo kroz analizu njihovih specificnih diskurzivnih znacenja.

U interpretativnhom smislu, radi lakSe organizacije teksta, analiza je, bas kao i u slucaju pre-
thodnih izvestaja, podeljena u dve celine koje se odnose na: (a) analizu kvantitativnih poka-
zatelja prikupljenih uz pomo¢ analize sadrzaja, i (b) diskurzivnu analizu kvalitativne grade
izvucene iz tekstova koji su usli u uzorak istrazivanja.

1 S. Gredelj, S onu stranu ogledala, Beograd: Istrazivacko- izdavacki centar SSO Srbije, 1986, 19.
2 G. Couvalis, The Philosophy of Science, London, Sage Publications, 1997.
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ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

Uzorak

Kao sto je navedeno u prethodnim izdanjima, osnovna ideja projekta Medijametar je da
pokusa da rekonstruisSe medijsku realnost dnevnih Stampanih medija u Srbiji, onako kako
se ona moze rekonstruisati iz tekstova koji su pozicionirani (u celosti, ili delimi¢no) na
naslovnim stranama, a na razli¢ite nacine govore o aktuelnim politickim dogadajima i pri-
likama u Srbiji i svetu. Uzorak dnevnih novina sacinjen je u odnosu na dva kriterijuma selek-
cije — najvecu Citanost i reputaciju Stampanih medija. Podaci o Citanosti dnevnih novina
preuzeti su iz istrazivanja IPSOS-a.’ Naslovna strana je deo dnevnih novina koji ¢itaoci na-
jviSe povezuju sa identitetom/prepoznatljivos¢u jednog medija. Ona je ¢esto odgovorna za
prvi utisak, nasu potencijalnu naklonost ili odbojnost, koju formiramo o nekom stampanom
izdanju. Sa naslovnom stranom u kontakt ne dolaze samo citaoci odredenog lista, ve¢ i ljudi
koji te dnevne novine mozda nikada neée uzeti u ruke. Preko novinskih i televizijskih reklama
i izloga prodavnica Stampe, naslovna strana dolazi u dodir sa auditorijumom Sirim od onog
koji ¢ini Citalacka publika bilo kog pojedinacnog izdanja dnevnih novina, formirajuéi tako,
na izvestan nacin, javnu sliku novina koja simboliSe njenu uredivacku politiku, vrednosnu
orijentaciju i usmerenost ka odredenoj ¢italackoj publici. Zbog svih ovih gore pomenutih
razloga, naslovne stranice dnevnih novina iz naseg uzorka nasle su se u fokusu analize pro-
jekta Medijametar.

Tekstovi sa naslovnica najbolje oslikavaju koordinate uredivackih politika dnevnih Stam-
panih izdanja. lako je to procentualno mali broj tekstova, kroz poruke plasirane na naslovnim
stranama najlakse je rekonstruisati uredivacki identitet dnevnih novina. Odnos ukupnog bro-
ja tekstova u svakom dnevnom izdanju pojedinacno i broja tekstova sa naslovnih strana koji
su usli u uzorak naseg istrazivanja, prikazan je u grafikonima 1-7, za period od 1. januara do
31. marta 2017.

1 IstraZivanje prosecne citanosti dnevne Stampe radeno je za period 03.05.2016 — 31.12.2016. Populacija: total indi-
viduals.
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Grafikon 1. — Vecernje novosti?

Grafikon 2. — Informer®

4.02

2 Za vise informacija videti Tabelu 97 u Apendiksu.
3 Za vise informacija videti Tabelu 98 u Apendiksu.
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Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji nisu
selektovani

Izvor. Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2017.
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Ukupan broj selektovanih
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Ukupan broj tekstova koji nisu
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Izvor: Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2017.
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Grafikon 3. — Alo*

Grafikon 4. — Blic®

3.69

4 Za vi$e informacija videti Tabelu 99 u Apendiksu.

5 Za vise informacija videti Tabelu 100 u Apendiksu.
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Izvor: Istrazivanje Medijametar,
januar - mart 2017.

Grafikon 5. — Politika®

5.47

Grafikon 6. — Danas’

8.24

6 Za vise informacija videti Tabelu 101 u Apendiksu.
7 Za vise informacija videti Tabelu 102 u Apendiksu.
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Grafikon 7. — Kurir® Tabela 1. — Vecernje novosti
Vecernje novosti/ Ukupan broj tekstova Ukupan broj selektovanih Ukupan broj tekstova
rubrika HENES ] tekstova na naslovnici koji nisu selektovani
3.51 hronika 70 31 39
drustvo 83 7 6
® Ostalo .
politika 133 133 0
Ukupan broj selektoya_nih ekonomija 52 52 0
tekstova na naslovnici
aktuelno 49 35 14
@ Ukupan brqj tekstova koji nisu reportaza 34 13 2
selektovani
kultura 21 8 13
intervju 19 13 6
Izvor. Istrazivanje Medijametar, svet 19 13 6
januar - mart 2017. sport 1 1 10
Beograd 11 9 2
dodatak 1 0 1
reflektor 3 1 2
estrada 0 0 0
Ukupan broj analiziranih tekstova u svih sedam medija koji su usli u uzorak naseg secanje 4 4 0
istrazivanja je 2403, i taj broj Cini prosecno 72.75% tekstova sa naslovnica i 4.52% od preduzetnik 1 1 0
ukupnog broja tekstova. sudbine 1 0 1
region 0 0 0
feljton 0 0 0
akcija 1 1 0
ispovest 0 0 0
tema dana 2 2 0
dogadaj dana 2 2 0
in memoriam 1 0 1
Beogradske price 2 0 2
Nagrada novosti 1 0 1
Kulturni dodatak 1 0 1
Vremenska prog- 1 0 1
noza
dogadaj 4 4 0
druga strana 1 1 0
8 Za vise informacija videti Tabelu 103 u Apendiksu. Boziéni dodatak 1 1 0
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istrazivanja 3 3 0
izbori 26 26 0
UKUPNO 558 431 127

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 2. — Informer

Informer/ rubrika

Ukupan broj tekstova

Ukupan broj selektovanih

Ukupan broj tekstova

na naslovnici tekstova na naslovnici koji nisu selektovani
udarne vesti 164 160 4
vesti 100 60 40
showtime 59 4 55
zabava 0 0 0
sport 46 2 44
UKUPNO 369 226 143

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 3. — Alo!

Ukupan broj teksto-

Ukupan broj selektovanih

Ukupan broj tekstova koji

Alelirlze va na naslovnici tekstova na naslovnici nisu selektovani
aktuelno 86 84 2

vesti 204 135 69

V.i.p. 103 7 96

sport 37 2 35

svet 2 1 1
intervju nedelje 1 1 0
intervju 1 1 0
politika 2 2 0
UKUPNO 436 233 203

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 4. — Blic

Ukupan broj teksto-

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ukupan broj selektovanih Ukupan broj tekstova koji

Bl va na naslovnici tekstova na naslovnici nisu selektovani
serijal 4 4 0
aktuelno/intervju 6 6 0
reportaza 1 0 1
drustvo 70 47 23
drustvo/ekonomija 2 2 0
Beograd 1 0 1
hronika 1 23 18
kultura 10 3 7
politika 142 142 0
sport a7 4 43
sudbine 7 0 7
svet 13 11 2
tema dana 78 76 2
ljudi 1 1 0
Pop i kultura 5 2 3
zabava 44 3 1
50 najmocnijih 1 1 0
dosije 2 2 0
ekonomija 6 6 0
gost 1 1 0
intervju 1 1 0
planeta 1 1 0
razgovor nedelje 1 1 0
tema 4 4 0
UKUPNO 489 341 148

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 5. — Politika

Politika/rubrika

Ukupan broj teksto-

va na naslovnici

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova koji
nisu selektovani

svet 37 28 9
drustvo 51 24 27
ekonomija 25 24 1
politika 16 16 0
dogadaji dana 12 9 3
kultura 25 3 22
hronika 21 14 7
dnevni dodatak 1 0 1
Beograd 8 3 5
Srbija 19 8 11
citaonica 10 0 10
sport 16 1 15
tema nedelje 30 29 1
licnosti 3 1 2
region 6 6 0
naslovna strana 293 292 1
spektar 11 0 11
pogledi 0 0 0
sino¢ u Beogradu 1 1 0
feljton 2 0 2
potrosac 9 8 1
beogradska hronika 8 5 3
dete 1 1 0
Sarena strana 1 0 1
kulturni dodatak 2 0 2
kultura, umetnost, nauka 9 3 6
Politika za decu 1 0 1
dosije 1 0 1
tema dana 3 3 0
Bozi¢ni dodatak 1 1 0
vremenska prognoza 5 0 5
UKUPNO 628 480 148

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 6. — Danas

Danas/rubrika

Ukupan broj teksto-

va na naslovnici

Ukupan broj selek-

tovanih tekstova na

naslovnici

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ukupan broj tekstova koji
nisu selektovani

dodatak biznis

Danas specijalni

dodatak 32 26 6
Danas vikend 28 20 8
dogadaj dana 0 0 0
drustvo 76 73 3
ekonomija 40 39 1

globus 22 19 3
kultura 38 16 22
intervju 3 3 0
naslovna strana 57 57 0
zdravlje 0 0 0
politika 112 112 0
Novi Sad 0 0 0
Beograd 5 5 0
tema dana 1 1 0
sport 12 5 7
tema 11 11 0
terazije 0 0 0
pomodoro 2 1 1

dijalog 7 6 1

druga strana 1 1 0
izborna groznica 17 17 0
periskop 2 2 0
poslednja strana 6 6 0
Sandzak 1 1 0
suoCavanje 1 1 0
Vojvodina 1 1 0
UKUPNO 491 437 54

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 7. — Kurir

Grafikon 8. — Vecernje novosti

. 8 Ukupan broj tekstova | Ukupan broj selektovanih Ukupan broj tekstova koji
Kurir/rubrika e . . i
na naslovnici tekstova na naslovnici nisu selektovani
. 140
vesti 3 3 0 A
hronika 55 38 17 105

kultura 5 ! 4 /\ = Jamuar - mart 2017.
tema dana 1 1 0 o
planeta 10 10 0
i5
sport 6 3 3 \ f
stars 59 14 45 4] — T

§e3228Cc28F 5L EaerFaE Rt
intervju 8 8 0 3-‘5%5@‘3'-353%%%.5%%13%%;35%
5 aco BFE ! ] a3 ' L] m
politika 170 170 0 TrgA g Big f2°g3d
a g g
drustvo 11 4 7 = =
Beograd 1 0 1
biznis 3 3 0 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Ukupno 332 255 77
Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Uvidom u prikazane tabele 1 - 7 i dalje je uocljivo da struktura analiziranih dnevnih novina
prati dve razlicite logike. U Vecernjim novostima, Politici, Danasu i Blicu prisutna je klasi¢na Grafikon 9. — Informer
forma dnevnih novina, a ovoj grupi medija se, u prvom kvartalu 2017, ponovo pridruzuje
Kurir.? Izdanja Informer i Alo!, kao i u prethodnim tromesecjima, znacajno odstupaju od ove
matrice. U ova dva izdanja vesti su dominatna rubrika, koja objedinjuje razlicite oblasti,
a posebna paznja pridaje se sadrzajima zabavnog karaktera, poput informacija o pozna- 180
tim licnostima, zatim estradi i sportu, koje sve viSe dobijaju drustveno-politicki karakter.
Uredivacke strategije koje su utvrdene u prethodnih osam izdanja Medijametra u \
. - . . - . « . . 135
potpunosti su uocljive i u prvom kvartalu 2017. godine, $to se jasno moze primetiti u
grafikonima 8 — 14.
90 = jamuar - mart 2016,
45
0 T
udarne vest westi showtime 2abava sport
9 Dnevni list Kurir se, posle nesto manje od godinu dana, tokom kojih su rubrike drustvo, ekonomija i politika bile obje-
dinjene u novonastalu rubriku vesti, vraéa na klasiénu strukturu, odnosno ponovo se mogu uogiti navedene rubrike. Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Grafikon 10. — Alo!

160
" /A
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Grafikon 11. — Blic

= Jamuar - mart 2017,

5 8 B &
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senijal
drustvn
hronika
politika
ljudi
iabawva

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Grafikon 12. — Politika
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Grafikon 14. — Kurir
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Ukoliko uporedimo broj selektovanih tekstova za periode januar — mart 2017, 2016. i 2015.
godinu, uocavamo viSestruko uvecéanje napisa koji ¢ine uzorak. U prvom kvartalu 2017.
odabrano je ¢ak 1043 teksta (76.69%) viSe nego u istom periodu 2015, dok je u odnosu na
proslu godinu broj izabranih napisa povec¢an za 479 ili 24.9%, bez obzira na podjednak broj
neradnih dana za medije.’ Takode, broj odabranih tekstova za period januar — mart 2017. je
najveci i kada se ovaj uzorak uporedi sa uzorcima iz svih osam prethodnih izdanja Medija-
metra (tabela 8). Konkretno uvecéanje u odnosu na prethodni kvartal?® je 6.75% ili 152 teksta,
Sto je posebno interesantno imajuéi u vidu i broj dana u prvom kvartalu ove godine, tokom
kojih mediji nisu objavljivali svoja izdanja (pogledati fusnotu 10). lako se povecanje broja
relevantnih tekstova donekle moze objasniti kampanjom za predsednicke izbore,® koja je
zauzimala dosta prostora na naslovnicama dnevnih novina, svakako je ovo uvecanje inici-
rano i deSavanjima u vezi sa Kosovom (npr. hapsenjem Ramusa Haradinaja, inicijativom da
se formira Vojska Kosova), inauguracijom novog predsednika Sjedinjenih Americkih drza-
va Donalda Trampa ili uopsteno gledano, usloznjavanjem kako unutrasnjih, tako i spoljnih
drustveno-politickih okolnosti.

1 U sva tri navedena perioda (2015, 2016. i 2017.) objavljen je trobroj za 31. decembar i 1. i 2. januar, dvobroji za 6. i 7.
januar, kao i za 15.i 16. februar.

2 U kojem je zabeleZen najveci broj obradenih tekstova u odnosu na sva dotadasnje izdanja Medijametra.

3 Predizborna kampanja za parlamentarne izbore 2016. svakako je imala udela u uveéanju broja tekstova u prvom i dru-
gom kvartalu protekle godine u odnosu na isti period 2015. Ba$ iz tog razloga nije moguce objasniti drasti¢no uveéanje
broja tekstova u prvom tromesecju 2017. iskljuéivo temama u vezi sa predsednickim izborima.
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Tabela 8. — Broj selektovanih tekstova po kvartalima

Kvartal/broj tekstova 2015. godina 2016. godina 2017. godina
prvi 1360 1924 2403

drugi 1673 2106

tredi 2172 2012

Cetvrti 2177 2251

ukupno 7382 8293

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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ISIDORA JARIC, DANICA LABAN Tabela 10. — Distribucija novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima
novosti
. izvestaj 87.55 79.18 | 61.33 92.92 75.29 60.83 65.43 71.49
REZULTATI ISTRAZIVANJA
¢lanak 0.00 0.29 8.24 0.00 16.08 22.08 20.88 11.40
Zastupljenost novinskih Zanrova intervju 8.58 11.44 13.96 2.65 7.45 7.08 5.80 8.49
komentar 1.29 4.40 11.44 0.88 0.00 7.08 0.23 4.37
vest 1.72 3.81 1.60 3.10 0.78 0.63 4.64 2.33
U prvom kvartalu 2017. belezi se gotovo identi¢na zastupljenost izvestaja kao i u prethodnom tromesecju reportaza 0.00 0.00 0.69 0.00 0.39 229 278 112
—71.49%ili 1718 tekstova. Najvece ucesce izvestaja ponovo je uoceno u Informeru — 92.92%, dok je i ovoga drugo 0.86 0.88 2.75 0.44 0.00 0.00 0.23 0.79
puta najmanje ucesce tekstova u ovom Zanru u Politici — 60.83%, $to predstavlja nalaze koji se ponavljaju iz total 100.00 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 100.00 | 100.00
kvartala u kvartal. Naredna forma prema zastupljenosti je ¢lanak, prisutan u 11.4% napisa. Najveée ucesce
¢lanka ovoga puta zabelezeno je u Politici (22.08%), a listovi Alo! i Informer nisu objavljivali tekstove u ovoj Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
formi. Treéi prisutan Zanr je intervju (8.49%), a najviSe tekstova u ovoj formi objavio je Danas (61), dok ih
je najmanje u Informeru (6 ili 2.65%). Sledeci Zanr prema uces$céu je komentar (4.37%), koji je najprisutniji
u Danasu (11.44%), dok Kurir nije objavljivao tekstove u ovoj formi. Zastupljenost vesti na naslovnicama
se smanjuje iz kvartala u kvartal, tako da je samo 2.33% ili 56 analiziranih tekstova napisano u ovoj formi Tabela 11. — Distribucija novinskih formi u tekstovima iz uzorka, prema medijima

— najvise u dnevnom listu Vecernje novosti (4.64%). U analiziranim dnevnim novinama zabelezeno je jo$

i27 Za, $ lja 1.12% tek i k ideti vis | , 100 11). = . . " cernj
I repor.taza' i predStav " j . .Stova va potpe (VI(IjeFI \.Ilse o ) - e
tromesecju 2017. redosled zastupljenosti Zanrova potpuno je isti u odnosu na prethodna tri kvartala. novosti

270 268 210 192 292 282

izvestaj 204 1718
Tabela 9. — Pojedinac¢no ucesce zanrova u izvestavanju sedam medija iz uzorka clanak 0 ! 36 0 4 106 90 274
intervju 20 39 61 6 19 34 25 204
apan bro x
] ] komentar 3 15 50 2 0 34 1 105
izvestaj 1718 71.49
&lanak 274 114 vest 4 13 7 7 2 3 20 56
intervju 204 8.49 reportaza 0 0 3 0 1 11 12 27
komentar 105 4.37 drugo 2 3 12 1 0 0 1 19
vest 56 2.33
total 233 341 437 226 255 480 431 2403
reportaza 27 1.12
drugo 19 0.79 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
total 2403 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Izvestaj

Izvestaj je u analiziranim dnevnim novinama zastupljen na sledeéi nacin: u Informeru u 92.92% ili 210
tekstova, u dnevnom listu Alo! — 87.55% ili 204 teksta, Blicu — 79.18% (270), Kuriru 75.29% (192), Vecern-
jim novostima — 65.43% (282), Danasu — 61.33% (268) i Politici 60.83% (292). U odnosu na prosli kvartal,
zastupljenost izvestaja je veoma sli¢na u Informeru, Blicu, Vecernjim novostima i Politici. Znatno veci broj
tekstova u ovoj formi uocen je u Kuriru (povecanje od oko 12%), dok je smanjen u Danasu (oko 4%) i Alo!
(oko 5%).

U svih sedam listova prisutni su vrednosno obojeni' izvestaji, odnosno u tekstu je uocljiv jasan stav
novinara, a broj vrednosno opredeljenih tekstova u ovoj formi manji je nego u prethodnim kvartalima za
oko 4%. Ucesce vrednosno obojenih tekstova napisanih u ovom Zanru varira od 68.57% u Informeru do
11.57% u Danasu (oko 4% manje vrednosnog stava u odnosu na protekli kvartal). Pozitivan ili negativan
vrednosni stav novinara vidljiv je u 27.4% tekstova pisanih u ovoj formi u Politici (10% manje), 30% u
Blicu, 30.39% u Alo!, 36.17% u Vecernjim novostima i 41.67% u Kuriru (oko 18% manje vrednosnog stava
u odnosu na protekli kvartal) (viSe informacija u tabeli 12).

Tabela 12. — Struktura izvestaja u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Izvestaj Vrednosni ekst u odnosu na temu

vedi

Informer 26 12.38 66 31.43 118 56.19
Kurir 7 3.65 112 58.33 73 38.02
Vecernje novosti 29 10.28 180 63.83 73 25.89
Alo! 2 0.98 142 69.61 60 29.41
Blic 3 1.11 189 70.00 78 28.89
Politika 26 8.90 212 72.60 54 18.49
Danas 0 0.00 237 88.43 31 11.57
total 93 5.41 1138 66.24 487 28.35

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

1 U analizi koju predstavljamo, nacine prezentovanja odredenih tema ili aktera u pojedina¢nim tekstovima iz naseg
uzorka kodirali smo na tri razlicita nacina, uzimajuci u obzir kako tekst, tako i opremu teksta (nadnaslov, naslov i
podnaslov). Neutralnim prezentovanjem odredenih tema ili aktera oznacili smo one tekstove u kojima autori tekstova/
novinari ne zauzimaju vrednosni stav prema odredenom akteru ili temi, ve¢ nastoje da na relativno neutralan, odmeren
nacin, postujuci profesionalne standarde, prezentuju odredene Cinjenice koje su predmet teksta. Kao pozitivne oznacili
smo one interpretacije u kojima novinari na¢inom prezentovanja odredenih tema ili aktera iskazuju jasne simpatije i
pozitivan odnos prema njima. Kao negativne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari naéinom prezentovanja
odredenih tema ili aktera iskazuju jasnu antipatiju i negativan odnos prema njima.
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Ponovo vise od tri ¢etvrtine, odnosno oko 76% izvestaja u objavljenih u sedam medija iz uzorka nije
balansirano? (na primer, izvestaji sadrze izjavu samo jednog aktera, odnosno citav tekst je zasnovan na
stavu jednog sagovornika ili stavovima razli¢itih sagovornika koji nastupaju sa istog stanovista), dok se
rezultat u odnosu na prethodni kvartal razlikuje za samo 0.05%. NajviSe nebalasiranih napisa u ovom
Zanru belezi se u Kuriru 96.88%, a slede Informer (96.19%), Alo! (78.43%), Danas (70.9%) Politika (69.18%),
Blic (65.56%) i Vecernje novosti (65.25%) (tabela 13).

lako je u odnosu na prethodni kvartal zabelezen gotovo isti ukupan rezultat, postoje razlike u pristupu
kada se dnevne novine sagledaju pojedinacno. Najve¢a promena uocljiva je u dnevnom listu Danas, gde
je udeo balansiranih izvestaja opao za oko 12%. Takode, ucesce nebalansiranih tekstova u ovoj formi u
Kuriru vece je za oko 6%, tako da ovaj medij u prvom kvartalu 2017. belezi najmaniji broj balansiranih iz-
vestaja. Sa druge strane, dnevni list Politika je za isti procenat povecao je u¢esce balansiranih izvestaja.

Tabela 13. — Balansiranost izveStaja u sedam medija iz uzorka

Izvestaj Balans

e &

Kurir 3.13 96.88
Informer 3.81 96.19
Alo! 21.57 78.43
Danas 29.10 70.90
Politika 30.82 69.18
Blic 34.44 65.56
Vecernje novosti 34.75 65.25
total 24.27 75.73

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

2 Balans predstavlja nacin na koji novinar pristupa temi. Balansiran tekst podrazumeva uravnotezen i objektivan prist-
up temi i sagovornicima i celovitost informacija.
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Ostale novinske forme

Najvece ucesce tekstova u formi ¢lanka u odnosu na ukupan broj objavljenih tekstova zabelezeno je
kada je u pitanju dnevni list Politika, 22.08%, koji je i objavio najveci broj ¢lanaka (106). Slede Vecernje
novosti sa 20.88% (90) objavljenih tekstova u ovoj formi, zatim Kurir sa 16.08% (41) i Danas 8.24% (36).
Blic je objavio samo jedan ¢lanak, dok tekstovi u ovom Zanru nisu zabeleZeni u Alo! i Informeru (tabele 10
i 11). U dnevnim listovima Politika i VeCernje novosti zapaZeno je oko 8%, odnosno 4% vise Clanaka, dok
je u Kuriru ova forma zastupljena u oko 13% manje tekstova nego u prethodnom kvartalu.

Vrednosni kontekst prisutan u oko 4% manje ¢lanaka u odnosu na protekli kvartal — 44.16% u prvom
tromescju 2017, naspram 48.05% u poslednjem 2016. Kada pogledamo medije pojedinacno, najmanje
neutralno predstavljenih tekstova u ovoj formi belezi se u listovima Kurir, gde je 23 ili 56.1% ¢lanaka
vrednosno obojeno, a od ostalih medija koji su objavili znacajniji broj tekstova u ovoj formi slede Politika
sa 46.23%, Vecernje novosti (40%) i Danas sa 33.33% vrednosno konotiranih tekstova napisanih u ovom
Zanru (tabela 14).

Tabela 14. — Struktura ¢lanaka u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 15. — Balansiranost ¢lanaka u sedam medija iz uzorka

vesi e |

Kurir 0.00 100.00
Blic 0.00 100.00
Politika 22.64 77.36
Danas 47.22 52.78
Vecernje novosti 47.78 52.22
total 30.66 69.34

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Intervju je i u prvom tromesecju 2017. treéi zanr prema zastupljenosti, a prema uceS$¢u najvise je pri-
sutan u Danasu (61 tekst ili 13.96%), sledi Blic sa 11.44% (39), Alo! (8.58% - 20), Kurir sa 7.45% (19), Poli-
tika 7.08% (34), Vecernje novosti (5.8% ili 25 tekstova) i Informer koji je objavio 6 intervjua.

Najvedi broj intervjua — 176 ili 86.27%% napisan je u neutralnom vrednosnom kontekstu, $to se posebno
odnosi na medije u kojima su svi objavljeni intervjui vrednosno neutralni — Danas, Blic i Alo!. Vec¢e uce$ée
neutralnih intervjua belezi se i u Kuriru (89.47%), dok Vecernje novosti i Politika ne pokazuju jasan stav
novinara/redakcije u 72%, odnosno 55.88% tekstova pisanih u ovom Zanru. NajviSe vrednosnog kontek-
sta beleZi se u intervjuima Informera — 66.67% (tabela 16).

Tabela 16. — Struktura intervjua u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Blic 0 0.00 0 0.00 1 100.00
Kurir 1 2.44 18 43.90 22 53.66
Politika 4 3.77 57 53.77 45 42.45
Vecernje novosti 5 5.56 54 60.00 31 34.44
Danas 0 0.00 24 66.67 12 33.33
total 10 3.65 153 55.84 111 40.51

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Najveci broj tekstova napisanih u formi ¢lanka u prvom kvartalu 2017. nema balans — 69.34% objavl-
jenih napisa. Balansa nema ni u jednom ¢lanku pisanom u Kuriru, u Politici je samo oko 22% ovih tek-
stova celovito, dok balans ima priblizan broj napisa u Danasu i Vecernjim novostima — 47.22%, odnosno
47.78% (viSe informacija u tabeli 15).
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%

Informer 1 16.67 2 33.33 3 50.00
Politika 3 8.82 19 55.88 12 35.29
Vecernje novosti 3 12.00 18 72.00 4 16.00
Kurir 0 0.00 17 89.47 2 10.53
Alo! 0 0.00 20 100.00 0 0.00
Blic 0 0.00 39 100.00 0 0.00
Danas 0 0.00 61 100.00 0 0.00
total 7 3.43 176 86.27 21 10.29
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Naredna forma prema ucescu, komentar (kolumna, uvodnik), zastupljena je u 4.37% tekstova i to ponovo
u nesto znacajnijem obimu samo u Danasu — 50 tekstova ili 11.44%, Politici (7.08% ili 34 teksta) i Blicu —
15 tekstova ili 4.4%. Komentari nisu zabelezeni u Kuriru, dnevni list Alo! je objavio 3, Informer 2 i Vecernje
novosti samo jedan komentar.

Vecina komentara objavljenih u Danasu (64%), Blicu (53.33%) i Politici (55.88%) je vrednosno konotirano,
kao i tri komentara objavljena u Informeru i Vecernjim novostima, dok su svi tekstovi u ovoj formi u listu
Alo! neutralni (tabela 17).

Tabela 17. — Struktura komentara u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Komentar Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Medij pozitivan neutralan negativan
Informer 0 0.00 0 0.00 2 100.00
Vecernje novosti 0 0.00 0 0.00 1 100.00
Danas 1 2.00 18 36.00 31 62.00
Politika 2 5.88 15 4412 17 50.00
Blic 0 0.00 7 46.67 8 53.33
Alo! 0 0.00 3 100.00 0 0.00
total 8 2.86 43 40.95 59 56.19

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

U prvom tromesecju 2017. vest je, iako predstavlja baziénu novinsku formu, zastupljena u jo§ manjem
obimu u odnosu na prethodne kvartale i u¢esc¢e ove forme se smanjuje tokom svih osam prethodnih
kvartala, tokom kojih je sprovodeno istrazivanje. Ovoga puta na naslovnicama se belezi 2.33% vesti i to
najvise u Vecernjim novostima 20 ili 4.64%, a sledi Blic sa 13 ili 3.81%. Danas i Informer objavili su po 7
vesti na naslovnicama, Alo! — 4, Politika — 3 i Kurir — 2 (tabela 11).

NajviSe vesti objavljeno je u neutralnom kontekstu 91.07%, a ukoliko se sagleda svaki medij pojedinac-
no, najvise vrednosno obojenih vesti objavio je Informer (42.86%), sledi Politika (33.33%) i Blic sa 7.69%
vesti u kojima je uocljiv stav redakcije, dok tekstova u ovoj formi koji su vrednosno intonirani nije bilo u
Danasu, Vecernjim novostima, Kuriru i Alo! (tabela 18).
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Tabela 18. — Struktura vesti u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

I R x

Informer 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Politika 1 33.33 2 66.67 0 0.00
Blic 0 0.00 12 92.31 1 7.69
Alo! 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Danas 0 0.00 7 100.00 0 0.00
Kurir 0 0.00 2 100.00 0 0.00
Vecernje novosti 0 0.00 20 100.00 0 0.00
total 1 1.79 51 91.07 4 7.14

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
U prvom kvartalu 2017, objavljeno je ¢ak 83.93% jednostranih i/ili necelovitih vesti. U Informeru nijedna
vest nije balansirana, Blicu je celovito samo 7.69%, Vecernjim novostima 10%, Alo! 25%, Politici 33.33%,

Danasu 42.86% i Kuriru 50% vesti (tabela 19).

Tabela 19. — Balansiranost vesti u sedam medija iz uzorka

Informer 0.00 100.00
Blic 7.69 92.31
Vecernje novosti 10.00 90.00
Alo! 25.00 75.00
Politika 33.33 66.67
Danas 42.86 57.14
Kurir 50.00 50.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Reportaze ovoga puta Cine oko 1% svih tekstova iz uzorka, a ovaj Zanr najviSe je prisutan u novinama
tradicionalne strukture — Politici (11 tekstova) i Vecernjim novostima (12 tekstova). Takode, objavljeno
je jo§ 19 tekstova koji ne pripadaju navedenim formama, poput razli¢itih novogodisnjih lista aktera i
slicnog (tabele 10 11).
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Povodi

U novom izdanju Medijametra, povodi ¢e biti predstavljeni na drugaciji nacin nego $to je to bio slucaj
do sada, odnosno bi¢e podeljeni u Cetiri kategorije koje predstavljaju tekstove inicirane od strane aktera
iz Vlade Republike Srbije, drzavnih organa i institucija i pozicije uopste (delovanje Vlade Republike Srbi-
je/pozicije), zatim napise koji su potekli od aktivnosti aktera iz opozicije (delovanje opozicije), tekstove
osmisljene u redakciji bez konkretnog povoda (povod osmisljen u redakciji) i sve ostale povode (ostali
povod).

U prvom kvartalu 2017. u redakcijama je osmisljen povod za 26.8% ili 644 teksta, povodom delovanja
Vlade Republike Srbije/pozicije nastalo 459 ili 19.1% napisa, dok je opozicija medijima dala povod za
izveStavanje u 7.41% ili 178 napisa. Iz ovih rezultata se moze zakljuciti da se skoro podjednak broj tek-
stova objavljuje i povodom delovanja pozicije i opozicije zajedno (26.52%) i bez jasnog povoda (26.8%).

Tabela 20. — Distribucija povoda u sedam medija iz uzorka

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 21. — Povod osmisljen u redakciji — najcesce teme i vrednosni konteksti u sedam medija iz

uzorka

Povod osmisljen u redakciji/

total

-- Vrednosni kontekst u odnosu na temu
_ pozitivan neutralan negativan

tema
-----
politigki zivot u Srbiji 42.55 0.00| 196| 71.53 28.47
privreda 48 7.45 1458 | 28| 58.33 13| 27.08
ekonomija 26 4.04 385 21| 80.77 4] 1538
regionalna saradnja/ednosi u 25 3.88 000 15| 60.00 10 | 40.00
regionu
kultura 25 3.88 0.00| 24 96.00 1) 400
644

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Povod/svi mediji

broj pojavljivanja

% ucesca

ostalo 1122 46.69
osmisljen u redakciji 644 26.80
delovanje Vlade Republike Srbije/

pozicije 459 19.10
delovanje opozicije 178 7.41
total 2403 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

0d sva 644 teksta osmisljena u redakciji, 222 ili 34.48% je u negativhom ili pozitivhom vrednosnom kon-
tekstu (tabela 22). Povod osmisljen u redakciji je u trecem kvartalu najzastupljeniji kada je tema teksta
politicki Zivot u Srbiji (274 ili 42.55% tekstova osmisljenih u redakcijama), slede teme u vezi sa priviedom
— 48ili 7.45% napisa, ekonomijom (26 ili 4.04%), a teme se podjednako osmisljavaju u redakcijama kada
je u tekstovima re¢ o regionalnim odnosima i kulturi (po 25 ili 3.88% osmisljenih u redakciji) (tabela 21).
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Tabela 22. — Povod osmisljen u redakciji - vrednosni kontekst tekstova u svim medijima

Povod osmigen uredakcii|_broj ekt

broj 198

% 100 3.73 65.53 30.75

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
U tabelama 23 — 29 predstavljen je raspored navedenih povoda prema medijima:

Tabela 23. — Distribucija povoda u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj pojavljivanja % ucesca

ostalo 224 51.97
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 111 25.75
osmisljen u redakciji 65 15.08
delovanje opozicije 31 7.19
total 431 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 24. - Distribucija povoda u listu Blic

broj pojvivan

ostalo 149 43.70
osmisljen u redakciji 100 29.33
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 60 17.60
delovanje opozicije 32 9.38
total 341 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 25. — Distribucija povoda u listu Kurir

broj pojavjvania % ugesca

ostalo 131 51.37
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 58 22.75
delovanje opozicije 33 12.94
osmisljen u redakciji 33 12.94
total 255 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 26. — Distribucija povoda u listu Alo!

bro pojavjvaniz

ostalo 108 46.35
osmisljen u redakciji 78 33.48
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 31 13.30
delovanje opozicije 16 6.87
total 233 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 27. — Distribucija povoda u listu Informer

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Informer broj pojavljivanja % ucesca

ostalo 113 50.00
osmisljen u redakciji 58 25.66
delovanje opozicije 30 13.27
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 25 11.06
total 226 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 28. — Distribucija povoda u listu Politika

Politika broj pojavljivanja

ostalo 247 51.46
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 115 23.96
osmisljen u redakciji 112 23.33
delovanje opozicije 6 1.25
total 480 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 29. — Distribucija povoda u listu Danas

Danas broj pojavljivanja % ucesca

osmisljen u redakciji 198 45.31
ostalo 150 34.32
delovanje Vlade Republike Srbije/pozicije 59 13.50
delovanje opozicije 30 6.86
total 437 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Teme

Kako bi svaki tekst bio $to jasnije definisan, odabrani napisi koji ¢ine uzorak klasifikovani su u okviru
samo jedne teme, ali su uvek evidentirani i drugi elemeti prisutni u tekstu. To nam je omogucilo jasniji
uvid u nacine izvestavanja i pristup medija odredenim temama i u prethodnim izdanjima Medijametra. U
svim dosadasnjim istrazivanjima izdvajali smo posebne teme od interesa, a u prvom kvartalu 2017. pon-
ovo smo analizirali napise koji su govorili o predsednickim izborima (tema: politicki Zivot u Srbiji, element:
predsednicki izbori), koji su svakako obelezili kvartal za nama. Tekstovi iz oblasti crne hronike, koji imaju
drustveno politicki karakter, kao i napisi koji se odnose na ubistvo pevacice Jelene Marjanovi¢® ponovo
su uvrsteni u uzorak, kao svojevrsna paradigma stanja u srpskom novinarstvu koje odlikuju razliciti
vidovi nepostovanja eti¢kih principa izvestavanja.

Zastupljenost tema

U periodu januar — mart 2017. politicke teme zauzele su veliki prostor na naslovnicama medija. Tema
politicki Zivot u Srbiji Cini Cak 32.38% (778) tekstova iz uzorka, $to je oko 10% viSe u odnosu na prethodni
kvartal. Preostale politicke teme, aktivnosti Vlade Srbije, aktivnosti predsednika Vlade Srbije i aktivnosti
predsednika Srbije zastupljene su u jo$ 51 tekstu (2.12%), tako da politicka tematika u prvom kvartalu
Cini tacno tre¢inu uzorka. Ovoga puta, regionalne teme su potisnute deSavanjima u vezi sa Kosovom i
odnosima Beograda i Pristine, Sto je sada druga tema prema ucescu. Brojnost tema u vezi sa Kosovom
je uvecana 2.5 puta u odnosu na prethodni kvartal (175 tekstova - 7.28% u prvom tromesecju 2017,
naspram 65 (2.89%) u poslednjem periodu 2016.).* Privreda je bila u fokusu 163 teksta (6.78%), dok su
regionalna desavanja prisutna u nesto ve¢em udelu u odnosi na prethodni kvartal — 6.33% ili 152 obja-
vljena teksta. Karakter tih tekstova, kao i u svih 8 prethodnih tromesecja ostaje isti — dominantno neg-
ativan (58.55% tekstova ima negativnu konotaciju). Teme iz oblasti crne hronike, odnosno izvestavanje
o hapsenju i procesiranju aktera iz kriminalnog miljea ponovo zauzima dosta prostora na naslovnicama
(95 tekstova), dok je o aktivnostima pravosudnih organa napisano oko 1.5% manje tekstova u odnosu na
prethodni kvartal — 73 ili 3.04%. Od spoljnopolitickih tema, interes medija usmeren je ovoga puta ka SAD
(74 teksta — 3.08%). Deset najzastupljenijih tema zaokruzuju ekonomija (62 teksta), vojska (60) i medun-
arodni odnosi (45 tekstova). Za razliku od vecine prethodnih kvartala. medu 10 najzastupljenijih tema
u ovom tromesecju nisu zastupljene teme u vezi sa Rusijom (42 ili 1.75% tekstova) i EU (41 — 1.71%).

3 lako je pevacica Jelena Marjanovi¢ ubijena 2. aprila 2016, spekulacije o ovom zlo¢inu i dalje zauzimaju prostor na
naslovnim stranama novina iz uzorka. Ovoj temi posveéeno je 26 naslovnica.

4 Bivsi haski optuzenik i predsednik Alijanse za budu¢nost Kosova Ramus Haradinaj uhaps$en je pocetkom januara
2017. godine na aerodromu u Francuskoj, prema medunarodnoj poternici Srbije iz 2004. godine, kojom se bivsi lider
OVK tereti za ubistva i teske zloCine pocinjene na Kosovu 1998. i 1999. godine. Vlasti u Beogradu podigle su protiv
Haradinaja 108 krivi¢nih prijava zbog sumnje da je izvrSio krivi€na dela terorizma, udruZivanja radi neprijateljske delat-
nosti i ubijanja civila. Ovo hapsenje je ponovo otvorilo mnoga pitanja u vezi sa zlo¢inima pocinjenim na Kosovu 1998. i
1999. godine, §to je znacajno uticalo na poveéanje broja tekstova o temama u vezi sa Kosovom. Drugi razlog uveéanja
broja tekstova o kosovskim temama je inicijativa predsednika Kosova Hasima Tacija, koji je predlozio nacrt Zakona o
Bezbednosnim snagama Kosova (BSK). Cilj ovog nacrta bio je da se od Bezbednosnih snaga napravi vojska Kosova,
Sto je izazvalo razlicite negativne reakcije srpskih i inostranih zvanicnika.
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Ako se posmatra vrednosni kontekst 2403 izabrana teksta u prvom kvartalu 2017, vrednosno je konoti-
rano 33.96% napisa — 28.84% negativno i 5.12% pozitivno (tabela 31). Od svih pomenutih tema, skoro
podjednak broj negativnih tekstova napisan je o regionalnim odnosima i odnosima Beograda i Pristine,
58.55%, odnosno 58.86%, Sto su teme koje su i u svim prethodnim kvartalima najvise negativno treti-
rane. Tre¢ina negativno konotiranih tekstova zabeleZena je o kriminalu (34.74%), aktivnostima pravo-
sudnih organa (35.62%) i medunarodnim odnosima (31.11%), dok je privreda u ovom kontekstu zastu-
pljena u 29.45% napisa. Privreda i vojska su jedine teme o kojima je na naslovnicama napisan znacajniji
broj pozitivho konotiranih tekstova 19 (11.66%), odnosno 14 (23.33%) (tabela 30).

Tabela 30. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka®

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

N N RN oo oo
1

0.13 620 | 79.69 157 | 20.18

politicki Zivot u Srbiji 778 | 32.38

Kosovo/odnosi Beograda 175 | 7.28 0 000 72 | 41.14 103 | 58.86
i Pristine

privreda 163 | 6.78 19 | 11.66 96 | 58.90 48 | 29.45
regionalna saradnja/odno- 152 | 6.33 3| 197 60 | 39.47 89 | 58.55
sl uregionu

kriminal 95| 3.95 0| o0.00 62 | 65.26 33 | 34.74
SAD/odnos prema SAD 74 3.08 1 135 55 | 74.32 18 | 24.32
pravosude, aktivnosti 73| 3.04 0| o0.00 47 | 64.38 26 | 35.62
pravosudnih organa

ekonomija 62 | 2.58 3| 484 48 | 77.42 11| 17.74
vojska 60 | 2.50 14| 23.33 39 | 65.00 711167
medunarodni odnosi 45 1.87 0 0.00 31 | 68.89 14 | 31.11

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

5 U svim tabelama predstavljeno je po deset najzastupljenijih tema.
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Tabela 31. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

x

pozitivan 123 5.12
neutralan 1587 66.04
negativan 693 28.84
total 2403 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Kao $to je ve¢ navedeno, u prvom kvartalu 2017. posebno smo analizirali temu politicki Zivot u Srbiji,
ukoliko je u tekstu zastupljen element predsednicki izbori. Objavljeno je ukupno 569 tekstova koji su gov-
orili o predsednickim izborima, odnosno ¢ak 73.14% tekstova koji su imali politicki kontekst sadrzalo je
ovaj element. Kao i u proteklom kvartalu, najvise napisa u kojima je bilo reci o predsednickim izborima
zabelezeno je u Danasu 118 ili 20.74%, slede Blic (113 — 19.86%), Vecernje novosti (98 — 17.22%), Kurir 77
—(13.53), Alo! (67 — 11.78%), Informer (63 — ili 11.07%). Za razliku od navedenih medija iz uzorka, dnevni
lista Politika je, kao i u proteklom kvartalu, u znatno manjem broju tekstova na naslovnicama izvestavao
o predsedickim izborima (33 teksta ili 5.8% ukupnog broja objavljenih tekstova koji sadrze ovaj element)
(pogledati tabelu 32 - predsednicki izbori u | kvartalu 2017. i tabelu 33 — predsednicki izbori u IV kvartalu
2016.). Karakter ovih tekstova ponovo se znacajno razlikuje samo u Informeru, gde je 71.43% napisa
negativno konotirano. Ostali mediji su u viSe od 80% napisa ovu temu posmatrali iz neutralnog ugla. Na
naslovnicama je zabeleZzen samo jedan pozitivan tekst, i to u dnevnom listu Danas (tabela 32).

Tabela 32. - Zastupljenost i vrednosni kontekst za temu politicki Zivot u Srbiji, ukoliko je zastupljen ele-
ment predsednicki izbori u sedam medija iz uzorka — | kvartal 2017.

Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Politicki Zivot u Srbiji/predsed-

nicki izbori total pozitivan neutralan negativan
----
Danas 118 20.74 0.85 104 | 88.14 11.02
Blic 113 | 19.86 0| 0.00 106 | 93.81 7 6.19
Vecernje novosti 98 | 17.22 0| 0.00 97 | 98.98 1 1.02
Kurir 7 13.53 0| 0.00 65 | 84.42 12 15.58
Alo! 67 11.78 0| 0.00 64 | 95.52 3 4.48
Informer 63 11.07 0| 0.00 18 | 28.57 45 71.43
Politika 33 5.80 0| 0.00 30 | 90.91 3 9.09
total 569 | 100.00 1/ 018 484 | 85.06 84 14.76

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 33. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za temu politicki Zivot u Srbiji, ukoliko je zastupljen ele-
ment predsednicki izbori u sedam medija iz uzorka — IV kvartal 2016.

Danas 17.65 0 0.00 97.22 2.78
Kurir 36 17.65 0 0.00 29 80.56 7 19.44
Informer 31 15.20 0 0.00 5 16.13 26 83.87
Blic 31 15.20 0 0.00 30 96.77 1 3.23
Alo! 29 14.22 0 0.00 28 96.55 1 3.45
Vecernje novosti 23 11.27 0 0.00 22 95.65 1 4.35
Politika 18 8.82 0 0.00 14 77.78 4 22.22

Izvor: Istrazivanje Medijametar, oktobar - decembar 2016.

Ukoliko sagledamo stav medija prema spoljnoj politici Srbije, a posebno u odnosu na Rusiju i Evropsku
Uniju, videéemo da su teme u vezi sa ovim vaznim akterima na svetskoj politickoj sceni podjednako
zastupljene. Medutim, prisup medija prema ove dve zemlje se razlikuje. Kada je Rusija u pitanju, 47.62%
svih tekstova iz uzorka je pozitivno, sto je, pre svega, rezultat izveStavanja dnevnog lista Informer, gde je
14 od 18 objavljenih napisa (77.78%) pozitivno. Tekstovi u pozitivnom kontekstu zabeleZeni su i u Politici
(3), Vecernjim novostima (2) i Kuriru (1), dok negativnih napisa ima samo u Blicu (2) i Danasu (1). Sa druge
strane, EU je u pozitivhom tonu zastupljena u samo 2 teksta u Politici, gde je objavljeno i jo$ 4 negativna
teksta, kao i u Informeru (2) i Kuriru (1) (grafikon 15).

Grafikon 15. — Vrednosni kontekst u svim medijima iz uzorka prema temama Rusija/odnos prema Rusiji
i EU /politika Evropske unije
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Distribucija tema prema medijima
Blic

Najzastupljenija tema u dnevnom listu Blic je politicki Zivot u Srbiji, sa uceséem od cak 40.76% (139 tek-
stova), $to je za oko 13% viSe politickih tema na naslovnicama ovih novina u odnosu na prethodni kvartal.
Vecina tekstova sa ovom tematikom je neutralna (89.21%), dok su preostali napisi negativni. Kosovske
teme su znatno zastupljenije nego u proteklom kvartalu (Cak oko Cetiri puta), ali je vrednosni kontekst ovih
tekstova znacajno vise negativan nego u ¢etvrtom tromesecju 2017. — 40.63%. Slicna je zastupljenost i
negativno intoniranih tekstova i kada je tema napisa region — 42.86%. Od ostalih najzastupljenijih tema u
Blicu, najvece ucesce negativnih napisa uoceno je u tekstovima Cija su tema pravosudne aktivnosti — 50%.
U okviru nazjastupljenijih tema, dnevni list Blic je objavio samo jedan tekst pozitivhe konotacije, u kojem je
bilo reci o vojsci (raspored i vrednosni kontekst ostalih najzastupljenijih tema u Blicu videti u tabeli 34).

U prvom tromesecju 2017, dnevne novine Blic 26.69% tekstova iz uzorka predstavljaju u pozitivnoj ili
negativnoj vrednosnoj konotaciji (tabela 35), Sto je veoma slican nalaz u odnosu na prethodni kvartal.
Blic objavljuje izuzetno mali broj tekstova u pozitivnom vrednosnom kontekstu — samo 3 ili 0.88%.

Tabela 34. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Blic

_ Vrednosni kontekst u odnosu na temu
_----

politicki zivot u 139 | 4076 0.00 124 8921 10.79
Srbiji

Kasovo/odnosi 32 9.38 0| 000 19| 59.38 13| 4063
Beograda i Pristine

privreda 29 8.50 0 0.00 18| 62.07 11| 3793
kriminal 17 4.99 0 0.00 12| 70.59 5| 2941
pravosude, aktiv-

nosti pravosudnih 16 4.69 0 0.00 8 50.00 8 50.00
organa

regionalna

saradnja/odnosi u 14 4.1 0 0.00 8 57.14 6 42.86
regionu

vojska 9 2.64 10 1m 8| 8889 0 0.00
SAD/odnos prema 8 2.35 0 0.00 5| 62,50 3| 3750
SAD

ekonomija 8 2.35 0 0.00 7| 8750 11 1250
Rusija/odnos 7 2.05 0 000 5| 71.43 2| 2857
prema Rusiji

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 35. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Blic

Blic broj )
pozitivan 3 0.88
neutralan 250 73.31
negativan 88 25.81
total 341 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Kurir

Politicki Zivot u Srbiji je tema koja ponovo dominira naslovnicama Kurira, ovoga puta politici je posvece-
no Cak 46.27% ili 118 tekstova, od kojih je 29.66% negativno. Prema zastupljenosti, na naslovnicama
Kurira se na drugom mestu nalaze se dve teme — kriminal i ubistvo Jelene Marjanovi¢ (po 7.45%). S
obzirom na podatak da je od ubistva Marjanovi¢eve do pocetka prvog kvartala proslo 9 meseci, veoma
zacuduje Cinjenica da je taj mediji ¢ak 19 naslovnih strana posvetio toj temi, posebno u svetlu ¢injenice
da znacajnijeg pomaka u istrazi nije bilo.” Uz to, u 52.63% napisa Kurir je negativan prema porodici
Marjanovié. Razlog iz kojeg je ovo ubistvo ¢ak 19 dana bilo prisutno na naslovnim stranama ostaje
nepoznat. Kosovske teme su u ovom kvartalu u Kuriru znatno prisutnije nego $to je to bio slucaj krajem
2016, tako da je ovoj temi posveceno 16, iskljucivo negativnih tekstova. Veéi broj negativno konotiranih
napisa beleZi se i kada su teme tekstova u vezi sa Haskim tribunalom (56.25%) i regionom (50%), o ko-
jem su napisana i 2 pozitivna teksta (tabela 36).

U listu Kurir je vrednosno definisano 41.57% tekstova, Sto je za oko 18% manje vrednosno konotiranih
napisa u odnosu na prethodni kvartal. Od toga 38.43% ima negativnu, a 3.14% pozitivhu konotaciju
(tabela 37).

6 Teme iz oblasti crne hronike tako ¢ine skoro 15% tekstova uzorka iz Kurira.

7 Ubistvo Jelene Marjanovi¢ zastupljeno je u ¢ak 319ili 3.85% napisa od ukupnog uzorka za 2016. godinu (8293 teksta)
i to je Sesta tema prema zastupljenosti tokom citave protekle godine. O ovoj temi najviSe su pisali listovi Informer, Kurir
iAlo!.
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Tabela 36. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Kurir

_ Vrednosni kontekst u odnosu na temu

I N T R T
0 0.00 83

politidki Zivot u Srbiji 118 46.27 7034 | 35| 29.66
ubistvo pevacice Jelene 19 745 0 000 9 4737| 10| 52.63
Marjanovi¢

kriminal 19 745 0 0.00| 10 5263 | 9| 47.37
Hag /ratni zlo&ini 16 627 1 625 6 3750| 9| 56.25
Kosovo/odnosi Beograda 16 627 0 000 0 0.00| 16| 100.00
i Pristine

regionalna saradnja/odno- 8 314 2 2500 2 2500 | 4| 50.00
Sl uregionu

SAD/odnos prema SAD 7 275 1 1429 6 8571 0| 0.00
zabava/estrada 7 2.75 0 0.00 6 85.71 1 14.29
aktivnosti premijera 6 2.35 1 16.67 5 83.33 0 0.00
vojska 5 196 1 2000| 3 60.00| 1| 20.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 37. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Kurir

x

pozitivan 8 3.14
neutralan 149 58.43
negativan 98 38.43
total 255 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Informer

Dnevne novine Informer politickom Zivotu u Srbiji posveéuju oko 10% tekstova viSe nego u proteklom
kvartalu (82 ili 36.28%), od kojih je ¢ak 71.95% negativno. Inace, u ovom listu belezimo najve¢i udeo i
vrednosno konotiranih i negativnih napisa u odnosu na sve zastupljene teme, pa su na taj nacin prez-
entovani i tekstovi u vezi sa regionalnim odnosima (84.21% ili 16 od 19 tekstova), Kosovom (77.78%
- 14/18), SAD (61.54% - 8/13) i NATO (88.89% ili 8 od 9 napisa). Sa druge strane, ovaj medij iskazuje
jasan pozitivan stav prema Rusiji, tako da je 14 od 18 ili 77.78% tekstova pozitivho konotirano. Takode,
pozitivan utisak u Informeru ostavljaju tekstovi koji se bave vojnim temama.

Novinari Informera ne zauzimaju jasan stav u samo 32.2% tekstova iz uzorka, dok pozitivan ton temama
daju u 11.95%, a negativan u 55.75% tekstova (videti tabelu 39).

Tabela 38. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Informer

_ Vrednosni kontekst u odnosu na temu

o %ol % b L% bl

politicki Zivot u Srbiji 82 | 36.28 0| 0.00 23| 28.05 59 | 71.95
regionalna saradnja/odnosi u

regionu 19| 841 0| 0.00 3| 1579 16 | 84.21
Kosovo/odnosi Beograda i

Pristine 18 | 7.96 0| 0.00 4| 2222 14 | 77.78
Rusija/odnos prema Rusiji 18| 7.96 14| 77.78 4| 2222 0| 0.00
SAD/odnos prema SAD 13| 5.75 0| 0.00 5| 38.46 8| 61.54
privreda 11| 4.87 1| 9.09 9| 81.82 1| 9.09
NATO/NATO integracije 9| 3.98 0| 0.00 1 11.11 8 | 88.89
kriminal 8| 3.54 0| 0.00 4| 50.00 4 | 50.00
medunarodni odnosi 6| 2.65 0| 0.00 3| 50.00 3| 50.00
vojska 6| 265 3| 50.00 3| 50.00 0| 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 39. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Informer

z

pozitivan 27 11.95
neutralan 73 32.30
negativan 126 55.75
total 226 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Alo!

List Alo!, poput ostalih dnevnih novina iz uzorka (osim Politike), najviSe pise o politickom Zivotu u Srbiji
(105ili 45.06% tekstova), u tekstovima koji su velikom vec¢inom neutralni (88.57%). Na naslovnim strani-
cama ovih dnevnih novina, dosta paznje poklanja se kriminalu (27 ili 11.59%), dok je tre¢a tema prema
zastupljenosti Kosovo/odnosi Beograda i Pristine (19 ili 8.15%), koja je u najveéoj meri prezentovana
u negativnom svetlu — 63.16%. U istom tonu, Alo! na naslovnicama pise i o regionalnim odnosima (16
tekstova, 75% negativnih) i privredi (6 - 66.67%). Jedina tema medu zastupljenijima, o kojoj je napisan
jedan pozitivno konotiran tekst, je vojska (tabela 40).

Vrednosni kontekst u listu Alo! prisutan je u 26.61% napisa (tabela 41), odnosno vrednosno je konotirano

oko 2% manje tekstova nego u tre¢em kvartalu. U ovim novinama, samo 2 napisa ima pozitivan ton u
odnosu na temu, dok su preostali tekstovi (25.75%) negativno intonirani.
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| veednosnikonelstuodosunatems |

sni kontekst u odnosu na temu

total

neutralan

negativan

politicki zivot u 105 | 45.06 0| 0.00 93| 8857 12 11.43
Srbiji
kriminal 27 | 11.59 0 0.00 22| 81.48 5 18.52
Kosovo/odnosi
Beograda i 19| 8.15 0| 0.00 7| 36.84 12 63.16
Pristine
regionalna
saradnja/odno- 16 | 6.87 0| 0.00 4| 25.00 12 75.00
si u regionu
vojska 7| 3.00 111429 6| 85.71 0 0.00
SAD/odnos 7| 3.00 0| 0.00 5| 71.43 2| 2857
prema SAD
privreda 6| 258 0| 0.00 2| 33.33 4 66.67
ekonomija 4 1.72 0| 0.00 3 75.00 1 25.00
socijalna pi-
tanja/socijalna 41 1.72 0| 0.00 3| 75.00 1 25.00
politika
pravosude.
aktivnosti 3 129 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
pravosudnih
organa
Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Tabela 41. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Alo!
" T %
pozitivan 2 0.86
neutralan 171 73.39
negativan 60 25.75
total 233 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Politika

Dnevni list Politika se u prvom kvartalu 2017. najviSe bavio priviedom — 55 ili 11.46% tekstova — 27.27%
(15) je bilo negativnih, dok je 12.73% (7) bilo pozitivno. Kao $to je ve¢ istaknuto, politicki Zivot u Srbiji
je samo u ovim dnevnim novinama druga tema od interesa i o njoj je objavljeno 48 (10%) tekstova (od
kojih je 22.92% negativno). Teme koje su u Politici predstavljene u negativnoj konotaciju, u ve¢em broju
tekstova, uglavnom su u vezi sa regionom (41 tekst, 58.54% negativnih) i Kosovom (38 tekstova, 42.11%
negativno), $to je trend prisutan u ovim dnevnim novinama u skoro svim kvartalima. Nesto vise tekstova
u negativom kontekstu odnosi se i na aktivnosti pravosudnih organa (38.46% od 26 objavljenih napisa),
dok su ostale teme predstavljene uglavnom u neutralnom maniru. NajviSe pozitivnih tekstova napisano
je o temama iz oblasti zdravstva (11 — 47.83%) (viSe u tabeli 42).

Politika, u odnosu na ostale medije, u svih devet kvartala objavljuje najveci broj tekstova koji ¢ine uzorak
(u prvom tromesecju 2017. — 480), a u ovom listu belezimo i najvecu raznovrsnost tema. U Politici je
objavljeno oko 7% manje vrednosno konotiranih tekstova u odnosu na prethodni kvartal, 35.42% ili 168
od 480, od kojih je 8.13% pozitivno i 29.27% negativno intonirano (videti tabelu 43).

Tabela 42. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Politika

_ Vrednosni kontekst u odnosu na temu

Politika total pozitivan neutralan negativan
I N R Y

il lboi |
privreda 55 | 11.46 701273 33 60.00 15| 27.27
politigki zivot u Srbiji 48 | 10.00 ol ooo| 37 77.08 11| 22.92
regionalna saradnja/ 41| 854 1| 244 16 39.02 24 | 58.54
odnosiu regionu
Kosovo/odnosi Beo- 38| 7.92 o| ooo| 22 57.89 16 | 42.11
grada i Pristine
pravosude. aktivnosti 26| 5.42 o| ooo| 16 6154 | 103846
pravosudnih organa
SAD/odnos prema 25| 521 o| 0o0o| 21 84.00 4| 16.00
SAD
zdravstvo 23| 479 11| 47.83 8 34.78 4117.39
EU/politika Evropske 23| 479 2| 870| 17 73.91 4017.39
Unije
medunarodni odnosi 20| 4.7 0| 0.00 16 80.00 4| 20.00
obrazovanje 17| 3.54 2111.76 12 70.59 3] 17.65

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 43. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Politika

Y T x

pozitivan 39 8.13
neutralan 310 64.58
negativan 131 27.29
total 480 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Vecernje novosti

Paznja Vecernjih novosti u prvom kvartalu u potpunosti je usmerena na politicka desavanja, koja su
zastupljena u 102 ili 23.67% tekstova, od kojih je samo jedan negativno vrednosno konotiran, dok su
svi ostali neutralni. Naredne dve teme prema zastupljenosti — Kosovo/odnosi Beograda i Pristine (39
tekstova — 9.05%) i regionalni odnosi (37 — 8.58%) su teme koje su u Vecernjim novostima u najvec¢oj meri
predstavljene u negativnom kontekstu u skoro svim prethodnim kvartalima. Ovaj medij od te prakse ne
odustaje u ni u ovom tromesecju, tako da su teme u vezi sa Kosovom negativne u 79.49%, a regionalne u
72.97% objavljenih tekstova. Sa druge strane, teme o kojima Vecernje novosti piSu u pozitivnom kontek-
stu su privreda (37.93% od 29 objavljenih tekstova) i vojska (45.45% od 11) (viSe u tabeli 44).

U neutralnom kontekstu napisano je 64.27% tekstova koji su usli u uzorak, objavljenih na naslovnicama
Vecernjih novosti. Pozitivno je konotirano 9.51%,% dok negativan vrednosni kontekst ima 26.22% napisa,
§to je gotovo identican nalaz kao i u prethodnom kvartalu (tabela 45).

8 Najveci broj pozitivno konotiranih tekstova — 41 objavljen je u Vecernjim novostima.
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Tabela 44. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Vecernje novosti Danas

_ Vrednosni kst u odnosu na temu U dnevnom listu Danas izrazito dominiraju politicke teme, koje su prisutne u oko 13% viSe tekstova u
odnosu na prethodni kvartal, tako da je o ovoj temi sada napisano 184 ili 42.11% tekstova, od kojih je

- oko 13% negativno konotirano. Naredna tema od interesa ponovo je bila privreda (31 — 7.09% tekstova
% (o) % ro % . . . T . .
. ) . 2 — 38.71% negativnih), dok su i teme u vezi sa medijima ponovo u trecini napisa predstavljene negativno

j
politicki zivot u Srbiji 102 | 23.67 0| 0.00 101 | 99.02 1,098 (o medijima je objavljeno 12 teksova — 5.67%). Za razliku od veéine drugih medija iz uzorka, dnevni list
. - Danas regionalne odnose (17 — 3.89%) i teme u vezi sa Kosovom (13 — 2.97%), predstavlja u neutralnom
Kosovo/odnosi Beograda i 39| 9.05 0| 0.00 8 2051 31| 79.49 , Y o :
Pristine kontekstu (100%, odnosno 92.31% objavljenih tekstova) (viSe u tabeli 46).
:%":Q;'qusaradma/ odno- 37| 858 0| 0.00 10| 27.03 27 | 72.97
U dnevnom listu Danas belezimo najvece uce$ée neutralnih tekstova — 81.69%. Pozitivno intoniranih
privreda 29| 6.73 11| 37.93 14| 48.28 411379 bilo je 0.69%, a negativno 17.62%, $to je gotovo identican rezultat kao i u proteklom kvartalu (tabela 47).
kriminal 16| 3.71 0| 0.00 6| 37.50 10 | 62.50
. Tabela 46. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Danas
ekonomija 13| 3.02 1| 7.69 12| 9231 0| 0.00 P
socijalna pitanja/socijalna 13| 3.02 21538 10| 76.92 1) 7.69
politika
ivan
zdravstvo 12| 278 3] 25.00 8| 66.67 1| 833 - --
vojska 1] 25 5| 4545 8| 2rz 82177 politigki zivot u Srbiji 184 4211 1| 054 159| 86.41| 24 13.04
pravosude. aktivnosti 11| 255 ol 0.00 71 6364 4 3636 privreda 31| 709 0| 000| 19| 6129 123871
pravosudnih organa ’ ’ ’ '
ekonomija 22| 5.03 0| 0.00 18 | 81.82 41 18.18
kultura 21| 4.81 0| 0.00 21 | 100.00 0| 0.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, j - 12017. . . . .
zvor. Istrazivanje Medyametar, januar - mar regionalna saradnja/odnosi u regionu 17| 3.89 0| 0.00 17 | 100.00 0| 0.00

Tabela 45. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj )

Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 13| 297 0| 0.00 12| 9231 1| 7.69

pozitivan 41 9.51 g:g‘;‘;z“de' aktivnosti pravosudnih 12| 275| o 0.00 9| 7500 32500
neutralan 277 64.27 -

mediji/sloboda medija 12| 275 0| 0.00 8| 66.67 4| 33.33
negativan 113 26.22 - -

EU/politika Evropske Unije 10| 2.29 0| 0.00 10 | 100.00 0| 0.00
total 431 100.00

SAD/odnos prema SAD 10| 2.29 0| 0.00 10 | 100.00 0| 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 47. — Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Danas

I N T R %

pozitivan 3 0.69
neutralan 357 81.69
negativan 7 17.62
total 437 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Balans

Kada uzmemo u obzir sve tekstove iz uzorka za period januar — mart 2017, moze se primetiti da ve¢ina
zastupljenih tema nije tretirana na celovit nacin, o ¢emu govori podatak da je balans prisutan u samo
21.43% svih napisa, $to je veoma slican rezultat kao i u prethodnom kvartalu (20.97%). Najmanje balan-
siranih tekstova je ovoga puta zabelezeno u dnevnom listu Kurir (2.75%), a slican udeo celovitih napisa
zabeleZen je u Informeru (3.54%). U Alo! je nesto veéi udeo balansiranih tekstova — 19.31%, a slede Blic
(27.57%), Danas® (23.11%) i Politika (23.96%), dok je najvise celovitih tekstova zabelezeno u Vecernjim
novostima — 33.64%, $to je takode veoma malo ucesée celovitih napisa (tabela 48).

lako vrednosni kontekst nije izrazen u 66.04% svih tekstova, u sagledavanju realne slike medija iz uzorka
svakako treba uzeti u obzir i ¢injenicu da velika vecina tekstova sa naslovnica koje smo analizirali nije
celovito i da takayv, jednostran pristup oslikava opste stanje u srpskim medijima.

Balansirani tekstovi, najzad, nuzno pokazuju odredeni stepen uzdrzanosti $to, ocigledno, ne predstavlja
narocito rasirenu pojavu u srpskom novinarstvu. Opredeljivanje, koje je ponekad veoma strasno, privlaci
publiku ali smanjuje ozbiljnost. Re¢ je o brzini reakcije, a ne o detaljnom i racionalnom informisanju koje
zahteva istrazivanje, veci broj sagovornika i pouzdanih i proverljivih podataka, uz dostupne izvore infor-
macija. Na taj nacin se u kratkom vremenu stice tiraz i popularnost, ali ne i ugled.

9 Ucesce balansiranih tekstova u dnevnom listu Danas je manje za oko 10% u odnosu na prethodni kvartal.
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Tabela 48. — Balans u odnosu na sve teme i svih sedam medija iz uzorka

B S T
7

Kurir 2.75 248 97.25
Informer 8 3.54 218 96.46
Alo! 45 19.31 188 80.69
Blic 94 27.57 247 72.43
Danas 101 23.11 336 76.89
Politika 115 23.96 365 76.04
Vecernje novosti 145 33.64 286 66.36
total 515 21.43 1888 78.57

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Akteri

Mediji u Srbiji se, bar sude¢i prema analizi empirijskog materijala prikupljenog sa naslovnica, pretez-
no bave politickim dogadajima unutar Srbije. Cak 49.08% od ukupnog broja aktera o kojima govore
selektovani tekstovi sa naslovnica cine (individualni i kolektivni) politicki akteri koji zauzimaju razlicite
pozicije unutar politickog Zivota Srbije (videti tabelu 49 i tabele 50, 55, 56, 57, 58, 59 i 60, koje govore
o distribuciji ucestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih i tabele 61, 62, 63 i 64, koje govore o dis-
tribuciji ucestalosti pojavljivanja kolektivnih domacih politickih aktera). Ukoliko ovom broju pridruzimo
i tekstove koji govore o inostranim politickim akterima, procenat uces§¢éa politickih aktera u ukupnom
broju aktera na naslovnicama raste do 73.83%. Druga grupa po ucestalosti pojavljivanja su razliciti
drustveni akteri koji ¢ine 14.76% naseg uzorka. Privredni i ekonomski akteri su protagonisti tekstova sa
naslovnica tek u 7.40% slucajeva (videti tabelu 49).
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Tabela 49. — Ukupna distribucija aktera koji se pojavljuju u tekstovima koji su usli u uzorak istrazivanja
(izrazena u apsolutnim brojevima)

Individualni 5327
Unutrasnji 7019
Kolektivni 1692
Politicki akteri 10559
Individualni 2581
Inostrani 3540
Kolektivni 959
Individualni 399
Unutrasnji 1008 T
Privredni/ekonomski 1059 Kolektivni 609
akteri Individualni 27
Inostrani 51
Kolektivni 24
Individualni 1693
Unutrasnji 2057
Kolektivni 364
Drugi drustveni akteri 2111
Individualni 49
Inostrani 54
Kolektivni 5
Neimenovani izvor 571
Total 14300

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

U tabelama 50, 55-60 data je distribucija ucestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih politickih ak-
tera koji delaju unutar politicke scene drustva Srbije. Individualni politicki akteri — ¢lanovi i ¢lanice Vlade
Srbije (38.48%), akteri politickih stranaka pozicije (8.87%) i akteri iz redova stranaka opozicije (37.18%)
znacajno su prisutniji na naslovnicama (84.53%) u odnosu na 1.85% predstavnika drzavnih organa i
institucija, 1.70% predstavnika organa lokalne samouprave, 2.47% predstavnika vojske i policije i 9.40%
onih koji ne pripadaju ni aktuelnoj vladi Srbije, niti strankama pozicije i/ili opozicije.

Tabela 50. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz
Vlade Republike Srbije i predsednika Republike Srbije

VIac.i.a i predsednik Republike % pozi-

Srbije tivan tralan

Aleksandar Vuci¢ 835 | 40.73 40 4.79 761 91.14 34 4.07

Tomislav Nikolié¢ 355 17.32 0 0.00 314 88.45 41 11.55

Ivica Daci¢ 235 | 11.46 1 043 | 224 | 9532 10 4.26

Nebojsa Stefanovi¢ 106 5.17 2 1.89 101 95.28 3 2.83
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Zorana Mihajlovi¢ 96 4.68 2 2.08 87 90.63 7 7.29
Aleksandar Vulin 83 4.05 0 0.00 76 91.57 7 8.43
Rasim Ljaji¢ 59 2.88 0| 0.00 56 | 94.92 3 5.08
Zoran Dordevi¢ 50 244 0| 0.00 50 | 100.00 0 0.00
Zlatibor Loncar 36 1.76 0 0.00 36 | 100.00 0 0.00
Mladen Saréevié 30 1.46 0 0.00 29 96.67 1 3.33
Ana Brnabi¢ 25 1.22 1 4.00 23 92.00 1 4.00
Nela Kuburovié 24 1.17 0 0.00 22 91.67 2 8.33
Slavica buki¢ Dejanovi¢ 22 1.07 1 4.55 21 95.45 0 0.00
Dusan Vujovi¢ 20 0.98 0 0.00 20 | 100.00 0 0.00
Goran Knezevi¢ 17 0.83 0 0.00 16 94.12 1 5.88
Aleksandar Anti¢ 13 0.63 0| o0.00 12| 9231 1 7.69
Jadranka Joksimovi¢ 11 0.54 0| o0.00 10| 90.91 1 9.09
Vladan Vukosavljevi¢ 10 0.49 0| 0.00 9| 90.00 1 10.00
Branislav Nedimovi¢ 9 0.44 0| 0.00 9 | 100.00 0 0.00
Milan Krkobabi¢ 7 0.34 0| 0.00 5| 7143 2| 2857
Vanja Udovici¢ 7 0.34 0 0.00 6 85.71 1 14.29
total 2050 | 100.00 47| 2.29| 1887 | 92.05 116 5.66

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Kao i u prethodnom tromesecju, najzastupljeniji akter na naslovnim stranicama dnevnih novina u Sr-
biji bio je premijer Aleksandar Vuci¢, o kojem mediji iz naSeg uzorka izveStavaju pretezno neutralno
(u 91.14% slucajeva). O njemu je napisano jos i 4.79% (40)'° pozitivnih i 4.07% (34) tekstova sa nega-
tivnom konotacijom. Premijer se kao protagonista tekstova na naslovnicama pojavljuje 835 puta, Sto
je znacajno vise od prvog sledeceg rangiranog aktera, predsednika Srbije Tomislava Nikoli¢a, koji se
pojavljuje ukupno 355 puta, i tre¢eplasiranog ministra inostranih poslova Ivice Daci¢a, koji je prisutan
u 235 tekstova. Najvecéu frekvenciju pojavljivanja Aleksandra Vuci¢a, izraZzenu u apsolutnim brojevima,
belezimo u dnevnim listovima Danas (201), Blic (143) i u Vecernjim novostima (105). Izrazeno u relativnim
brojevima procentualnog uc¢esca tekstova u kojima se on pojavljuje kao akter, a u odnosu na ukupan broj
selektovanih tekstova iz istih pojedinacnih novina, vidimo da je on kao akter najzastupljeniji u Danasu
(46%), a potom u Blicu (41.94%) i dnevnom listu Kurir (41.18%). Najmanje ucesce tekstova u kojima je
akter predsednik Vlade Srbije, belezimo u listu Politika (21.67%) (videti tabelu 52).

Kada je re¢ o vrednosnom kontekstu, najveée ucesée, kao i broj negativnih tekstova ponovo su prisutni u
Danasu (12.44% ili 25 napisa). Osim u ovim dnevnim novinama negativno konotirani tekstovi zabelezeni

10 Broj pozitivno konotiranih tekstova u odnosu na prethodni kvartal uveéan je vise nego dvostruko, kada je zabelezeno
ukupno 16 ili 2.05% pozitivno intoniranih napisa.
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su i u listu Blic (6.29% ili 9 tekstova). Najvise pozitivno konotiranih tekstova objavljeno je u listu Informer
—16.42%ili 11 tekstova, a slede Alo! (8), Kurir (7), Vecernje novosti (7), Politika (5) i Blic (2) (viSe informaci-
ja u tabeli 51).

Tabela 51. — Aleksandar Vuci¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Aleksandar Vucié pozitivan neutralan negativan total
% %

medij broj % broj % broj broj

Alo! 8| 10.13 71 89.87 0 0.00 79 9.46
Blic 2 1.40 132 | 92.31 9 6.29 143 17.13
Danas 0 0.00 176 | 87.56 25| 1244 201 24.07
Informer 11 16.42 56 | 83.58 0 0.00 67 8.02
Kurir 7 6.67 98 | 93.33 0 0.00 105 12.57
Politika 5 4.81 99 | 95.19 0 0.00 | 104 | 12.46
Vecernje novosti 7 5.15 129 | 9485 0 0.00 | 136 16.29
total 40 4.79 761 91.14 34 4.07 835 | 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 52. — Broj pojavljivanja Aleksandra Vuci¢a u odnosu na ukupan broj tekstova u pojedinim

dnevnim novinama

AIeksandar_Yuéié broj pojavljivanja ukupan broj tekstova % Ucesca u gdnosu na

prema medijima ukupan broj tekstova

Danas 201 437 46.00
Blic 143 341 41.94
Kurir 105 255 41.18
Alo! 79 233 33.91
Vecernje novosti 136 431 31.55
Informer 67 226 29.65
Politika 104 480 21.67
total 835 2403 34.75

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Predsednik Republike Srbije Tomislav Nikoli¢, koji je protagonist u 355 (17.32%) analiziranih tekstova,
drugi je prema ucestalosti pojavljivanja medu individualnim politickim akterima sa politicke scene Srbije
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(videti tabelu 50).

Najveci broj tekstova u kojima je akter predsednik Srbije, objavili su dnevni listovi Danas (77), Vecernje
novosti (58) i Kurir (57), ali najve¢e u¢esce u odnosu na ukupan broj tekstova u mediju ima Kurir = 22.35%
(tabela 53). Najvise negativno konotiranih tekstova o Tomislavu Nikoli¢u belezimo u dnevnim listovima
Alo!i Blic (po 12), a slede Danas (8) i Informer (7). Ni u ovom kvartalu, kao ni u prethodnom, nije napisan
niti jedan pozitivan tekst o aktuelnom predsedniku Srbije (videti tabelu 54).

Ostali akteri iz ove grupacije su u viSe od 90% tekstova predstavljeni u neutralnom vrednosnom kon-
tekstu. Pored predsednika i premijera, nesto veci broj negativno konotiranih tekstova zabelezen je i kod
Ivice Dacica — 10" i Aleksandra Vulina i Zorane Mihajlovi¢ (po 7 negativno konotiranih tekstova) (tabela
50).

Tabela 53. — Broj pojavljivanja Tomislava Nikoliéa u odnosu na ukupan broj tekstova u pojedinim

dnevnim novinama

Lol 2y Ni_l_(_olié broj pojavljivanja ukupan broj tekstova o lLEEEE U o_dnosu L
prema medijima upan broj tekstova

Kurir 57 255 22.35
Alo! 44 233 18.88
Danas 7 437 17.62
Blic 53 341 15.54
Vecernje novosti 58 431 13.46
Politika 45 480 9.38
Informer 21 226 9.29
total 355 2403 14.77

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

11 U odnosu na 15 negativno konotiranih tekstova u prethodnom kvartalu, 21 u trecem kvartalu 2016. godine, i 35
negativno konotiranih tekstova u drugom tromesecju 2016.
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Tabela 54. — Tomislav Nikoli¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

Tomislav Nikolié¢ pozitivan neutrala

n

medij broj % broj % broj % broj %

Alo! 0 0 32 72.73 12 27.27 44 12.39
Blic 0 0 41 77.36 12 22.64 53 14.93
Danas 0 0 69 89.61 8 10.39 7 21.69
Informer 0 0 14 66.67 7 33.33 21 5.92
Kurir 0 0 57 100 0 0 57 16.06
Politika 0 0 43 95.56 2 4.44 45 12.68
Vecernje novosti 0 0 58 100 0 0 58 16.34
total 0 0 314 88.45 41 11.55 355 100

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Nakon najave predsednickih izbora, ve¢ u ¢etvrtom kvartalu 2016. godine zabelezen je rast broja opozi-
cionih aktera. U odnosu na poslednji kvartal 2015. godine, broj pojavljivanja aktera iz opozicije u prvom
i drugom tromesecju 2016. bio je dvostruko veci (1428 u prvom i 1552 u drugom tromesecju 2016, u
odnosu na 762 u poslednjem tromesecju 2015). U tre¢em kvartalu 2016. godine zabelezili smo 792
pojavljivanja, Sto je uobicajena zastupljenost ove vrste aktera na naslovnicama. U ¢etvrtom kvartalu
belezimo 1225 pojavljivanja opozicionih aktera. U prvom kvartalu 2017. godine beleZzimo ¢ak 1981
pojavljivanje aktera iz opozicije. Najzastupljeniji opozicioni lideri su Vuk Jeremi¢ (323 teksta), Sasa
Jankovié (316) i Vojislav Seselj (203). Najvise negativnih tekstova napisano je o Vuku Jeremiéu (63 —
19.50%) i Sasi Jankovic¢u (46 — 14.56%). Najveée procentualno ucesée negativno konotiranih tekstova
belezimo u slucaju Sulejmana Ugljanina o kome je napisano ¢ak 75% negativno konotiranih tekstova
(12 negativno konotiranih tekstova od ukupno 16 koji su napisani o njemu). O predstavnicima opozicije
u prvom kvartalu 2017. godine napisano je 11 pozitivno konotiranih tekstova (0.56%) (videti tabelu 55).

Tabela 55. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz
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opozicije
Opozicija - individualno broj | % | PO % | N9 g
Vuk Jeremié 323 1630 0| 000 260 8050 63 19.50
Saga Jankovié 316 1595 2| 063 268 8481 46 | 14.56
Vojislav Seselj 203 1025 2| 099 191 9409 10 493
Boris Tadi¢ 08| 545 0| 000 102 9444 6 556
Saga Radulovié 103 520 o 000 95 9223 8| 777
Bosko Obradovié 99| 500 0/ 000 8 8990 10 1010
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LjubiSa Preletacevi¢ Beli 85 4.29 3 3.53 81 95.29 1 1.18
Nenad Canak 62 3.13 0 0.00 56 90.32 6 9.68
Cedomir Jovanovi¢ 58 2.93 0 0.00 53 91.38 5| 8.62
Dragan Sutanovac 55 2.78 0 0.00 52 | 94.55 3| 5.45
Velimir lli¢! 54 2.73 0 0.00 41 75.93 13| 24.07
Miroslav Parovié 36 1.82 0 0.00 35 97.22 1 2.78
Milan Stamatovi¢ 35 1.77 0 0.00 33 94.29 2| 571
Aleksandar Popovi¢ 32 1.62 1 3.13 31 96.88 0| 0.00
Sanda Raskovi¢ Ivi¢ 26 1.31 0 0.00 25 96.15 1 3.85
Zoran Zivkovié 21 1.06 0 0.00 21 | 100.00 0 0.00
Dijana Vukomanovié 19 0.96 0 0.00 18| 94.74 1 5.26
Dusan Petrovi¢ 17 0.86 0 0.00 13 76.47 4| 23.53
Sulejman Ugljanin 16 0.81 0 0.00 4 25.00 12| 75.00
Dorde Vukadinovi¢ 15 0.76 0 0.00 13 86.67 211333
Dusan Duda Ivkovié¢ 15 0.76 0 0.00 14| 93.33 1 6.67
Miroslava Milenovié¢ 14 0.71 0 0.00 14 | 100.00 0| 0.00
Marinika Tepié 13 0.66 0 0.00 13| 100.00 0 0.00
Borko Stefanovi¢ 13 0.66 0 0.00 13| 100.00 0| 0.00
Vesna Raki¢ Vodineli¢ 9 0.45 1 11.11 8 88.89 0| 0.00
Dusan Teodorovi¢ 9 0.45 0 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Vjerica Radeta 8 0.40 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Marko Durisié 8 0.40 0 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Radoslav Milojici¢ Kena 8 0.40 0 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Danijela Sremac 7 0.35 0 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Branimir Kuzmanovié 7 0.35 0 0.00 3 42.86 4| 57.14
Bojan Pajti¢ 7 0.35 0 0.00 6| 8571 1| 1429
Nemanja Sarovié 7 0.35 0 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Bal$a BozZovi¢ 6 0.30 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Konstantin Samofalov 6 0.30 0 0.00 5 83.33 1| 16.67
Branislav Leci¢ 6 0.30 0 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Zarko Koraé 5 0.25 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dragoljub Miéunovi¢ 5 0.25 0 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Janko Veselinovié 5 0.25 0 0.00 4| 80.00 1| 20.00
Milo$ Jovanovié 5 0.25 0 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Jovan Ratkovi¢ 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
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Predrag Vuceti¢ 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Dragan Popovi¢ 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Gordana Comi¢ 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Zeljka Radeta 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Igor Salak 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Nenad Mili¢ 3 0.15 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 114 5.75 2 1.75 103 90.35 9| 7.89
total 1981 100.00 11 0.56 1759 88.79 211 10.65

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar — mart 2017.

U tabelama 56, 57 i 58 prikazan je vrednosni kontekst unutar kojeg se pojedini individualni politi¢ki

akteri — predstavnici politickih stranaka pozicije, drzavnih organa, institucija i agencija i organa lo-

kalne samouprave, pojavljuju u selektovanim tekstovima sa naslovnica, dok tabele 59 i 60 prikazuju

ucestalost i vrednosni kontekst pojavljivanja predstavnika vojnih i policijskih organa i drugih drustveno

- politickih aktera.

Tabela 56. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz

pozicije

Pozicija - individ- . o nega-
y broj % pozitivan % neutralan % €9 %
ualno tivan

g;alrf;” Markovi¢ 39| 825 0 0.00 35| 89.74 4| 1026
Radomir Nikoli¢ 35 7.40 0 0.00 35| 100.00 0 0.00
Bogoljub Karié 32 6.77 0 0.00 29 90.63 3 9.38
Branko Ruzi¢ 28 5.92 1 3.57 27 96.43 0 0.00
Nikola Selakovi¢ 27 5.71 1 3.70 25 92.59 1 3.70
Milutin Mrkonji¢ 26 5.50 0 0.00 21 80.77 5 19.23
Milenko Jovanov 25 5.29 0 0.00 25| 100.00 0 0.00
Vladimir Dukanovi¢ | 24 5.07 0 0.00 24| 100.00 0 0.00
Milovan Drecun 20 4.23 0 0.00 20 | 100.00 0 0.00
Dubravka Filipovski | 19 4.02 0 0.00 19 | 100.00 0 0.00
Nenad Popovi¢ 13 2.75 0 0.00 13| 100.00 0 0.00
AleksandarMarti | 13 275 0 0.00 13| 100.00 0 0.00
Muamer Zukorli¢ 11 2.33 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Novica Toncev 8 1.69 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
Zarko Obradovi¢ 8 1.69 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
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Vuk Draskovi¢ 8 1.69 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Marijan Risticevi¢ 8 1.69 0 0.00 7 87.50 1 12.50
Miroslav Lazanski 8 1.69 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
Bratislav Gasi¢ 7 1.48 0 0.00 6 85.71 1 14.29
Dragan Jovanovi¢ 7 1.48 0 0.00 7| 100.00 0 0.00
Darko Glisié 6 1.27 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Miroslay 6| 127 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Marija Obradovi¢ 5 1.06 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Zoran Babi¢ 5 1.06 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dorde Milicevié¢ 5 1.06 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
IStvan Pastor 4 0.85 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Bratislav Jugovi¢ 4 0.85 0 0.00 3 75.00 1 25.00
Porde Cabarkapa 4 0.85 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Veroljub Arsi¢ 4 0.85 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Vladimir BoZovi¢ 3 0.63 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Ivana Petrovi¢ 3 0.63 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Igor Becié 3 0.63 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Miodrag Linta 3 0.63 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Ivica Toncev 3 0.63 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 49 10.36 0 0.00 46 93.88 3 6.12
total 473 | 100.00 2 0.42 451 95.35 20 4.23

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 57. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera

predstavnika drzavnih organa, institucija i agencija

57

Drzavni organi, institucije i

% pozi- % neu % nega- %
tivan trala tivan

agencije - individualno n

Marko Buri¢ 14.32 0| 0.00 53 92.98 4| 7.02
Maja Gojkovi¢ 50 12.56 0| 0.00 48 96.00 2| 4.00
Sinisa Mali 49 12.31 0| 0.00 42 85.71 71 14.29
Stanislava Pak 23 5.78 0| 0.00 21 91.30 2| 8.70
Jorgovanka Tabakovié 17 4.27 0| 0.00 16 94.12 1 5.88
Milo$ Vucevié 15 3.77 0| 0.00 15| 100.00 0 0.00
Goran Vesi¢ 12 3.02 0| 0.00 11 91.67 1 8.33

67




KVARTALNI MEDIJAMETAR

Misa Vaci¢ 7 1.76 0| 0.00 4| 57.14 3| 42.86
Milovan Drecun 6 1.51 0| 0.00 6 | 100.00 0/ 0.00
Aleksandar Jablanovi¢ 5 1.26 0| 0.00 3 60.00 2 | 40.00
Ana Hrustanovi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Vesna Nedeljkovi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Vladimir Dimitrijevi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Vladimir BozZovi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
DPerd Matkovi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Oliver Anti¢ 4 1.01 0| 0.00 3 75.00 1] 25.00
Zoran Stankovi¢ 4 1.01 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Vladimir Cucié 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Predrag Miki¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Verica Lazi¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Darko Bulatovi¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Meho Mahmutovi¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Tanja Miscevi¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Dusan Kozarev 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Veljko Odalovi¢ 3 0.75 0| 0.00 2| 66.67 1] 3333
Rade Bulatovi¢ 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Biljana Popovi¢ Ivkovié 3 0.75 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 99 | 24.87 0| 0.00 82| 8283 17 | 1717
total 398 | 100.00 0 0.00 357 | 89.70 41 | 10.30

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 58. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera
predstavnika organa lokalne samouprave

pozi- neu- nega-
Lokalna samouprava broj tivan tralan tivan

Veroljub Stevanovi¢ 6 6.59 0 0.00 100.00 0 0.00
Nebojsa Zelenovié¢ 5 5.49 0 0.00 3| 60.00 2| 40.00
Jonuz Musliju 5 5.49 0 0.00 2| 40.00 3| 60.00
Jasna Avramovi¢ 4 4.40 0 0.00 1 25.00 3| 75.00
Miroslav Cuékovié 3 3.30 0 0.00 3 100.00 0 0.00
ostali 68 74.73 1 1.47 67 | 98.53 0 0.00
total 91 | 100.00 1 1.10 82| 90.11 8 8.79

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 59. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera

pozi- neu- nega-
tivan tralan tivan

predstavnika vojske i policije

Vojska i policija - individualno | broj % %

Ljubisa Dikovi¢ 16| 12.12 0 0.00 15 93.75 6.25
Novica Anti¢ 6 4.55 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Mihailo Zogovi¢ 6 4.55 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Ljuban Karan 5 3.79 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Sasa Barjaktarovi¢ 5 3.79 0 0.00 0 0.00 5| 100.00
Milorad Veljovi¢ 4 3.03 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Rodoljub Milovi¢ 3 2.27 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Zoran Stojiljkovi¢ 3 2.27 1] 3333 2 66.67 0 0.00
Boris Jevrosimov 3 2.27 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 81| 61.36 5 6.17 74 91.36 2 2.47
total 132 | 100.00 6 4.55 118 89.39 8 6.06

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 60. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja drugih individualnih i kolektivnih

nega-
% neutrala % €9
tivan

politickih i drustvenih aktera

Ostali drustveno -

politicki akter | [P l

Slobodan Milosevi¢ 94 | 17.34 1 1.06 86 91.49 7 7.45
Zoran Pindi¢ 53| 978 1 1.89 52|  98.11 0| 0.0
Vojislav Kostunica 31 5.72 0| 0.00 31 100.00 0 0.00
Emir Kusturica 25| 461 2| 800 23| 9200 0| 0.00
Mladan Dinki¢ 21| 387 0 000 14| 66.67 7| 33.33
Nata$a Jeremié 21| 387 0 0.00 15| 71.43 6| 28.57
Andrej Vugié 17| 3.4 0 0.00 17 | 100.00 0| 0.00
Marija Mali 16| 295 0 0.00 16 | 100.00 0| 0.00
Dragica Nikoli¢ 15| 277 0 0.00 13| 86.67 2| 1333
SANU 14| 258 2| 14.29 12| 85.71 0| 0.00
Vlado Georgijev 14| 258 1] 7.4 11| 7857 2| 14.29
Mirjana Markovi¢ 14 2.58 0| 0.00 14| 100.00 0/ 0.00
Mirko Cvetkovié 12 2.2 0 0.00 11| 9167 1] 833
fg’ﬁga”a CecaRazna- | 171 903 1] 9.09 10| 90.91 0| 0.00
CIRSD 11| 203 0 0.00 11| 100.00 0| 0.00
Ana Bekuta 8| 148 0 0.00 7| 8750 111250
Vesna Pesié 70 129 0 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Nata$a Kandi¢ 70 129 0 0.00 4| 5714 3| 42.86
:j”ljggitai‘g;’/fdih za 70 129 0| 0.00 5 71.43 2| 2857
Vladimir Beba Popovi¢ 7 1.29 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Slobodan Vuksanovi¢ 7 1.29 111429 6 85.71 0 0.00
Slavko Curuvija 6 1.11 0| 0.00 6| 100.00 0/ 0.00
Vladimir Kosti¢ 6 1.1 0 0.00 6| 100.00 0| 0.00
ﬁﬁ';%i?giiié 6 1.1 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Miroljub Labus 6 1.1 0 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Matija Beckovic 6 1.1 0 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Dusan Kovacevi¢ 5 0.92 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
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Biljana Srbljanovi¢ 5 0.92 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Srdan Verbi¢ 5 0.92 0 0.00 5 100.00 0 0.00
E?a”v‘i)za humanitarno 5 092 0| 000 3| 60.00 2 | 40.00
Mile Novakovi¢ 5 0.92 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Ivan Tasovac 5 0.92 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dusan Mihajlovi¢ 5 0.92 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Jelena Mili¢ 5 0.92 0 0.00 3 60.00 2| 40.00
Dragan bilas 5 0.92 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00
Branko Krga 4 0.74 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Filip David 4 0.74 0 0.00 3 75.00 1| 25.00
Srbijanka Turajli¢ 4 0.74 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Predrag Gojkovi¢ 4 0.74 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Igor Juri¢ 4 0.74 1| 25.00 3 75.00 0 0.00
Marko Jablanovi¢ 4 0.74 0| 0.00 1 25.00 3| 75.00
Zoran Cigak 4 0.74 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Eg;gg:i';‘niegg?ftﬁ 4| 074 0| 0.00 4 10000 0| 0.0
Milan Veruovié 4 0.74 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Marko MiloSevi¢ 4 0.74 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Aca Tomi¢ 3 0.55 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Dragan Jakovljevi¢ 3 0.55 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Drazen Milovanovié 3 0.55 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Bozidar Deli¢ 3 0.55 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Nada Macura 3 0.55 0 0.00 2 66.67 1| 33.33
total 542 | 100.00 10| 1.85 492 90.77 40| 7.38

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

U okviru kategorije ostali predstavljeni su akteri koji imaju odreden drustveni uticaj ili se iz drugih razloga
nalaze zastupljeni u javnom prostoru, ali njihova drustvena uloga nije institucionalizovana. Takode, u
ovu kategoriju su svrstane i licnosti koje su tokom Zivota imale veliki uticaj ili znacajne politicke uloge,
poput Zorana Dindica ili Slobodana Miloseviéa.

Primetno je manje onih tekstova koji se bave znacajnim kolektivnim politickim akterima, koji su medu
unutarpolitickim akterima zastupljeni sa 24.10%. U tabelama 61-64 izlistani su svi akteri iz naseg uzor-
ka klasifikovani u ovu kategoriju, zajedno sa frekvencijama i vrednosnim konotacijama njihovog pojavl-
jivanja.

7



KVARTALNI MEDIJAMETAR

Tabela 61. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih

aktera: drzavni organi i institucije

163

Drzavni organi,

institucije i agencije -

% neutralan negativan

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Ministarstvo trgovine,

turizma i telekomu- 8 1.13 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
nikacija

Egb'”et predsednika 8 113 0| 0.00 8| 100.00 0 000
Kancelarija Vlade

Srbije za KiM 8 1.13 0| 0.00 6| 75.00 2| 25.00
Nacionalna sluzba za 71 099 0| 000 6 8571 1] 14.29
zaposljavanje

Savet za nacionalnu 71 099 0| 0.00 7| 100.00 0 000
bezbednost

Agencija za privat- 7] 0499 0 0.00 7| 100.00 0| 0.00
izaciju

Republicki fond za

zdravstveno osigu- 6 0.85 0| 0.00 5| 83.33 1] 16.67
ranje

RFZO 6 0.85 0| 0.00 6 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo rudarst- 5| 071 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
va i energetike

Ministarstvo omla- 5| 071 0 0.00 4| 80.00 1 2000
dine i sporta

Grad Beograd 5 0.71 0| 0.00 4| 80.00 1| 20.00
Predsednistvo Srbije 5 0.71 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Republicki fond PIO 4 0.57 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Direkcija za imovinu 3 0.43 0| 0.00 2| 66.67 1] 33.33
Republicki geodetski 3| 043 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
zavod

ostali 29 4.11 0| 0.00 28| 96.55 1 345
total 705 | 100.00 7| 0.99 671 | 95.18 27| 3.83

kolektivno

Vlada Srbije 23.12 3| 1.84 155 | 95.09 5 3.07
Ministarstvo un- 62| 879 0| 0.00 62 | 100.00 0| 0.00
utrasnjih poslova

Ministarstvo odbrane 38 5.39 0| 0.00 37| 97.37 1 2.63
“srpske vlasti” 36 5.11 1] 278 35| 97.22 0| 0.00
Ministarstvo prosve-

te, nauke i tehnolosk- 35 4.96 0| 0.00 33| 94.29 2| 571
og razvoja

Narodna skupstina 27| 383 0 0.00 27 | 100.00 0 0.00
republike Srbije

Ministarstvo zdarvlja 27 3.83 1| 3.70 24 | 88.89 2 7.4
RIK 25 3.55 1| 4.00 23| 92.00 1 4.00
Ministarstvo pravde 25 3.55 0| 0.00 251 100.00 0| 0.00
Narodna banka Srbije 24 3.40 0| 0.00 23| 95.83 1 417
Ministarstvo privrede 21 2.98 0| 0.00 21 | 100.00 0| 0.00
Ministarstvo rada,

zaposljavanja i soci- 20 2.84 0| 0.00 18 | 90.00 2| 10.00
jalne politike

Ministarstvo gradevi-

narstva, saobracéaja i 15 2.13 0| 0.00 15| 100.00 0| 0.00
infrastrukture

Ministarstvo pol-

joprivrede i zastite 14 1.99 1] 7.4 13| 92.86 0| 0.00
Zivotne sredine

Ministarstvo finansija 13 1.84 0| 0.00 12| 92.31 1 7.69
Poreska uprava Srbije 13 1.84 0| 0.00 12| 92.31 1 7.69
Ministarstvo spoljnih | 1514 g4 0| 0.00 1| 8462 2| 15.38
poslova

Ministarstvo drzavne

uprave i lokalne 10 1.42 0| 0.00 10 | 100.00 0| 0.00
samouprave

Ministarstvo kulture i 8| 1.3 0| 0.00 7| 87.50 1] 12,50
informisanja
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 62. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih
aktera: vojska i policija

Vojska i policija - . o o o o . o
kolektivino broj % pozitivan % neutralan % negativan %
Vojska Srbije 45| 41.28 1 2.22 43 | 95.56 1 2.22
BIA 18| 16.51 0| 0.0 16| 88.89 2 1.1
Interpol 13| 11.93 0| o0.00 13 | 100.00 0 0.00
Vojni sindikat 6| 550 0| 0.00 6 100.00 0 0.00
Srbije

Uprava kriminalis- |, | 5 57 0| 0.0 4| 100.00 0 0.00
ticke policije

Sindikat srpske 3 275 0 000 3| 100.00 0 0.00
policije

SBPOK 3| 275 0| 0.0 3| 100.00 0 0.00
ostali 17| 15.60 2| 11.76 14| 8235 1 5.88
total 109 | 100.00 3| 275 102 | 93.58 4 3.67

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 63. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih
aktera: pozicija

64.14 0.36 92.11 7.53
SPS 99 22.76 0| 0.00 95 95.96 4| 4.04
SDPS 11 2.53 0| 0.00 11| 100.00 0| 0.00
PUPS 9 2.07 0| 0.00 8 88.89 1]111.11
Jedinstvena Srbija 9 2.07 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Pokret snaga Srbije 6 1.38 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Pokret socijalista 6 1.38 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
SPO 5 1.15 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
SNP 5 1.15 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
SVM 3 0.69 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 3 0.69 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
total 435 | 100.00 1| 023 408 93.79 26| 5098

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 64. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja domacih kolektivnih politickih
aktera: opozicija

Opericiastranke ----

115 28.61 0| 0.00 105 | 91.30 8.70
Dosta je bilo 64 15.92 0| 0.00 63| 98.44 1 1.56
SRS 37 9.20 0| 0.00 34| 91.89 3] 811
Dveri 35 8.71 0| 0.00 34| 97.14 1 2.86
LDP 28 6.97 0| 0.00 28 | 100.00 0 0.00
DSS 27 6.72 0| 0.00 26 | 96.30 1 3.70
Nova Srbija 24 5.97 0| 0.00 23| 95.83 1 417
SDS 22 5.47 0| 0.00 22 | 100.00 0 0.00
LSV 19 4.73 0| 0.00 19 | 100.00 0 0.00
Nova stranka 10 2.49 0| 0.00 10 | 100.00 0 0.00
SDA Sandzaka 7 1.74 0| 0.00 5 71.43 2| 2857
Levica Srbije 4 1.00 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
ostali 10 2.49 0| 0.00 10 | 100.00 0 0.00
total 402 | 100.00 0| 0.00 383 | 95.27 19| 473

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Znacajno manji procenat tekstova sa naslovnica govori o inostranim (individualnim i kolektivnim)
politickim akterima i politickim akterima sa Kosova (svega 24.75% od ukupnog broja aktera). Protago-
nisti ovih tekstova ¢esée su individualni akteri (u 72.90% slucajeva) nego oni kolektivni (27.09%) (videti
tabelu 49 i tabele 65-77).

Tabela 65. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih aktera:

Kosovo

----
HaSim Taci 128 20.06 0| 0.00 53.91 46.09
Ramus$ Haradinaj 71 11.13 0| 0.00 33| 46.48 38 | 53.52
Isa Mustafa 53 8.31 0| 0.00 40 | 75.47 13| 24.53
“kosovske vlasti” 45 7.05 0| 0.00 18 | 40.00 27| 60.00
ROSU 32 5.02 0| 0.00 23| 71.88 9| 2813
OVK 27 4.23 0| 0.00 7| 2593 20 | 74.07
Kadri Veselji 23 3.61 0| 0.00 15| 65.22 8| 34.78
Oliver Ivanovi¢ 18 2.82 211111 16 | 88.89 0 0.00
KFOR 18 2.82 0| 0.00 17| 94.44 1 5.56
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Goran Rakié 15 2.35 0| 0.00 15 | 100.00 0 000
Kosovska policija 11 1.72 0| 0.00 9| 81.82 2| 18.18
Apelacioni sud 10 157 0 000 10 | 100.00 0 000
Kosova

Euleks 10 1.57 0| 0.00 6| 60.00 4| 40.00
Branimir Stojanovi¢ 8 1.25 0| 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Kosovske bezbed- 8 1.25 0| 0.00 8| 100.00 0 000
nosne snage

Edita Tahiri 7 1.10 0| 0.00 7| 100.00 0 000
Bedzet Pacoli 7 1.10 0| 0.00 0| 000 7 100.00
BSK 7 1.10 0| 0.00 6| 85.71 1] 1429
Enver Hodzaj 6 0.94 0| 0.00 6 | 100.00 0 000
Srpska lista 5 0.78 0| 0.00 5| 100.00 0 000
Slavko Simi¢ 5 0.78 0| 0.00 5| 100.00 0 000
Fatmir Limaj 5 0.78 0| 0.00 2| 40.00 3| 60.00
Dalibor Jefti¢ 4 0.63 0| 0.00 4| 100.00 0 000
Rahman Rama 4 0.63 0| 0.00 3| 75.00 1| 25.00
Ministarstvo spoljnih 4 063 0 000 2| 50.00 2| 5000
poslova Kosova

Vlada Kosova 3 0.47 0| 0.00 1| 3333 2| 66.67
Azem Vlasi 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
Ferhat Salja 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
Milena Popovic 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
Ivanovi¢

Trepéa 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
Adem Jagari 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
Petrit Selljimi 3 0.47 0| 0.00 2| 66.67 1| 3333
Alijansa za 3 0.47 0| 0.00 3| 100.00 0 000
buduénost Kosova

Pokret Samoopredel- 2| 031 0 000 2 1 100.00 0/ 000
jenje

ostali 81 1270 0| 0.00 64 79.01 17 20.99

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 66. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

tranih aktera iz regiona: Hrvatska

Hrvatska broj pozitivan neutralan negativan

Kolinda Grabar

Kitarovié 20 19.05 0 0.00 11 55.00 9 45.00
ﬁg\‘/jiréej Plen- 9 8.57 ol 000 8 88.89 1 1.1
Franjo Tudman 6 5.71 0 0.00 4 66.67 2 33.33
Ante Gotovina 5 4.76 0 0.00 2 40.00 3 60.00
Stjepan Mesi¢ 4 3.81 0 0.00 3 75.00 1 25.00
\')’e""cmad Pupo- 4 3.81 ol 000 4| 100.00 0 0.00
“hrvatske vlasti” 3 2.86 0 0.00 0 0.00 3 100.00
Zoran Milanovi¢ 3 2.86 0 0.00 3 100.00 0 0.00
HDZ 3 2.86 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Miro Baresi¢ 3 2.86 0 0.00 2 66.67 1 33.33
ostali 45 42.86 0 0.00 36 80.00 9 20.00
total 105 | 100.00 0 0.00 75 71.43 30 28.57
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 67. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

tranih aktera iz regiona: Crna Gora

Crna Gora broj pozitivan neu: nega-
tralan tivan

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Milo Bukanovié¢ 18.28 0 0.00 15| 88.24 11.76
Andrija Mandi¢ 6 6.45 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
DPS 5 5.38 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Dusko Markovié¢ 5 5.38 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Demokratski front 4 4.30 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
tsupi?gjéi'\/”o°grf:‘&$e 3 323 0 000 3| 100.00 0 000
Milivoje Katni¢ 3 3.23 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Milan Knezevi¢ 3 3.23 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Filip Vujanovi¢ 3 3.23 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
ostali 44 47.31 0 0.00 23| 52.27 21 47.73
total 93 | 100.00 0 0.00 70 | 75.27 23| 24.73

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 68. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih

inostranih aktera iz regiona: Federacija BiH

broj pozi- neu- nega-
tivan tralan tivan

Milorad Dodik 18.89 1.33 96.00 2.67
Bakir Izetbegovié | 62| 1562 0|  0.00 47 | 75.81 15| 2419
Mladen Ivani¢ 39| 982 0| 000 39 | 100.00 0 0.00
Sakib Softié 19 479 0 000 16| 84.21 3 1579
Valentin Incko M| 277 o] 000 10| 90.91 1 9.09
Alija Izetbegovié | 11| 277| 0/  0.00 11| 100.00 0 0.00
Igor Crnadak 9| 227/ 0| 000 9| 100.00 0 0.00
Denis Zvizdi¢ 9| 227/ o/ o000 9| 100.00 0 0.00
Dragan Gavi¢ 8 202 0| 000 8| 100.00 0 0.00
;{ﬁdsed”iét‘m 8| 202 0o/ 000 8 | 100.00 0 0.00
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Dragan Mektié 71 176 0 0.00 71 100.00 0 0.00
SDS 6| 1.51 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
SDA 6 1.5 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Tuzilatvo BiH 6| 1.51 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00
Dragan Covié 5/ 126 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Ustavni sud BiH 5/ 126 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Branislav 3/ 076 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Borenovic¢

SNSD 3| 076 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Mirsada Cola- 3| 076 0 0.00 1] 3333 2| 6667
kovié

Biljana Plavsié 3| 076 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Vukota Gove- 3/ 076 0 000 3| 100.00 0 0.00
darica

Ministarstvo

odbrarne BiH 2| 050 0 0.00 2 | 100.00 0 0.00
Ministarstvo

spoljnih poslova 2 0.50 0 0.00 2 | 100.00 0 0.00
BiH

ostali 92| 23.17 0 0.00 82| 89.13 10| 1087
total 397 | 100.00 1 0.25 363 | 91.44 33 8.31

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

tranih politickih aktera

Inostrani politicki

Tabela 69. — Distribucija ucestalosti vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

nega-
pozmvan neutralan 9
tivan

akteri ] %
Edi Rama 27 6.03 0.00 59.26 40.74
Zoran Zaev 22 4.91 1| 455 14 63.64 7 31.82
ISIL 20 4.46 0| 0.00 13 65.00 7] 3500
Si binping 19 4.24 0| 0.00 19 100.00 0 0.00
Porde lvanov 16 3.57 0| 0.00 16 100.00 0 0.00
Nikola Gruevski 15 3.35 0| 0.00 14 93.33 1 6.67
RedzZep Tajip Erdogan 13 2.90 0| 0.00 12 92.31 1 7.69
Tereza Mej 10 2.23 0| 0.00 10| 100.00 0 0.00
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Viktor Orban 10 2.23 0| 0.00 7 70.00 3| 30.00 Tabela 70. — Distribucija ucestalosti vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
Aleksis Cipras 10| 223 0| 0.00 10| 100.00 0 000 tranih aktera izvan regiona: Nemacka
Fransoa Oland 9 2.01 0 0.00 9 100.00 0 0.00
nega-
Aleksandar Lukasenko 9 2.01 0| 0.00 9 100.00 0 0.00
Angela Merkel 52.14 0.00 100.00 0.00
Toni Bler 8| 1.79 0 0.00 8| 100.00 0 0.00 Volfgang Sojble 8 6.84 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
Li Macang 8 1.79 0| 0.00 8 100.00 0 0.00 Frank Valter
. Sp: . 7 5.98 0 0.00 7 100.00 0 0.00
“francuske vlasti” 7 1.56 0| 0.00 6 85.71 1 14.29 Stajnmajer
Bujar Nisani 6 1.34 0| 0.00 4 66.67 2 33.33 Gerhard Sreder 6 5.13 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Marin le Pen 6 1.34 0| 0.00 6 100.00 0 0.00 Zigmar Gabrijel 5 4.27 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Sebastijan Kurc 5 1.12 0| 0.00 5 100.00 0 0.00 “nemacke vlasti” 4 3.42 0 0.00 4 100.00 0 0.00
“kineske vlasti” 5 1.12 0| 0.00 5 100.00 0 0.00 ostali 26| 2222 0 0.00 26 100.00 0 0.00
SDSM 5 1.12 0| 0.00 5 100.00 0 0.00 total 117 | 100.00 0 0.00 117 100.00 0 0.00
VMRO-DPMNE 4 0.89 0| 0.00 4 100.00 0 0.00
. . Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Ali Ahmeti 3 0.67 0| 0.00 2 66.67 1 33.33
Najdzel Faradz 3 0.67 0 0.00 2 66.67 1] 3333 Tabela 71. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
DUI 3 0.67 0| 0.00 3 100.00 0 0.00 tranih aktera izvan regiona: Rusija
Madlen Olbrajt 3 0.67 0| 0.00 1 33.33 2 66.67
| hani Rusija broj new nega-
Klaus Johanis 3| 067 0 0.00 3| 100.00 0 0.00 j j taveel - T
Basar al Asad 3| 067 0 0.00 3| 100.00 0| 000 Vladimir Putin? 145 | 44.89 690 130  89.66 5| 345
Petro Porosenko 3| 067 0000 8| 10000] 0] 000 “ruske vlasti" 32 991 0| 000 32| 100.00 0 0.00
ostali 190 | 4241 1053 179 9421 10| 526 Aleksandar Cepurin 16| 495 0| 000 16| 100.00 0 000
Lozl <45 | MUY 2| Uad e A Dmitrij Peskov 12| 372/ 0| 000 12| 100.00 0 000
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. Dmitrij Medvedev 9 279 ol 000 9| 100.00 0 0.00
Sergej Sojgu 9| 279 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Ministarstvo spoljnih poslova 9 279 0 000 9 100.00 0| 000
Rusije
Marija Zaharova 4 1.24 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Sergej Zeleznjak 4 1.24 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Ambasada Rusije 3 0.93 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
Dmitrij Rogozin 3 0.93 0| 0.00 3 100.00 0 0.00
ostali 59 | 18.27 1 1.69 57 96.61 1 1.69
total 323 | 100.00 11| 3.41 306 94.74 6 1.86

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 72. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera izvan regiona: SAD™2

_----

Donald Tramp 214 |  28.05 1.87 190 | 88.79 9.35
Hilari Klinton 55 7.21 0| 0.00 48 | 87.27 7] 1273
Barak Obama 55 7.21 0| 0.00 51 92.73 4 7.27
CIA 22 2.88 0| 0.00 16| 7273 6| 27.27
frr:;gfka adminis- 22 2.88 0/ 0.00 16| 7273 6| 27.27
Kail Skat 21 2.75 0| 0.00 19| 90.48 2| 952
“americke vlasti” 19 2.49 1| 5.26 14 73.68 4 21.05
Bil Klinton 19 2.49 0| 0.00 17| 89.47 2| 1053
Dzejms Matis 17 2.23 0| 0.00 13| 76.47 4| 2353
Dzozef Bajden 15 1.97 0| 0.00 15| 100.00 o/ o000
Dzordz Soros 15 1.97 0| 0.00 7 46.67 8 53.33
Reks Tilerson 13 1.70 0| 0.00 13 | 100.00 0o/ o000
Melanija Tramp 12 1.57 0| 0.00 12 | 100.00 0o/ o000
Majk Pens 1 1.44 0| 0.00 11| 100.00 0| 000
Majk! Flin 10 1.31 0| 0.00 10 | 100.00 0o/ 000
Migel Obama 9 1.18 0| 0.00 9| 100.00 0o/ 000
FBI 9 1.18 0| 0.00 9| 100.00 o/ o000
Pentagon 9 1.18 0| 0.00 7| 7778 2| 2222
Ivanka Tramp 7 0.92 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Medlin Olbraijt 7 0.92 0| 0.00 4| 5714 3| 4286
Dzord# Bus 6 0.79 0| 0.00 6| 100.00 o/ o000
Stejt dipartment 6 0.79 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Kongres SAD 6 0.79 0| 0.00 6| 100.00 o/ o000
Hojt Brajan Ji 6 0.79 0| 0.00 6| 100.00 o/ o000
Dejvid Petreus 5 0.66 0| 0.00 3| 60.00 2| 40.00
Eaegzl';rats"a stran- 5 0.66 0 0.00 4 80.00 1] 20.00
ﬁg‘éﬁfnsiada SADu 5 0.66 0| 0.00 5| 100.00 0o/ 000

12 1 uovom, kao i u prethodnom tromesecju prime¢ujemo povecan broj aktera iz SAD (763). U poslednjem tromesecju
2016. godine broj aktera iz SAD je bio visestruko uvecan (871) u odnosu na trece (396) i drugo tromesecje 2016. (222).
lako u ovom kvartalu taj broj lagano opada on je i dalje zna¢ajno vec¢i u odnosu na ranije periode.
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Stiven Benon 4 0.52 0| 0.00 4| 100.00 0/ 000
Son Spajser 4 0.52 0| 0.00 4| 100.00 0o/ 000
Greg Delavi 4 0.52 0| 0.00 4| 100.00 0o/ 000
Njujork tajms 4 0.52 0| 0.00 4| 100.00 0/ 000
Morin Kormak 4 0.52 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Vasington post 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Dzared Kusner 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
g?rzi:vida SADu 3| 039 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Rajns Pribus 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Metju Palmer 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Dzon Mekejn 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Vilijam Montgomeri 3 0.39 0| 0.00 1 33.33 2| 66.67
Sﬁgﬂtgka“ka 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Pol Rajan 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
Henri Kisindzer 3 0.39 0| 0.00 3| 100.00 0/ 000
ostali 13| 14.81 2| 177 107 | 94.69 4| 354
total 763 | 100.00 7| 092 679 | 88.99 77 10.09

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 73. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-

tranih politickih aktera: predstavnici EU institucija i EU institucije

_----

Federika Mogerini 18.01 0 0.00 96.55 2 3.45
EU 50 15.53 0| 0.00 44 | 88.00 6| 12.00
“evropske vlasti” 33 10.25 0 0.00 24 | 7273 9| 27.27
Johanes Han 22 6.83 0 0.00 21 95.45 1 4.55
Evropska komisija 20 6.21 0 0.00 20 | 100.00 0 0.00
Majkl Davenport 15 4.66 0| 0.00 14| 93.33 1 6.67
Maja Kocijanci¢ 13 4.04 0 0.00 13 | 100.00 0 0.00
Evropski parlament 13 4.04 0 0.00 13 | 100.00 0 0.00
Dejvid Mekalister 12 3.73 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Donald Tusk 11 3.42 0| 0.00 11 | 100.00 0| 0.00
Zan Klod Junker 9 2.80 0 0.00 9 | 100.00 0 0.00
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Martin Sulc 7 217 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00 Tabela 75. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
Natalija Apostolova 3 0.93 0 0.00 3| 100.00 0 0.00 tranih politickih aktera: predstavnici UN institucija i UN institucije
Evrogrupa 3 0.93 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
_----
Delegacija EU u Srbiji 2 0.62 0| 0.00 2| 100.00 0| 0.00 Ujedinjene nacije 42.50 0.00 100.00 0.00
. UNESCO 8 20.00 0 0.00 8| 100.00 0 0.00
ostali 51 15.84 0| 0.00 51 | 100.00 0| 0.00
SB UN 7 17.50 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. g
Svetska zdravst 3| 750 0 000 3| 100.00 0 0.0
vena organizacija
Tabela 74. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos- .
. . . L o . . ostali 5 12.50 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
tranih politi¢kih aktera: predstavnici organizacija za zastitu ljudskih prava i Saveta Evrope
total 40 | 100.00 0| 0.00 40 | 100.00 0| 0.00
Medunarodni sud 18| 4091 0 0.00 18| 100.00 ol 000 . . . e . Lo
pravde u Hagu . . . . Tabela 76. — Distribucija uCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih aktera: NATO
OEBS 10| 2273 0 0.00 10 | 100.00 0| 0.00
i NATO 102 74.45 0.00 68.63 31.37
Evropski sud za 5| 11.36 0 0.00 5 100.00 0| 000
ljudska prava
Jens
Nils Mujznieks 3| 682 0 000 3| 100.00 0| 0.00 E;‘:ge"' 30| 2190 0 0.00 28| 93.33 2| 667
ostali 2 4.55 1| 50.00 1 50.00 0| 0.00 ostali 5 3.65 ol 0.00 5| 100.00 0 0.00
total 44 | 100.00 1] 2% 43| 9113 0] 000 total 137 | 100.00 0 0.00 03| 7518 34| 2482
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 77. — Distribucija u¢estalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih aktera:
akteri u vezi sa Haskim tribunalom

Haski tribunal broj pozitivan neu negativan
tralan

Haski tribunal 27.43 0.00 93.55 6.45
Ratko Mladi¢ 17| 15.04 1| 588 16| 9412 0| 0.00
Radovan Karadzi¢ | 15|  13.27 0/ 000 14| 9333 1 667
Zﬁisne“” Slivanc- 12 10.62 0/ 000 12| 100.00 0| 0.00
Momgilo Krajisnik | 6 5.31 0o/ 000 5| 83.33 1] 16.67
Jovica Stanigi¢ 5 4.42 0| 0.00 4| 80.00 1| 20.00
Nikola Sainovié 3 2.65 0/ 000 3| 100.00 0| 0.00
ostali 24| 2124 0/ 0.0 22| 9167 2| 833
total 113 | 100.00 1/ o088 105 9292 70 619

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Ve¢ i iz ovog letimi¢nog pregleda frekvencija pojavljivanja pojedinih aktera na naslovnim stranama
odabranih stampanih dnevnih novina iz naseg uzorka jasno se uocava da mediji sa nejednakim in-
teresovanjem tretiraju pitanja iz domena unutrasnje i spoljne politike. Cinjenica da su inostrani akteri
na naslovnicama dnevnih novina u Srbiji prisutni u znacajno manjem procentu (33.52% u odnosu na
66.47% ucestalosti pojavljivanja domacih politickih aktera), govori o fokusiranosti domacih medija na
polje unutrasnje politike, koje u interpretaciji pojedinih dnevnih listova ¢esto poprima obrise fikcije,
o ¢emu je bilo vise re¢i u delu analize koji se bavi interpretativnim strategijama u medijskoj obradi
odredenih tema. Razlozi za primetno odsustvo interesovanja za privredne aktere i njihovo razumevanje
drustvene, ekonomske i politicke situacije u Srbiji i svetu ostaje zagonetno (svega 7.40% od ukupnog
uzorka aktera Cine privredni akteri), tim pre $to se u narativima mnogih politicara ekonomska pitanja i
privredna konsolidacija zemlje apostrofiraju kao kljuéni elementi buduéih razvojnih strategija drustva
Srbije (videti tabelu 49 i tabele 78-80).

Tabela 78. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih privrednih/ekon-

nega-
neutralan 9
tivan

omskih aktera

Privredni akteri - indi-

vidualno ore * *
Miroslav Miskovié¢ 30 7.21 0 80.00 20.00
Predrag Rankovi¢

Peconi 18 4.33 0 0.00 17 94.44 1 5.56
Ivica Todori¢ 17 4.09 0 0.00 16 94.12 1 5.88
Miodrag Kosti¢ 16 3.85 0| 0.00 16| 100.00 0 0.00
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Milorad Gréi¢ 12 2.88 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Zoran Drobnjak 10 2.40 0 0.00 8 80.00 2 20.00
Dusan Bajatovi¢ 9 2.16 0| 0.00 6 66.67 3 33.33
Milo Buraskovié¢ 8 1.92 0| 0.00 8| 100.00 0 0.00
Srdan Milovanovi¢ 7 1.68 0| 0.00 7 100.00 0 0.00
Petar Matijevi¢ 6 1.44 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Marko Miskovié¢ 6 1.44 0| 0.00 4 66.67 2 33.33
Blagoje Spaskovski 6 1.44 0| 0.00 3 50.00 3 50.00
Dmitar Burovi¢ 6 1.44 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Veselin Jevrosimovi¢ 4 0.96 1] 25.00 3 75.00 0 0.00
Nikola Petrovi¢ 4 0.96 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
Marko Cadez 3 0.72 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Milija Babovi¢ 3 0.72 0 0.00 3 100.00 0 0.00
Milan Popovié¢ 3 0.72 0| 0.00 2 66.67 1 33.33
Milan Beko 3 0.72 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Veroljub Dugali¢ 3 0.72 0 0.00 3 100.00 0 0.00
ostali 242 58.17 0 0.00 220 90.91 22 9.09
total 416 | 100.00 1| 024 374 89.90 41 9.86

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 79. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja kolektivnih domaéih privrednih/

neutralan negativan %

ekonomskih aktera

Privredni akteri -

kolektivno broj % pozitivan

g'rf)'i‘jtfp"‘”eda 38 6.24 0| 0.00 28| 73.68 10| 26.32
RTB Bor 30 4.93 0| 0.00 28| 93.33 2| 667
Z?\Lijiirraevo 19 3.12 0| 0.00 19| 100.00 0| 0.00
Srbijagas 19 3.12 0| 0.00 17 89.47 2| 10.53
Agrokor 17 2.79 0| 0.00 14 82.35 3| 17.65
NIS 17 2.79 0| 0.00 14| 8235 3] 1765
Zeleznice Srbije 14 2.30 0| 0.00 13 92.86 1 7.14
Petrohemija 13 2.13 2| 15.38 10| 76.92 1 7.69
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Aerodrom Nikola

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Gosa 3 0.49 0| 0.00 2| 66.67 1] 3333
EL"ndk‘;mES“k 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Vensi 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Fraport 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Merkator S 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Frikom 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Srbijasume 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0/ 0.00
ostali 224 | 3678 1. 045 215 | 95.98 8| 357
total 609 | 100.00 8| 1.31 558 | 91.63 43| 7.6

Teola 12 1.97 1 833 1M 9167 0| 0.00
Telekom Srbija 11 1.81 0| 0.00 10 9091 11 9.09
Poste Srbije 10 1.64 0| 0.00 10| 100.00 0| 0.00
Koridori Srbije 9 1.48 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
g:it:’ijfgd"a komora 9 1.48 1011 7| 7778 1 11n
E:r']‘?;mija'“a 9| 148 0| 0.00 8| 8889 1011
PKB 8 1.31 0| 0.00 8| 100.00 0/ 0.00
Delez 8 1.31 0| 0.00 7| 8750 1 1250
Putevi Srbije 8 1.31 0| 0.00 7| 8750 1 12,50
MSK Kikinda 8 1.31 112,50 7| 8750 0/ 0.00
Azotara Pancevo 8 1.31 11 12.50 7 87.50 0 0.00
Fijat 7 1.15 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00
AIK banka 6 0.99 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Gasprom 6 0.99 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Jugoimport SDPR 6 0.99 1 16.67 5| 8333 0| 0.00
Er Srbija 6 0.99 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Al Dahra 6 0.99 0| 0.00 6| 100.00 0/ 0.00
Galenika 6 0.99 0| 0.00 5| 8333 1 16.67
MK grupa 5 0.82 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Hestil 5 0.82 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
NALED 5 0.82 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Samsung 5 0.82 0| 0.00 1 2000 4| 80.00
Lazard 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Resavica 4 0.66 0| 0.00 3| 75.00 1 25.00
Banka Intesa 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0/ 0.00
Er‘:f‘;:"s'ka Stedi- 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.0
FAP Priboj 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Delta holding 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Dipos 4 0.66 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Aktor 3 0.49 0| 0.00 2| 66.67 1 33.33
Etihad 3 0.49 0| 0.00 3| 100.00 0/ 0.00
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Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 80. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih inos-
tranih privrednih/ekonomskih aktera

MMF/Svetska banka broj % pozt- % new % |N€9 1 9
tivan tralan tivan
MMF 17

50.00 0 0.00 16| 94.12 1 5.88
Svetska banka 6| 17.65 0 0.00 6| 100.00 0 0.00
Dzejms Ruf 5| 147 0 0.00 51 100.00 0 0.00
Elen Goldstin 4| 11.76 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
ostali 2 5.88 0 0.00 2 100.00 0 0.00
total 34| 100.00 0 0.00 33| 97.06 1 2.94

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Pored ve¢ pominjanih politickih i privrednih aktera, protagonisti naslovnica su i razni drugi drustveni
akteri, koji na razli¢ite nacine uticu na drustvene i politicke prilike unutar drustva Srbije. Na osnovu prik-
upljene empirijske grade mi smo ih podelili na:

(a) predstavnike samostalnih i nezavisnih vladinih tela i institucija (videti tabelu 81), (b) analiticare'®
politickih, drustvenih, ekonomskih, bezbednosnih i drugih prilika (tabele 82 i 83), (c) predstavnike Srpske
pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija' (tabele 84 i 85), (d) aktere iz medija (tabela 86), (€) pred-
stavnike pravosudnih organa (tabele 87), (f) advokate i protagoniste razlicitih sudskih postupaka (tabele
88 i 89), (h) protagoniste medijskih i drugih afera (tabela 90, 91 i 92) i (i) aktere iz proslosti (tabela 93).

13 Za vise podataka o zastupljenosti pojedinih analitiCara na naslovnicama razlicitih medija iz naseg uzorka videti
tabele 104 - 110 u Apendiksu.

14 Za vise podataka o zastupljenosti pojedinih predstavnika Srpske pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija na
naslovnicama razli¢itih medija iz naseg uzorka videti tabele 111 - 117 u Apendiksu.
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Tabela 81. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih Tabela 82. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih

aktera: analiticari

domacih drustvenih aktera: predstavnici nezavisnih tela

Nezavisna tela broj pozitivan neutralan negativan

Agencija za borbu
orotiv korupcile 19| 2262 0| 0.00 19 | 100.00 0| 0.00 Dragomir Andelkov- 100,00 0.00
i¢
Rodoljub Sabi¢ 11 13.10 0 0.00 11 100.00 0 0.00 Branko Radun 32 473 0 0.00 32 | 100.00 o! 000
Milos Jankovié¢ 7 8.33 0 0.00 7| 100.00 0 0.00 .
_ Dejan Vuk Stan- 28| 414 0| 000 28| 10000| 0| 0.00
Pavle Petrovi¢ 5 5.95 0 0.00 5| 100.00 0| 0.00 kovic
Savet za borbu Bojan Klacar 27 3.99 0| 0.00 27 | 100.00 0| 0.00
- . 4 4.76 0 0.00 4| 100.00 0| 0.00 . .
protiv korupcije Nebojsa Krsti¢ 20 2.95 0| 0.00 20 | 100.00 0| 0.00
; ; _ Vladimir Peji¢ 20 2.95 0| 0.00 20 | 100.00 0| 0.00
Nacionalniprosvet | 4| 476 0 0.00 4| 100.00 0| 0.00
ni save Cvijetin Milivojevi¢ 16 2.36 0| 0.00 16 | 100.00 0| 0.00
Fiskalni savet 3 3.57 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00 Dusan Janji¢ 16 2.36 0| 0.00 15| 93.75 1] 6.25
ip- Ljubomir Madzar 13 1.92 0| 0.00 13| 100.00 0| 0.00
ﬁ(')‘f/';i?”dar Lip 3| 357 0| 0.00 3| 100.00 0| 000 J
Ljubodrag Savi¢ 12 1.77 0| 0.00 12 | 100.00 0| 0.00
::r)]rsztai\tvunce:j;ewzorska 3 357 0 0.00 3| 100.00 ol 000 Nemanja Nenadi¢ 11 1.62 0| 0.00 11| 100.00 0| 0.00
Dzevad Galijasevi¢ 11 1.62 0| 0.00 11| 100.00 0| 0.00
ostali 25| 2976 0| 000 23 | 92.00 2| 8.00 Vladimir Goati 10 148 0 0.00 10| 100.00 0| 0.00
total 84 | 100.00 0] 000 82| 97.62 2| 238 Zoran Stojiljkovié 10 1.48 0| 0.00 10 | 100.00 0| 000
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. Jovo Bakié 10 1.48 ol 0.00 10 | 100.00 0l 0.00
] ) o o . o Mladen Kovacevi¢ 9 1.33 0| 0.00 9 | 100.00 0| 0.00
Posebnu ulogu u tekstovima na naslovnim stranama medija iz uzorka imaju analiti¢ari (strucnjaci) _
(videti tabele 82 i 83), a mediji ih tretiraju u neutralnom kontekstu u ¢ak 99.70% tekstova. Tokom ¢i- Vlade Radulovié 9 1.33 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
tavog prvog kvartala 2017. godine, analizirane dnevne novine su u velikoj meri promovisale stavove ovih Obrad Kesi¢ 9 1.33 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
struénjaka, tako da je njihovo misljenje bilo zastupljeno ¢ak 677 puta. Najvece ucesce i broj zastupljenih Dorde Vukovi¢ 9 1.33 ol 0.00 9| 100.00 0 000
analitiCara zabelezen je u dnevnom listu Informer (210 pojavljivanja). Za ostale podatke videti tabelu 83. . . .
Milan Mijalkovski 9 1.33 0| 0.00 9| 100.00 0| 0.00
Orhan Dragas 8 1.18 0| 0.00 8 | 100.00 0| 0.00
Zoran Dragisi¢ 8 1.18 0| 0.00 8 | 100.00 0| 0.00
Toma Fila 8 1.18 0| 0.00 8 | 100.00 0| 0.00
Aleksandar Popov 8 1.18 0| 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Zoran lvosevié¢ 8 1.18 0| 0.00 8 | 100.00 0| 0.00
Aleksandar Radi¢ 8 1.18 0| 0.00 8 | 100.00 0| 0.00
Nenad Gujanici¢ 8 1.18 0| 0.00 8| 100.00 0| 0.00
Aleksandra Joksi- 7| 1.03 0| 000 7| 100.00 0/ 000
movié
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Zivadin Jovanovi¢ 7 1.03 0| 0.00 7 | 100.00 0| 0.00 Svetozar Vujaci¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Miroslav Suti¢ 7 1.03 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00 Marko Uljarevié 3 0.44 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Zoran Milivojevi¢ 7 1.03 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00 Milenko Kreca 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Ratko BoZovi¢ 7 1.03 0| 0.00 7| 100.00 0| 0.00 ostali 114 16.84 0| 0.00 114 | 100.00 0| 0.00
Zlatko Nikoli¢ 6 0.89 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00 total 677 | 100.00 1 0.15 675 99.70 1 0.15
Dragovan Milicevi¢ 6 0.89 ol 0.00 6 100.00 ol 0.00 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Momir Stojanovi¢ 6 0.89 0| 0.00 6 | 100.00 0| 0.00
Bozidar Prelevi¢ 6 0.89 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Vladimir Vuleti¢ 5 0.74 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00 Tabela 83. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u razli¢itim medijima iz
Dusan Prorokovié 5 074 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00 uzorka istrazivanja
e P Ry I S L medi o
%
Marija Pori¢ 5 0.74 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Informer 210 31.02
Darko Trifunovié¢ 5 0.74 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00 ]
Blic 107 15.81
Neven Cveti¢anin 4 0.59 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
Danas 102 15.07
Ljuban Karan 4 0.59 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00 -
Politika 83 12.26
Mario Spasi¢ 4 0.59 0| 0.00 41 100.00 0| 0.00
- Alo! 79 11.67
Cedomir Antié¢ 4 0.59 0 0.00 41 100.00 0| 0.00 ) }
Vecernje novosti 49 7.24
Dragan bukanovi¢ 4 0.59 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00 .
Kurir 47 6.94
Zlatko Mini¢ 4 0.59 0| 0.00 4] 100.00 0| 0.00
Total 677 100.00
Sre¢ko Mihailovié 4 0.59 0 0.00 41 100.00 0| 0.00
Milan Nikoli¢ 4 0.59 0 0.00 4| 100.00 0l 0.00 Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Vojislav Stankovié¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Tabela 84. — Distribucija ucCestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih
jServdizn Bogosavl- 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 domacih drustvenih aktera: predstavnici SPC i drugih verskih organizacija'®
Petar Vojinovi¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
_— . o o o neu- o nega- o
. . Religija o] {o]] % pozitivan % % . %
Tibor Varadi 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 tralan tivan
Sreto Malinovi¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 SPC 27 13.99 0| 0.00 24| 88.89 3 11.11
Kaéa Lazarevié 3 0.44 0l 0.00 3| 100.00 ol 0.00 Patrijarh Irinej 27 13.99 3| 11.11 23 85.19 1 3.70
Ivan Nikoli¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 Alojzije Stepinac 18 9.33 0| 0.00 12 66.67 6 33.33
Igor Avzner 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 Papa Franja 11 5.70 1] 9.09 10| 9091 0 0.00
Naim Leo BeSiri 3 0.44 0| 0.00 3] 100.00 0| 0.00
. . Porfirije, mitro-
Milojko Arsi¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00 polit zagrebagko
Dobrivoie Rad ljubljanski 8 415 0| 0.00 8 | 100.00 0 0.00
obrvoje hadova- 3| 044 1| 3333 2| 66.67 0| 0.00
novié
Marko Nicovié¢ 3 0.44 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00

15 Na naslovnicama medija iz uzorka zabeleZeno je pojavljivanje 150 aktera iz pravoslavnih crkava (srpske, ruske i
ostalih) i 43 aktera iz drugih verskih zajednica.

92 93



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

Rimokatolicka domadcih drustvenih aktera iz medija'®
crkva 7 3.63 0| 0.00 7| 100.00 0 0.00
Patrijarh Pavle 6 3.11 2| 33.33 4| 66.67 0 0.00 : N neu- _
Mediji broj % pozitivan % % negativan %
tralan
Amfilohije, mit- Dragan J.
ropolit crnogor- Vucicevi¢ 1 573 0 0.00 10 90,91 ! 9.09
sko-primorski 5 2.59 0| 0.00 5| 100.00 0 0.00 )
Kurir 10 5.21 0 0.00 6 60.00 4 40.00
Irinej, viadika
bagki 4 2.07 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00 KRIK 8 417 0| 000 8 | 100.00 0| 000
] NIN 8 417 0 0.00 8 | 100.00 0 0.00
Islamska zajed-
nica Srbije 4 2.07 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00 RTS 7 3.65 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Muhamed Olja Beckovi¢ 7 3.65 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Jusufspahié¢ 3 1.55 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
usutspanic Milomir Mari¢ 7 3.65 0| 0.00 6| 8571 1] 1429
Teodosije,
viadika 3 155 ol 0.00 3| 100.00 0 0.00 Informer 6 3.13 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Zoran Kesi¢ 5 2.60 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Vladika Nikolaj
Velimirovié 3 1.55 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00 Danas 5 2.60 0 0.00 3| 60.00 2| 4000
Ljiljana Smajlovié¢ 5 2.60 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Ruska pravo-
slavna crkva 3 1.55 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00 Nedim Sejdinovi¢ 5 2.60 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
ostali 64 33.16 0| 0.00 59 92.19 5 7.81 N1 5 2.60 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
total 193 100.00 6| 3.1 172 89.12 15 7.77 Aleksandar Rodi¢ 5 2.60 0 0.00 3 60.00 2 40.00
o ) . NUNS 5 2.60 0o/ 000 2| 40.00 3| 60.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Ratko Dmitrovi¢ 5 2.60 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Tabela 85. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na Pink 4 2.08 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
naslovnicama u razli¢itim medijima iz uzorka istrazivanja Happy 4 2.08 0 0.00 3 75.00 1 25.00
L mesi | o llodott | 4P T B P T I S
%
] ] Vreme 4 2.08 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Vecernje novosti 94 48.70
Vukasin Obra-
Politika 35 1813 dovié 4 2.08 o/ 000 3| 75.00 1| 2500
Alo! 17 8.81 Zeljko Mitrovié 3 1.56 1| 3333 2| 66.67 0 0.00
Kurir 13 6.74 RTV 2 1.04 0 0.00 0 0.00 2| 100.00
Blic 13 6.74 ostali 63 32.81 1 1.59 57 | 90.48 5 794
Danas 12 6.22 total 192 100.00 2 1.04 158 | 8229 32| 16.67
Informer 9 4.66 Izvor: IstraZivanje Medijametar, januar - mart 2017.
Total 193 100.00

Tokom prikupljanja empirijske grade, na naslovnicama je ponovo primeéeno znacajno prisustvo aktera
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. u vezi sa aktivhostima pravosudnih i istraznih organa. Akteri iz ove grupacije su prikazani u tabelama

Tabela 86. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih o S o ) - - - ) )
16 Predstavljeni su akteri koji su bili predmet pisanja drugih medija, odnosno medijske kuce o ¢ijem su radu izvestavali

drugi mediji.
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87-89 kao predstavnici pravosudnih organa (193), advokati (87) i drugi protagonisti aktuelnih ili za- PFVO osnovno
vrsenih sudskih/istraznih postupaka (491). U poslednjem kvartalu 2016, kao $to je ve¢ napomenuto J;;/g;r';%zullastvo u 3 1.55 0 0.00 310000 0} 000
kada je bilo reci o temama, ¢itaoci su bili upuéeni u brojne sudske i istrazne postupke, uz predstavljanje

. . T - . . o . Nata Mesarovi¢ 3 1.55 0 0.00 2| 66.67 1| 33.33
svih aktera koji su uhapseni, bili svedoci ili stradali u medusobnim obracunima. | u ovom tromesecju,
razliGite istrage i postupci prelivali su se iz sudnica, tuZilackih kancelarija, zatvora i policijskih stanica Dragana Boljevi¢ 3 1.55 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
na naslovnice dnevnih novina. Vladimir Vukéevi¢ 3/ 1.55 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00

Vida Petrovi¢
Tabela 87. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih i kolektivnih Skero 3 1.55 0 0.00 3/ 100.00 0 0.00

domacih drustvenih aktera: predstavnici pravosudnih organa ]
Javnobeleznicka

" 3 1.55 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
komora Srbije
Sladana Bojkovié 3 1.55 0 0.00 3| 100.00 0 0.00
Vise javno tuzilast-
vou{geogradu 15 raT 0/ 0.00 15 1100.00 0 0.00 ostali 72 | 37.31 0 000 69 | 95.83 3 417
Visi sud U Beo- total 193 | 100.00 0 0.00 187 | 96.89 6| 3.11
gradu 12 6.22 0 0.00 12 | 100.00 0 0.00
Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
;‘:)Zé'i'ﬁzm zaratne | 4| g51g 0| 0.00 10| 100.00 0| 0.00
Tabela 88. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
B L aktera: advokati'”
Specijalno tuzilast-
VO za organizovani 8 415 0 0.00 8 | 100.00 0/ 0.00
tivan
‘S’LZW”' kasacioni | g | 445 0 000 8 | 100.00 0 000 Vladimir Gaji¢ 6.90 0| 0.00 6| 100.00 0| 0.00
Milan Petrovi 6 311 0 000 6 100.00 0 000 Nebojsa Vlaji¢ 5 575 0000 5| 100.00 0] 000
Lidija Alagi¢ 6 311 0 0.00 6 | 100.00 0 0.00 Borivoje Borovi¢ 5 5.75 0 0.00 5| 100.00 0| 0.00
| d Ljubomir Pantovi¢ 5 5.75 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Apelacioni sud u
Beogradu 6 3n o) 000 6| 100.00 0| 000 Zdenko Tomanovié 4| 460 0| 0.00 3| 75.00 1| 25.00
Privredni sud Goran Petronijevié¢ 4 4.60 0| 0.00 4| 100.00 0| 0.00
ngg‘iaghs” Y 4| 207 0 0.00 4 100.00 0| 000 —ora Dobrigan
ora Lobricanin 3 3.45 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
. Nikodinovi¢
Visoki savet
sudstva 4] 207 0 000 4 100.00 0 000 Dragan Krajnovic 3 3.45 0 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Prviosnovnisudu |, |, - I - 4| 100.00 ol o.00 Advokatska komora 3| 345 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Beogradu ' ' ' : Srbije
Speciialni sud ostali 49 56.32 0 0.00 49 | 100.00 0| 0.00
pecijalni sud u
Beogradu 4 207 0 000 4 | 100.00 0 000 Total 87| 100.00 0| 0.00 86| 98.85 1| 115
T_uznast_vo za orga- 4 207 0 0.00 41 100.00 ol 000 Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
nizovani kriminal
Visi sud u Tabela 89. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
3 1.55 0 0.00 1| 3333 2 | 66.67 . . .
Smederevu aktera: akteri sudskih postupaka i istraga
Republicko javno
pravobranilastvo 3 1.55 0 0.00 3| 100.00 0 0.00 17 Pojedini advokati su u tekstovima medija iz uzorka imali ulogu analiti¢ara, te su stoga prikazani u toj grupi aktera.
Tatjana Babi¢ 3 1.55 0 0.00 31 100.00 0| 0.00 97
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Protagonisti istraznih i

sudskih postupaka

pozitivan

nega-

Maka

Dusan Spasojevi¢ Siptar 27 5.50 0| 0.00 22 81.48 5| 18.52
Milorad Ulemek Legija 19 3.87 0| 0.00 14 73.68 5| 26.32
Aleksandar Stankovié 18 367 0| 0.00 16| 8889 2| 11
Sale Mutavi

Luka Bojovié 15 3.05 0| 0.00 12 80.00 3 20.00
Slobodan Saranovié 15 3.05 0| 0.00 12 80.00 3 20.00
Veljko Belivuk Velja 14| 285 0| 0.00 6| 42.86 8| 57.14
Nevolja

Zeljko Rutovi¢ 12 2.44 0| 0.00 7 58.33 5 41.67
Nikola Bojovi¢ 12 2.44 0| 0.00 12| 100.00 0 0.00
Ljubisa Buha Cume 11 2.24 0| 0.00 11 100.00 0 0.00
Mile Lukovié¢ Kum 11 2.24 0| 0.00 8 72.73 3 27.27
Zeljko Raznatovi¢ Arkan 11 2.24 0| 0.00 11 100.00 0 0.00
Vlastimir MiloSevi¢ 10 2.04 0| 0.00 10| 100.00 0 0.00
Dejan Stojanovi¢ Keka 9 1.83 0| 0.00 4 44.44 5| 55.56
Darko Sari¢ 9 1.83 0| 0.00 8 88.89 1 11.11
Miladin Suvajdzi¢ 8 1.63 0| 0.00 8 100.00 0 0.00
Zvezdan Jovanovi¢ 7 1.43 0| 0.00 7 100.00 0 0.00
Milomir Jovanovi¢ 7 1.43 0| 0.00 2 28.57 5 71.43
Branislav Saranovi¢ 7 1.43 0| 0.00 7 100.00 0 0.00
Dejan Milenkovi¢ Bagzi 6 1.22 0| 0.00 6| 100.00 0 0.00
Sretko Kalini¢ 5 1.02 0| 0.00 5 100.00 0 0.00
Mirko Milosevié¢ 5 1.02 0| 0.00 1 20.00 4| 80.00
Ivan Ciri¢ Cira 5 1.02 0| 0.00 3 60.00 2| 40.00
Milorad Bracanovi¢ 5 1.02 0| 0.00 5 100.00 0 0.00
Rodoljub Radulovié 5 1.02 0| 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Misa Banana

Zeljko Maksimovié 4 0.81 0| 0.00 4| 100.00 0/ 0.00
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Dobrosav Gavri¢ 4 0.81 0| 0.00 4| 100.00 0 0.00
iirjg‘ Kovacevié Go- 4 0.81 0| 0.00 11 25.00 3| 75.00
Andrija Dragkovi¢ 3| 061 0| 0.00 2| 66.67 1] 3333
Dragan Ili¢ Limar 3 0.61 0| 0.00 3| 100.00 0 0.00
Nenad Curéi¢ 3| 061 0| 0.00 1| 33.33 2| 66.67
Nebojsa Joksovi¢ 3| 061 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
122;S'|j‘;’k'\l’gr'°"a”°"ié 3| 061 0| 0.00 3| 100.00 0/ 0.00
Ratko Romi¢ 3| 061 0| 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Milo§ Simovi¢ 3| 061 0| 0.00 2| 66.67 1| 3333
ostali 205| 4175 0| 0.00 142 | 6927 63| 3073
total 491 | 100.00 0| 0.00 370 | 7536 | 121 | 24.64

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

U tabeli 90 prikazani su svi akteri koje su mediji iz uzorka povezivali sa ubistvom pevacice Jelene Mar-
janovi¢, kao i ¢lanovi njene porodice, poznanici i prijatelji. Ovi akteri su na naslovnim stranama u drugom
kvartalu 2016. godine bili su prisutni u 968 pojavljivanja, skoro dvostruko vise od inostranih politicara ili
drzavnih organa i institucija, na primer. lako ova medijski konstruisana afera i dalje opstaje na naslovni-
cama analiziranih dnevnih novina u tre¢em kvartalu, interesovanje za nju je pocelo znacajno da opada,
pa je tada zabeleZeno 166 pojavljivanja, u Cetvrtom tromesecju taj broj se ponovo uvec¢ao (193), da
bismo u prvom kvartalu 2017. prvi put zabelezili znacajniji pad interesovanja medija za ovaj slucaj — 83
pojavljivanja aktera u vezi sa ubistvom pevacice Jelene Marjanovic.

Tabela 90. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih

nega-
% neutrala % €9 %
tivan

aktera: “Ubistvo Jelene Marjanovic¢”

Ubistvo Jelene Marjanovié¢ % n

Jelena Marjanovié 32.53 0 0.00 27 | 100.00 0 0.00
Zoran Marjanovié 21| 25.30 0 0.00 19 90.48 2 9.52
Jana Marjanovi¢ 12| 14.46 0 0.00 12| 100.00 0 0.00
Vladimir Marjanovi¢ 5 6.02 0 0.00 4 80.00 1 20.00
Zorica Krsmanovi¢ 5 6.02 0 0.00 5| 100.00 0 0.00
Zorica Marjanovi¢ 4 4.82 0 0.00 4| 100.00 0 0.00
Porodica Marjanovi¢ 4 4.82 0 0.00 1 25.00 3| 75.00
Milos Marjanovi¢ 3 3.61 0 0.00 2 66.67 1 33.33
ostali 2 2.41 1| 50.00 1 50.00 0 0.00
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total ‘ 83 ‘ 100.00 ‘ 1 ‘ 1.20 ‘ 75 ‘ 90.36 ‘ 7 ‘ 8.43 ‘

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

U tabeli 91 prikazani su akteri u vezi sa rusenjem objekata u Savamali. O ovoj temi zabeleZeno je 25 po-
javljivanja, $to je gotovo dvostruko manje u odnosu na Cetvrto (54) i trec¢e (59) tromesecje 2016. godine.

Tabela 91. — Distribucija u¢estalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
aktera: “Savamala”

7 0zi- neu- nega-
Savamala broj ) P ) ) €9 )
tivan tralan tivan

Inicijativa

Ne davimo 14| 56.00 0 0.0 13| 92386 1| 714
Beograd

Dobrica 5| 20.00 0 0.00 5| 100.00 0| 0.00
Veselinovi¢

Ksenija Rado- 3| 1200 0 0.0 3| 100.00 0| 000
vanovic

ostali 3| 12.00 0| 0.00 3| 100.00 0/ 0.00
total 25 | 100.00 0 0.0 24 96.00 1| 4.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Desavanja koja pokazuju povezanost politike i sporta i dalje su predmet interesovanja medija, tako da
je na naslovnicama zabeleZeno 33 pojavljivanja aktera iz oblasti sporta u ovom kontekstu (tabela 92).

Tabela 92. - Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drustvenih
aktera: Sport

Milos 21.21 i 100.00

Vazura

Nebojsa 6/ 1818 0 0.00 5 8333 1 1667
Covi¢

FK Parti- 4 1212 0| 0.00 4 100.00 0 000
zan

Slavisa 3 9.09 0 0.00 3| 100.00 0| 0.0
Kokeza

FK Crvena 3| 9.09 0| 0.00 3| 100.00 0 0.0
zvezda

Milorad 3 9.09 0 | 0.00 3| 100.00 0| 0.00
Vuceli¢
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ostali 7 21.21 0| 0.00 6 85.71 1 14.29

total 33 | 100.00 0| 0.00 31 93.94 2 6.06
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 93. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih drust-
venih aktera iz proslosti

Proslost broj pozitivan neu nega-
EIED] tivan

Josip Broz Tito 34.69 0 0.00 100.00 0 0.00
Ivo Andrié 8| 16.33 3| 3750 5| 62.50 0| 0.00
Dimitrije Ljoti¢ 5| 10.20 0/ 000 5 | 100.00 0| 0.00
Milan Nedi¢ 5| 10.20 0/ 0.00 5 | 100.00 0| 0.00
E)r\f‘igo'j”b Mihai- 3 612 0/ 0.00 3| 100.00 0| 0.00
ostali 11| 2245 0/ 000 11 100.00 0| 0.00

total 49 | 100.00 3| 612 46| 93.88 0 0.0

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

NEIMENOVANI IZVORI

U izabranim tekstovima sa naslovnih strana medija iz uzorka, neimenovani izvori su drugi akter prema
ucescéu, kao i u svim prethodnim kvartalima. Ovoga puta prisutno je 571 pojavljivanja anonimnih izvora,
odnosno 23.76% napisa, $to je veoma slican rezultat nalazu iz proteklog kvartala (24.26%).

Siroka upotreba neimenovanih izvora precizno je ustanovljena zahvaljujuéi naginu kvantifikacije
anonimnih izvora, koji primenjujemo od drugog izdanja Medijametra, tako $to na taj nacin nisu klasifiko-
vani samo izvori koje je sam medij definisao kao neimenovane, ve¢ i svi oni koji obezbeduju informacije
koje nije moguce proveriti, bez obzira na nacin na koji su uvedeni u tekst. Naravno, ova zastupljenost
informacija dobijenih od anonimnih izvora pre govori o maniru prilikom izvestavanja sedam medija iz
uzorka, nego o stvarnoj potrebi zastite identiteta osoba koje obezbeduju odredena saznanja.

Kako Mat Karlson u svojoj knjizi “Pod uslovima anonimnosti” kaze: “Novinarstvo je utkano u okruzenje
i na njega se oslanja, Sto znaci da nikada ne moze biti nezavisni posmatrac, kako se tvrdi.. Na ovu
vrstu nedoumica moze se bolje odgovoriti ukoliko se kulturi neimenovanih izvora pristupi kao kultu-
ri. Ovakav stav pomera istrazivanje o nezavisnim izvorima dalje od frekventnosti i nacina primene ka
pitanjima znacenja koja delimo i obrazaca kolektivne interpretacije izmedu novinara, izvora i publike.
Obezbedivanje anonimnosti nije samo pitanje tehnika. Zapravo, to je zahtev za odredenim nac¢inom
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zamisljanja odnosa izmedu ove tri strane."'®

Novinska forma koja sadrzi najveci broj i u¢esce informacija dobijenih od neimenovanih izvora je iz-
vestaj. Od 1718 tekstova napisanih u ovoj formi, 488 ili 28.41% sadrzi anonimne izvore (tabela 94).

Tabela 94. — Ucesc¢e “neimenovanih izvora” u svim novinskim formama, u sedam medija iz uzorka

ukupan broj tekstova neimenovani izvori _

izvestaj 1718 28.41
¢lanak 274 73 26.64
vest 56 8 14.29
komentar 105 2 1.90
intervju 204 0 0.00
drugo 19 0 0.00
reportaza 27 0 0.00
Total 2403 571 23.76

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Najvece ucesce tekstova koji sadrze informacije dobijene od anonimnih izvora u odnosu na ukupan broj
objavljenih tekstova u pojedinatnom mediju, zabelezeno je u Informeru (40.71%), Medutim, najveéi broj
tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora zabelezen je u Vecernjim novostima
(103 - 23.9%). Naredni medij, koji vise u od tre¢ine tekstova (37.65% - 96) koristi anonimne izvore je
Kurir, a slede Alo! (32.62%), i Blic (22.58%). Nesto manje tekstova koji se oslanjaju na ovaj vid pribavljanja
informacija zabeleZeno je u Politici (15.21% - 73) i Danasu (12.36% - 54) (tabela 95).

Tabela 95. — UcesSc¢e “neimenovanih izvora” prema analiziranim medijima

ukwpan broj ekstova -

Informer 40.71%
Kurir 255 96 37.65%
Alo! 233 76 32.62%

18 M. Carlson, On the condition of anonymity, Urbana, Chicago, Springfield, University of Illinois Press, 2011, 7.
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Vecernje novosti 431 103 23.90%
Blic 341 7 22.58%
Politika 480 73 15.21%
Danas 437 54 12.36%
Total 2403 571 23.76%

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Najveci broj napisa koji sadrze informacije anonimnih izvora zabelezen je u napisima u kojima je pre-
ovladujuca tema politicki Zivot u Srbiji (199 ili 25.58%). Medutim, u tekstovima u kojima su mediji pisali
o kriminalu zabeleZeno je najvece ucesce neimenovanih izvora — 65.26% (62). Uvidom u rezultate is-
trazivanja predstavljene u tabeli 96, moZe se utvrditi da su informacije dobijene od neimenovanih izvora
najcesce koris¢ene u tekstovima koji su govorili o0 unutrasnjoj i spoljnoj politici i napisima objavljenim u
rubrici crna hronika (tabela 96).

Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od neimenovanih izvora, prema pet najzastupljenijih
tema, u svakom od sedam analiziranih medija, mogu se videti u Apendiksu u tabelama 118 - 124.

Tabela 96. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama, u
sedam medija iz uzorka™

Temaysi medi | _kupan brojtekstove _

politicki Zivot u Srbiji 199 25.58%
kriminal 95 62 65.26%
Ko_§o_vo/odn03| Beograda i 175 52 20.71%
Pristine

privreda 163 43 26.38%
reglo_nalna saradnja/odnosi 152 2 17.11%
u regionu

policija 29 15 51.72%
vojska 60 14 23.33%
Hag /ratni zloCini 44 14 31.82%
ubls.tvo pevacice Jelene 26 13 50 00%
Marjanovi¢

Rusija/odnos prema Rusiji 42 12 28.57%

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

19 Prikazano je deset tema sa najvec¢im brojem neimenovanih izvora.
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Zakljucak

Prvi kvartal 2017. godine protekao je u intenzivnoj medijskoj kampanji vezanoj, pre svega, za predsed-
nicke izbore. Broj analiziranih tekstova u sedam dnevnih novina poveéan je za Cetvrtinu u odnosu na
isti period prethodne godine. Ono $to posebno karakteriSe ova tri meseca, u medijskom smislu, je neka
vrsta hibridizacije tema, povezivanje raznorodnih dogadaja i aktera, u tzv. aktuelne price koje se tesko
mogu svrstati u “Ciste teme" poput: aktuelne politike, kriminala, estrade, drustva, privrede... Balansir-
anost tekstova je i dalje veoma niska. Izvori su Cesto nepoznati i tajnoviti, kao i nacini kako se otkrivaju
sasvim li¢ni i intimni podaci o raznim licnostima. Mediji se sve viSe jasno opredeljuju u svojim politickim
i etickim izborima. Stepen novinarske umesnosti i pridrzavanje profesionalnih etickih standarda belezi
dalji pad.

Apendiks

Tabela 97. — Uzorak: Vecernje novosti

Vecernje novosti -

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 431
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 127
ostalo 10832
total 11390

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 98. — Uzorak: Informer

Informer -

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 226
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 143
ostalo 5255
total 5624

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 99. — Uzorak: Alo!

I N——

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 233
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 203
ostalo 5106
total 5542

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 341
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 148
ostalo 8754
total 9243

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 101. — Uzorak: Politika

N

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 480
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 148
ostalo 8145
total 8773

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 102. — Uzorak: Danas

Danas |

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 437
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 54
ostalo 4812
total 5303

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 103. — Uzorak: Kurir

Kurir -

ukupan broj selektovanih tekstova na naslovnici 255
ukupan broj tekstova na naslovnici koji nisu selektovani 7
ostalo 6931
total 7263

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 104. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom listu: Vecern-

Je novosti
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Vecernje novosti broj analiticara )

ostali 13 26.53
Dejan Vuk Stankovi¢ 5 10.20
Srec¢ko Mihailovi¢ 3 6.12
Bojan Klacar 3 6.12
Nemanja Nenadi¢ 3 6.12
Cedomir Antié 2 4.08
Dusan Janji¢ 2 4.08
Dragomir Andelkovi¢ 2 4.08
Tibor Varadi 2 4.08
Dragovan Mili¢evi¢ 2 4.08
Ljubomir Madzar 2 4.08
Kaca Lazarevi¢ 1 2.04
Ivan Nikoli¢ 1 2.04
Vladimir Peji¢ 1 2.04
Milan Mijalkovski 1 2.04
Srdan Bogosavljevié 1 2.04
Milenko Kreca 1 2.04
Cvijetin Milivojevié 1 2.04
Dzevad Galijasevi¢ 1 2.04
Marko Uljarevié 1 2.04
Obrad Kesi¢ 1 2.04
total 49 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 105. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u dnevnom listu: In-
former

Informer broj analiticara %

ostali 29 13.81
Dragomir Andelkovi¢ 18 8.57
Dejan Vuk Stankovié¢ 14 6.67
Branko Radun 11 5.24
Vladimir Peji¢ 9 4.29
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Orhan Draga$ 8 3.81
Milan Mijalkovski 8 3.81
Nebojsa Krsti¢ 7 3.33
Miroslav Suti¢ 7 3.33
Zivadin Jovanovié 7 3.33
Zlatko Nikoli¢ 6 2.86
Vlade Radulovié¢ 6 2.86
Zoran Milivojevié 6 2.86
Dzevad Galijasevi¢ 6 2.86
Marija bori¢ 5 2.38
Momir Stojanovié¢ 5 2.38
Ljuban Karan 4 1.90
Mario Spasi¢ 4 1.90
Dusan Prorokovi¢ 4 1.90
Bojan Klacar 3 1.43
Vladimir Goati 3 1.43
Dusan Janji¢ 3 1.43
Svetozar Vujaci¢ 3 1.43
Sreto Malinovi¢ 3 1.43
Milan Kovacevié¢ 3 1.43
Zoran Dragisié 2 0.95
Vladimir Vuleti¢ 2 0.95
Dobrivoje Radovanovi¢ 2 0.95
Toma Fila 2 0.95
Petar Vojinovié 2 0.95
Darko Trifunovié 2 0.95
Ljubodrag Savi¢ 2 0.95
Dorde Vukovi¢ 2 0.95
Cvijetin Milivojevi¢ 2 0.95
Marko Nicovié 2 0.95
Nenad Gujanici¢ 1 0.48
Kaéa Lazarevi¢ 1 0.48
Jovo Baki¢ 1 0.48
Dragan bukanovi¢ 1 0.48
Zoran Stojiljkovi¢ 1 0.48
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Igor Avzner 1 0.48
Aleksandar Popov 1 0.48
Ljubomir Madzar 1 0.48
total 210 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 106. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom listu: Alo!

Alo! ‘ Broj analiticara %

Dragomir Andelkovi¢ 19 24.05
Branko Radun 9 11.39
Nebojsa Krsti¢ 9 11.39
ostali 5 6.33
Zoran Dragisi¢ 3 3.80
Toma Fila 3 3.80
Mladen Kovacevi¢ 3 3.80
Cvijetin Milivojevié 3 3.80
Darko Trifunovi¢ 3 3.80
Dejan Vuk Stankovié 3 3.80
Bojan Klacar 3 3.80
Dzevad Galijasevi¢ 2 2.53
Vlade Radulovi¢ 2 2.53
Ljubomir Madzar 2 2.53
Vladimir Goati 1 1.27
Milan Kovacevi¢ 1 1.27
Zoran Milivojevié 1 1.27
Dus$an Janji¢ 1 1.27
Milan Nikoli¢ 1 1.27
Neven Cveti¢anin 1 1.27
Ivan Nikoli¢ 1 1.27
Obrad Kesi¢ 1 1.27
Aleksandar Radi¢ 1 1.27
Marko Nicovié¢ 1 1.27
total 79 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 107. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom listu: Blic

o) analiara x

ostali 17 15.89
Bojan Klacar 10 9.35
Cvijetin Milivojevi¢ 5 4.67
Aleksandar Radi¢ 5 4.67
Dborde Vukovié¢ 5 4.67
Mladen Kovacevi¢ 4 3.74
Ratko BoZovi¢ 4 3.74
Obrad Kesi¢ 4 3.74
Zoran Stojiljkovi¢ 4 3.74
Dusan Janji¢ 4 3.74
Dragan Bukanovié¢ 3 2.80
Vladimir Goati 3 2.80
Aleksandar Popov 3 2.80
Ljubomir Madzar 3 2.80
Zoran Dragisi¢ 2 1.87
Branko Radun 2 1.87
Milan Nikolié 2 1.87
Neven Cveti¢anin 2 1.87
Vladimir Peji¢ 2 1.87
Aleksandra Joksimovié 2 1.87
Nemanja Nenadi¢ 2 1.87
DZevad Galijasevi¢ 2 1.87
Marko Uljarevié¢ 2 1.87
Bozidar Prelevi¢ 1 0.93
Zlatko Mini¢ 1 0.93
Vladimir Vuleti¢ 1 0.93
Jovo Baki¢ 1 0.93
Zoran lvosevi¢ 1 0.93
Ljubodrag Savi¢ 1 0.93
Dusan Prorokovi¢ 1 0.93
Dragovan Miliéevié 1 0.93
Vojislav Stankovi¢ 1 0.93
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Petar Vojinovi¢ 1 0.93 Neven Cveti¢anin 1 1.20
Milojko Arsi¢ 1 0.93 Dusan Janji¢ 1 1.20
Cedomir Anti¢ 1 0.93 Cedomir Antié 1 1.20
Dobrivoje Radovanovié 1 0.93 Zoran lvosevié¢ 1 1.20
Srdan Bogosavljevi¢ 1 0.93 Toma Fila 1 1.20
Milan Kovacevié 1 0.93 Branko Radun 1 1.20
total 107 100.00 total 83 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017. Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 108. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom listu: Tabela 109. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u dnevnom listu:

Politika Danas

x Danas oo x
ostali 27 32.53 ostali 21 20.59
Nenad Gujanici¢ 6 7.23 Dragomir Andelkovi¢ 8 7.84
Dragomir Andelkovi¢ 6 7.23 Bojan Klacar 6 5.88
Vladimir Peji¢ 4 4.82 Nemanja Nenadi¢ 5 4.90
Ljubodrag Savi¢ 4 4.82 Zoran lvoSevi¢ 5 4.90
Cvijetin Milivojevi¢ 3 3.61 Jovo Baki¢ 5 4,90
Jovo Baki¢ 3 3.61 Ljubodrag Savi¢ 5 4,90
Ljubomir Madzar 3 3.61 Dusan Janji¢ 3 2.94
Zlatko Mini¢ 2 2.4 Nebojsa Krsti¢ 3 2.94
Dejan Vuk Stankovi¢ 2 2.4 Naim Leo Besiri 3 2.94
Vladimir Goati 2 2.41 Aleksandra Joksimovi¢ 3 294
Bozidar Prelevi¢ 2 2.4 Dragovan Mili¢evi¢ 3 2.94
Vojislav Stankovi¢ 2 2.4 Aleksandar Popov 3 2.94
Milenko Kreé¢a 2 241 Vladimir Peji¢ 2 1.96
Bojan Klacar 2 2.41 Bozidar Prelevi¢ 2 1.96
Aleksandra Joksimovi¢ 2 2.4 Aleksandar Radi¢ 2 1.96
Vladimir Vuleti¢ 1 1.20 Zoran Stojiljkovi¢ 2 1.96
Nemanja Nenadi¢ 1 1.20 Branko Radun 2 1.96
Nebojsa Krsti¢ 1 1.20 Dejan Vuk Stankovi¢ 2 1.96
Kaca Lazarevi¢ 1 1.20 Cvijetin Milivojevi¢ 2 1.96
Aleksandar Popov 1 1.20 Igor Avzner 2 1.96
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Milojko Arsi¢ 2 1.96
Mladen Kovacevié 2 1.96
Milan Nikoli¢ 1 0.98
Vladimir Vuleti¢ 1 0.98
Nenad Gujanici¢ 1 0.98
Ivan Nikoli¢ 1 0.98
Zlatko Mini¢ 1 0.98
Ratko BoZovi¢ 1 0.98
DPorde Vukovié¢ 1 0.98
Vladimir Goati 1 0.98
Ljubomir Madzar 1 0.98
total 102 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 110. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom listu: Kurir

brojanaicar x

Dragomir Andelkovi¢ 12 25.53
Branko Radun 7 14.89
Obrad Kesi¢ 3 6.38
Zoran Stojiljkovi¢ 3 6.38
Toma Fila 2 4.26
Ratko BozZovié¢ 2 4.26
Dejan Vuk Stankovi¢ 2 4.26
Vladimir Peji¢ 2 4.26
Dusan Janji¢ 2 4.26
ostali 2 4.26
Zoran Dragisi¢ 1 213
Vlade Radulovi¢ 1 213
Bozidar Prelevi¢ 1 213
Srdan Bogosavljevié 1 2.13
Dorde Vukovié 1 213
Sre¢ko Mihailovi¢ 1 213
Zoran lvosevi¢ 1 2.13
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Tibor Varadi 1 213
Ljubomir Madzar 1 2.13
Momir Stojanovi¢ 1 213
total 47 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 111. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Vecernje novosti

Vecernje novosti broj %

ostali 37 39.36
SPC 12 12.77
Alojzije Stepinac 8 8.51
Rimokatolicka crkva 6 6.38
Patrijarh Irinej 6 6.38
Papa Franja 4 4.26
Amfilohije, mitropolit crnogorsko-primorski 4 4.26
Porfirije, mitropolit zagrebacko-ljubljanski 4 4.26
Irinej, vladika backi 3 3.19
Patrijarh Pavle 3 3.19
Ruska pravoslavna crkva 3 3.19
Vladika Nikolaj Velimirovi¢ 1 1.06
Teodosije, vladika 1 1.06
Islamska zajednica Srbije 1 1.06
Muhamed Jusufspahi¢ 1 1.06
total 94 100.00
Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 112. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Informer

N ™ R

Papa Franja 3 33.33
SPC 2 22.22
Alojzije Stepinac 2 22.22
ostali 1 11.11
Patrijarh Irinej 1 11.11
total 9 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 113. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Alo!

I

ostali 5 29.41
Porfirije, mitropolit zagrebacko ljubljanski 3 17.65
Patrijarh Irinej 3 17.65
Teodosije, vladika 1 5.88
Irinej, vladika backi 1 5.88
SPC 1 5.88
Muhamed Jusufspahié¢ 1 5.88
Amfilohije, mitropolit crnogorsko-primorski 1 5.88
Alojzije Stepinac 1 5.88
total 17 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 114. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Blic

N T

ostali 5 38.46

Patrijarh Irinej 5 38.46
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SPC

23.08

total

100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 115. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Politika

ot o

ostali 12 34.29
Patrijarh Irinej 7 20.00
SPC 4 11.43
Islamska zajednica Srbije 3 8.57
Alojzije Stepinac 3 8.57
Patrijarh Pavle 2 5.71
Muhamed Jusufspahié 1 2.86
Teodosije, vladika 1 2.86
Porfirije, mitropolit zagrebacko ljubljanski 1 2.86
Papa Franja 1 2.86
total 35 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 116. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Danas

S "R

SPC 4 33.33
Patrijarh Irinej 2 16.67
ostali 2 16.67
Papa Franja 2 16.67
Alojzije Stepinac 1 8.33
Rimokatolicka crkva 1 8.33
total 12 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

115




KVARTALNI MEDIJAMETAR

Tabela 117. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja predstavnika SPC i drugih verskih zajednica na

naslovnicama u dnevnom listu: Kurir

N ™ R

Alojzije Stepinac 3 23.08
Patrijarh Irinej 3 23.08
Vladika Nikolaj Velimirovi¢ 2 15.38
ostali 2 15.38
SPC 1 7.69
Papa Franja 1 7.69
Patrijarh Pavle 1 7.69
total 13 100.00

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Tabela 120. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama

u listu: Vecernje novosti

Tema/Vecernje novosti ukupan broj tekstova neimenovani izvori -

politicki Zivot u Srbiji 102 19.61
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 39 14| 35.90
kriminal 16 13| 81.25
regionalna saradnja/odnosi u regionu 37 10| 27.03
korupcija 5 51 100.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 118. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama

Tabela 121. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama
u listu: Alo!

Tema/ Al ukapan broj ekstora -

u listu: Blic

rema/sic ukwpan bro ekstora -

politicki Zivot u Srbiji 105 34.29
kriminal 27 19 70.37
regionalna saradnja/odnosi u regionu 16 4 25.00
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 19 3 15.79
socijalna pitanja/socijalna politika 4 2 50.00

politicki zivot u Srbiji 139 21.58
privreda 29 15 51.72
kriminal 17 8 47.06
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 32 6 18.75
policija 5 5 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 119. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 122. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama
u listu: Politika

Tema/Politika ukupan broj tekstova -

u listu: Kurir

Tema/Kurir ukupan broj tekstova neimenovani izvori -

politicki Zivot u Srbiji 118 28.81
kriminal 19 14| 73.68
ubistvo pevacice Jelene Marjanovi¢ 19 12| 63.16
Hag /ratni zlog€ini 16 7| 43.75
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 16 7| 43.75

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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privreda 30.91
politicki Zivot u Srbiji 48 10 20.83
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 38 10 26.32
pravosude, aktivnosti pravosudnih organa 26 6 23.08
policija 9 4 44.44

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.
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Tabela 123. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama
u listu: Danas

Tema/Danas ukupan broj tekstova neimenovani izvori -

politicki Zivot u Srbiji 184 15.76
idnciigf:;jji zahteva/standarda za EU 3 4 5000
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 13 4 30.77
regionalna saradnja/odnosi u regionu 17 3 17.65
aktivnosti Vlade RS 8 2 25.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Tabela 124. - Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama
u listu: Informer

ukupan broj tek-
Tema/Informer SOVE neimenovani izvori

politicki Zivot u Srbiji 48.78
Rusija/odnos prema Rusiji 18 10 55.56
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 18 8 44.44
kriminal 8 6 75.00
reg!onalna saradnja/odnosi u 19 2 2105
regionu

Izvor: Istrazivanje Medijametar, januar - mart 2017.

Fusnote iz tabele
1 Velimir Ili¢ i Nova Srbija uskratili su podrsku vladajucoj koaliciji u januaru 2017.

2 U svih prethodnih 8 kvartala predsednik Rusije Vladimir Putin bio je najzastupljeniji akter, Sto u prvom tromesecju
2017. po prvi put nije slucaj.
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DEJAN VUK STANKOVIC

DISKURZIVNA ANALIZA

Predsednicki izbori - Zestok polemicki naboj i sustinski
nedostatak racionalne politicke debate

Predsednicki izbori, sa nizom dobrih razloga, bili su centralna tema dnevnih novina i nedeljnika u periodu
januar-mart 2017 godine. Razlozi su brojni, ali se dva Cine najznacajnijim. Politika, ¢ak i van izbornog
ciklusa, figurira kao centralna drustvena tema u Stampanim medijima. Raspisivanje izbora i sama izbor-
na kampanja dodatno podizu nivo prac¢enja aktivnosti klju¢nih politickih aktera. Ova okolnost sasvim
je normalna u svim demokratskim drustvima i u tom pogledu Srbija ne odudara od drugih evropskih i
vanevropskih demokratija. Drugi razlog za detaljno i intenzivno prac¢enje predsednicke trke ogleda se u
znacaju koji predsednicki izbori imaju u politickoj praksi u Srbiji.

lako po vaze¢em Ustavu Srbije predsednik ima veoma suzen skup pravnih ovlaséenja, dve okolnos-
ti nedvosmisleno potenciraju znacaj ove funkcije. Prvo, predsednik je jedina drzavna funkcija koja se
neposredno bira i samim tim, predsednicki izbori su ugaoni kamen politickog legitimiteta u demokrats-
kom smislu. Drugo, pobede na predsednickim izborima, pre svega Vojislava Kostunice nad Slobodanom
MiloSeviéem, a kasnije i Tomislava Nikolica nad Borisom Tadi¢em, uticale su na promenu celokupne
politicke elite na vlasti i nagovestile koncepcijske promene u politickom Zivotu. Odnosno, politicki ulog
u predsednickim izborima znacajno nadilazi formalno-pravni okvir ovlaséenja u kojima se kreée pred-
sednik u periodu u kome obavlja funkciju. Uzimajuéi u obzir ove okolnosti, pojedini mediji i prevashodno
opozicioni politicki akteri jo§ su nakon kraja parlamentarnih izbora u prolece 2016. godine podstakli
politicko-medijski narativ o sudbinskom znacaju predsednickih izbora u prole¢e ove godine.

Pisanje Stampanih medija tokom predsednicke kampanje pokazalo je gotovo podudarne tendencije sa
onima koje postoje i u periodu kada se drzava i drustvo ne nalaze u stanju predizborne kampanje. Slike
kljuénih politickih aktera, koje se formiraju unutar razli¢itih diskursa u javno-politickom polju, dominant-
no su negativne, dok su interpretacije svih dogadaja, ukljucujuci i sam izborni proces shvacene kao
osStro suprotstavljene i uzajamno iskljucujuce. Fokus u pisanju je u osporavanju, dovodenju u pitanje,
diskreditaciji politickog oponenta, a primetno manje u prikazivanju konkretnih resenja i drugacijih kon-
cepcijskih zamisli.

Isto tako, jasno je da na bazi¢noj ravni postoji sloboda misljenja i govora, budu¢i da je diskurs o pred-
sednickim izborima takav da nije bilo politickih i vrednosnih stavova koji su eliminisani iz javnog polja.

Prisustvo pluralizma politicko-vrednosnih stavova, te razliCitost pristupa akterima, dogadajima i proces-
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ima, takva je ne postoji gotovo nikakva saglasnost o bilo kom politickom akteru, dogadaju ili procesu.
Podele su duboke i konaéne, gotovo fatalne. Uprkos jakom polemickom naboju, te primarnoj nameri da
se ubeduje, a ne racionalno argumentuje, pisanje Stampanih medija nije liSeno uobicajene dinamike koja
karakteriSe politicke procese u demokratskom drustvu.

Pored polemike medu neposrednim ucesnicima politickog procesa, to jest medu kandidatima, postoji i
izrazita sklonost ka polemici izmedu samih medija. U ostrom politickom sukobu, mediji nisu izmesteni
kao socijalni ¢inilac koji ima sopstvenu svrhu postojanja i nacin funkcionisanja mimo dnevnopolitickih
sporova. Stavise, oni nisu ni samo puki prenosioci odredenih poruka, veé i aktivni udesnici Zivih i ostrih,
pomalo iscrpljujuéih drustvenih i dnevnopolitickih debata.

Pored tekstova i kolumni, znacajnu ulogu u formiranju diskursa nedeljnika imaju i intervjui koje su tokom
kampanje davali bilo predsednicki kandidati, bilo pripadnici politicki zainteresovane javnosti, odnosno
angazovani intelektualci, koji su u skladu sa lokalnim tradicijama ili sa svetskim trendovima sastavni
deo javno-politickog polja u demokratskom poretku.

Uocljivo je i znacajno, gotovo potpuno, retoricko-preklapanje u sadrzini politicko-vrednosnih poruka koje
plasiraju novinari i zastupaju politicki akteri. Ova konstatacija vazi i za medije koji su na politicko-vred-
nosnim pozicijama vlasti, a posebno je prisutna u opozicionim medijsko-politickim krugovima. Medijska
i politiCka opozicija zajedno sa delom nevladinog sektora formirala je svojevrsni politicki kontrapunkt
vlast. Sinergija uticaja razlicitih aktera kontinuirano nastoji da podstakne i obnovi nesumnjivo znacajno
izgubljeni interes za opozicionu ,politicku stvar”.

Stoga ne treba posebno da ¢udi Sto medijska scena posmatrana iz perspektive naslovnih strana nedel-
jnih novina, tekstova koji su povezani sa naslovnim stranama, intervjui, komentari i urednicke kolumne
svedocCe o visokom stepenu intelektualne dinamike, izrazitoj politiénosti angazovanih intelektualaca, ali
i propagandistickom maniru novinarstva koje u osnovi mnogo ima vise za cilj da dnevnopoliticki ubedu-
je, nego da istrazuje teme, preispituje argumentativne zaplete u javno-politickom polju.

Recju, nedeljnicko novinarstvo nosi u sebi znacajan nivo dnevne politike, ali ne one koja je legitimna
tema medijske obrade, ve¢ aktivisticke politike, onog tipa politike koji angazuje, tacnije pokrece na ak-
ciju. Utoliko je razumljiv duh i slovo naslovnih strana, ostrina politiCke poruke, sugestivnost slike, ili
propagandno-politicka dimenzija karikature. Uz navedeno, postoji snazna tendencija preklapanja vred-
nosno-politickih stavova novinara, sagovornika iz intervjua koji ne dolaze direktno iz sfere stranacke
politike i stavova koje eksplicitno zagovaraju politicari. Model kritickog pisanja neretko ima karakter
negativne personifikovane kampanje, tacnije medijskog obrasca koji se fokusira na aktuelnog premijera
Srbije, Aleksandra Vuciéa, koji se posmatra kao glavni protagonista politike u Srbiji. Negativna opsesija
Vuci¢evom licno$éu i njegovom politikom, spaja razlicite novinarske Zanrove, novinare, uc¢esnike interv-
jua, karikaturiste i politicare koji ostvaruju relevantno prisustvo u Stampanim medijima.

Kao i u prethodnim periodima koji su obuhvaceni istrazivanjem, i u periodu predizborne kampanje za
predsednicke izbore posebno je istaknuta uloga intervjua kao novinarskog Zanra. Rec je kontinuiranom
procesu razgovora sa dominantno kriticki nastrojenim intelektualcima, aktivistima iz nevladinog sekto-
ra, ali predstavnicima nezavisnih pravnih institucija, poput poverenika za zastitu informacija ili povereni-
ka za zastitu gradana. Potenciranje intervjua ide uporedo sa koncipiranjem naslovnih strana, na kojima
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se neretko intervjuisani sagovornik nalazi u krupnom planu. Na taj nacin potencira se politicka poruka
i sugestivno upucuje na prihvatanje njegovog nacina misljenjima. Vizuelno, naslovne strane nedeljnika
podsecaju na plakate politickih partija onda kada one nastoje da potenciraju znacaj odredenu licnost.
U prilog navedenom, moze da posluzi kratka poruka koja je uvek najava naslova intervjua. Insistiranje
na sagovorniku i njegovom stavu direktno nastoji da ga ucini nekom vrstom politickog brenda, zastitnog
znaka neke politicke grupacije. Isto tako, uocljiva je kontinuirana teznja da se odredeni deo kapilarne
javnost postavi kao vrhunski autoritet u oblasti analize drustveno istorijskih procesa, dogadaja i odluka
i postupaka centralnih aktera.

Opozicija, posebno ona evroreformska, u najve¢éem broju nedeljnika, preciznije, gotovo svim izuzev
Pecata, nedvosmisleno je podrzana. Njeni stavovi se ili opravdaju ili jo$ preciznije, direktno ili indirektno
brane, dok je vlast iskljucena kao akter za razgovor (Vreme i NIN) ili svedena na poziciju da sama pozi-
tivno govori o sebi.

Kontrastiran sa solilokvijumom vlasti, kriticki opozicioni diskurs je detaljno i konkretno razvijen. Pocev
od opstih i stalno prisutnih politickih tema koje se odnose na glavne principe, strukturu i nacin funkcion-
isanja vlasti, preko konkretnih tema koje se ili stalno ponavljaju, kao $to su afera ,Savamala®, zaklju¢no
sa temama koje imaju neposredne dogadaje ili politiCke i Sire drustvene procese kao povod.

Vazna karakteristika opozicionog diskursa je fiksiranje slike politickog aktera koji je predmet kriticke an-
alize. Fiksiranje slike o akteru ili dogadaju jedno je od naj¢eséih ,oruzja” u politicko-propagandnom ratu.
Fiksiranje slike (imidZa) predstavlja proces u kome i zahvaljujuéi kome jedan akter uvek ostaje isti kakav
je oduvek, tacnije u blizoj i daljoj proSlosti bio, bez obzira na njegove moguce i stvarne transformacije
i bitno promenjene politicke, ekonomske, i Sire socijalno-istorijske okolnosti. Ova pseudo-intelektualna
matrica funkcioniSe po principu dodeljenih uloga. Akteri su postavljeni u javni prostor po modelu ,do-
brih“i ,losih“ momaka.

+Ekskluzivno” pravo na ,imidz" negativca dodeljeno je vlasti, tacnije, njenom prvom ¢oveku. Opozicija
nije predstavljena kao ,otelotvorenje individualne ili politicke vrline®, ali je stil pisanja o njoj mnogo man-
je ostar i politicki optuzujuci, uz primetan Zal $to opozicija ,ne stoji bolje” na politickom trzistu u Srbiji.
U sklopu poslednje navedene tendencije u pisanju, neretko su moralno i politicki pozitivni atributi pri-
pisani odredenoj grupi politickih licnosti i organizacija, dok su negativni neopozivo i neupitno dodeljeni
suprotnoj strani. Manihejska podela u politicko-medijskoj eliti u sredistu je sukoba u javno-politickom
polju. Posledi¢no, nedeljnici su pristrasni i u svojoj pristrasnosti vrlo jasni. Ova konstatacija vazni kako
evroreformske-gradanske nedeljnike koji radikalno kritikuju vlast, ali i za nacionalno-antiglobalisticke
medije, koji poput, nedeljnika Pecat bespostedno kritikuju globalizaciju, hegemoniju liberalizma u politi-
ci i ekonomiji, geopolitiCku premo¢ SAD, ali i neuspesne prozapadno orijentisane stranke i intelektualce
koji su vodili Srbiju do 2012. godine.

Nedeljnike moZemo podeliti na dva nacina. Prema kriterijumu podele koji je uobicajen u demokratskom
drustvy, oni bi trebalo da budu podeljeni na bliske stanovistu vlasti ili pak na nedeljnike koji su umereno
ili radikalno kriticni prema istoj. U Srbiji navedeni kriterijum podele ne moze dosledno da se razvije, iz
prostog razloga $to su svi nedeljnici u Srbiji ili delimi¢no ili potpuno kriti¢ni prema vlasti. Medu delimic-
no kriticne prema vlasti treba ubrojati nedeljnik Pecat koji krajnje otvoreno kritikuje evropsku spoljnop-
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olitiCku orijentaciju sadasnje Vuci¢eve Vlade. Ipak, ovaj nedeljnik pokazuje snaznu kriti¢ku instancu pre-
ma moralnom kredibilitetu, aksioloskom opredeljenju i politickim stavovima postpetoktobarskih pobednika.

S druge strane, nedeljnici, poput NIN-a, Vremena, Novog Magazina i Nedeljnika potpuno su kriti¢ni pre-
ma vlasti. Razlika postoji u intonaciji kritike. | dok Vremenu, i donekle NIN-u (posebno domen unutrasnje
politike i ekonomije) postoji potpuna, konkretizovana i Zestoka kritika vlasti, dotle nedeljnici, poput No-
vog Magazina i Nedeljnika isticu umereniji ton u izraZzavanja kriti¢kih stavova. Oni daleko manje optuzu-
ju i vrse etiketiranje nego Sto je slucaj sa najuticajnija srpska nedeljnika Vremenom i NIN-om.

Isto tako, nedeljnike moZemo razvrstati prema spoljnopolitickoj orijentaciji. Vreme, NIN, Novi Magazin i
Nedeljnik su manje-vise proevropski orijentisani. S druge strane, nedeljnik PecCat viSe nego jasno istice
antizapadni i posledi¢no proruski stav koji treba da podupre nacionalisticki diskurs koji je relevantno
slican dominantnom diskursu iz ratnih devedesetih.

Slika predsednickog kandidata vlasti Aleksandra Vucica -
autokrata sa diktatorskim ambicijama, opsednut voljom za
mo¢, iskonski nedemokrata, netolerantan prema medijima,
psiholoski labilna li¢nost, bezocan, demagog, majstor skandala i
afera, izraz duboke dekadencije u drustvu.

Slika vlasti, tacnije njenog glavnog protagoniste Aleksandra Vucica, koji je bio i kandidat vladajuce koal-
icije na predsednickim izborima sadrzinski nije razli¢ita od slike koja se formira ve¢ nekoliko poslednjih
godina u najveéem broju srpskih nedeljnika. Treba dodati da je zbog potreba kampanije, ostrina u izrazu
negativnog stava znatno pojacana, pre svega zbog podsticanja negativnih stavova kod velikog broja
gradana. Stil pisanja koji je pre svega, podsticao indignaciju, bes i protest, trebalo da posluzi kao medi-
jska priprema za protesno glasanje $irih slojeva stanovnistva.

Aleksandar Vuci¢, lider SNS-a i covek od najvisSeg poverenja u birackom telu, prikazan je kao politicar vi-
sokog stepena autoritarnosti koji poseduje nedvosmislenu tendenciju ka diktatorskom vodenju politike.
Uporedo sa politickim sklonostima, prikazan je i njegov izrazito negativan portret u moralno-psiholos-
kom smislu. Vode¢i politi¢ar u Srbiji opisan je kao nemoralna i iracionalna licnost u tekstovima brojnih
autora i u nemalom broju intervjua $to opozicionih kandidata, Sto javnih licnosti. Stapanje politickog
i moralno-psiholoskog opisa Vuci¢eve licnosti i politicke prakse pratila je i nedvosmislena tendencija
ka potkopavanju svih aspekta njegove politike: od ekonomske, gde su potencirali neuspesi ili pak rel-
ativizovali uspesi, sve do unutrasnjepolitickog konteksta i spoljnopoliticke orijentacije drzave. Na un-
utrasnjem planu, Vuci¢ je prikazan kao neprijatelj slobode i demokratije, netolerantan prema medijima
i politickim protivnicima i vest kreator brojnih afera i skandala posredstvom kojih se prikriva neuspeh
koji njegova politika dozivljava na svakom polju. Moguénost za ovakav sistem i praksu vlasti ¢edo
je duhovne konstelacije i drustvenih, prevashodno politickih okolnosti. Kljuéna medu njima je istorijs-
ko-politicko demisioniranje petooktobarskih pobednika, stranaka koje su bile opozicija Slobodanu Mi-
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losevi¢u i koje su deklarativno bastinile liberalno-demokratske vrednosti i okret ka Zapadu kao upori$noj
tacki srpske politike. Njihov istorijski neuspeh bio je ,majka uspeha“ SNS-a i Vuciéa. Ipak, Vuci¢ev uspeh
je primer opsteg drustveno-istorijskog posrtanja velikih razmera, kako to konstatuje knjizevnik i politicki
aktivista Dragan Veliki¢: “Nakon petog oktobra 2000. godine, pojavilo se svetlo na kraju tunela. Cinilo se
da pocinje proces ozdravljenja srpskog drustva, i da perjanice propasti Srbije — MiloSevicevi socijalisti
i Seseljevi radikali — odlaze na dubriste istorije. Malo ko je tada slutio da je moguée da Srbija ponovo
oboli od iste bolesti. S obzirom na to da posle petog oktobra nije sprovedena lustracija, bolest se samo
pritajila, i cekala svoj trenutak. A kada je osam godina nakon oktobarskih promena Virus SRS mutirao u
Virus SNS, mnogi su poverovali da cepanje radikala, sa Seseljem u Hagu, uvodi Srbiju u red normalnih
zemalja u kojima se remetilacki faktor drzi na deset odsto. Nazalost, umesto nepokolebljivog zaleta u
obnavljanje nedvosmislenih civilnih vrednosti, usledilo je staracko bauljanje i neznalacko opipavanje
terena, krenule su pogubne kohabitacije, i time prebrisani osnovni eticki parametri, bez kojih se de-
finitivno viSe nije znalo Sta je desno a Sta levo, Sta dobro a Sta loSe. Dno se opet uspentralo na vrh ...
Nedovrseni ljudi nastavili su da grade nedovr§enu drzavu. Aveti devedesetih u punom sastavu, ojacane
petokolonaskim otpadom demokratskih stranaka, ponovo su dosle na vlast zahvaljujuéi i katastrofalnoj
zabludi belih listica. Jer, beli listi¢i nakon izbora nisu ostali beli. Postali su jedna od nebrojenih nijansi
ljudske gluposti. Zalud danas javno pokajanje nekih zagovornika tog politickog samoubistva. Kako je
naivno bilo verovanje da se belim listi¢éima kazZnjavaju demokrate, i da ni naprednjaci na vlasti ne mogu
biti gori. Vreme je ubrzo pokazalo da dno nema dna.”

Velikicev tekst pokazuje viSe uzajamno povezanih motiva u radikalno-kritickom narativu koji se kon-
tinuirano ponavljaju. SNS je stranka nalik agresivnoj i nacionalistickoj SRS koja je propagirala antievrop-
sku politiku i trazila istorijsko-politiCko opravdanje ratne politike, re¢ o ljudima niskih moralnih kvaliteta,
bez profesionalne kompetencije, nesposobnih da prihvate demokratiju i civilizovan savremeni Zivot.
Izmedu prosvecene Srbije i neprosveéenih naprednjaka postoji kona¢na i neopoziva razlika. Etos dis-
tance kljucan je politicki stav. Pokazati razliku naspram SNS-a i njegovog kandidata predstavlja moralni
imperativ svakog ko Zeli i stremi demokratski uredenoj drzavi i civilizovanom zivotu.

1z uzvisene pozicije kriticara SNS-om predvodene Srbije sledi i nastavak pric¢e u kojoj se neprekidno stig-
matizuje Aleksandar Vuci¢ kao vodeci srpski politicar. Vucic¢ je antidemokratski, autoritarni politi¢ar koji
klizi ka diktaturi. lako na povrsini izgleda da ima podrsku gradanstva, Vuéi¢ svoju mo¢ bazira na strahu
i medijskim manipulacijama. Ovi i ovakvi stavovi uporiste nalaze u svojevrsnom medijskom ,udruzenom
radu” angazovanih intelektualaca i predsednickih kandidata. Primeri ove politicke optike i pripadajuce
retorike mogu se prepoznati na slede¢im mestima. Tako nekadasnji lider Demokratske stranke, narodni
poslanik i univerzitetski profesor sociologije na Filozofskom Fakultetu u Beogradu, Dragoljub Mi¢unovi¢
kaze: ,Kod nas nema demokratije, Srbija nije demokratska zemlja. Suspendovanjem rada parlamenta
izvren je drzavni udar kako se u izbornoj kampanji ne bi cule reci koje se premijeru ne svidaju. Uz niz
pravnih prekrsaja i zanemarivanja dobrih obicaja, suspenziju Narodne skupstine, zadrzavanje funkcije
premijera u kampanji za predsednika, uz mobilizaciju svih drzavnih resursa u kampanji, blokadu skoro
svih stampanih i digitalnih medija za druge kandidate, uz populisticku, agresivnu retoriku punu mrznje,
neosnovanih optuzbi, zastraSivanja i pretnji, premijerova kampanja podelila je biracko telo na 'narod’,
gde spadaju oni koji njega vole i one 'izrode’, koji njega ne vole, 'mrze ga’, 'zavide mu’, koji su se’ prodali’,

1 Dragan Veliki¢, ,Pedeset nijansi bele," NIN, br. 3455, str. 29
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'izdajnici i placenici’. Slusa¢emo davno poznatu muziku na poznate reci: 'Ja sam narod, vi ste izdajnici
i placenici, ja sam patriota, vi ste tude sluge’. Sve je dobro i poznato, i pesme i pevaci, ostaje da vidimo
da li je publika gluva... Autokratija moze da bude zestoka, kao tiranija, despotija, diktatura. MozZe da bude
surova i mnogo blaza, ali ‘voda’ drzi svu vlast. Nastaje obicno tiho, ljudi i ne primete, kao kada ulaze u
mlaku vodu. Malo pomalo se privikavaju. |, kada se samovlasno preuzimaju ovlaséenja, malo prekorace
prava, malo prekrse zakoni, malo ignoriSu i zanemare institucije, sve viSe ljudi ostaje obespravljeno.
Dok se otreznite, u vlasti ste jednog coveka koji odlucuje o svemu. Vladavina jednog ¢oveka je zato prvi
neprijatelj demokratije.*?

Sa istom porukom o nedemokratskom karakteru vlasti, javnosti se obraca i politicki angazovani reditelj
Stevan Filipovi¢, koji vrlo kategori¢no i krajnje optuzujué¢e posmatra aktuelnu vlast predvodenu Alek-
sandrom Vuci¢em: “Situacija mozZe da postane samo jo$ gora — vidimo da nesto, §to je autoritarni oblik
vladavine, ozbiljno klizi u diktaturu, prilicno ogoljenu i otvorenu diktaturu, koja se pre svega ogleda u
nefunkcionisanju institucija.”

U kandidaturi Aleksandra Vuci¢a za mesto predsednika Srbije, narodni poslanik i univerzitetski profesor
psihologije u penziji, Zarko Kora¢, ne vidi nista drugo do ogoljenu volju za mo¢ i taktiéki manevar koja
ga odvaja od odgovornosti za ono $to je obec¢avao, a nije ispunio. Predstava o Vuci¢u kao o sebicnom
politikantu koji iskljuéivo misli o svom hipertrofiranom Ja liSenom bilo kakve politicke odgovornosti,
moze se procitati u slede¢im delovima Koraéevog intervjua: “Rekao bih da su dva uzroka za to, prvo §to
ni sam Vucié ne veruje da ¢e imati ovakvu koliCinu vlasti i da ¢e njegov SNS suvereno vladati i slede¢ih
pet godina. Predsednik se bira na pet godina i on ¢e neuznemireno imati jo$ pet godina vlasti, koja mu
veoma prija. To radi predostroznosti radi i misli da time osigurava poziciju koju je sam sebi dodelio,
da je neka vrsta srpskog Prometeja koji Srbiju vodi u svetlu buduénost i tako govori o sebi bez ikakve
kriticnosti, uz one poucne recenice tipa ‘nije vazno, plati¢u cenu, ako treba i glavom’. Drugi razlog je malo
slozeniji; kao predsednik Vlade dao je mnogo obec¢anja o investicijama, rastu standarda, platama i jasno
je da to ne moze da ispuni. Zasada je ogromnom medijskom bukom i propagandom postizao da ljudi ne
traZe odgovore na ta pitanja, ali mislim da ¢e polako poceti da traze, a ako on nije predsednik Vlade, taj
(novi) predsednik Vlade ¢e na to odgovarati. A onda Vuci¢ moze da smenjuje predsednika Vlade, minis-
tre. Sklanja se, kako bih rekao, na poziciju na kojoj ga ljudi nece toliko pitati zasto nama nije porastao
standard. Zadrzava vlast, a na neki nacin se sklanja od direktne odgovornost.*

Da pseudopsiholoska analiza moze imati jasne dnevnopoliticke ucinke, pokazuje Koraéeva upotreba
pojma autoritarnog sistema i licnosti. Koraceve Zelja da ospori bilo kakvu Vuci¢evu demokratsku orijent-
aciju i autenti¢no utemeljenje stranci i birackom telu, kulminira u slede¢em citatu: “Ono S§to mene brine
jesu sledece dve karakteristike autoritarnog drustva i licnosti. Prva je tzv. autoritarna submisija. Vuci¢ je
taj sistem submisije doveo do krajnjih granica. Nisam mogao da verujem da sem Severne Koreje postoji
zemlja u kojoj svi odbori jednoglasno podrze jednog Coveka i svi ¢lanovi Glavnog odbora. Objektivno,
on jeste njihov najbolji kandidat, ali da niko ne kaze bar da bi bilo dobro da ostane premijer, to je gotovo
neverovatno. | Brozu, koji je imao mnogo viSe realne moc¢i i vlasti i, naravno, realne istorijske zasluge,

2 Dragoljub Mi¢unovi¢, ,Vuci¢ je postao drzava,’ intervju sa Tanjom Nikoli¢ Dakovi¢, NIN, br. 3454, str. 10
3 Stevan Filipovi¢, ,Kako da ga Sto brze sklonimo," intervju sa Radmilom Markoviéem, Vreme, br. 1366
4 Zarko Kora¢, ,Vugiéu treba jo$ pet godina vlasti/ intervju sa Nadezdom Gace, Novi magazin, br. 304, str. 18
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neko se suprotstavljao; ovde nije, i to je proslo bez mnogo komentara. Uz tu autoritarnu submisiju ide i
autoritarna agresija, usmerena protiv svih koji su politicki razli¢iti od vas, Sto politicki zivot u Srbiji €ini
nepodnosljivim."®

U mnosStvu natpisa o Vucic¢evoj ulozi u predizbornoj kampanji, posebno se isticu paralele Vuci¢a sa
razli¢itim politickim liderima nesklonim liberalnoj demokratiji i sklonim autoritarnoj praksi. U tom pogle-
du je jezgrovitu analogiju ponudio glavni urednik Vremena, Dragoljub Zarkovié, koji je u prepoznatljivo
ironicno-politikantskom maniru s oreolom ,dubokoumnosti, zakljucio: “...ve¢ sada javljaju glasovi kako
bi Vuci¢ trebalo da bude novi Putin ili Erdogan, politicari koji su licnu popularnost pretvorili u lichu moé,
bilo pre¢utno, bilo kroz pokusaje da se referendumom obezbedi veo legalnosti za takvu politiku.®

Zarkovic¢eva krititka analiza aktuelnog politickog trenutka relevantno je sliéna sa zakljuécima o
politickoj situaciji koje nudi evroreformski predsednicki kandidat, bivsi ombudsman Sasa Jankovi¢,
koji tvrdi: “Problem je oli¢en, izuzetno ostro, u jednom coveku, koji je uzurpirao sve grane vlasti i
ponasa se kao vlasnik Srbije. Vlada strahom, lazju i propagandom. Gazi institucije, Ustav, zakone,
kruni temelje na kojima pociva civilizovana drzava. Ipak, ne radi se o njemu, ve¢ o autokratskom
sistemu koji je decenijama samo menjao glavnog izvodaca radova, a ovaj poslednji je najbrutalniji.
Zalazem se za promenu sistema arbitrarne, neogranicene vlasti i za uredenje u kome niko vise nece
mocéi da zloupotrebi nijednu od institucija, jer ¢e ostale reagovati .. Destruktivha samovolja nije
politika. Vuci¢ pokuSava da nas bas sve potcini, snazno deli Srbiju i svada nas medusobno. Simulira
politiku kroz svakodnevne konferencije za Stampu. Uz neizbeZno hvalisanje i patetiku zatrpava nas
nebitnim podacima, dnevnim spletkama i fantasticnim pricama, od skrivenog oruzja, preko ambasa-
dorskih zavera, do miliona dolara za drzavne udare koje vide samo on i njegovi kuéni tabloidi. Kada
se ova istorijska faza zavrsi, ostac¢e porazavajuc¢a Cinjenica da je toliko ljudi veoma dugo ozbiljno
shvatalo ¢oveka koji sam sebe nikada nije ozbiljno shvatao."”

Vuciceva politicka agenda i medijska strategija endemski se nadovezuje ne samo na politicke i medijske
okolnosti prisutne u sadasnjem trenutku, ve¢ ima Sire psihosocijalne i kulurno-tradicijske osnove. Vucié
svoju medijsku poruku bazira na upravljanju strahovima i kontroli o¢ekivanja, ali i na patrijarhalnom
mentalnom sklopu i obi¢ajnosnoj praksi koja istorijski sedimentirana u kolektivho nesvesno srpskog
gradanstva. Ovu poruku o manipulativno-neemancipovanom karakteru Vuéiceve politicke prakse i ko-
munikacijske strategije, iznosi marketinska ekspertkinja Nadezda Milenkovi¢, inace autor predizbornih
spotova Vucic¢evog protivkandidata Sase Jankovi¢a i dugogodisnji opozicioni aktivista.

U intervju za Vreme, ona kaze: “Stalna poruka od kada se Vuci¢ ustoli¢io na vlasti glasi —ili ja ili ne¢e biti
niceg. Ako ja ne budem, gotovi ste, srusice se avion i nece biti ni hleba ni igara. Dobro, to nije ¢ak ni orig-
inalno, jer jedna ista agencija prodaje slicne ideje po raznim drzavama ne bas razvijenih demokratija, ali
¢injenica je da vi time Saljete poruku da moze biti samo jedan. | ja ne znam Sta bi bio cilj takve kampanje,
osim da ga kruniSemo za vjeki vjekova i da za sto godina, ako nista drugo, njegova bista vlada. To se,
naravno, naslanja i na tu pri¢u o srpskom domacinu, kako nam treba ¢vrsta ruka. U stvari, mi pricamo o

5 Isto, str. 20
6 Dragoljub Zarkovi¢, ,Junacka izborna predanja — njih deset, a ja i mojih deset kompanjona sami Vreme, br. 1367, str. 7
7 Sasa Jankovi¢, ,0kon¢a¢emo vladavinu straha, lazi i nasilja," intervju sa Tamarom Skrozzom, Vreme, br.1362

129



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

jednom dubokom patrijarhatu gde su podrazumevane uloge i u porodici i u drustvu. Ima jedan baja koji
lupa sakom o sto, koji sve zna i koji donosi odluke o svemu. Vuci¢ se uklapa u to, i onda prirodno, buduéi
da jesmo u patrijarhatu, ima svoju publiku koja to odobrava i kaze tako i treba."® 23 11 207,

Pored, psiholosko-kulturoloskog profila, Vuci¢eva biracka baza neguje i osobeni moralni, reklo bi se i

R 3

ekonomsko-socijalni model, koji najéesce naziva klijentelizam. Rec¢ je o prec¢utnoj pogodbi izmedu no-
sioca politicke mo¢i, u ovom slucaju Aleksandra Vuciéa, i birackog tela koje mu lojalnost pokazuje iskl-
jucivo i sebicnih, pre svega materijalnih razloga.

Pretpostavka ove ,politicko-ekonomske razmene” je u politickom rezonu biraca koji je lisen bilo kakvog £ ] . : i ——
| h alhonsia kel orcnacija

naispitu 2017.

¢e biti dobro, ili ¢u nesto da ukradem, ucarim, ili se plasim. Njima je svejedno, ti ljudi ¢e uvek glasati za : i , Hochinm BoogyadskoR

vrednog prosudivanja politike. Ovu tezu zastupa, ve¢ pominjani reditelj Stevan Filipovi¢, koji eksplicitno
kaze: ,SPSili Vuéi¢ mogu da pric¢aju $ta hoce jer se njihovi glasaci vode klijentelistickim principom: meni

SPS i Vucic¢a... meni se ¢ini da kod njih vrednosti ne postoje. Ako nema vrednosti, onda preostaje lazni
osecaj sigurnosti, Sto je roba koju svaki populista prodaje. Drugo, pitanje je i kako se formatiraju ti ljudi,
i tu se vra¢éamo na moj teren. Novi populisti znaju procese, ne izmisljaju toplu vodu. Njima je veoma
vazno oruzje sve ono $to im daje moguénost da formatiraju ljude da budu jo$ viSe izbezumljeni, uplase-
ni, neobrazovani, divlji i agresivni. | kad ima$ takvog gradanina, to onda vise nije gradanin u klasiénom
smislu demokratskog procesa, nego je neko ko ¢e da reaguje na te spinove.”

Pored svojevrsnog klijentelistickog odnosa izmedu ,vode” i ,podanika“, koji odluéno i besno plasiran,
a nigde racionalno obrazlozen i ¢injenicki dokumentovan, pojavljuje se i dubinski istrazivacki ,nalaz” o

specificno ,autoritarnom karakteru srpske politicke javne kulture”. Ovo ,duboko” misaona figura pred-
stavlja deo Sireg drustvenog konteksta koji objasnjava primat Vuci¢a u odnosu na druge kandidate.
Propagiranje ovog stava svojevrsno je ,medijsko zaduZenje, sociologa Srec¢ka Mihailovica, istrazivaca
Demostata, sindikalnog aktiviste, nau¢nog radnika i javnog intelektualca leve orijentacije koji u borben-
om duhu kaze: “Nasa politicka kultura ima podanicki karakter, gradani su autoritarni, malo demokrats-
ki orijentisani, fakticki antipoliticki i apoliticni. Shodno ovome treba reé¢i da autoritarnom karakteru
politicke kulture odgovara kandidat A. Vuci¢.”

Opsesija unutrasnjom strukturom i nac¢inom funkcionisanja Srpske napredne stranke, sastavni je deo
opozicionog narativa. Tako glumac Sergej Trifunovi¢ smatra krajnje moralno problemati¢nim odnose u
SNS-u, a same saradnike premijera Vuci¢a degradira u smislu kompetencije i podobnosti za obavljanje
javne funkcije: “Najveci problem Aleksandra Vuciéa jeste to Sto je on inteligentan ¢ovek, a okruzio se
debilima. Vuci¢ voli da bude autoritet i bira ljude kojima to moze da bude. On za razliku od svojih pre-
thodnika priznaje postojanje elite, ali zazire od nje i ne obraca joj se za pomo¢. Ne znam kako bi mogao
da bude autoritet kada bi za savetnika imao nekog poput profesora BoZovi¢a, akademika Simovica, ili
bilo koga ko je intelektualno malo vecéi baja od njega. On je sebe oslobodio svakog autoriteta koga bi
poslusao i pred kim bi se povukao. U tom obrtaju ka evropskom putu, $ta god to znacilo, izmislio je sebi
jedini autoritet u Angeli Merkel... Znas Sta je najstrasnije - nije vise u pitanju samo trula drzavna struk-

tura, nego se trulez prosirila po glavama ljudi. Mi smo sada u feudalnom mentalnom stanju, razne sluge
Novi Magazin, 23. 02. 2017.

8 Nadezda Milenkovi¢, ,Srbija pod okupacijom vlasti, razgovor sa Ivanom Milanovi¢ Hrasovec, Vreme, br. 1367
9 Srec¢ko Mihailovi¢, ,Mi smo izmislili trampizam, pre Trampa," Nedeljnik, br. 271, str. 22
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povlace sumanute poteze da se dodvore Knjazu. Neki Bata Gasi¢ zabranjuje predstave, drugi baja resi
da otkaze Vladi Georgievu koncert u Smederevu, jer je napisao na Tviteru da je Sasa Jankovi¢ O. K. (1),
tre¢i badza ucenjuje roditelje dece u dzudo klubu, pa to je pakao. Srbijom vladaju Budza i Radisa. Doma-
novicevi i Nusicéevi likovi. Poodavno veé. Nisam siguran da je Vuci¢ zvao tog trenera u Vrscu, ili pred-
sednika opstine Smederevo da mu naredi da otkaze Vladin koncert, niti da je svojevremeno izbacivao
glumce iz Zajecarskog pozorista, to su radili dvorani da bi se dodvorili. Njegova je greska, medutim, to
Sto on odobrava i podsti¢e takav nacin razmisljanja, delovanja i ophodenja, te tako nikad ne saznasmo
ko je ‘idiot’ iz Savamale koji je poslao fantome u no¢i, a obec¢ano nam je. Vi ste pokazali na ministra
policije, ¢iji je propust eklatantan, a on vas je dobio na sudu!? Pravosude? Policija? Postali smo robovska
nacija i to je najstrasnije. Postali smo nacija dezorijentisanih robova na feudu.""°

Svojevrsnu tacku na unutrasnje odnose u SNS-u i uopste na odnose izmedu Aleksandra Vuci¢a i njegov-
ih saradnika, dao je reditelj Purisa Bordevi¢. Filmski umetnik je ironiéno zakljucio, razume se bez i jed-
nog vidljivog dokaza, da aktuelni premijer prezire svoje saradnike, StavisSe da im se ruga: “Meni se bas
dopada kako ‘mali’ vlada, izuzetno sposoban decko - otvara fabrike, ide ovamo, ide onamo, ljudi ga
docekuju, tapsu, on im se ruga...""!

Negativnu sliku o vlasti, posebno Aleksandru Vuci¢u, na sebi svojstven nacin prikazao je Slobodan
Georgijev, novinar Vremena i Sef beogradske centrale BIRN-a, jedne u nizu novinarskih mreza koje se
poslednjih godina bavi kontroverznim temama iz politicke i Sire drustvene svakodnevice. PiSuéi o prediz-
bornoj kampanji, Georgijev razvija tezu o radikalnoj neravnopravnosti kandidata u predsednickoj trci.
Ova neravnopravnost je posledica zloupotrebe javnih resursa od strane vlasti predvodene SNS-om, koja
je konkretno politicko ,nepocinstvo” ¢inila u ime i za racun pobede na predsednickim izborima njihovog
kandidata... O izbornim uslovima, ta¢nije upotrebi drzavnih resursa u kampanji, Slobodan Georgijev ot-
voreno kriticki pise: “Razlika u ponasanju ove vlasti, koju poslednjih pet godina olic¢ava Aleksandar
Vuci¢ kao prvi ¢ovek Srpske napredne stranke, izgleda je u tome $to sve deluje daleko ogoljenije, pa
nam se Cini opravdano da ono $to pripada drzavi pripada zapravo onima koji upravljaju drzavom i da se
na tom mestu dogodilo potpuno jedinstvo. Godinama unazad, od trenutka kada je SNS preuzeo vlast
u Srbiji na leto 2012. godine, ova vlast je jacala svoju privatnu, partijsku mrezu kroz institucije drzave:
partijsko zaposljavanje i zloupotreba mo¢i da bi se nahranila partijska vojska nije SNS izum — oni su ga
samo prigrlili i nastavili da koriste sa mnogo viSe snage i entuzijazma od svojih prethodnika."'?

Pomenute opservacije novinara Vremena uklapaju se u sliku Vuci¢a kao endemski nedemokratskog
politickog lidera, ¢oveka spremnog da ucini sve u ime i za racun svoje politicke pobede. Istovremeno
saga o neravnopravnim izbornim uslovima predstavlja pripremu za delegitimizaciju njihovih rezultata u
slucaju da oni ne budu u skladu sa ocekivanjima i nadanjima antivuci¢evske koalicije.

Ipak najpregnantniji, a ujedno i paradigmatican izraz radikalno kritickog stava iskazan je u jednom interv-
ju socioloskinje Vesne Pesi¢. Ova bivsa politicarka i ,vecCiti“ gradanski aktivista, sintetizovala je politicku
»mudrost” gradanske opozicije Vuci¢u, pokazujuéi ne samo politicko oponiranje Vucicu, ve¢ svojevrsni

10 Sergej Trifunovié, ,Cvrstoruki knez i njegovi dvorjani/ intervju sa Oljom Beékovié, NIN, br. 3451, str. 21
11 Purisa Pordevi¢, ,Vuci¢ se ruga onima koji klicu," intervju sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3455, str. 21
12 Slobodan Georgijev, ,Danju premijer, no¢u kandidat, Vreme, br. 1366
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kulturno-politicki rasizam koji je upotpunjen diskursom uvreda i kleveta, a oivicen licnom iracionalno$éu
i prate¢im neminovnim javnim nemoralom, temeljno i fatalno uspostavlja atmosferu ,duhovnog i verbal-
nog gradanskog rata", kao odredujuéi princip javnog diskursa u Srbiji. Neskrivena indiginacija, netoler-
ancija, pseudonaucne konstrukcije, buéni moralizam, licno vredanje politickih neistomisljenika pokazace
znacajnu karakteristiku navodno ,prosvecene liberalno-demokratske kritike" Vuci¢eve autoritarne vlasti. Re¢
je transformaciji navodno racionalno u tabloidni Zanr zestokih politickih diskvalifikacija i prate¢ih moralis-
tickih stigmi koje imaju duboko kulurno rasisticko politicko-medijsko uzemljenje.

U intervju za nedeljnik Vreme koji ima ,radni naslov* ,Zulum krimosa na vlasti, Vesna PeSi¢ daje oStru
ocenu politickog poretka Aleksandra Vuci¢a, njegove ideoloske matrice i ekonomsko-socijalne prakse.
No pre nego $to se ukaze na uporisne tacke kriticke analize Vesne Pesi¢, treba protumaciti sam naslov
intervjua, koji pokazuje nedvosmislenu tendenciju ka tabloidizaciji prosveé¢enog kritickog diskursa us-
merenog prema Vucicevoj vlasti. Upotreba reci ,zulum” i re¢i ,krimosi“ sracunata je sa ciljem da se
najpre vlast prikaze kao nesto nasilno i tude narodu kojim upravlja, buduéi da termin ,zulum“ oznacava
prinudni i surovi porez koji Turci tokom svoje vladavine nemilice nametali Srbima i drugim potcinjenim
narodima u Otomanskoj imperiji. Isto tako, re¢ ,krimosi, predstavlja Zargonski, ulicni naziv za krimi-
nalce, tacnije ljude koji se nalaze strane zakona. Prema pretpostavci, obi¢ni gradani, vodeni konvencio-
nalnim moralom, preziru i osuduju kriminalce. Dakle, od samog pocetka kod Citaoca treba ubediti da
je vlast nesto strasno i coveku strano, moralno sablasno i politicki neprihvatljivo, treba podstaci bes,
aktivno protivljenje i njega eksploatisati u za ,opozicionu stvar”.

Bilo kakvi obziri objektivnosti i racionalnosti zanemareni su u korist politickog, tacnije uskostranackog
interesa. Koristi se termin sa jakim, u ovom slu¢aju repulzivhim emotivnim osec¢ajem, da bi se posve
proizvoljno menjalo njegovo deskriptivno znacenje, ili preciznije reCeno, da bi se ono dovelo u korelaciju
sa trenutnim ili dugorocnim interesom govornika. Javni govor svodi se na strategiju ubedivanja, a u sk-
ladu sa takvom postavkom ide i karakterizacija politickog poretka i njemu pripadajuce prakse. U oceni
Jpolitickog stanja stvari“ dominira kulturno-rasisticka postavka o ,radikalskom” moralno-psiholoskom
mentalnom sklopu koji determinise vlast. lako je ovaj pojam ,radikalske izopacenosti“ vladajuci pojam
u Citavom intervju, on ostaje nerazjasnjen i neeksplicitan, ali ima klju¢nu ulogu u kritickoj fabuli koji
akter intervjua detaljno i bu¢no razvija: “U skladu sa radikalskom izopacenos$éu zaveli su autokratski
nacionalizam, najcrnju eksploataciju radnika i radnica i sveopstu pljacku gradana, dramati¢no oslabili
kapacitete ovog drustva“'®

Razume se, kao to navodi citirana socioloskinja, ,prepakovani radikali” (termin koji za SNS koristi Vesna
Pesi¢ — prim. D.V.S) unistavaju sve sto kulturno i civilizovano. Vlast SNS vise je od politickog problema
reSivog u okvirima parlamentarizma, re¢ je o maltene demonskoj istorijskoj sili koja ima nemerljiv de-
struktivni potencija, nalik amoralnom politickom cunamiju koji vodi u istorijski regres, o drustvu i drzavi
koje valja posmatrati s onu stranu normalnog. Simbioza kolokvijalne pseudopsihijatrijske i politicke
analize vidljiva je u slede¢im recenicama iz Pesi¢kinog intervjua ultra-opozicionom nedeljniku Vreme:
“Dijagnoza je prava rec, jer upucuje na medicinski smisao. Od napustanja socijalizma, u Srbiji prvi put
samostalno vladaju prepakovani radikali. lako dosta znamo o njihovim mutnim poslovima u kojima se
okrece veliki novac i sa stranim i domacim tajkunima i vidimo kako se svako mestasce u drzavi i jav-

13 Vesna Pesi¢, ,Zulum krimosa na vlasti,' razgovor sa Tatjanom Tagirov, Vreme, br. 1361, str. 16

133



KVARTALNI MEDIJAMETAR Analiza Stampanih medija u Srbiji

nosti sistematski popunjava njihovim ljudima, mislim da je sve kako oni rade nekako iritantno, lazljivo i
amoralno. Oni tim radikalskim mentalitetom udaraju u zdrav mozak ljudi, pa je najtacnije re¢i da su oni
vie patolo$ki nego politicki fenomen. Zivimo u vanrednom stanju koje svakodnevno proizvodi bolesna
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opsesija vlaséu jednog coveka koji ne podnosi ogranicenja. Njegova masta i rezon su uvrnuti, ni na koga T£STAM E H T ST RAH lH ] E KAS TRAT D " I c A

ne lice, nego samo na radikale. Neki kazu da se ne zavaravamo ‘boles¢u’, da je i ona, kao i sve drugo,

Sia e pedan od najpornatijih advokata ostavio da se objavi posle smirti

fingirana. Dobro, i to je laz, ali Cinjenica da to $to on smisljeno i strucno laze, neprekidno izmislja ¢itave
dogadaje sa mnogo lica, samo pojacava osecaj da Zivimo u abnormalnom ambijentu. Sustina tog am-
ROZIISEA

[ | [ | BGATETA
ota Srbi
stvamo

e oy oy

11 PSSR BT, misle o
Rusima

bijenta je destrukcija svega civilizovanog, uobic¢ajenog, nekakvog normalnog i rutinskog Zivota ljudi i
institucija... Naravno da znam i da Srbija nikada nije bila zatucanija nego danas, za ‘udaranje po mozgu’
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su radikali najve¢i majstori..."
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Uprkos ¢injenici da nijedna opoziciona stranka nije zabranjena, niti su njeni aktivisti politicki proganjani

ili pak liSavani slobode bez pravnog osnova, Vesna Pesi¢ uporno insistira na destrukciji politicCkog Zivota
koju sprovodi SNS na c¢elu sa Aleksandrom Vuci¢em: “Za njih je Peti oktobar drzavni udar, kontrarevo-
lucija, koja je nasilnicki skinula s vlasti radikale i MiloSevi¢a. Umesto tih divnih ljudi doSao je DOS, koji
je opasniji od Huna i Avara zajedno! Sve $to je bilo za vreme petooktobarskih vlasti treba zaboraviti i
likvidirati, jer su ti ne-ljudi unistili Srbiju... To je bio sve sam go lopov, korumpirani politi¢ari i tajkuni koji
su oterali narod u bedu i Srbiju prodali. Sebe su predstavili kao bogomdane spasioce, postene i marljive
ljude, koji ne kradu, samo im je toboZe stalo do naroda i Srbije. Takoreéi ne znaju za licni i privatni in-
teres! E, ta najveca laz je uspela, jer je ponavljana svakom prilikom, na svakom mestu. Istina je potpuno
suprotna radikalskoj prici. Srbiju su do gole daske unistile devedesete godine i to bas ti isti radikali na
Celu sa MiloSeviéem. Laz je pred svetom trebalo da opere biografije radikala i da ih pretvori u svece-po-
kajnike, dok demokratsku opoziciju i svaku opoziciju treba unistiti. Opozicija se rasturila pod svim tim
pritiscima i sopstvenom neozbiljnoséu. Siromasni deo Srbije, koji je i bio radikalski, prihvatio je laz, iako

su i oni do sada mogli da vide da su radikali profesionalni prevaranti® : > S P E C i J A L
Opstanak Vucic¢a na vlasti nije samo posledica nemoéi opozicije i nezainteresovanosti jednog dela bi- ! r

¢injenicu pocrtava Vesna Pesic¢ vrlo eksplicitno, ne krijuéi svoju nelagodu zbog takvog toka dogadaja : N IZE N I I
# Zmure iz dva razloga. Imaju svoje probleme i nemaju snage da se bore sa problemima zaostalih, na-

cionalistickih drustava i zlim balkanskim duhovima. | drugo, meni se ¢ini da su oni otpisali Srbiju, kao

da kazu — neka je uzme Rusija, ako hoce, prijema u EU nece biti dugo. Sve zemlje zapadnog Balkana
su manje-vi$e prepustene same sebi. Ovi dijalozi oko Kosova postoje zbog utiska da EU nesto radi. | da - Rati kapﬁu |aﬂiiE|

poldsetl.m, kad p?stém(es i pO|ItICkI. sberT]asan, onda se i oni tamo uhvate nekog a)utbokrate koji im ¢ini L all TﬂmiSIHUﬂ H"‘(ﬂ'l]':ﬂ | I"-'.Ek'ﬂ"ﬂ
usluge i garantuje mir (nema veze i boli ih uvo §ta on pri¢a za ‘unutrasnju upotrebu’), bar neée ratovati, a . T
je uloga Rusije u tome

rackog tela da se aktivno ukljuci u politiku, ve¢ je proizvod pre¢utnog pakta izmedu opozicije i EU. Ovu

nemaju ni zamenu za njega. Zato je Vuci¢u vazno da se ne pojavi nikakva alternativa, da ugusi opoziciju,
da ga oni tamo ne otkace."®

Potpuno semanticko i znacajno retoricko preklapanje izmedu aktivisticke socioloskinje Vesne PeSi¢ i
predsednickog kandidata opozicije Vuka Jeremica vidljivo je po pitanju odnos EU i Vuciéa. | kod Jer-

14 Isto, str. 18 Nedeljnlk, 23.02.2017.

15 Isto, str. 19
16 Isto, str. 19
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emica i Vesne Pesi¢, postoji nostalgija za ,dobrim starim vremenima" kada je njegova opcija bila politi¢-
ki miljenik Zapada: “Odnos Zapada prema Srbiji podseéa na ono éuveno Cergilovo pitanje svojim sarad-
nicima koji su ga upozorili da ¢e imati komunisticku Jugoslaviju ukoliko u Drugom svetskom ratu podrzi
Tita. Cergil im je odgovorio: ‘HoGete li vi da Zivite u toj zemlji?’ | kada su mu odgovorili da nece, rekao im
je da onda treba da ih zanima jedino ko ubija viSe Nemaca. Nazalost, na sli¢an nacin Zapad danas gleda
na Srbiju. Vuci¢ tezi izgradnji autokratskog drustva, §to svakako nije po njihovim standardima, ali s
obzirom na to da ne nameravaju ovde da Zive, oni ga tapsu po ledima, dozvoljavaju mu da vrsi represiju,
okre¢u glavu od njegovih ekscesa. Zauzvrat dobijaju ustupke, pre svega u briselskom dijaloguy, ali i na
mnogim drugim poljima'”

Jos jedna tacka preklapanja u diskursu liberalne levicarke Vesne PeSi¢ i umerenog nacionaliste Vuka
Jeremic¢a ogleda su njegovom poistovecivanju sadasnjeg stanja u drustvu sa ,nenormalnim“. Ovu kon-
stataciju, predsednicki kandidat Vuk Jeremi¢, iznosi povodom polemika sa politickim oponentima iz
Srpske napredne stranke: “Mnoge dezinformacije koje se plasiraju su prilicno kontradiktorne. Zajednicki
imenitelj im je isti — pokusaj da se oklevetam i diskreditujem po svim pitanjima, ali hajde da vidimo
kako ¢e se to odraziti na izborne rezultate. Imam utisak da su ovaj put, naroCito kad sam ja u pitanju —
dozvolite mi da budem subjektivan — zaista presli preko svake granice normalnosti. Optuzba izneta u
zvaniénom saopstenju vladajuce stranke pod logom kandidata Aleksandra Vuci¢a da je moja supruga
Natasa na celu najmocnijeg narko-kartela u Srbiji vam je najbolji primer."'®

lako je stigmatizacija Jeremiceve supruge moralno neprimereni gest, ¢ak i za vrlo visok nivo negativne
kampanje koji postoji u Srbiji, ali u savremenoj demokratiji, razume se da Jeremi¢ propusta priliku da
primeti da je pomenutom intervju izneo niz neproverenih optuzbi na racun okruZenja premijera Vucica.
Pomenute optuzbe figuriraju kao svojevrsne politicCko-medijske konstante koje su u srzi opozicionog
politickog diskursa. Njih Jeremic¢ revnosno reprodukuje i bez ikakvog zazora iznosi u javnost: “Mislim da
nikada drzava nije bila u ¢vr§éem zagrljaju sa organizovanim kriminalom, pogotovu u nekim delovima
Srbije, recimo u Vojvodini ili na severu Kosova. Ne mozete viSe imati iole ozbiljnu preduzetnicku aktiv-
nost, a da za to niste dobili zeleno svetlo ili prakticno platili reket odredenim ljudima, koji su teritorijalno
rasporedeni, i od kojih je znacajan broj u direktnoj sferi uticaja Andreja Vucica, brata premijera. On je,
naravno, najmocéniji od njih, ali postoje i drugi. Jedan je Nikola Petrovi¢, isto tako blizak saradnik i kum
premijera, a treci je Beba Popovi¢, koji u medijskom prostoru danas u Srbiji vedri i obla¢i""®

Pored optuzbi da je autoritarac okruzen kadrovima koje prezire, ili pak ,moralno sumnjivim®*, tacnije kon-
troverznim licnostima, Aleksandar Vuci¢ se opisuje i kao ideoloski bezbojna licnost, vest, neprincipijelni
makijavelista Cija politika zavisi iskljucivo zavisi od trenutnog raspolozenja javnog mnjenja. Vuci¢eva
polititka ,bezbojnost” prikazana je na slede¢em mestu iz kolumne Zorana Panoviéa: “Seselj moze da
bude deo Vuci¢eve skalamerije vlasti i podrske, ali Vuci¢ ne bi bio neprikosnoven ako bi se vratio na bilo
&ije ‘izvorne principe’, bilo kog politickog oca — ni Seseljeve radikalske ‘izvorne principe’ (koji jos vaze),
ni Nikoli¢eve naprednjacke ‘izvorne principe’ koji viSe ne vaze. A ovi drugi uglavnhom ne vaze zato $to i

17 Vuk Jeremié, ,Oni vas gaze dok ne pokazete zube," intervju sa Veljkom Lali¢em i Nenadom Calukoviéem, Nedeljnik,
br. 268, str. 42

18 Vuk Jeremi¢, ,Presli su sve granice normalnosti,’ intervju sa Momirom Turudi¢em, Vreme, br. 1368, str. 13
19 Isto, str. 12
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dalje ne znamo $ta su tu ‘principi’, kao $to je i Vuci¢eva ‘principijelnost’ vrlo uslovna (makijavelisticka)
kategorija, pogotovo u situaciji kad presudni ideolozi projektovane Vuciceve istorijske pozicije i bilansa
nisu u tom monoteistiGkom univerzumu ni Sonja Liht, ni Zeljko Cvijanovi¢, ni Nikola Samardzig, ni Drag-
omir Andelkovi¢, ve¢ mozda najpre Srdan Bogosavljevi¢ (misli se direktora Ipsos Stratedzik Marketinga
u Srbiji — prim. D.V.S.)."%

Kao ,ideoloski bezbojni autoritarac”, Aleksandar Vucic¢ je po nepodeljenom misljenju njegovih kriticara

fatalno nesklon bilo kakvoj slobodi medija, tacnije prihvatanju kritickog modela novinarskog izvestavan-
ja. Vucica iskljucivo zanima propaganda i to afirmacija njegove vlastite politike i defaminacija opozicije
koja sprovodi posredstvom medija po Vuci¢evom kontrolom. Kontrola nad medijima omogucava ne-
sumnjiv primat u predstavljanju Vuci¢eve propagande nad propagandom bilo kog drugog kandidata.
Ovakva konstelacija omogucéena je posebno u odnosu na elektronske medije koji su najuticajniji, dok
drugi oblici informisanja mogu biti oslobodeni pritiska vlasti, ali i prepusteni surovim zakonima trzista.
Izostanak institucionalne kontrole rada elektronskih medija u izbornoj kampaniji svesno je ,nepocinst-
vo“ vlasti s ciljem da se pospesi dominacija vlasti u elektronskim medijima: “Zahvaljujuéi slobodnom
tumacenju zakona i nevesto konstruisanim obrazloZenjima, Regulatorno telo za elektronske medije ove
godine ne prati ponasanje emitera u predizbornoj kampanji. Posto, u meduvremenu, nije formiran ni
Nadzorni odbor koji imenuje Skupstina Srbije, a koji je nadlezan da prati postupke politickih stranka i
kandidata, pa i izveStavanje medija u kampanji, u ovom trenutku ne postoji nikakva drzavna, zvani¢na
kontrola onoga Sto se deSava u etru. | u tom smislu — bez institucionalne kontrole medija u predizbornoj
kampaniji, bez drzavnog tela koje bi nadgledalo ponasanje stranaka, u apsolutnoj medijskoj strahovladi
— ve¢ je sada jasno da u Srbiji 2017. nece i ne moze biti slobodnih demokratskih izbora"'

Radna pretpostavka iza svih ovih tvrdenja o sistemski kreiranom haosu, odnosno nedostatku delot-
vornih regula u medijskoj sferi, koja omoguéava intenzivni diskurs uvreda i kleveta u javhom polju, je da
iza njega stoji Aleksandar Vucié. U predsednickoj kampanji neretko je potenciran Vuci¢ev navodno ne-
tolerantan i represivan odnos prema medijima, kao i smisljeno kreiranje sistema u kome se vrsi tabloid-
izacija ne samo medija ve¢ i celokupnog drustva i drzave. Ovo glediste posebno istice novi predsednik
NUNS-a (Nezavisno udruZenja novinara Srbije) Slavisa Leki¢: ,Medijski sistem u Srbiji, ovakav kakav je,
jedan je od najneodgovornijih drustvenih entiteta, a politicka arena, ovakva kakva je sada, fenomenalan
je ambijent za ‘Zutare’ koji su u stigmatizovanju toliko ekstremno surovi da se ¢ak i ja zapanjim, a mene
je tesko Sokirati. Pazite, nije samo u Srbiji zaZivela tabloidna kultura koja promoviSe traceve, glasine,
afere i skandale. Ali, nigde kao u Srbiji nije tako zaziveo jedan gotovo savrsen koncept lincovanja i medi-
jskog cerecenja onih koji ne misle isto kao vladajuéa nomenklatura. Ovde viSe uopste nisu u pitanju
trka za senzacijom i diktat profita: iza skoro svake pric¢e u tim tabloidnim kontejnerima krije se politicka
pozadina. Samo ocekujem da jednog jutra, umesto fotografija raznih svetaca, uz primerak tog smeca ne
pocnu da poklanjaju i noZeve. Plasti¢ne, nema veze, duze traje kad koljes. Vise nije u pitanju tabloidizaci-
ja medija, ve¢ tabloidiotizacija Srbije, a to prevazilazi ingerencije novinarskih i medijskih udruzenja: ti
‘mediji’ ne reaguju na kolegijalne kritike, ne obavezuju ih stavovi Saveta za Stampu, ignoriSu sudske pos-
tupke. Vreme je za akciju drzave i, za pocetak — porez na Sund. Ali kako, kad drzava sve to ohrabruje!"??

20 Zoran Panovié, ,Nove i stare demokrate,’ Nedeljnik, br. 268, str. 30
21 Tamara Skrozza, ,Bahatost, lazi i divlji programi,’ Vreme, br. 1368
22 Slavisa Leki¢, ,Protiv straha se ne bori u Cetiri zida,” Vreme, br. 1369
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Zajedno sa tabloidizacijom Srbije ide i odsustvo debate kao vaznog dela medijsko-politickog sadrzaja
primerenog demokratiji. Politicki hermetizam vlasti, posebno njenog prvog coveka otvara prostor za
agresivne modele komunikacije sa politickim suparnicima i birackim telom, o ¢emu govori prof. dr Sn-
jezana Milivojevi¢: “Odsustvo debatnih programa je bas pogodilo nasu kulturu i uopste moguénost da
se u zajednickom javnom prostoru razgovara o razlicitim idejama. Ovo drustvo se muci evo od 2000.
do danas da nade forme u kojima taj javni razgovor mozZe da se vodi. Sada je na vlasti garnitura koja
je politicki odrasla u devedesetim, koja je vrlo nesklona demokratiji i liberalnim idejama. Ne samo da je
vlast autokratska nego je politicki ukus tih ljudi iskljuciv i netolerantan. Oni aktivno i sistematski zat-
varaju prostor da se bilo koji drugi glas &uje od medija do Skupstine. Cak i kad postoji neki razgovor, kao
Sto ste malopre rekli, sve je lazno, lazne su njihove Cinjenice, lazna je njihova istina”

Zivot u svetu ,laznih ginjenica®, kako opisuje profesorka Milivojevi¢, ukida duh razlozne skepse i ar-
gumentovane rasprave i omogucéava Aleksandru Vuci¢u da razvija svoje optimisti¢ne fabule. U o¢ima
Dragoljuba Zarkoviéa, po pitanju odnosa prema medijima, Vuéié je kombinacija netolerantnog i agresiv-
nog politicara i fantazmagori¢nog opsenara: “Umesto razlozne skepse i ozbiljne rasprave, nas glavni
pretendent na svu moc¢ Siri raskalasan optimizam i izbegava svaki razgovor u kome bi neko mogao
da ga suocCi s pomenutim ¢injenicama. Tako te¢e kampanja u kojoj se Vuci¢ takmic¢i sam sa sobom u
izmisljanju boljeg Zivota."®

Uzimajuéi u obzir ,kriticki obrazac* koji je analiziran u prethodnim stranicama, kao ,logican“ namece se
politicko-apokalipti¢ni zakljucak profesora Fakulteta politickih nauka i opozicionog poslanika, Dusana
Pavlovi¢a. Analizirajuéi moguénost pobede, fanaticno antivuci¢evski opredeljeni Pavlovi¢, nekadasnji
¢lan administracije Aleksandra Vuci¢a u vreme kada je ministar privrede bio lider pokreta DJB Sasa Radu-
lovi¢, eksplicitno kaze: “U tom slucaju nas ceka pet godina mraka. Srbija ve¢ dramati¢no klizi nadole u smislu
demokratskih vrednosti, ugroZena je vladavina prava, medijske slobode su u katastrofalnom stanju, padamo
na svim listama koje komparativnho mere domete demokratije u svetu. Sa Vuci¢em nas ocekuje dalje urusa-
vanje demokratije, namera da to sprecim je razlog zasto sam se politicki angazovao."**

Pisanje srpskih nedeljnika o vlasti, tacnije Aleksandru Vuciéu, tokom aktuelne kampanje za predsed-
nicke izbore, nije se sustinski razlikovalo od prethodnih perioda. Aleksandar Vuéi¢ prikazan je izrazi-
to negativno kao politicka licnost. ,Antidemokratski i liberalno nastrojen”, ,vladar koji se sluzi dem-
agogijom i manipulisSe strahom®, ,nesklon razlicitom misljenju”, ,zatvoren za bilo kakvu demokratsku
raspravu”, ,politicar koji ustupcima prema Zapadu na planu Kosova i regionalne politike dobija pre¢utnu
podrsku za sprovodenje ‘meke diktature’ koja dobija neretko totalitarne elemente”, ,kreator duboko krim-
inalizovanog klijentelistickog poretka koji koristi javne resurse zarad opstanka na vlasti“. Tako prikazan,
Vuci¢ nije dobio ni centimetar medijskog prostora u Stampanim nedeljnicima da predstavi i obrazlozi
svoju predsednic¢ku agendu. Izmedu Vucéica i kriticke javnosti, pokazala je prethodna kampanja, postoji
nepremostiv i konacan, gotovo fatalan jaz.

23 Dragoljub Zarkovi¢, ,Hod po tankom ledu- Vugié u totalnoj kampanii, koga zavaravamo kad govorimo o ekonomskoj
stabilnosti i $ta su vikali pod prozorom profesora Slobodana Antonic¢a, Vreme, br. 1366, str. 6

24 Dusan Pavlovi¢, ,Dobri su nam i Jeremi¢ i Jankovi¢,' razgovor sa Oljom Bec¢kovi¢, NIN, br. 3449, str. 12
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Slika opozicije u predsednickoj kampanji - moralno, politicki
i patriotski sporna, neophodna na teskom putu politickog
oporavka

Imidz predsednickih kandidata opozicije u nedeljnicima i uredni¢kim kolumnama dnevnih novina daleko
je slozeniji i prikazan je na viSe razliCitih ravni. Kod dnevnih novina i nedeljnika koji su kriticni prema
petooktobarskim pobednicima, poput Informera i Pecata, slika o kandidatima opozicije, posebno onim
evroreformskim, poput Jankovi¢a i Jeremica, izrazito je negativna. U pomenutim Stampanim mediji-
ma nema intervjua pripadnika evroreformske opozicije, a jako mali prostor se otvara za antievropsku
opoziciju Vuci¢u koju ¢ine DSS i Dveri, tacnije njihovih predsednicki kandidati. Doduse, list Pecat je
objavio dva intervjua sa predstavnicima DSS-a tokom predsednic¢ke kampanje. Ova dva intervjua bila su
jedina duza predstavljanja ove politicke partije, to jest njihovog kandidata tokom kampanje.

Seselj i SRS nemaiju isti status, ali nikako nisu i ne mogu biti miljenici ovih medija. Doduse, za razliku
od petookotobarskih pobednika, radikali nisu politicki stigmatizovani. Isto tako slika o opoziciji je iz-
razito negativna po gotovo svim politickim pitanjima, ukljuujuéi tu pitanje politickog i svakog drugog
kredibiliteta opozicionih lidera podse¢anjem na period kada su bili vlast ili pak polemikom sa njihovim
stavovima, otvorenim ili prikrivenim namerama.

S druge strane, nedeljnici poput Vremena, NIN-a, Novog Magazina i Nedeljnika, daju nedvosmislenu
podrsku koja ne varira po sadrzini, ve¢ prema intenzitetu. Kod radikalno kritickih nedeljnika, intenzitet
podrske opoziciji je vecii on se ne meri samo otvaranjem prostora za stavove i interpretacije opozicionih
lidera, ve¢ i snagom i radikalno$c¢u negativne kampanje koja se vodi protiv Aleksandra Vuci¢a i Srpske
napredne stranke.

Za razliku od Informera i PeCata, opozicioni lideri dobijaju ogroman prostor za izlaganje i obrazlaganje
svojih stavova, ¢ime politicki i medijski zatvaraju moguénost uticaja argumentacije i retorike vlasti, ne samo
kod nevelike ¢italacke publike nedeljnih novina, ve¢ pre svega, suzZavaju uticaj vlasti na kapilarnu javnost. Iz
ove i ovakve medijsko-politicke konstelacije, delimi¢no proistice sukob izmedu Vuéica i ,elite”.

Kompleksnost imidza opozicije ogleda se u razli¢itom pristupu problematici njenog delovanja i potenci-
jala. Provladini stampani mediji, pre svih dnevni list Informer i donekle Pecat, spornim vide njeno delo-
vanje i potencijale. Istovremeno, opozicioni nedeljnici, posebno oni radikalno kriticni prema vlasti poput
Vremena i NIN-a, najéesce konstatuju javhomnjensku, odnosno politicku nemo¢, ali i razvijaju diskurs
koji pokazuje demokratske deficite poretka, povremeno heroizujué¢i njeno delovanje. Upadljivo je da u
ovim detaljima sklonim nedeljnim novinama ne postoji gotovo nikakav kriticki osvrt na delovanje evrore-
formske opozicije iz ne tako davnog vremena kada je bila vlast. Ova vrsta ,zaborava“ nije sluéajna, ve¢
svesno izabrana, buduéi da su kriticki nedeljnici aktivan €inilac u stranackim polemikama, svojevrsni
intelektualni suplement u teskoj i iscrpljujucoj borbi politickih aktera u Srbiji.

Formiranje negativnih imidza predsednickih kandidata opozicije iSlo je u vise razli¢itih pravaca koji su
uzajamno povezani i ¢ine smisaonu propagandnu celinu. No pre nego Sto se celina razlozi i razjasni,
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treba istaci da je ostrica kritiCara opozicije bila usmerena na Sasu Jankovi¢a i Vuka Jeremica, koji su u
birackom telu, a i politicki, bili najjaci konkurenti kandidatu vlasti Aleksandru Vuciéu.

Osporavanje opozicionih kandidata obuhvatilo je dinamicno jedinstvo viSe momenata: osporavanje nji-
hove kompetencije — uvidom u rezultate iz periode dok su njihove stranke bile na vlasti, osporavanje
moralnog kredibiliteta, osporavanje stepena politicke podrske u javnosti, osporavanje odnosa prema
demokratiji, kao i osporavanje patriotizma.

Posebnu ulogu u pridavanju negativne vrednosne komponente opozicionim predsednickim kandidatima
i strankama ima list Informer, kako u odnosu na tekstove koji se pojavljuju u dnevnom izdanju, tako i
na urednicke kolumne Dragana J. Vuci¢evica. Vuci¢evic¢eve kolumne u moralno-politickom smislu prob-
lematizuju aktere na opozicionoj sceni, kao $to kritiCki tretiraju i opozicione medije i nevladine organi-
zacije, uz gotovo nezaobilaznu refleksiju na period vlasti petooktobarskih pobednika. Osnovne teze ovih
teza mogle bi se sazeti u sledeca tri uzajamno povezana momenta koji tvore pristup ovog autora: 1)
sadasnja opozicija i njeni kandidati nemaju moralni kredibilitet (zbog visoko korumpirane politicke klase
koja je ¢ini) i politicki kapacitet da predvodi drzavu zbog neuspeha tranzicije u Srbiji, 2) u opoziciono
nastrojenim medijima, a medu Stampanim medijima je to vecina, aktuelna Vlada se napada bez ozbil-
jnog racionalnog obrazloZenjai sa jednim jedinim ciljem da se $to pre obori, 3) u medijima koji su podrs-
ka aktuelnoj opoziciji postoji nesumnjiva diskriminacija svih koji nisu direktni protivnici Vuéiceve vlasti.
Vuciceviceva kritika srpske opozicione scene podjednako je usmerena ka opoziciji i njenim predsed-
nickim kao Ciniocu politickog Zivota, ali i medijima koji su izrazito kriticni prema vlasti. Njegova kritika
je uvek po principu ad hominem, strogo personalizovana, da bi bila ubedljivija. Zato se stigmatizuje
odredena licnost, pocrtava se njeno moralno psiholoski profil koji tu osobu ¢ini nedostojnom bilo kakve
funkcije u javnom Zivotu. Ovakav pristup posebno je u¢inkovit u predsednickoj kampaniji koja je po priro-
di stvari strogo personalizovana, buduéi da se gradani opredeljuju za odredenu licnost koja je nosilac
odredene politicke opcije i Sireg vrednosnog opredeljenja.

Za razumevanje medijsko-politicke scene u Srbiji, pisanje glavnog i odgovornog urednika Informera rele-
vantno je iz tri medusobno povezana razloga. Najpre, stil pisanja i sadrzina poruka iz njegovih tekstova
takva je da odrzava interes za politiku kod niZe obrazovanih slojeva koji uglavnom kupuju i ¢itaju tab-
loide i predstavljaju veoma lojalne birace u izbornom procesu. Drugo, Informer je za sadasnju vladu bitan jer
se iz nedelje u nedelju, iz dana u dan bavi preispitivanjem negativnih stavova i medijsko-politickih slika koje
o0 njoj stvaraju i kontinuirano reprodukuju kriticki nastrojeni mediji. I najzad, Informer je lider u oblasti dnevne
Stampe u stvaranju vrednosno negativnog imidza sadasnje opozicije kao politickog aktera.

Jedna od polaznih pretpostavki Vuéi¢evi¢evog pisanja je da se pojam politicke opozicije ne vezu-
je strogo za politicke partije koje u Parlamentu glasaju protiv vladinih politickih odluka, zakona i
druge vrste inicijativa i predloga, veé je opozicija mreza razli¢itih povezanih organizacija i javnih
licnosti. Rec je o savetu stranaka, NVO sektora, medija i javnih intelektualaca. Druga pretpostavka
je specificno shvatanje politike koje Vucic¢evi¢ pripisuje opozicionim liderima i njihovim politicko
medijskim saveznicima. U Vuciéevi¢evoj vizuri, politika je za opozicione lidere instrument za bo-
gacenje nekadasnje politicke elite. U uslovima visokog siromastva i objektivho oskudnih Zivotnih
Sansi, ovakvo poimanje opozicije predstavlja pogonsko gorivo kampanje aktuelne vlasti i njoj bliskih
medija. Upravo te kampanje proizvode ili bes ili razocaranje ili indiferentnost kod opozicionih biraca,
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a mogu da motivisu birace vlasti da sprece restauraciju korumpirane politicke elite sastavljene od pe-
tooktobarskih pobednika.

Treca pretpostavka Vuciceviceve interpretacije opozicija kao aktera politike je suficit njenog patriotizma,
antiruski stav i bespogovorna lojalnost zapadnim silama. U ime dolaska na vlast i pokazivanja lojalnosti
zapadnim drzavama, prema misljenju glavnog i odgovornog urednika Informera, opozicione stranke su
spremne da ucine sve $to je u datom politickom trenutku neophodno od pokretanja razli¢itih medijskih
kampanja sve do akata koji idu pravcu destabilizacije Srbije kao drzave.

U sklopu sage o lojalnosti Zapadu variraju se dva uzajamno povezana momenta: odsustvo bilo kakve
koherentne nacionalno odgovorne politike i distanca prema Rusiji, koja figurira kao saveznik Srbije u
svakom smislu.

Nekoliko primera iz tekstova objavljenih u Informeru mogu prikazati sve nabrojane karakteristike an-
tiopozicionog diskursa. Ekstenzivno tumacenje pojma opozicije i njegova kontekstualizacija stranacke
borbe, bez obzira da li je re¢ o strankama ili drugim stvarnim ili potencijalnim rivalima vlasti, shvatanje
politike kao instrumenta za licno bogacenje, teSke optuzbe s one strane konvencionalne javne pristo-
jnosti, iskljuciv ton u moralnoj osudi, personalno moralisticko preispitivanje svakog opozicionog aktera
— svi ovi elementi diskursa sklopljeni su u snaznu celinu, koja ima za cilj da ostane duboko utisnuta u
svesti Citaoca koga treba neposredno i kontinuitetu podsticati na politicko opredeljivanje.

Sadrzinski gledano, Vucicevic¢ev diskurs sastavljen je iz uzajamno povezanih elementa koji oznacavaju
u odredenom kontekstu, politicke aktere, dogadaje i procese. Opoziciji je dodeljena izrazito negativna
uloga. Najpre, ona nije demokratska jer hoce ,vlast bez izbora", zatim ona je ,faktor politicke nestabilnos-
ti“, potencijalni generator ,nasilja na ulicama, nalik Makedoniji, Ukrajini i sliéno", ima sumnjivu ,patriotsku
opredeljenost*, moralna nesavrsenost opozicionih lidera je nesumnjiva i radikalna. Srbiju tretira kao ,zapad-
nu koloniju ili vazala®, finansijski je podrzana novcem Rokfeler fondacije i novcem americkog milijardera
madarskog porekla DZordZa Sorosa... Istovremeno, kolumne glavnog i odgovornog urednika lista Informer
nedvosmisleno podrzavaju odredene aspekte politickog programa i delovanja vlade Aleksandra Vucic¢a, bilo
da je re¢ o njenom spoljnopolitickom kursu balansa izmedu Istoka i Zapada, ili pak o politickom pokrovitel-
jstvu borbe protiv kriminala i korupcije. Razume se, sastavni deo Vucic¢evi¢evog pisanja je ostra polemika
sa opozicionom medijima, tacnije medijima koji su kriticki senzibilisani prema vlasti ili su otvoreno kriticni
prema Rusiji. Citava tematika, pristup, retoricko-argumentativni zapleti i zakljuéci oivigeni su atmosferom
moralne panike i visoke tenzije na mikro, makro, pa ¢ak globalnom nivou.

Politicke suprotnosti izmedu konkretnih licnosti, stanovista ili pak rivaliteti velikih sila na lokalnom ili svets-
kom nivou prikazani su fatalisticki tenzi¢no, sa odredenom, ne bas malom, dozom ostras¢enosti i kate-
goricnosti u zaklju€ivanju. Prvi moment u konstruisanju negativne slike opozicije je stav da opozicija ne
predstavlja autenti¢nu politicku alternativu, ve¢ je proizvod koalicije ,interesa” stranog, pre svega zapadnog,
naglaseno americkog faktora, domacih tajkuna i politicara koji rade bilo u sopstvenom, bilo u interesu dve
pomenute moralno problematic¢ne grupe. Ovu karakterizaciju opozicije daje Dragan J. Vuci¢evi¢: “U zemlji
koja, svidelo se to nekome ili ne, postaje sve ozbiljnija drzava, oni koji bi da je vrate u stanje dosistickog
provizorijuma nece zaliti milione u pokusaju da izazovu haos. Domacdi tajkuni, kojima nikako nije u interesu
Srbija u kojoj visSe nema burazerskih kombinacija i lakog bogacenja na pljacki drzavnih fondova, i EU-NATO
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zlo¢inci, koji Zarko Zele da Srbiju vrate u vreme kad se njome komandovalo pritiskom na briselsko dugme,
zaigrac¢e na ovim izborima na sve ili nista"?®

Posebno mesto u prikazu opozicije predstavlja teza o kulturno-politickom rasizmu koji se sto direktno ili
indirektno vezuje za nacin na koji opozicioni lideri i kriticki deo javnosti tretira pripadnike vladajuce koal-
icije i njihove pripadnike. Ova matrica u opozicionom zaklju¢ivanju i vrednosnom procenjivanju dodeljuje
razliCite, najcesce dve uloge politickim akterima, njihovim pristalicama i glasac¢ima. Pripadnici gradans-
ko-evropske opozicije uvek su shvaéeni kao slobodoumni, progresivni, emancipovani, okrenuti ka Evropi
i modernizaciji, ali i intelektualno i moralno izuzetni. S druge strane, politicki lideri vlasti, pre svih Alek-
sandar Vucié¢, oznaceni su kao anti demokrate, lazni evropejci, moralno i intelektualno nedorasli. Recju,
postoje dve Srbije: jedna moralno i intelektualno ,vi$a“, a druga je moralno i intelektualno ,niza“. Jedna
je evropska i gradanska, druga je primitivna i duboko antievropska. Razume se, ova pretpostavka u misl-
jenju i vrednosno procenjivanju stvarnosti, kakvu prihvataju i dosledno sprovode pripadnici gradanske
elite, podvrgnuta je Zestokoj kritici. Tako, ve¢ citirani Dragan J. Vugiéevié kaze: “Zuta olos-elita i u ovoj
predizbornoj kampanji pokusava da na silu Srbiji nametne kastinsku podelu. Doti¢ni video-uradak snim-
lijen po ideji ukradenoj iz Obamine kampanje treba da ovdasnjem javnom mnenju nametne zakljucak
kako elita danas u Srbiji veéinski, gotovo jednoglasno, podrzava Jankovica i kako su svi oni drugi, oni
koji se usuduju da javno podrze Aleksandra Vuci¢a, zapravo placenici, botovi, sendvi¢ari, jednom rec-
ju — pripadnici najnize kaste koja nikako ne bi smela da odlucuje o buduénosti ove zemlje. Da vidimo
ko nas sve u tom njegovom spotu uci postenju i politickom moralu. Da se zapitamo, na primer, kako je
moguce da nam o poljoprivredi govori bivsi pevac, a sada karijerni pijanac Vlado Georgiev? Gde se to
on, kada i kako bavio poljoprivredom? Osim ako pod poljopriviedom ne podrazumeva muzu budzetskih
miliona preko burazersko-tajkunskih kombinacija na racun svoje privatne firme?! Ili otkud to da nas
slobodi i nezavisnosti medija u Prangijinom spotu poducéava Tanja Vojtehovski? To je, da vas podsetim,
ona ‘novinarka’ koja je u svojoj emisiji devojku, zZrtvu strasnog porodi¢nog nasilja, pitala da li je svrSila
dok ju je otac silovao!?! | kako smo dosli dotle da nas bra¢a Trifunovié¢, Sergej i Branislav, poducavaju
prezivljavanju? Da mozda ne misle na prezivljavanje pod dejstvom opojnih supstanci? U tome su, zna to
ceo Beograd, vrhunski struc¢njaci... Predsednicki izbori 2. aprila su poslednja dobra prilika dosovske zute
olos-elite da ponovo uzjase, da ponovo nekaznjeno laze, vara i krade. | zato ¢e oni u naredne tri nedelje
da vode najprljaviju moguéu kampanju. | zato ¢e u izbornoj no¢i pokusati da izazovu krvave sukobe.
Mislite o tome.”?® Da je ovakav pristup generator podele, potvrdice i kolumnista Vecernjih novosti Ratko
Dmitrovi¢, koji tendencije ka hipostatiziranju opozicionog moralnog i politickog pretencioznog drzanja,
vidi ka otisku adlerovski shva¢enog kompleksa viSe vrednosti. Re¢ je o dubinskoj strukturi u misljenju i
delanju koja je unazad tradirana ve¢ dvadesetak godina. IskljuCivost i podela, inherentne opozicionom
diskursu, izazivaju zgrazanje i osudu Ratka Dmitrovic¢a: “Ta dvoli¢nost nije od juce — smrdi Srbijom veé
decenijama — i nije razlog ovih redova. U pitanju je drustveni i politicki elitizam, nipodastavanje svih koji
misle drugacije. Ta konstanta u srpskoj politici, rodena istog dana kad i viSestranacje, nikada, izgleda,
nece moci da se iskoreni. Pojava o kojoj je re¢ zasnovana je na totalnoj iskljucivosti, oseéaju superiorno-
sti nad drugima, na kompleksu vise vrednosti. Pacijenti Alfreda Adlera, na srpski nacin.”

25 Dragan J. Vucicevic, ,Prljavo, najprljavije,’ Informer, 21. 01. 2017, str. 7
26 Dragan J. Vucicevi¢, ,Lazna elita," Informer,11. 03. 2017, str. 5
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U istom duhu nastupa i Nikola Vrzi¢ i Salje gotovo identi¢nu, i donekle indirektnu poruku. U svom tek-
stu nastalom nakon skupa odrzanog u Novom Sadu: ,Zadivljujuée je malo vremena prosle subote bilo
potrebno da se ovdasnjim a bezobalnim internet prostorom rasire fotografije krezubih pristalica Srpske
napredne stranke koje, s podrazumevajuc¢om i razumljivom mukom, ali Zeljno jer su bili gladni, grickaju
podeljene im sendvice i odusevljeno pozdravljaju svog predsednickog kandidata Aleksandra Vuci¢a.”

Krezubi sendvicari s Vuci¢evog mitinga u Novom Sadu momentalno su bili izvrgnuti tretmanu temeljne
poruge na drustvenim mrezama na kojima se okuplja drustvo koje sebe smatra finijim od njih, i tezeg ih
je dusevnog bola zbog tih podsmeha sacuvala, verovatno, samo ¢injenica da se drustvene mreze kojima
oni imaju pristup ne nalaze u sajber-prostoru ve¢ po pijacama, buvljacima i kafanama kada, ponekad,
stigne plata. U svakom sluc¢aju, ova mala novosadska epizoda pokazala nam je kako s jedne strane
imamo onu krezubu $aku jada, a s druge strane one koji su uvereni da su bolji od njih pa zato i mogu da
im sude, a s njima i selebritije da ih u to i dodatno uvere. Zvuci poznato, zato Sto i jeste poznato. | Hilari
Klinton se okruzila selebritijima i ostalima koji misle da su bolji jer preziru americku Saku jada, gubitni-
ke tranzicije koja se tamo zove globalizacija, a svodi se na isto, i znamo kako je prosla kada je narod
progovorio. | nije se to dogodilo samo u Americi, dogada se i u ostatku sveta zapadne, neoliberalne
demokratije. To je svetski trend, samozvani elitisti i njihovi selebritiji sve viSe postaju snage proslosti.?”
Pored toga $to je duboko ogrezla u narcizam i politicko-moralisticku iskljuéivost, antievropska i gradans-
ka politicka elita bremenita je korupcijom i visokim stepenom nesposobnosti da ucini bilo Sta vazno za
opste dobro, tacnije za drzavu. 1z tog razloga, ova opozicija je duboko amoralna.

0 ovome jezgrovito svedoCi sledeci citat iz teksta urednika Vecernjih novosti Ratka Dmitrovi¢a: “Bilans
tranzicije koju su sprovodile stranke sadasnje opozicije — osporava se politicki kredibilet kroz ospora-
vanje kompetentnosti. Teza duzina boravka na vlasti obrnuta srazmerna pozitivnom ucinku opozicije.
Izgubljeno vreme — jalova politika. Da li su utvrdili granice Srbije, napravili drzavu, sacuvali je, obnovili
ekonomiju, puteve, zaustavili propadanje srpskog sela... dali primer drugima? Gde su njihove fabrike,
proizvodne linije? Sta su plasirali na domage i strano trZiste, osim laZi i opsena? Rasprodali su sve §to je
moglo da se proda. Unistili (svesno, brutalno, hajducki) cetiri klju¢ne srpske banke za koje je bila vezana
celokupna srpska privreda. Bez toga nisu mogli da krenu u rasturanje te privrede, u pljacku i propast koju
su nazvali privatizacija. Sta su dali srpskoj kulturi, ovi koji danas spominju lustraciju? Katance (odavno
zardale) na Narodnom muzeju, Muzeju savremene umetnosti, doskora i na Muzeju grada Beograda. Mis-
li li neko da je ovo slucajno? Jedina smo drzava u Evropi u ¢ijem glavnhom gradu turista ne moze da ude
u muzej koji bi mu pruzio sliku o kulturi naroda po kojem se ta drzava zove. Oktobarskom salonu podarili
su obore sa zivim prasic¢ima (rasa jorksir). To je vrh njihovog stvaralastva, njihova kultura. U poznate
galerije su ubacivali Sut ili ih pretvarali u ‘antiratne oaze’ u kojima su Srbe predstavljali kao ubice, mon-
strume, silovatelje, genocidan talog — tvrdeci da je sve to kultura. RazvaliSe usta od jauka za slobodnim
medijima, a doneli su zakon kakav niko drugi u Evropi nije doneo i ne¢e da donese. Zbog sramote. Koji
su kvalitetan, slobodan a tirazan list napravili? Koju televiziju? Bar da imaju stida’“

Jednako koliko je moralno sporna i sustinski nekompetentna za vodenje drzavnih poslova, opozicija
je nesklona, tacnije potpuno hermeti¢na u pogledu resavanja nacionalnog pitanja. Sporni patriotizam,
treba shvatiti kao najosobeniji izbor te politicke elite, koja je ne samo anacionalna, ve¢ sustinski nema

27 Nikola Vrzi¢, ,Vrednosti i sendvici,' Pecat, br. 463, str. 6
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ni pregled (geo)politiCke igre ni u regionu ni u svetu. Izostanak nacionalnih tema, podrazumeva i nedo-
statak politicki artikulisanog evroskepticizma i intenzivnu rusofobiju. Na sva tri pomenuta momenta pri-
sutna u opozicionim kampanjama skrece paznju urednik Pecata, Milorad Vuceli¢: “Prateéi predsednicke
izbore, i pored najbolje volje da otkrijemo neku drzavno i nacionalno centralnu temu koju bi nametnuli
opozicioni kandidati, uo¢avamo da je gotovo nemoguce do¢i do nje. Veoma je tesko, ¢ak i nemoguce,
ucitati neki visak smisla u ova desavanja. Tesko da je ¢ak i moguce podi¢i probleme na nivo ozbiljne
kritike. Nikakvog odjeka nema ili pokusaja osvrta na probleme ogromnih promena koje se odigravaju u
svetu i Evropi. Niko se ne odaziva na stanje u Makedoniji niti na mesanje stranog faktora u toj drzavi.
Niko i ne pomislja da ponudi odgovor i bilo kakvo reSenje moguéih novih emigrantskih talasa o kojima se
na relaciji Erdogan—Nemacka otvoreno govori. A ti talasi neizostavno moraju zapljusnuti Srbiju. Dosovs-
ki opozicioni kandidati i ne razmisljaju o nekoj pobedi ili rezultatu u prvom krugu ve¢ samo o prilici da
u drugom krugu, u kome bi se svi udruzili protiv Aleksandra Vuci¢a, postignu nesto. Vuci¢ se narednih
dana srece sa Vladimirom Putinom. Bice to za vecinu dosovaca prilika da se domognu rusofobije kao
argumenta u izbornoj kampanji. Tu su oni, za razliku od naroda, svoji na svome.?®

Kao nacionalno nesenzitivna, drzavno neodgovorna i isklju¢ivo motivisana Zeljom za vlascu, opozici-
ja se predstavlja kao politicki akter koji koristi doslovno sve, ¢ak i destabilizaciju politickog sistema i
drustva u celini, za slu¢aj da joj se dogodi izborni poraz. Ovakva karakterizacija opozicije kao politickog
aktera konvergentna sa prikazom stanja u susednoj Makedoniji, gde je zemlja institucionalno ,paralizo-
vana“ i dovedena na rub dramaticnih politickih sukoba. U Makedoniji ulog u politickoj borbi nije smena
politickih elita, ve¢ sam opstanak drzave. Opoziciji koja nije nacionalno senzitivna, ni politicki odgovorna
prema drzavi, rukovodedi, a ujedno i jedini motiv je vlast: “Njihova jedina Sansa da to postignu jeste da
nas podele i medusobno zakrve kako bi onda mogli da Srbe koriste u korist svoje koristi. Gore narecCena
Makedonija pokazni je primer takve operacije. Zemlja u kojoj skoro 80 odsto stanovnistva ¢ine Make-
donci dovedena je NATO-demokratijom u situaciju da o kolektivnoj sudbini, o Zivotu i smrti, o ratu i miru
odluéuje 19 odsto Siptara. Plan je sli¢an i u Srbiji. S tim §to ¢e ovde kod nas uloga Siptara biti poverena
NATO kandidatima Vuku Pozderac Jeremicu, Sasi Prangiji Jankovi¢u, Bosku Sisi Obradovi¢u i onom
Ludom Raduletu. Ideja jeste da 2. aprila uvece vest ne bude koliko je ko dobio glasova, ve¢ koliko je ko
glava razbio! Kakav god rezultat da bude, Sta god da se bude deSavalo na biralistima, NATO kandidati
¢e u noc¢i izmedu 2. i 3. aprila proglasiti ‘veliku izbornu kradu’, optuziti Vuci¢a kao najgoreg diktatora i
pokusati da u Srbiji izazovu ‘obojenu revoluciju’ po scenariju videnom u Skoplju, Bukurestu, Kijevu... U
tome ¢ée, naravno, imati podrsku medijske Zute olos-elite, Skota i ostalih skotova iz redova beogradskih
zapadnih ambasadora. Naravno, da li ¢e NATO zlotvori uspeti u svom zlo¢inatkom naumu, to zavisi
samo od nas. Od nase kolektivne pameti. Ako vecinski poverujemo da bilo kakvu sreéu nama i nasoj deci
mogu doneti NATO Vuk, Sale Prangija, Bosko Sisa ili Ludi Radule, onda i ne zasluZzujemo bolju sudbinu
od zlehude sudbine Makedonije."*

Pored paralele sa makedonskim scenarijem, postoji i poistovecivanje opozicije sa omrazenim Albanci-
ma, kojima se dodeljuje peZorativni nadimak ,Siptari“. Kroz ovu stilsku figuru pojacava se bes protiv
opozicije i postavlja se jedan od klju¢nih momenta u odredivanju njenog negativnog imidza. Opozicija je
nesto najgore u vokabularu i svesti obi¢nog gradanina.

28 Milorad Vuceli¢, ,Najveca tajna,’ Pecat, br. 463, str. 3
29 Dragan J.Vugicevi¢, ,Lekcija Skoplje, Informer, 4. 03. 2017, str. 7
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Pomenutu poruku, taénije ,identifikaciju opozicija — Siptari poruku treba ponavljati dok ne bude bez
ostatka utisnuta u svest prosecnog biraca. Pored moralne stigmatizacije opozicionih politicara, put ka
izgradnji njihovog negativnog imidza je ukazivanje na njihovu politicku nedoslednost, tacnije fatalni ne-
sklad izmedu reci i dela. Deklarativno zalaganje za demokratske vrednosti u neskladu je sa konkretnim
potezima opozicionih lidera. Jedan od upecatljivih primera je protest pristalica opozicionog predsed-
nickog kandidata Vuka Jeremica i njegovih pristalica ispred lista Informer. Na ovom skupu, primec¢ena
je osoba iz kriminogene sredine i pripadnik nasilne i kriminalne specijalne jedinice ,Crvene beretke”.
Osudivani bivsi specijalni policajac je prikazan kao pretnja listu Informer, ali i pretnja Srbiji u slu¢aju da
dode do promene vlasti.

Svedocanstvo o sugestivhom preterivanju sa ciljem da se politicki diskredituje opozicioni kandidat dato
je slede¢em odlomku iz teksta glavnog i odgovornog urednika lista Informer, Dragan J. Vuci¢evica: “Do-
bro, jelte, da Srbi §to jasnije i Sto pre vide kakav je Vuk Pozderac Buljubasi¢ Jeremi¢ licemer i koliki
je on zapravo fasista. Vrlo je vazno to sto je doticni skraceni liderci¢ koji voli da se lazno predstavlja
kao ‘bivsi predsednik sveta’ u ovoj predizbornoj kampanji pokazao svoje pravo lice. A to lice jeste lice
monstruma. Monstruma koji bi, kad bi se nekom nesre¢om dokopao vlasti, od Srbije napravio najcrnju
licnu despotiju. Monstruma koji bi zabranjivao i lincovao sve one koji se usuduju da misle i javno govore
drugacije od njega. Monstruma koji, zarad svoga dupeta i interesa, ne preza ni od saveza sa najcrnjim
davolima. Monstruma koji se predstavlja kao bliski saradnik streljanog Zorana Dindi¢a, a za najblize
saradnike uzima Legijine ubice!?! | da na kraju ne zaboravimo — kampanja efendije Jeremica ucinila je
jos jednu veliku stvar za sve nas. Ona je, naime, potpuno razoblic¢ila nakaznu sustinu ogromne vecine
srpskih medija koje i dalje kontroliSu pripadnici Zute olos-elite. Ako ne razumete, zapitajte se samo
da li bi gotovo svi beogradski mediji ¢utke presli preko Vuci¢eve odluke da nepodobnim novinarima
primenom fizi¢ke sile zabrani ulazak na konferenciju za novinare?! lli, da li bi u svim medijima vladala
zavera ¢utanja da je Vuci¢ za svog telohranitelja angazovao osudenog ubicu iz Legijine parapolicijske
jedinice ?! Konacno, Sta mislite, da li bi Zute dosovske politicke komesarke na RTS ignorisale pricu da se,
kojim slucajem, dokazalo da je na racune Aleksandra Vuci¢a za tri i po godine leglo 7,5 miliona dolara
nepoznatog porekla?! Mislite o svemu tome.®®

Pored vrednosno negativne konotacije koja je sistematski i detaljno prepisivana opozicionim predsed-
nickim kandidatima, osvrt na opoziciju u antirezimskim medijima bio je znacajno drugaciji. Najpre, kao
Sto su to brojni citati pokazali, antivladini nedeljnici otvorili ogroman prostor za iskazivanje politickih
poruka opozicionih lidera. Njihove interpretacija aktera, dogadaja i procesa u Srbiji dominirali su u got-
ovo svim nedeljnim novinama, ukljucujuéi i nedeljnik Pecat koji je otvorio znacajan prostor vodama
DSS-a, Aleksandru Popovicu, predsednickom kandidatu stranke na izborima i MiloSu Jovanoviéu, lideru
ove parlamentarne desne i evroskepti¢ne stranke. Pored plasiranja politickih poruka koje su pozivale
na glasanje protiv omrazenog rezima Aleksandra Vucica, veliki broj opozicionih lidera bavio se kalku-
lacijama o podizanju izlaznosti i projektovanju povoljne medijsko-politicke strategije koje bi izbore trebalo
da odvedu u drugi krug. Ova strategija bila je motivaciono-politickog tipa. Opoziciju je trebalo predstaviti
kao dostojnog takmaca vlasti, a razlicitim tehnikama ubedivanja, od kojih upotreba statistike izvedene iz
ispitivanja javnog mnjenja, nastojalo se privuci pasivno biracko telo na antivucicevsko politicko opredeljenje.

30 Dragan J. Vugicevi¢, ,Hvala Jeremicu," Informer, 25. 03. 2017, str. 4
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Dva primera su ocigledna i oni nedvosmisleno potvrduju Zivo prisustvo pomenutih ubedivackih strate-
gija. Naslovna strana nedeljnika Nedeljnik u kome predsednicki kandidat opozicije Vuk Jeremié porucu-
je lideru SNS-a i predsednickom kandidatu vladajuce koalicije Aleksandru Vuci¢u ,Posle izbora lid-
er opozicije ¢e biti Vucié. Izlaznost je izuzetno vazna, ali najbitnije je kako ¢e se kandidati opozicije
ponasati jedni prema drugima u nedeljama koje dolaze. Da li viSe od 50 odsto ljudi u ovoj zemlji misli da
liim je dobro ili lose - to je jedina matematika... Ja sam uveren da je mnogo viSe onih koji su s punim
pravom nezadovoljni, i zato je nas najvazniji cilj treba da bude da ih ohrabrimo da izadu na izbore i na
njima se izjasne shodno svome raspolozenju prema okolnostima u kojima zivimo."®'

Paralelno sa motivacijom za protestno glasanje, dogada se i degradiranje rejtinga Aleksandra Vucica.
Taj retoricki manevar ima cilj da srusi mit o ,nepobedivosti“ Vuci¢a. U sklopu ove politicko-propagandne
aktivnosti koriste se statisti¢ki podaci neimenovanih agencija kojima se pripisuje apsolutna preciznost
u merenju popularnosti i apsolutna preciznost u predikciji izbornih ishoda. Primer ,igre” sa brojkama je
ve¢ navedeni intervju poslanika DJB, dr. Dusana Pavlovic¢a: “Mislim da je podrska Aleksandru Vuciéu i
SNS ozbiljno manja u odnosu na ono $to se plasira kroz istrazivanja javnog mnjenja. Drugo, izbori su
lazZirani. Njegova podrska nije tolika..”s?

Eufori¢ni spoj negativne opsesije Vuci¢em i ,pumpanja” vlastitog opozicionog samopouzdanja dobi-
ja kulminaciju u Pavloviéevom ,nadahnutom osvrtu” na razliku izmedu ,laznih” i ,pravih” statistickih
podataka koji odrzavaju stanje u birackom telu. Ovaj osvrt ukljucuje i na moguénost vanrednih parlam-
entarnih izbora: ,Zato Sto ¢ovek na jedan nacin razmislja kada misli da ima 40 ili 45 odsto, a na drugi
kada sazna da ima 30 odsto podrske. Ili kada Cuje da njegov glavni protivnik, DJB, koji je imao 6-7 odsto,
danas ima 15 procenata podrske. Mislim da on posle ovih informacija viSe nije toliko raspolozen za
parlamentarne izbore, sa 30 odsto podrske to mu postaje ozbiljan problem."s

Motivacija apstinenata zajedno sa degradacijom rejtinga Aleksandra Vucic¢a, kulminira u dramatizaciji
potencijalnog ishoda. U tom kontekstu, legitimise se mogucnost drugog kruga, kao realna opcija, up-
rkos matematickim i politickim okolnostima koje su drugi krug ucinili teorijskom moguénoscu. Ipak,
nadanje u vecu izlaznost koja generiS§e moguénost drugog kruga provlaci se u misljenju opozicionog
poslanika, istrazivac¢a javnog mnjenja i politicCkog analitiara, Dorda Vukadinoviéa, koji u razgovoru za
antivladin list Vreme, kaze: “Potrebno je uociti da ima gotovo petina ispitanika (18,5 odsto) koja se ili
jo$ nije odlucila, ili ne Zeli da kaze za koga ¢e glasati — a Ciji su glasovi proporcionalno rasporedeni
na sve kandidate, Sto, razume se, ne mora da bude slucaj. | tek nakon te matematicke operacije, npr.
onih Vucic¢evih 44,7 postaje skoro 55 odsto... Eventualna $ansa za opozicione kandidate, kao i nada za
odlazak izbora u drugi krug, krije se u moguénosti da na izbore izade nekoliko stotina hiljada, ili ¢ak pola
miliona, ,novih’, odnosno u meduvremenu razo¢aranih i/ili pasiviziranih bira¢a, $to u ovom trenutku ne
deluje previse verovatno. No upravo pojave poput Belog ili ovaj poslednji odurni napad na Natasu Jer-
emi¢ (kao ‘sefa narko-kartela’), koji je dosao iz tabora SNS-a i usta Milenka Jovanova, predstavljaju one

31 Vuk Jeremié¢, ,Oni vas gaze dok ne pokazete zube, razgovor sa Veljkom Lali¢éem i Nenad Calukovicem, Nedeljnik, br.
268, str. 38

32 Dusan Pavlovi¢, ,Dobri su nam i Jeremi¢ i Jankovié, razgovor sa Oljom Beckovi¢, NIN, br. 3449, str. 12
33 Isto, str. 14
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nepredvidive faktore koji u poslednji ¢as i te kako mogu promeniti tok kampanje, promesati dobijene
brojke i preokrenuti raspolozenje javhog mnjenja. Zato su — uprkos svemu i bez obzira na sve — svaki pa
i ovi predstojeci izbori, ipak, koliko-toliko, neizvesni”.3

Pored dramatizacije izbornog postupka u kontekstu moguce i Zeljene neizvesnosti ishoda, opozicija
u predstojec¢im izborima moze videti svoju Sansu za povratak na politicku scenu. Predsednicki izbori
kao prozor moguénosti za povratka dela opozicije i radanje novih politickih stranaka, politicki je motiv
pisanja Jovane Gligorijevi¢. Rukopis ove autorke, odiSe otvorenim navijanjem i slikanjem opozicije kao
politicki i moralno superiornog aktera u odnosu na vlast. Politicka opredeljenja, ideoloske idiosinkrazije
autora i otvoreni gest podrske mogu se iscCitati iz duha i slova njenog teksta: “Sva je prilika da ¢e se
posle ovih izbora na politickoj sceni izroditi dva nova pokreta: jedan predvoden Sasom Jankoviéem i
drugi predvoden Vukom Jeremi¢em. Ova teorija je viSe nego verovatna jer su oba kandidata mobilisali
veliki broj aktivista, njihovi Stabovi prakti¢no ve¢ funkcioniSu kao pokreti, pa teSko da ¢e bilo koji od
njih dvojice dopustiti da se nakon predsednickih izbora ta energija raspe. Opet kazemo — bez obzira na
rezultat. U tom smislu, ovo je Sansa da se makar dve, Cak ne ni toliko udaljene politicke struje, prebroje,
izmere svoju realnu snagu i domet i na taj nacin dovedu do prekomponovanja opozicionog dela politicke
scene. Ujedno, ovo je prilika i za revitalizaciju takozvane gradanske opozicije koja od 2012. tavori, batrga
se i, sve u svemu, ne ostavlja utisak da zna gde udara... Za neke stare igrace ovo je prilika za katarzu.
Podrskom koju je dala Sasi Jankovi¢u, Demokratska stranka je uspela da povrati deli¢ izgubljenog pov-
erenja biraca. | ne samo to, ve¢ izgleda da se DS-u vratilo samopouzdanje, a to im je, pored finansija, bio
najveci problem nakon poraza 2012, nekoliko unutarstranackih izbora, te iscrpljivanja i izivljavanja kome
ih je izlozZio bivsi predsednik Boris Tadi¢... Dok je u slu¢aju Sase Jankovi¢a zamisliv i scenario po kom bi
pokret koji se okupio oko njega nastavio svoj Zivot bez njega, u slucaju Vuka Jeremiéa je potpuno jasno
da predsednicka kandidatura znaci povod za njegov povratak u politiku i ostvarenje neskriveno velikih
politickih ambicija. | on je uspeo da mobiliSe znacajne snage ‘u ljudstvu’, pa tek ovde nema sumnje da
nas posle izbora ceka osnivanje nove partije. Dok su Jankovic¢eve pristalice ideoloski mesovito drustvo
koje spaja Zelja za funkcionalnom drzavom, povratkom poverenja gradana u institucije, te ograni¢avan-
je moci jednog Coveka (Sto je, da se razumemo, legitiman zahtev), moguca stranka Vuka Jeremica je
ideoloski donekle odredenija. Jasno nam je da tu imamo desni centar, umereni nacionalizam i politiku
koju odranije znamo kao ‘l Kosovo i Evropa’®

Uputstvo za glasanje gradanima koji nisu prorezimski opredeljeni; afirmacija opozicije, tacnije njenih
kandidata, prema stepenu njihove izloZzenosti negativnoj kampanji provladinih medija; ko je vise na-
padan, taj je moralno izvrsniji i politiCki izuzetniji. Ovu poruku nosi tekst Zore Drceli¢, a koji je nastao tri
dana pre izbornog dana. OcCigledna afirmacija opozicije, tacnije neskriveni primer novinarske politicke
pristrasnosti vidljiv je u slede¢em citatu: “Da li je gradanima koji ¢e na ovim izborima glasati za dvojicu
najrelevantnijih kandidata opozicije Sasu Jankovi¢a i Vuka Jeremica, ne po rejtinzima, nego po koli¢ini
besa, mrznje i propagandnih fekalija, koji se svakodnevno na njih izruuju u stotinama kilograma tab-
loidnih sadrzaja, uopste stalo do pravljenja novog vode? Ili bi ti ljudi, mozda, viSe voleli da vide orga-
nizovan tim nekih odgovornih i savesnih ljudi, koji se neée skupiti iza romanticnih parola ‘ko sme da vas

34 Zora Dréeli¢, ,Bitka za drugi krug,” Vreme, br. 1369, str. 11
35 Jovana Gligorijevi¢, ,Opozicija uzvra¢a udarac,’ Vreme, br. 1367, str. 5
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pogleda u oCi’, pa se posle razbezati kud koji mili moji?"3¢

Slika Srbije iz prizme kolumni u Stampanim medijima i nedeljnicima je slika oStro polarizovane politicke
zajednice, drustva sukobljenih interpretacija aktera, dogadaja i politicko-istorijskih i Sirih drustvenih pro-
cesa. Imidzi kljucnih aktera vlasti i opozicije izrazito su negativni, a sadrzinski nadovezuju se na ve¢
ranije utvrdene politicke i medijske koordinate.

Izborna kampanja samo je jo$ detaljnije i znacajno intenzivnije prikazale negativnu stranu politickog
suparnika u o¢ima drugog. Kontinuitet negativnih natpisa o Aleksandru Vuci¢u vec¢ je definisao jako
ukorenjeni stereotip o njemu kao akteru, ineci svaki njegov potez, odlukuy, inicijativu, unapred moralno i
politicki stigmatizovanim. Istovremeno, opozicioni akteri, iako podrzani otvoreno od dela ,kritickih medi-
ja“, takode su prikazani kao politi¢ki nekredibilni i moralno sporni. Politicki Zivot prikazan kroz ogledalo
nedeljnicke Stampe dinamicna je i intenzivna borba negativnih slika dva aktera. Ona pokazuje nepre-
mostiv jaz medu njima — jaz koji Srbiju ¢ini gotovo fatalno podeljenim drustvom.

36 Zora Drceli¢, ,Bitka za drugi krug," Vreme, br. 1369, str. 13
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Institut za javnu politiku je regionalna think-tank organizacija. Deluje u regionu Zapadnog Balkana kroz

rad kancelarija u Beogradu, Podgorici i Ljubljani. Promocijom javnog dijaloga i konstruktivnih resen-
ja, Institut za javnu politiku doprinosi naporima drzava Zapadnog Balkana da postanu ravnopravni,
pouzdani i progresivni partneri u evropskim integracijama i medusobnim odnosima. Nakon inicijal-
nog istrazivanja i analize drustvenog i medijskog konteksta u drzavama Zapadnog Balkana, Institut
je razvio i sproveo niz projekata vezanih za medije, medu kojima su: Uloga medija u procesu seku-
ritizacije na Zapadnom Balkanu, Civilni odgovor na klijentelizam u medijima — Medijski krug, NATO
Reach Out - monitoring medija i Uloga medija u prac¢enju R1325 u Crnoj Gori.

Medijski arhiv EBART je privatna kompanija, osnovana 2000. godine. Njena osnovna aktivnost je cuvan-

je podataka iz Stampanih medija u elektronskoj formi. Novinski arhiv postoji od 2003. godine i do
danas je u njemu uskladisteno vise od 3.000.000 tekstova iz Stampanih medija koji imaju naciona-
Inu pokrivenost, kao i odabranih lokalnih medija. Ebart je specijalizovan i za izradu analiza medija.
0d osnovnih, kvantitativnih analiza, preko kvalitativnih analiza koje porede medijski tretman zadatih
kljuénih reci, pa sve do slozenih analiza sadrzaja.

Velimir Curgus Kazimir je roden 1948. godine u Novom Sadu. Od 2002. godine direktor je Medijskog
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arhiva Ebart, jedinstvene medijske dokumentacije u Srbiji. Bio je novinar i urednik kulturne rubrike
u Politici od 1988. do 1996. godine. Jedan je od osnivaca Nezavisnog udruzenja novinara Srbije.
Autor je desetak knjiga proze i eseja na temu kulture i kulturne politike. Njegova dela prevodena su
na engleski, francuski, nemacki, Spanski, poljski i japanski jezik. Dobitnik je Medunarodne nagrade
za esej Gasopisa Lettre International u Vajmaru 2000. godine. Clan je srpskog PEN centra od 1987.
godine. Priredio je viSe knjiga na temu odnosa politike i medija. Autor je viSe projekata iz oblasti
istrazivanja, medija i kulture. Posebno se bavio istrazivanjem medijske scene u Srbiji i uticajem
medija na politicku i drustvenu stvarnost. Autor je knjige "Hajka - analiza medijske kampanje protiv
Vlade Zorana bindi¢a”.

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Dr Isidora Jarié¢ rodena je u Beogradu 1970. godine. Docentkinja je Filozofskog fakulteta Univerziteta u

Beogradu, na Odeljenju za sociologiju, na kome je i stekla titulu doktora nauka. Saradnica je Instituta
za socioloska istrazivanja, koji se bavi istrazivanjem i ispitivanjem globalnih karakteristika i preo-
brazaja u srpskom drustvu. Urednica je dela “Bolonjska reforma visokog skolstva u Srbiji: problemi,
dileme, ocekivanja i strahovi nastavnog osoblja na Beogradskom Univerzitetu” (Institut za filozofiju
i drustvenu teoriju i Filip Vi$nji¢, 2010.), kao i dela “Politike roditeljstva” (Filozofski fakultet Univer-
ziteta u Beogradu, 2015). Objavila je brojne naucne radove, ¢lanke i knjige, medu kojima je i “Kultura
i preobrazaj Srbije — vrednosna usmerenja gradana u promenama posle 2000. godine”.

Danica Laban, rodena u Beogradu 1976, medijska analiticarka, novinarka i komunikoloskinja. Radila je na

brojnim projektima, koji su u svojim medijskim komponentama imali zastupljenu vidljivost, treninge
i istrazivanja u oblasti medija. Saradivala je sa domacim i stranim organizacijama i institucijama,
poput Saveta Evrope (CAR project 2011-2012), UN Women (projekti u oblasti socioekonomskog os-
nazivanja Zena 2012), Kancelarijom za ljudska i manjinska prava (2012 - 2013, 2015 - projekti za un-
apredenje polozaja Roma) itd. Radila je i na evaulaciji medija u Srbiji za Strategic marketing/IPSOS
(2009-2011), za potrebe BBC Trust. Agenciju Jigsaw Communications, u okviru koje i danas posluje,
osnovala je 2006. Tokom karijere, bila je i novinar i urednik na RTS, BK TV i TV Politika.

Dr Dejan Vuk Stankovi¢ roden je u Beogradu 1973. godine. Titulu doktora nauka stekao je na Filozof-

skom fakultetu Univerziteta u Beogradu, na katedri za filozofiju. Trenutno predaje filozofiju, etiku i
filozofiju obrazovanja na Uciteljskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Od 2000. do 2013. godine
struéno se usavrsavao i uéestvovao na projektima Instituta za filozofiju i drustvenu teoriju kao sti-
pendista Ministarstva za nauku, tehnologiju i Zivotnu sredinu. Od 2004. do 2006. godine radio je
za Marten Board International, privatnu kompaniju specijalizovanu za istraZivanje trzista i javnog
mnjenja. Od 2006. godine do danas je nezavisni politicki analiticar, komentarise politicki i drustveni
Zivot u Srbiji i regionu za razlicite TV i radio stanice i Stampane medije.
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