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VELIMIR CURGUS KAZIMIR
Uvod

Uvod: Kruzna istorija u mestu

Drugi broj Medijametra pravi je trenutak da proverimo da li su model i metodologija koje smo
primenili u nastojanju da dobijemo §to precizniju i objektivniju sliku o nacionalnim Stampanim
medijima u Srbiji ispravni. Da li smo opstu sliku uspeli da uhvatimo ili nam je ona mozda
"pobegla” iz svoga okvira? Da li se desilo nesto $to je na drasti¢an nacin promenilo medijsku
scenu Srbije? Veoma smo ponosni §to moZemo da konstatujemo da su postavljena pitanja i
odgovori u potpunom skladu sa rezultatima analize iz prvog i drugog broja. Rec je o periodu od
Sest meseci, podeljenih u dva kvartala: januar-mart 1.360 analiziranih tekstova i april-jun 1.673
teksta, ukupno 3.033 teksta. Povecani broj analiziranih tekstova sa naslovnih strana sedam
dnevnih novina, nije posledica samo dinamike nase medijske scene i multiplikovanja broja
vaznih dogadaja, nego i manjeg broja praznika koji su znacajno uticali na broj selektovanih
tekstova u prvom tromesecju.

Sta se uovom, na prvi pogled kratkom, vremenskom periodu deavalo? Koji su dogadaiji priviacili
paznju, podizali druStvene tenzije, uzbudivali i/ili umirivali javnost? Da li je bilo viSe kritike
aktuelne vlasti unutar Srbije ili od ,stranih faktora“? Da li smo se viSe okretali buduénosti ili
proslosti? Odgovore na ova pitanja pronalazimo u direktnoj ili indirektnoj formi na stranicama
novina iz naseg uzorka. Naravno, ne mozemo nikada sa sigurnos$éu tvrditi da li su pojedini
tekstovi posledica svesne uredivacke odluke ili spontana reakcija novinara. Ono sto se, medutim,
iz ove analize moze zakljuciti, jeste da postoje znacCajne razlike u interpretacijama i pristupu
temama unutar razliitih redakcija. Nije tesko primetiti da je kriticki odnos prema pojedinim
temama, odnosno akterima, u nekim novinama nedvosmisleno negativan, a u drugim pozitivan.
Uzroci izbora po srodnosti Cesto su jasni i konzistentni, mada ponekad paradoksalni. Jedno
je jasno: rec je istovremeno o raznovrsnosti, ali i doslednosti razlicitih uredivackih politika,
koje ostaju verne svojim opredeljenjima bez obzira na ono Sto se deSava oko njih.

U analizi empirijske grade primenjen je isti metodoloski pristup kao i u prethodnom tromesecju.
Zajedinicu analize uzet je jedan tekst. Sama analiza koju nudimo ¢itaocima na uvid predstavlja
kombinaciju dva istrazivacka metoda: (a) analize sadrzaja, shvacene kao istrazivackog postupka
koji je usmeren ,odredenim teorijsko-hipotetickim okvirom ... kojim se stvara objektivna i
sistematic¢na iskustvena grada o sadrzaju drustvenog komuniciranja, koja omogucuje izvodenje
relevantnih zaklju¢aka o drustvenom kontekstu u kojem se komuniciranje odvija”," i (b)
diskurzivne analize, koja nam je omoguéila da razlicite, epistemicki i metodoloski nesamerljive,?

1 S. Gredelj, S onu stranu ogledala, Istrazivacko-izdavacki centar SSO Srbije, Beograd, 1986, 19
2 G. Couvalis, The Philosophy of Science, Sage Publications, London, 1997.
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autorske interpretativne strategije i uredivacke politike, koje odrazavaju predstave razlicitih, pre
svega ideoloskih, diskurzivnih realnosti, od kojih svaka ima sopstvene unutrasnje kriterijume
procene vrednosti odredenih dogadaja, znanja i interpretacija, mapiramo i razumemo kroz
analizu njihovih specificnih diskurzivnih znacenja. U tom smislu i diskurs je definisan kao
specifican interpretacioni sistem, ,kontinuirani proces stvaranja znacenja i njegovog javnog
cirkulisanja” i ,skup znaéenja, metafora, predstava, slika, prica, iskaza koji zajedno proizvode
odredenu verziju dogadaja”.®

U interpretativnom smislu, radi lakSe organizacije teksta, analiza je, bas kao i u slucaju
prethodnog izvestaja, podeljena u dve celine koje se odnose na: (a) analizu kvantitativnih
pokazatelja prikupljenih uz pomoc¢ analize sadrzaja, i (b) diskurzivnu analizu kvalitativne grade
izvucene iz tekstova koji su usli u uzorak istrazivanja.

Kako bismo stekli potpuniju sliku onoga $to se deSava u dnevnim novinama, diskurzivnu analizu
smo ogranicili na tri dogadaja koja su bila prisutna u medijima. Re¢ je o dva spoljnopoliticka
dogadaja: (a) ucescu Srbije na vojnoj paradi u Moskvi i (b) poseti predsednika Vlade Republike
Srbije Aleksandra Vuciéa Tirani, kao i jednom unutrasnjepolitickom, koji se tice (c) razliCitog
medijskog tretmana zastitinika gradana Sase Jankovica.

U meduvremenu, toliko toga se deSavalo da od smene senzacija i "otkri¢a", kao da gubimo
pravu dimenziju onoga kroz Sta smo prosli. Ako pogledamo hronologiju dogadaja koji su
dominirali na naslovnim stranama dnevnih novina od 1. aprila do 30. juna, lako éemo zapaziti
da su najbrojniji i najprisutniji bili: zahtev Tribunala da se isporuéi Vojislav Seselj, njegove
akcije i bolest, rusenje helikoptera i reakcije, kao i zastitnik gradana Sasa Jankovié.

Mozda nam posle toga bude jasnije Sta se u stvari deSavalo. Ako neke dogadaje od pre Cetiri,
pet meseci, uporedimo sa ovim danasnjim, moze nam se uciniti da je u pitanja svojevrsna
kruzna istorija. (Onako kako ju je opisivao Borhes.) Kao da se istorija ponavlja, mada u sve
kra¢im periodima i sa sve trivijalnijim objavama.

3 V. Ber, Uvod u socijalni konstrukcionizam, Zepter Book World, Beograd, 2001, 83
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Sazeta hronologija najvaznijih dogadaja na
naslovnim stranama dnevnih novina
od 1. aprila do 30. juna 2015. godine

April Maj
01.04. Zahtev Tribunala za vraéanjem Vojislava Seselja, reakcije 03.05. Tomislav Nikoli¢ kritikuje Bratislava Gasi¢a zbog Putina (Parada u Moskvi)
02.04. Hrvatski ambasador odlazi na konsultacije u Zagreb, reakcija na Helikopter, reakcije
Se&eljevo spaljivanje hrvatske zastave 07-08.05. Parada u Moskvi
03.04.  Vojislav Seselj 09.05. Parada u Moskvi
04-09.04. RusSenje helikoptera, istraga, reakcije Sasa Jankovi¢
08.04. Parada u Moskvi 10-14.05. Kumanovo, haos u Makedoniji
10.04. Helikopter, odnosi u vojsci 13.05. Najava posete Aleksandra Vucic¢a Tirani
14.04. Vojislav Seselj 15-16.05. Rehabilitacija Draze Mihailovi¢a
15.04. Vojislav Seselj 21.05. Sabor SPC
16.04. Hasim Taci ne dolazi u Beograd 26-29.05. Aleksandar Vuci¢ u Tirani
17.04. Vakcinisanje dece
18.04. Prinudno sletanje aviona Vlade u kojem je bio predsednik Tomislav Nikoli¢
19.04. Avion, prinudno sletanje Jun
20.04. Ombudsman Sasa Jankovi¢ - afera “pistolj”
21.04. Avion, prinudno sletanje 01-04.06. Poseta Aleksandra Vuci¢a Vasingtonu
SasSa Jankovi¢ 02.06. Pocetak sudenja za ubistvo Slavka Curuvije
22.04. Avion, prinudno sletanje 04.06. Bolest Vojislava Seselja
Sasa Jankovié 06.06. Sasa Jankovi¢
23.04. Avion, prinudno sletanje 10.06. Vojislav Seselj
Sasa Jankovié 12.06. Uhaps$en Naser Ori¢
Privatizacija Avala filma Vojislav Sesel;
24.04. Sasa Jankovié 13.06. Naser Ori¢, Rezolucija o Srebrenici
25.04. SasSa Jankovi¢ 15-17.06. Navodna otmica i smrt decaka u Banatskoj Subotici
26.04. Derbi, sukob navijaca 18.06. Madarska podize zid na granici
27.04. Derbi, sukob navijaca 20.06. Naser Ori¢, Rezolucija o Srebrenici
Sasa Jankovi¢ 21-23.06. Docek mladih fudbalera
28.04. Sasa Jankovi¢ 25.06. Madarski zid
29.04. Dzihadisti napadaju Beograd (slucaj Zvornik) Naser Ori¢
26.06. Pustanje Nasera Ori¢a iz pritvora

27.06. Masakr turista u Tunisu
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ISIDORA JARIC, DANICA LABAN

UZORAK

Osnovna ideja projekta Medijametar je da pokusa da rekonstruiSe koordinate medijske
realnosti dnevnih stampanih medija u Srbiji onako kako se one mogu ¢itati iz tekstova
koji su pozicionirani (u celosti ili delimi¢no) na naslovnici, a govore na razlic¢ite nacine o
aktuelnim politickim dogadajima i prilikama u Srbiji i svetu. Uzorak dnevnih novina sacinjen
je u odnosu na dva kriterijuma selekcije — najveéu citanost i reputaciju Stampanih medija.
Podatke o ¢itanosti dnevnih novina preuzeli smo iz istrazivanja IPSOS-a.! Naslovna strana
je deo dnevnih novina koji ¢itaoci najviSe povezuju sa identitetom/prepoznatljivoséu jednog
medija. Ona je Cesto odgovorna za prvi utisak, nasu potencijalnu naklonost ili odbojnost koju
formiramo o nekom Stampanom izdanju. Sa naslovhom stranom u kontakt ne dolaze samo
Citaoci odredenog lista, vec i ljudi koji te dnevne novine mozda nikada necée uzeti u ruke. Preko
novinskih i televizijskih reklama i izloga prodavnica Stampe, naslovna strana dolazi u dodir
sa auditorijumom Sirim od onog koji ¢ini ¢italacku publiku bilo kojih pojedinac¢nih dnevnih
novina, formirajuci tako, na izvestan nacin, javnu sliku novina koja simboli$e njenu uredivacku
politiku, vrednosnu orijentaciju i usmerenost ka odredenoj ¢italackoj publici. Zbog svih ovih
gore pomenutih razloga, naslovne stranice dnevnih novina iz naseg uzorka nasle su se u
fokusu analize projekta Medijametar.

lako tekstovi sa naslovnica predstavljaju mali procenat ukupnog broja tekstova koje sadrze
pojedina dnevna izdanja novina, u ovoj analizi oni su tretirani kao svojevrsni lakmus papir za
razumevanje pojedinih uredivackih politika dnevnih novina iz naseg uzorka. U grafikonima 1-7
prikazano je procentualno uc¢esc¢e ukupnog broja tekstova koji se nalaze na naslovnicama i
tekstova koji su usli u uzorak naseg istrazivanja, u odnosu na ukupan broj tekstova u analiziranim
izdanjima pojedinih dnevnih novina u periodu od 01. 04. do 30. 06. 2015.

1 Istrazivanje prosecne Citanosti dnevne Stampe radeno je za period 01.06.2015 - 28.06.2015 populacija: total 12+
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Grafikon 1. — Vecernje novosti?

2.7

Grafikon 2. — Informer®

2. Za vise informacija videti Tabelu 100. u Apendiksu.
3. Za viSe informacija videti Tabelu 101. u Apendiksu.
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april-jum 2015
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Grafikon 3. — Alo#

24

Grafikon 4. — Blic®

4. Za vise informacija videti Tabelu 102. u Apendiksu.
5. Za viSe informacija videti Tabelu 103. u Apendiksu.
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Grafikon 5. — Politika®

3.4

6. Za viSe informacija videti Tabelu 104. u Apendiksu.
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Grafikon 6. — Danas’

4.4

Grafikon 7. — Kurir®

7. Za vise informacija videti Tabelu 46 u Apendiksu.
8. Za vise informacija videti Tabelu 47 u Apendiksu.

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova
koji nisu selektovani

Izvor. Istrazivanje
Medijametar
april-jum 2015

Ostalo

Ukupan broj selektovanih
tekstova na naslovnici

Ukupan broj tekstova
koji nisu selektovani
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april-jum 2015

Analiza stampanih medija u Srbiji

Ukupan broj analiziranih tekstova u svih sedam medija koji su usli u uzorak naseg istrazivanja je
1.673 i taj broj €ini prosecno 53,34% tekstova sa naslovnica i 2,70% od ukupnog broja tekstova.

Posebno zanimljivim se Cini analiza distribucije rubrika u okviru kojih su objavljeni tekstovi iz

naseg uzorka, jer ona otkriva uredivacke strategije putem kojih se odredeni politicki sadrzaji
uvode, razmatraju i interpretiraju unutar istrazivanih medijskih reprezentacija.

21
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Tabela 1. — Vecernje novosti Tabela 2. — Informer

Ukupan broj

. Ukupan broj . - Ukupan : Ukupan broj
Noylne: . Uku_pan selektovanih Ukupan brOJ__ _ Novine: _ broj tekstova selektovanih rekstova ko]l nisu
Vecernje novosti / broj tekstova tekstova koji nisu Informer / rubrika o tekstova na .

; L tekstova na . na naslovnici L selektovani
rubrika na naslovnici . selektovani naslovnici

naslovnici

Hronika 85 12 73 Udarne vesti 183 172 11

Drustvo 93 76 17 Vesti o 36 61

Politika 87 86 1 Showtime 61 0 61

Ekonomija 43 40 3 ZEIEE) L L L

Aktuelno 70 39 31 Sport 53 2 51

Aeportats 2 12 -

Kultura 1 2 9 Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Intervju 22 15 7

Svet 9 5 4

Zivot plus 15 0 15 Tabela 3. — Alo!

Sport 29 0 29

Novosti Beograd 16 0 16 Ukupan broj .

datak doktor u kuci ovine: broj reketova selektovanin P .

Dodatak doktor u kuci 0 9 Alo / rubrika ) % tekstova na )
na naslovnici lovhici selektovani

Spektakl 7 0 7 naslovnici

BGD 011 5 0 5 Aktuelno 99 88 11

Beogradske price 6 0 6 Vesti 157 76 81

Sport plus 0 0 0 V.IL.P 11 3 108

TV Novosti 3 0 3 Sport 69 0 69

e/ = L 9 Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Feljton 1 0 1

Akcija 0 0 0

Ispovest 0 0 0

Druga strana 2 1 1

Dogadaj 1 1 0

In memoriam 1 0

1
ucuPHo 290

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 4. — Blic

Ukupan broj

Novine: Uku_pan selektovanih Uit broj__ .

Elfis / ruibiile broj tekstova I tekstova koji nisu
na naslovnici naslovnici selektovani

Serija 4 1 3

Aktuelno 8 3 0

Arhiv 0 0 0

Beograd 2 0 2

Dosije 5 1 4

Drustvo 47 24 23

Ekonomija 17 16 1

Feljton D) 0 2

Hronika 50 7 43

Kultura 4 2 2

Politika 45 41 4

Sport 46 0 46

Sudbine 6 0 6

Svet 3 2 1

Tema dana 79 59 20

Tema nedelje 9 4 5

U fokusu 0 0 0

Vremeplov 0 0 0

Zabava

ucuPno I R R

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 5. — Politika

Ukupan broj

Novine: . LbJrkoljF;glr(lstova S tjezlt(uingCablig}i nisu
RO/ & na naslovnici tekstove_x fia selektovani
naslovnici
Svet 80 42 38
Drustvo 86 55 31
Ekonomija 63 58 5
Politika 56 52 4
Dogadaji dana 66 61 5
Kultura 29 5 24
Hronika 33 25 8
Dnevni dodatak 23 2 21
Beograd 15 6 9
Srbija 21 13 8
Citaonica 10 0 10
Sport 40 3 814
Tema nedelje 11 9 2
Li€nosti 11 9 2
Region 17 17 0
Naslovna 18 10 8
Spektar 10 1 9
Pogledi 6 6 0
TV dodatak 7 0 7
Feljton 1 0 1
Potrosac 3 3 0
Beogradska hronika 0

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

25
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Tabela 6. — Danas

Novine:
Danas / rubrika

Beograd

Bozi¢

Dijalog
Dodatak biznis

Danas specijalni
dodatak

Danas dodatak
Danas vikend
Dogadaj dana
Drustvo
Ekonomija
Globus
Kultura
Intervju
Naslovna
Zdravlje
Politika
Periskop
Pravo danas
Scena

Sport

Tema

Terazije

kPO :

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Ukupan

broj tekstova
na naslovnici

36

68
36
54
31

148
1
28
4
30

1

9

Ukupan broj
selektovanih
tekstova na

naslovnici

60
34
27

144

26

1

1
3

Ukupan broj
tekstova koji nisu
selektovani

27
29

—

A N O B~ N

6
z

Tabela 7. — Kurir

Novine:
KURIR / rubrika

Drustvo
Ekonomija
Hronika
Kultura
Planeta
Politika
Sport
Tema dana

Tema dana

Ukupan broj

Uku_pan selektovanih
broj tekstova
L tekstova na
na naslovnici o
naslovnici
25 19
2 1
32 3
1 0
2 2
39 38
26 0
56 1
9

kPO

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.t

Analiza stampanih medija u Srbiji

Ukupan broj
tekstova koji nisu
selektovani

26
55

8 7 21
2

27
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Vec i letimiénim uvidom u prikazane tabele 1-7 primetno je da struktura analiziranih dnevnih
novina prati dve razliCite logike. Najveci broj analiziranih listova prati tradicionalnu strukturu
rubrika karakteristi¢nu za dnevnu Stampu. Vecernje novosti, Politika, Danas, Blic, pa ¢ak donekle
i Kurir, prate ovu tradicionalnu matricu strukturisanja dnevnih izdanja novina. Medutim, dnevni
listovi Informer i Alo! znacajno odstupaju od ove matrice, iskoracujuéi u novu, hibridnu vrstu
tabloida, koji na razlicite nacine i u razlicitom obimu postepeno osvajaju delove medijskog
prostora Srbije. Unutar ove nove strukture, gubi se tradicionalna podela vesti na one koje se
ticu politike, drustva, ekonomije, kulture, itd; sve one se objedinjuju u jednu provizornu rubriku
vesti, a akcenat se stavlja na sadrzaje zabavnog karaktera poput informacija o poznatim
licnostima, estradne sadrzaje i sport. Ovako oblikovana struktura lista $alje jasnu poruku o
profesionalnim kvalifikacijama novinara koje se traZe, unutar kojih uskoprofesionalna znanja
poput ekspertize u interpretiranju ekonomskih tema, spoljnopolitickihili bilo kojih drugih, vise
nisu neophodna, potrebna, a verovatno ni dobrodosla. Naravno, ¢ak i u takvim medijima, najveci
broj selektovanih tekstova iz uzorka naseg istrazivanja objavljen je upravo u rubrikama «vesti»
i «aktuelno/tema dana». U svim ostalim novinama najveci broj tekstova koji su usli u uzorak
naseg istrazivanja objavljen je u rubrici «politika» i neSto manje njih u rubrikama «drustvo» i
«ekonomija», sa izuzetkom dnevnog lista Politika u kojem belezimo neznatno viSe tekstova
objavljenih u rubrici «<ekonomija».

U analizi koja sledi pokuSac¢emo da rekonstruiSemo politike medijskog izveStavanja o aktuelnim
dogadajima kroz analizu zastupljenosti odredenih novinskih Zanrova, strukture i frekvencije
pojavljivanja odredenih (individualnih i kolektivnih) drustvenih aktera, strukturu tema tekstova
sa naslovnica i analizu neposrednih povoda za uvodenje odredenih tema u medijski diskurs,
onako kako su ti povodi interpretirani unutar pojedinacnih novinskih narativa ne ulazeé¢i u
njihovu evenualnu (ne)istinitost.

Poredenje sa prethodnim tromesecjem

U grafikonima 8-14 prikazana je uporedna distribucija selektovanih tekstova iz uzorka
istrazivanja sprovedenog u prvom (januar-mart) i drugom (april-jun) tromesecju 2015. godine.
Grafikoni pokazuju da je struktura oba uzorka slicna, gotovo identi¢na u svim istrazivanim
dnevnim novinama (videti grafikone 8-14).
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Grafikon 8. — Vecernje novosti
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Izvor. Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.

Grafikon 9. — Informer
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Izvor. Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.
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Grafikon 10. — Alo!
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Izvor: Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.

Grafikon 11. — Blic
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Izvor. Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.
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Grafikon 12. — Politika

s JANUAR - MART
s APRIL - JUN

._,g:x_é..is -'2,3 El‘dgni;"'zg
< B o - 4
: s )

Izvor: Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.

Grafikon 13. — Danas
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Izvor. Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.

Grafikon 14. — Kurir
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Izvor: Istrazivanje Medijametar januar-mart 2015. i Medijametar april-jun 2015.
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REZULTATI ISTRAZIVANJA

Zastupljenost novinskih zanrova

U zanrovskoj strukturi sedam dnevnih novina dominiraju izvestaji, kao i u periodu od 1.
januara do 31. marta 2015. godine, koji je predstavljen u prvom izdanju Medijametra. 0d 1.673
obradena teksta, 1.020 ili 60,96%, napisan je u ovoj novinskoj formi, koja preovladuje u svim
medijima. Vesti zauzimaju 11,89% tekstova sa naslovnih strana iz uzorka, ¢lanci i intervjui
9,50% odnosno, 9,21%, komentari 7,05%, dok su ostale novinske forme, poput reportaze, foto-
vesti, ili nedefinisanih Zanrova koje se sastoje od lista i nabrajanja, zanemarljivo zastupljene
(ukupno 1,38%).

Tabela 8.— Pojedinacno ucesée zanrova u izveStavanju sedam medija iz uzorka

Zanr ukupan broj % ucesca

Izvestaj 1.020 60,96
Vest 199 11,89
Clanak 159 9,50
Intervju 154 9,21
Komentar 118 7,05
Reportaza 17 1,02
Ostale forme 6 0,36

UKUPNO 1675

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 9. - Distribucija novinskih formi prema medijima, u sedam medija iz uzorka

Vecernje
Zanr Blic Kurir Alo! Informer | Politika total
novosti

Izvestaj 100 114 210 100 140 193 1020
Vest 1 9 1 47 58 8 40 199
Clanak 9 8 35 1 8 86 12 159
Intervju 7 10 33 11 4 46 43 154
Komentar 6 0 2 7 2 70 31 118
Reportaza 1 0 8 1 0 4 3 17
Drugo 2

I P Y P R P R R

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Izvestaj

U drugom kvartalu 2015. godine, izveStaji su u potpuno jednakom procentu zastupljeni kao
i u prvom tromesecju ove godine, iako je tada analizirano ¢ak 313 tekstova manje. | dalje
postoje veoma uocljive razlike u konceptu i realizaciji ove novinske forme. Pojedini mediji taj
Zanr tretiraju kao prostor gde se iskazuje li¢ni stav novinara, dok drugi izvestaj shvataju kao
prostor gde se objavljuju informacije od pretpostavljenog interesa za ¢italacku publiku. Mediji
tradicionalne strukture, poput listova Danas, Politika i Vecernje novosti, objavljuju znacajno
manje izvestaja koji imaju pozitivan ili negativan vrednosni kontekst' (Danas 12,95%, Politika
20,86% i Vecernje novosti 27,62%), dok je u Kuriru, Blicu i listu Alo! nesto viSe od 50% izvestaja
vrednosno obojeno. Najveci procenat izvestaja koji imaju pozitivnu ili negativnu konotaciju
zabelezeno je u Informeru (76,43%). Ono $to je interesantno napomenuti je da su izvestaji u
svim medijima, osim u Danasu, gde samo 29,53% izvestaja nije balansirano?, u najve¢oj meri
jednostrani (na primer, sadrze izjavu jednog aktera, odnosno Citav tekst je koncipiran na
prenosenju stava jednog sagovornika ili stavove razli¢itih sagovornika koji nastupaju sa istog

1 U analizi koju predstavljamo, nacine prezentovanja odredenih tema u pojedinacnim tekstovima iz naseg uzorka ko-
dirali smo na tri razliCita nacina, uzimajuci u obzir kako tekst, tako i opremu teksta (nadnaslov, naslov i podnaslov).
Neutralnim prezentovanjem odredenih tema oznacili smo one tekstove u kojima autori tekstova/novinari ne zauzimaju
vrednosni stav prema odredenom akteru, veé nastoje da na relativno neutralan, odmeren nacin, postujuci profesional-
ne standarde, prezentuju odredene ¢injenice koje su predmet teksta. Kao pozitivne oznacili smo one interpretacije u
kojima novinari nac¢inom prezentovanja odredenih tema iskazuju jasne simpatije i pozitivan odnos prema njima. Kao
negativne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari nac¢inom prezentovanja odredenih tema iskazuju jasnu
antipatiju i negativan odnos prema odredenim temama.

2 Balans predstavlja nacin na koji novinar pristupa temi. Balansiran tekst podrazumeva uravnoteZen i objektivan
pristup temi i sagovornicima i celovitost informacija.
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stanovista), tako da Informer u 92,86% izvestaja u tom smislu ne pruza celovite informacije,
Kurir 81,58%, Vecernje novosti u 80%, Politika 77,91%, Alo! 69% i Blic u 60% tekstova koji pripadaju
ovom novinskom Zanru. Tacnije, balans je prisutan u samo 30,98% svih objavljenih izvestaja
u sedam analiziranih medija.

Tabela 10. - Struktura izveStaja u odnosu na vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Vrednosni kontekst
Izvestaj
pozitivan i negativan %

Informer 76.43 23.57
Blic 55 45

Kurir 53.51 46.69
Alo! 52 48

Vecernje novosti 27.62 72.38
Politika 20.86 79.14
Danas 12.95 87.05

TR

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april-jun 2015.

Tabela 11. - Balansiranost izvestaja u sedam medija iz uzorka

—

Informer 7.14 92.86
Kurir 18.42 81.58
Vecernje novosti 20.00 80.00
Politika 22.09 77.91
Alo! 31.00 69.00
Blic 40.00 60.00
Danas 70.47 29.53

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april-jun 2015.
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Ostale novinske forme

Vesti su najzastupljenije u dnevnom listu Alo!, $to je i u skladu sa njegovim formatom (28,14%),
a slede Informer (25,36%), Blic (24,55%), Danas (12,42%) i Kurir sa 6,38% tekstova u ovoj novinskoj
formi. Vesti ¢ine samo 2,12% tekstova sa naslovnih strana Politike, dok je u Vecernjim novostima
taj procenat gotovo zanemarljiv — 0,34% ili samo jedna vest. Vesti su u znacajnijoj meri neutralne
(50,75%), ali i tu postoji velika razlika u pristupu izmedu sedam analiziranih dnevnih novina — od
90% neutralnih vesti u Danasu i 87,50% u Politici, preko 59,57% u Alo!, 51,22% u Blicu i 44,44% u
Kuriru, pa sve do samo 9,43% neutralnih vesti u Informeru.®> Moze se zakljuciti da je, ¢ak i ova,
bazi¢na novinska forma itekako podloZna interpretacijama.

Dnevni list Politika tradicionalno nastavlja sa praksom objavljivanja najveceg broja ¢lanaka,
koji je ovoga puta uveéan u odnosu na prethodni period i iznosi 22,81%, odnosno 86 tekstova.
Vecernje novosti takode neguju ovu novinsku formu (12,07%). U ostalim analiziranim medijima,
zastupljenost ¢lanka varira od oko 4% u Danasu i Informeru, do oko 5,5% u Blicu i Kuriru. Medij koji
se shodno svojoj uredivackoj politici gotovo ne izrazava u formi élanka je dnevni list Alo! (0,60%
- jedan negativan tekst). Informer i Kurir u ovom zanru tekstove najéescée objavljuju u negativnom
kontekstu — 87,50%, odnosno 62,5%, Vecernje novosti su objavile 37,14%, Blic 33,33%, Politika
29,07% clanaka u negativnom kontekstu, dok je taj procenat u listu Danas 8,33%.

Kada govorimo o komentaru kao novinskom zanru, nastavlja se trend prema kojem Politika
najviSe neguje ovu znacajnu formu, gde autori jasno iskazuju svoje stavove (18,57% tektova)
i to je i dalje treéi zanr prema ucestalosti u ovoj dnevnoj novini. NeSto veéi znacaj komentaru
na naslovnim stranama pridaje i dnevni list Danas (9,63%), gde su evidentni i stavovi izrazeni
u tekstovima u kojima su autori licnosti od Sireg drustvenog uticaja, poput bivSseg ministra
finansija Grcke Janisa Varufakisa ili Svedskog politicara i diplomate Karla Bilta. Ostali mediji
na naslovnim stranama u manjoj meri plasiraju komentare — od 4,19% tekstova u Alo/,do 0,67%
u Vecernjim novostima. Neuobicajena praksa, prema kojoj se urednicki komentari objavljuju na
naslovnim stranama i dalje je prisutna, ali u manjem obimu. Objavljeno je ukupno Cetiri urednicka
komentara — po dva glavne i odgovorne urednice Politike, Ljiljane Smajlovi¢ i zamenika glavnog
urednika i odgovornog urednika lista Blic, Svetomira Marjanovi¢a. Znacajno je napomenuti da
je kolumna Ljiljane Smaijlovi¢, Gojkoviéi bez zastite, objavljena 03. 05. 2015. u Politici na strani
A6, u celosti preneta narednog dana u Informeru, u tekstu koji je najavljen na naslovnoj strani.

Intervju je u periodu od aprila do maja 2015. najprisutniji u Politici i Danasu, gde je objavljeno 46,
odnosno 43 intervjua (12,20% i 13,35% svih objavljenih tekstova u ovim dnevnim novinama).
Slede Vecernje novosti sa 33, Alo!i Kurir sa 11, odnosno 10, zatim Blic sa 7 i Informer sa 4 intervjua,
Sto je u skladu sa nalazima iz prethodnog izdanja Medijametra.

Reportaze Cine ukupno 17 ili zanemarljivih 1,02% tekstova. NajviSe reportaza — 8, objavile su
Vecernje novosti, Politika — 4, Danas — 3, dok je po jedna reportaza evidentirana u Blicu i Alo!.

3 Jedina objavljena vest u Vecernjim novostima je u neutralnom kontekstu.
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Izvestaj je, kako je ve¢ primeéeno, dominantna forma u svim medijima, posebno u Kuriru. Blic, Alo!
i Informer uglavnom se dodatno oslanjaju i na vesti, dok je upotreba novinskih Zanrova u Danasu,
Vecernjim novostima i posebno Politici znacajno bogatija. Sve do sada navedeno u potpunosti
oslikava pravce u izveStavanju za koje su se opredelile sve navedene novine, kao i matricu
strukturisanja ovih izdanja, prema kojoj novine klasi¢ne strukture raznovrsnije upotrebljavaju
Zanrove, dok se Stampani mediji, koji su se opredelili za strukturu koja podrazumeva redukovan
broj rubrika, opredeljuju u najvec¢oj meri za krace forme, poput izvestaja i vesti.

Akteri

Mediji u Srbiji se, sudeéi prema analizi empirijskog materijala prikupljenog sa naslovnica, pretezno
bave politickim dogadajima unutar Srbije. Cak 39,90% od ukupnog broja aktera o kojima govore
selektovani tekstovi sa naslovnica, ¢ine (individualni i kolektivni) politicki akteri koji zauzimaju
razliCite pozicije unutar politickog Zivota Srbije (videti tabelu 12 i tabele 13, 14, 15 i 16, koje
govore o distribuciji uestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih politickih aktera). Ukoliko
ovom broju pridruzimo i tekstove koji govore o inostranim politickim akterima, procenat ucesca
politickih Cinilaca u ukupnom broju aktera na naslovnicama raste do 66,78%. Ako se ovom
procentu prikljuce i tekstovi koji se pozivaju na neimenovane izvore, koji takode obraduju teme
iz politickog Zivota, najcesce drustva Srbije, ucescée ovih tekstova u ukupnom broju tekstova
iz naseg uzorka se penje na ¢ak 74,82%. Druga grupa po ucestalosti pojavljivanja su razliciti
drustveni akteri koji Cine 22,76% naSeg uzorka. Privredni i ekonomski akteri su protagonisti
tekstova sa naslovnica tek u 2,41% slucajeva (videti tabelu 12).
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Tabela 12. - Ukupna distribucija aktera koji se pojavljuju u tekstovima koji su usli u uzorak
istrazivanja (izrazena u apsolutnim brojevima)

Politicki akteri 2934 Unutrasnji 1753 Individualni 1.184
Kolektivni 569
Inostrani 1181 Individualni 1.051
Kolektivni 130
::(‘)’;i‘::;lil At 106 Unutrasnii 83 Individualni 65
Kolektivni 18
Inostrani 23 Individualni 4
Kolektivni 19
Drugi drustveni akteri 1000 Unutrasnji 1000 Individualni 929
Kolektivni 71
Inostrani 0 Individualni 0
Kolektivni 0
Neimenovani izvor 353

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Utabelama 13,14, 15.i 16 data je distribucija uCestalosti pojavljivanja pojedinih individualnih
politickih aktera koji delaju unutar politicke scene drustva Srbije. Individualni politicki akteri
¢lanovi Vlade Srbije i politickih stranaka pozicije zna¢ajno su prisutniji na naslovnicama (51%
u odnosu na 38,31% opozicionih aktera i 10,37% onih koji ne pripadaju ni aktuelnoj Vladi Srbije,
ni strankama pozicije i/ili opozicije.
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Tabela 14. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih politickih aktera iz pozicije

Tabela 13. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih politickih aktera iz
Vlade Republike Srbije i predsednika Republike Srbije %

Stanislava Pak 33 8.94
. . Zoran Babi¢ 30 8.13
Vlada RS i predsednik RS total %
Oliver Anti¢ 27 7.32
Aleksandar Vuci¢ 522 33.61 Ivan Mrki¢ 20 542
Tomislav Nikoli¢ 239 15.39 Sinisa Mali 20 542
Ivica Daci¢ 179 11.53 Marko DPurié 20 5.42
Nebojsa Stefanovi¢ 99 6.37 Maja Gojkovi¢ 18 4.88
Bratislav Gasi¢ 98 6.31 Igor Mirovié 16 4.34
Zorana Mihajlovi¢ 80 5.15 Vladimir Dukanovi¢ 15 4.07
Aleksandar Vulin 60 3.86 Radomir Nikolié 15 4.07
Rasim Ljaji¢ 40 2.58 Vuk Draskovi¢ 14 3.79
Nikola Selakovi¢ 31 2.00 Branko Ruzi¢ 14 3.79
Zlatibor Lon&ar 31 2.00 Dragica Nikoli¢ 13 3.52
Kori Udovieki 24 1.55 Dusan Bajatovi¢ 11 2.98
Ivan Tasovac 23 1.48 Momir Stojanovié¢ 10 2.7
Dusan Vujovié 21 1.35 Milutin Mrkonjié 10 2.71
Jadranka Joksimovi¢ 21 1.35 Dragan Markovi¢ Palma 9 2.44
Aleksandar Anti¢ 18 1.16 Tanja Miscevic 8 217
Zeljko Sertie 18 116 Nikola Nikodijevi¢ 8 217
Srdjan Verbic 16 1.03 Jasmina Mitrovi¢ Mari¢ 8 217
. L Dijana Vukomanovi¢ 8 217
Vanja Udovi¢i¢ 12 0.77
Milovan Drecun 7 1.90
Velimir Ili¢ 11 0.71
Milan Krkobabi¢ 7 1.90
Snezana Bogosavljevi¢ Boskovi¢ 10 0.64
Aleksandar Martinovi¢ 7 1.90
Total 1.553 100.00
Igor Beci¢ 6 1.63
Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015. Milo$ Vucevié¢ 5 1.36
Goran Vesi¢ 5 1.36
Jorgovanka Tabakovié 4 1.08
Dubravka Filipovski 1 0.27

569 10000

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 15. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih politickih aktera iz opozicije

%

Vojislav Seselj 100 22.03
Bojan Pajti¢ 75 16.52
Boris Tadié¢ 64 14.10
Borislav Stefanovi¢ 58 11.67
Dragan Sutanovac 29 6.39
Zoran Zivkovié 13 2.86
Sanda Raskovi¢ lvi¢ 12 2.64
Nenad Canak 11 2.42
Janko Veselinovi¢ 1 242
Cedomir Jovanovi¢ 11 2.42
Goran Jesi¢ 8 1.76
BalSa BozZovi¢ 7 1.54
Nemanja Sarovié 6 1.32
Marko Burisié 6 1.32
Aleksandra Jerkov 6 1.32
Zoran Krasi¢ 5 1.10
Vladimir Pavicevi¢ 5 1.10
Sasa Radulovi¢ 5 1.10
Miroslav Vasin 5 1.10
Gordana Comié 5 1.10
Branimir Kuzmanovi¢ 5 1.10
Andreja Mladenovié¢ 5 1.10
Dragoljub Miéunovié 4 0.88
Vjerica Radeta 3 0.66

254 10000

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 16. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja drugih individualnih politickih aktera

Drugi politicki akteri %

Slobodan Milosevi¢ 57 46.34
Zoran Dindi¢ 18 14.63
Vojislav KoStunica 15 12.2
Mladan Dinki¢ 13 10.57
Mirko Cvetkovi¢ 9 7.32
Dragan Dilas 7 5.69
Vesna Pesi¢ 4 3.25

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

U analizi koja sledi, nacine prezentovanja odredenih aktera u pojedinacnim tekstovima iz
naseg uzorka kodirali smo na tri razli¢ita nacina, uzimajuéi u obzir kako tekst, tako i tekstualnu
opremu teksta (nadnaslov, naslov i podnaslov). Neutralnim prezentovanjem odredenih aktera
oznacili smo one tekstove u kojima autori tekstova/novinari ne zauzimaju vrednosni stav
prema odredenom akteru ve¢ nastoje da na relativno neutralan i odmeren nacin prezentuju
¢injenice koje su predmet teksta. Kao pozitivne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari
nacinom prezentovanja odredenih aktera iskazuju jasne simpatije i pozitivan odnos prema
njima. Kao negativne oznacili smo one interpretacije u kojima novinari na¢inom prezentovanja
odredenih aktera iskazuju jasnu antipatiju i negativan odnos prema njima. U tabelama 17,18,
19 20 prikazan je vrednosni kontekst unutar koga se pojedini individualni politicki akteri sa
politicke scene Srbije pojavljuju u selektovanim tekstovima sa naslovnica.
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Tabela 17. — Vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz
Vlade Republike Srbije i predsednika Republike Srbije

Viada S i predsccrik RS ---

Aleksandar Vuci¢ 3.64 93.87 2.49
Tomislav Nikoli¢ 4 1.67 199 83.26 36 15.06
lvica Daci¢ 3 1.68 161 89.94 15 8.38
Nebojsa Stefanovi¢ 1 1.01 93 93.94 5 5.05
Bratislav Gasi¢ 2 2.04 73 74.49 23 23.47
Zorana Mihajlovi¢ 0 0.00 68 85.00 12 15.00
Aleksandar Vulin 0 0.00 56 93.33 4 6.67
Rasim Ljaji¢ 0 0.00 40 100.00 0 0.00
Nikola Selakovi¢ 0 0.00 29 93.55 2 6.45
Zlatibor Lonéar 2 6.45 28 90.32 1 3.23
Kori Udovicki 0 0.00 23 95.83 1 417
Ivan Tasovac 0 0.00 19 82.61 4 17.39
Dusan Vujovi¢ 0 0.00 20 95.24 1 4.76
Jadranka Joksimovié 0 0.00 18 85.71 3 14.29
Aleksandar Anti¢ 0 0.00 18 100.00 0 0.00
Zeljko Serti¢ 0 0.00 17 94.44 1 5.56
Srdjan Verbi¢ 0 0.00 13 81.25 3 18.75
Vanja Udovici¢ 1 8.33 8 66.67 3 25.00
Velimir Ili¢ 0 0.00 8 72.73 3 27.27
Snezana Bogosavljevi¢ 0 90.00 10.00

Boskovi¢

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 18. - Vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz stranaka pozicije

i uposlenika drzavnih organa i institucija

Stanislava Pak

Zoran Babi¢

Oliver Anti¢

Marko Burié

Sinisa Mali

Igor Mirovi¢

Maja Gojkovi¢
Vladimir bukanovié¢
Vuk Draskovié

Branko Ruzi¢
Radomir Nikoli¢
Momir Stojanovi¢

Ivan Mrki¢

Milutin Mrkonjié¢
Tanja Miscevi¢

Dusan Bajatovi¢
Dragan Markovi¢ Palma
Nikola Nikodijevi¢
Milovan Drecun
Jasmina Mitrovi¢ Mari¢
Dijana Vukomanovi¢
Aleksandar Martinovi¢
Milan Krkobabi¢

Milo§ Vucevié

Dragica Nikoli¢

Igor Beci¢

Goran Vesi¢
Jorgovanka Tabakovi¢

Dubravka Filipovski

O O O O O O O O O O O o o o o o o o

o o o

o o o o o o o

O O O O O O O O O O O O O O o o o o o o

o o o o o o o o

23

~N 0 © o

N W W A~ b

75.76
76.67
74.07
100
95
100
88.89
93.33
92.86
78.57
66.67
100
50

90
100
72.73
88.89
87.5
100
87.5
87.5
85.71
71.43
80
30.77
50

60

50
100

10

w o

24.24
23.33
2593
0

5

0
11.11
6.67
7.14
21.43
33.33

50
10

27.27
11.11
125

12.5
12.5
14.29
28.57
20
69.23
50

40

50

T S R

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 19. — Vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih politickih aktera iz opozicionih
stranaka

P P S P O

Vojislav Seselj 0.00 90 90.00 10.00
Bojan Pajti¢ 1 1.33 54 72.00 20 26.67
Boris Tadi¢ 1 1.56 58 90.63 5 7.81
Borislav Stefanovi¢ 1 1.89 37 69.81 15 28.30
Dragan Sutanovac 0 0.00 24 82.76 5 17.24
Zoran Zivkovié 0 0.00 12 92.31 1 7.69
Sanda Raskovic Ivié 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Nenad Canak 0 0.00 10 90.91 1 9.09
Janko Veselinovi¢ 1 9.09 8 72.73 2 18.18
Cedomir Jovanovié 0 0.00 10 90.91 1 9.09
Goran Jesi¢ 0 0.00 5 62.50 3 37.50
Bal$a BoZovi¢ 0 0.00 5 71.43 2 28.57
Nemanja Sarovié¢ 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Marko Durisi¢ 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Aleksandra Jerkov 0 0.00 6 100.00 0 0.00
Zoran Krasi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Vladimir Pavicevi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Sasa Radulovi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Miroslav Vasin 0 0.00 3 60.00 2 40.00
Gordana Comi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Branimir Kuzmanovi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Andreja Mladenovi¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Dragoljub Mi¢unovié¢ 0 0.00 4 100.00 0 0.00
Vjerica Radeta 100.00

or P N PN I P N

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 20. — Vrednosni kontekst pojavljivanja drugih individualnih politickih aktera

Slobodan Milosevi¢ 0 0 92.98 7.02
Zoran Pindi¢ 0 0 18 100 0 0
Vojislav KoStunica 0 0 13 86.67 2 13.33
Mirko Cvetkovié¢ 0 0 8 88.89 1 11.11
Mladan Dinki¢ 0 0 7 53.85 6 46.15
Dragan Dilas 0 0 6 85.71 1 14.29
Vesna Pesi¢

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Kao i u prethodnom tromesecju, najzastupljeniji akter na naslovnim stranicama dnevnih
novina u Srbiji je predsednik Vlade Aleksandar Vuci¢, o kome mediji iz naseg uzorka
izvestavaju pretezno neutralno (u ¢ak 94,06% slucajeva). O njemu je napisano jos i 3,64%
pozitivnih i 2,49% tekstova sa negativhom konotacijom. Kao protagonista tekstova na
naslovnicama, premijer se pojavljuje ¢ak 522 puta, Sto je znacCajno viSe od prvog sledeceg
rangiranog aktera ($to je “neimenovani izvor” koji se, kao “protagonista” tekstova sa
naslovnica, pojavljuje ¢ak 353 puta). Najvecu frekvenciju pojavljinja Aleksandra Vucica,
izrazenu u apsolutnim brojevima, beleZimo u dnevnim listovima Danas (121) i Politika (112)
(videti tabele 21 i 22). Medutim, izraZzeno u relativnim brojevima procentualnog ucesca
tekstova u kojima se on pojavljuje kao akter u odnosu na ukupan broj selektovanih tekstova
iz iste pojedinacne novine, vidimo da je on kao akter najzastupljeniji u Kuriru (Cak 42,55%
tekstova iz naseg uzorka govori o Vucicu) i Danasu (37,58% tekstova) (videti tabelu 22).
Procentualno najvece ucesce pozitivnih tekstova o njemu, kao i u prethodnom tromesecju,
belezimo u dnevnim novinama Informer (gde nalazimo ¢ak 18,18% tekstova sa naslovnica
u kojima se on pojavljuje, a koji su pozitivno konotirani) i dnevnom listu Alo! (11,32%), a
negativnih, opet kao i u prethodnom tromesecju, u listu Danas (6,61%, odnosno 8 negativno
konotiranih tekstova u drugom tromesecju 2015. godine) (videti tabelu 21).
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Tabela 21. — Aleksandar Vucié: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

I ™ N N

Danas 1 0.83 112 92.56 8 6.61 121 100
Politika 1 0.89 110 98.21 1 0.89 112 100
Vecernje 1 1.3 76 98.7 0 0 7 100
novosti

Kurir 2 3.33 57 95 1 1.67 60 100
Blic 0 0 54 98.18 1 1.82 55 100
Alo! 6 11.32 46 86.79 1 1.89 53 100
Informer 18.18 81.82

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 22. - Broj pojavljivanja Aleksandra Vuci¢a u odnosu na ukupan broj tekstova u
pojedinim dnevnim novinama

Aleksandar Vuéi¢ po broj pojavljivanja ukupan broj tekstova % ucesca u odnosu na
medijima ukupan broj tekstova

Kurir 141 42.55
Danas 121 322 37.58
Blic 55 167 32.93
Alo! 53 167 31.74
Politika 112 377 29.71
Vecernje novosti 7 290 26.55
Informer 21.05

ot I 7 PR

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
Drugi individualni politicki akter sa politicke scene Srbije koji se najceS¢e pojavljivao na

naslovnicama analiziranih dnevnih novina je predsednik Republike Srbije Tomislav Nikolié.
On je protagonist u ¢ak 14,28% analiziranih tekstova (videti tabelu 23).
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Tabela 23. — Broj pojavljivanja Tomislava Nikolica u odnosu na ukupan broj tekstova u
pojedinim dnevnim novinama

Tomislav Nikoli¢ po broj pojavljivanja ukupan broj tekstova % ucesca u odnosu na
medijima ukupan broj tekstova
Kurir 28 141 19.85

Alo! 30 167 17.96

Danas 53 322 16.45

Politika 57 377 15.11

Blic 24 167 14.37

Vecernje novosti 39 290 13.44

Informer

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Najvise negativho konotiranih tekstova, ¢ak 36, odnosi se na aktuelnog predsednika Srbije
Tomislava Nikoli¢a (videti tabelu 17). Najveci broj negativno konotiranih tekstova o Tomislavu
Nikoli¢u belezimo u dnevnom listu Alo!, ¢ak 16, koji ¢ine 53,33% tekstova u kojima je Tomislav
Nikoli¢ protagonist, a objavljeni su u ovom listu (videti tabelu 24). Ovom broju mogu se pridodati
i negativno konotirani tekstovi o ¢lanovima predsednikove najuze porodice — sinu Radomiru
Nikoli¢u (5 tekstova) i suprugi Dragici Nikoli¢ (9 tekstova), Sto govori o trenutno relativno loSem
imidzu aktuelnog predsednika Srbije unutar medijske realnosti dnevnih novina u Srbiji i tokom
drugog tromesecja 2015. godine.

Tabela 24. - Tomislav Nikoli¢: Vrednosti kontekst u odnosu na medij

] e | wem | s | ot |

m-----

Politika 4 7.02 53 92.98

Danas 0 0 47 88.68 6 11.32 53 100
Vecernje 0 0 39 100 0 0 39 100
novosti

Alo! 0 0 14 46.67 16 53.33 30 100
Kurir 0 0 22 78.57 6 21.43 28 100
Blic 0 0 16 66.67 8 33.33 24 100
Informer

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Ipak, izrazeno u relativnim brojevima najveci procentualni skor negativnih tekstova belezimo
o Dragici Nikoli¢. Cak 69,23% tekstova iz naseg uzorka koji su se nasli na naslovnim
stranama a koji govore o Dragici Nikoli¢ je negativno konotirano. Drugo mesto zauzima Ivan
Mrki¢, o kome Cak 50% tektova govori na negativan nacin. NajviSe negativno konotiranih
tekstova medu ministrima vlade Republike Srbije napisano je o Bratislavu Gasi¢u, ministru
odbrane, ukupno 23. Od opozicionih aktera najviSe negativno konotiranih tekstova napisano
je 0 Bojanu Pajti¢u, ukupno 20 (videti tabele 17,18 19).

Znacajno je manje onih tekstova koji se bave odredenim kolektivnim politickim akterima
znacajnim za politicku scenu Srbije koji su zastupljeni sa manje od 32,44% medu
unutarpolitickim socijalnim akterima. U tabelama 25 - 30 izlistani su svi akteri klasifikovani
u ovu kategoriju iz naseg uzorka zajedno sa frekvencijama i vrednosnim konotacijama
njihovog pojavljivanja.

Tabela 25. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja domacih kolektivnih politickih aktera:
drzavne institucije

Drzavne institucije %

Vlada Srbije 167 42.39
MUP 38 9.64
Ministarstvo odbrane 37 9.39
Narodna skupstina 25 6.35
Ministarstvo zdravlja 15 3.81
Ministarstvo spoljnih poslova 14 3.55
Ministarstvo prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja 12 3.05
Ministarstvo privrede 11 2.79
Ministarstvo gradevine, saobracaja i infrastrukture 11 2.79
Ministarstvo finansija 11 2.79
Ministarstvo za rad, zaposljavanje, boracka i socijalna pitanja 10 2.54
Ministarstvo poljoprivrede 10 2.54
Ministarstvo kulture i informisanja 8 2.03
Ministarstvo drzavne uprave i lokalne samouprave 7 1.78
Kancelarija za Kosovo i Metohiju 6 1.52
Ministarstvo trgovine, turizma i telekomunikacija 5 1.27
Ministarstvo omladine i sporta 5 1.27
Kancelarija za evropske integracije 2 0.51

TOTAL 394 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 26. — Vrednosni kontekst u odnosu na domace kolektivne politicke aktere: drzavne
institucije

e inStitUCije
2 100 160 5

Vlada Srbije 42.22 38.46
Ministarstvo odbrane 0 0 36 9.5 1 7.69
MUP 0 0 35 9.23 3 23.08
Narodna skupstina 0 0 24 6.33 1 7.69
Ministarstvo zdravlja 0 0 15 3.96 0 0
Ministarstvo spoljnih 0 0 14 3.69 0 0
poslova

Ministarstvo 0 0 12 3.17 0 0
prosvete, nauke i

tehnoloskog razvoja

Ministarstvo privrede 0 0 11 29 0 0
Ministarstvo finansija 0 0 11 29 0 0
Ministarstvo za 0 0 10 2.64 0 0
rad, zaposljavanje,

boracka i socijalna

pitanja

Ministarstvo 0 0 10 2.64 0 0
poljoprivrede

Ministarstvo 0 0 9 2.37 2 15.38
gradevine, saobracaja

i infrastrukture

Ministarstvo kulturei 0 0 8 2.11 0 0
informisanja

Ministarstvo drzavne 0 0 7 1.85 0 0
uprave i lokalne

samouprave

Kancelarija za Kosovo 0 0 6 1.58 0 0

i Metohiju

Ministarstvo 0 0 5 1.32 0 0
omladine i sporta

Ministarstvo 0 0 4 1.06 1 7.69
trgovine, turizma i

telekomunikacija

Kancelarija za 0 0 2 0.53 0 0

evropske integracije

oL S S P T N

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 27. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja domacih kolektivnih politickih aktera:
pozicija

%

Srpska napredna stranka 68 85.00
Socijalisticka partija Srbije 12 15.00

o e W

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 28. — Vrednosni kontekst u odnosu na domace kolektivne politicke aktere: pozicija

Politicke stranke: total pozitivan neutralan negativan | %
pozicija

Srpska napredna 68 85.00 1 100.00 95.59 2.94
stranka

Socijalisticka partija 12 15.00 0 0.00 11 91.67 1 8.33
Srbije

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 29. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja domacéih kolektivnih politickih aktera:
opozicija

%

Demokratska stranka 63 66.32
Srpska radikalna stranka 12 12.63
Socijaldemokratska stranka 11 11.58
Demokratska stranka Srbije 9 9.47

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 30. — Vrednosni kontekst u odnosu na domace kolektivne politicke aktere: opozicija

Demokratska stranka 1.59 77.78 20.63
Srpska radikalna stranka 1 8.33 11 91.67 0 0
Socijaldemokratska stranka 0 0 10 90.91 1 9.09
Demokratska stranka Srbije 88.89 11.11

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Znacajno manji procenat tekstova sa naslovnica govori o inostranim (individualnim i
kolektivnim) politickim akterima i politickim akterima sa Kosova (svega 26,88% od ukupnog
broja tekstova). Protagonisti ovih tekstova ¢esc¢e su individualni akteri/pojedinci (u 88,99%
slucajeva), nego oni kolektivni (11,00%) (videti tabelu 12 i tabele 39 i 40). Medu individualnim
inostranim politickim akterima u nesto ve¢em procentu su prisutni oni koji nisu iz regiona
(55,28% - videti tabele 43 - 52), nego oni regionalni (44,71% - videti tabele 31 - 42).

Tabela 31. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera
iz regiona: Hrvatska

%

Kolinda Grabar Kitarovi¢ 26 1.27
Zoran Milanovi¢ 12 19.05
Vesna Pusi¢ 1 17.46
Predrag Mati¢ 6 9.52
Gordan Markoti¢ 5 7.94
Ivo Josipovié 8 4.76

TOTAL 63 _ 00.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 32. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere iz
regiona: Hrvatska

Kolinda Grabar Kitarovi¢ 3.84 88.46 7.70
Zoran Milanovi¢ 0 0.00 12 100.00 0 0.00
Vesna Pusi¢ 0 0.00 11 100.00 0 0.00
Predrag Mati¢ 0 0.00 5 83.33 1 16.67
Gordan Markoti¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Ivo Josipovi¢ 0 0.00 100.00 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 33. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera
iz regiona: Crna Gora

%

Milo Bukanovié¢ 6 50.00

Filip Vujanovi¢ 6 50.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015

Tabela 34. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere iz
regiona: Crna Gora

crnajGora pozmvan - I - negatlvan -

Milo Bukanovi¢ 100.00

Filip Vujanovi¢ 83.33 16.67

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 35. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera iz
regiona: Federacija BiH/Republika Srpska

Federacija BiH/Republika Srpska %

Milorad Dodik 68 38.64
Naser Ori¢ 49 27.84
Mladen Ivani¢ 19 10.80
Bakir Izetbegovi¢ 17 9.66
Camil Durakovi¢ 13 7.39
Zeljka Cvijanovi¢ 5 2.84
Dragan Covié¢ 5 2.84

TOTAL 176 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015."

Tabela 36. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere iz
regiona: Federacija BiH/Republika Srpska

Federacija BiH/ pozitivan neutralan % negativan %

Republika Srpska

Milorad Dodik 0 0.00 68 100.00 0 0.00
Naser Ori¢ 0 0.00 38 77.55 11 22.45
Mladen Ivani¢ 0 0.00 19 100.00 0 0.00
Bakir Izetbegovié¢ 0 0.00 15 88.24 2 11.76
Camil Durakovi¢ 0 0.00 10 76.92 3 23.08
Zeljka Cvijanovié¢ 0 0.00 5 100.00 0 0.00
Dragan Covié¢ 80.00 20.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 37. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera
iz regiona: Makedonija

Nikola Gruevski 20 33.90
Ivo Kotevski 12 20.34
Ali Ahmeti 9 15.25
Dorde Ivanov 8 13.56
Zoran Zaev 7 11.86
Gordana Jankulovska 3 5.08

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 38. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere iz
regiona: Makedonija

aedeny - ---

Nikola Gruevski 0 0 2

Ivo Kotevski 0 0 12 100 0 0
Dorde Ivanov 0 0 8 100 0 0
Zoran Zaev 0 0 7 100 0 0
Gordana Jankulovska 0 0 3 100 0 0

Ali Ahmeti 0 0 77.78 2 22.22

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

S

Tabela 39. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih politickih aktera: Kosovo

Hasim Taci 42 43.30
Isa Mustafa 25 25.77
Ramus Haradinaj 20 20.62
Edita Tahiri 5 5.1t
Atifete Jahjaga 5 5.15

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 40. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne politicke aktere: Kosovo

Hasim Taci 0 78.57 21.43
Isa Mustafa 0 0 24 96 1 4
Ramus Haradinaj 0 0 12 60 8 40
Edita Tahiri 0 0 5 100 0 0
Atifete Jahjaga 0 0

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 41. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera
iz regiona: Albanija

Edi Rama 49 81.67
Skeljzen Malici 7 11.67
Bujar Nisani 4 6.67

o oo

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 42. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere iz
regiona' Albanija

Edi Rama 69.39 30.61
Skeljzen Maliéi 0 0 7 100 0 0
Bujar Nisani 100

or R I P A R

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 43. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera Tabela 44. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere izvan

izvan regiona: Strani politicari regiona: Strani politicari

I T e O e
Angela Merkel 19.34 Angela Merkel 2 3.39 96.61 0
Majkl Kirbi 24 7.87 Majkl Kirbi 0 0 24 100 0 0
Barak Obama 22 7.21 Barak Obama 0 0 22 100 0 0
Aleksis Cipras 21 6.89 Aleksis Cipras 1 4.76 20 95.24 0 0
Dzozef Bajden 17 5.57 DZozef Bajden 0 0 16 94.12 1 5.88
Fransoa Oland 15 4.92 Fransoa Oland 0 0 15 100 0 0
Frank Valter Stajnmajer 13 4.26 Frank Valter Stajnmajer 0 0 13 100 0 0
Denis Kif 11 3.61 Dejvid Kamerun 0 0 11 100 0 0
Dejvid Kamerun 11 3.61 Denis Kif 0 0 10 90.91 1 9.09
Toni Bler 10 3.28 Toni Bler 0 0 9 90 1 10
Viktorija Nuland 9 2.95 Viktorija Nuland 0 0 8 88.89 1 11.11
Bil Klinton 8 2.62 Bil Klinton 0 0 8 100 0 0
Majkl Devenport 8 2.62 DZon Mekejn 0 0 7 100 0 0
Redzep Tajip Erdogan 7 2.30 Borut Pahor 0 0 7 100 0 0
Peter Sjatro 7 2.30 Majkl Devenport 0 0 7 87.5 1 12.5
DZon Mekejn 7 2.30 Petro Porosenko 0 0 7 100 0 0
Borut Pahor 7 2.30 Raul Kastro 0 0 6 100 0 0
Petro Poro$enko 7 2.30 RedZep Tajip Erdogan 1 14.29 6 85.71 0 0
Viktor Orban 6 1.97 Peter Sjatro 0 0 6 85.71 1 14.29
Raul Kastro 6 1.97 Mateo Renci 0 0 6 100 0 0
Mateo Renci 6 1.97 Janis Varufakis 0 0 6 100 0 0
Janis Varufakis 6 1.97 Viktor Orban 0 0 5 83.33 1 16.67
Viktor Janukovi¢ 5 1.64 Viktor Janukovi¢ 0 0 5 100 0 0
Milo Zeman 5 1.64 Milo§ Zeman 0 0 5 100 0 0
Sebastijan Kurc 4 1.31 Sebastijan Kurc 0 0 4 100 0 0
DZon Keri 4 1.31 Dzon Keri 0 0 2 2

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015. Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 45. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera:
Rusija

%

Vladimir Putin 66 60.55
Sergej Lavrov 20 18.35
Sergej Sojgu 9 8.26
Aleksandar Cepurin 9 8.26
Dmitrij Medvedev 5 4.59

TOTAL 109 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 46. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere: Rusija

Rusua pozmvan - e - negatlvan -

Vladimir Putin 4 6.06 86.36 7.58
Sergej Lavrov 0 0 20 100 0 0
Sergej Sojgu 0 0 9 100 0 0
Aleksandar Cepurin 0 0 9 100 0 0
Dmitrij Medvedev 0 0 100 0 0

oriL P T N PR N

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

(9]

Tabela 47. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera:
Predstavnici EU institucija

Predstavnici EU institucija %

Johanes Han 28 28.57
Federika Mogerini 24 24.49
Zan Klod Junker 16 16.33
Maja Kocijanci¢ 15 15.31
Martin Sulc 6 6.12
Ivo Vajgl 5 5.10
Tanja Fajon 4 4.08

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 48. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere:
Predstavnici EU institucija

Johanes Han 0 0 96.43 3.57
Federika Mogerini 0 0 23 95.83 1 417
Zan Klod Junker 0 0 15 93.75 1 6.25
Maja Kocijan¢i¢ 0 0 13 86.67 2 13.33
Martin Sulc 0 0 6 100 0 0

Ivo Vajgl 0 0 5 100 0 0

Tanja Fajon

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 49. — Distribucija uCestalosti pojavljivanja individualnih inostranih politickih aktera:
Akteri u vezi sa Haskim tribunalom

Akteri u vezi sa Haskim tribunalom %

Serz Bramerc 20 35.09
Zan Klod Antoneti 10 17.54
Goran Hadzi¢ 10 17.54
Ratko Mladi¢ 8 14.04
Radovan Karadzi¢ 6 10.53
Nenad Golcevski 3 5.26

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 50. — Vrednosni kontekst u odnosu na individualne inostrane politicke aktere: Akteri
u vezi sa Haskim tribunalom

Serz Bramerc 0 0 100 0 0
Zan Klod Antoneti 0 0 10 100 0 0
Goran Hadzi¢ 0 0 10 100 0 0
Ratko Mladi¢ 0 0 8 100 0 0
Radovan Karadzi¢ 0 0 6 100 0 0
Nenad Golcevski 0 100 0

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 51. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja kolektivnih inostranih politickih aktera

Inostrani kolektivni politicki akteri %

Haski tribunal 45 34.62
NATO 26 20.00
OVK/ONA 19 14.62
OEBS 14 10.77
Ambasada SAD 1 8.46
Evropski parlament 6 4.62
Ambasada Velike Britanije 5 3.85
Siriza 4 3.08

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 52. — Vrednosni kontekst u odnosu na inostrane kolektivne politicke aktere:

S ---
akteri

Haski tribunal 88.89 11.11
NATO 0 0 21 80.77 5 19.23
OEBS 0 0 13 92.86 1 7.14
Ambasada SAD 0 0 11 100 0 0
Evropski parlament 0 0 6 100 0 0
Ambasada Velike Britanije 0 0 5 100 0 0
OVK/ONA 0 0 5 26.32 14 73.68
Siriza 0 0

oraL R S N P A

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Ve¢ i iz ovog letimi¢nog pregleda frekvencija pojavljivanja pojedinih aktera na naslovnim
stranama odabranih stampanih dnevnih novina iz naseg uzorka jasno se uocava da mediji
sa nejednakim interesovanjem tretiraju pitanja iz domena unutrasnje i spoljne politike.
Cinjenica da su inostrani akteri na naslovnicama dnevnih novina u Srbiji prisutni u znacajno
manjem procentu (40,23% u odnosu na 59,76% ucestalosti pojavljivanja domacih politickih
aktera) govori o fokusiranosti domacih medija na polje unutrasnje politike, koje u interpretaciji
pojedinih dnevnih listova Cesto poprima obrise fikcije, o ¢emu ¢e biti viSe reci u delu analize
koji se bavi interpretativnim strategijama u medijskoj obradi odredenih tema. Razlozi za
primetno odsustvo interesovanja za privredne aktere i njihovo razumevanje drustvene,
ekonomske i politicke situacije u Srbiji i svetu ostaje zagonetno (svega 2,41% od ukupnog
uzorka aktera ¢ine privredni akteri), tim pre $to se u narativima mnogih politiCara ekonomska
pitanja i privredna konsolidacija zemlje apostrofiraju kao kljucni elementi buduéih razvojnih
strategija drustva Srbije (videti tabelu 12. i tabele 53, 54. i 55.).
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Tabela 53. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih
privrednih/ekonomskih aktera

Miroslav Miskovi¢ 56.92 0 75.68 9 24.32
Miodrag Kosti¢ 10 15.38 0 0 8 80 2 20
Miroslav Bogicevi¢ 7 10.77 0 0 2 28.57 5 71.43
Mica Jovanovi¢ 6 9.23 0 0 2 8883 4 66.67
Milan Beko 7.69 0

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 54. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja kolektivnih domacih
privrednih/ekonomskih aktera

Kolektivni domadi privredni/ | total pozitivan neutralan negativan
ekonomski akteri

Narodna banka Srbije 94.44

-_---

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 55. - Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja (individualnih i
kolektivnih) inostranih privrednih/ekonomskih aktera

e pnvredm - ----

82.61 0.00 94.74 5.26
Zuzana Murgasova 17.39 0.00 4 100.00 0.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Pored ve¢ pominjanih politickih i privrednih aktera protagonisti naslovnica su i razni drugi
drustveni akteri, koji na razli¢ite nacine uticu na drustvene i politicke prilike unutar Srbije. Na
osnovu prikupljene empirijske grade podelili smo ih na:
1. individualne: (a) predstavnici samostalnih i nezavisnih drzavnih organa (videti tabelu
56), (b) analiti¢ari' politikih, drustvenih, ekonomskih, bezbednosnih i inih prilika (tabela
57 i 58), (c) predstavnici Srpske pravoslavne crkve i drugih verskih organizacija (tabela
59), (d) predstavnici Vojske Srbije (tabela 60) i (e) ostali (tabela 61), i one
2. kolektivne: samostalni i nezavisni drzavni organi (tabela 62.),
Srpska pravoslavna crkva i Vojska Srbije (tabela 63.).
Posebnu “ulogu” u tekstovima na naslovnim stranama medija iz uzorka imaju analiticari
(videti tabelu 57.). Mediji ih tretiraju u neutralnom kontekstu u ¢ak 98,16% tekstova, dok su u
preostalih 1,84% napisa, u negativnom kontekstu tretirani analiticari Jovo Baki¢ (u tri teksta),
Vladislav Jovanovi¢, Slobodan Samardzi¢ i Dragomir Andelkovi¢ (u po jednom tekstu.)

Tabela 56. — Distribucija ucestalosti i vrednosni kontekst pojavljivanja individualnih domacih
drustvenih aktera: Predstavnici samostalnih i nezavisnih drzavnih organa

Predstavnici samostalnih | total | % pozitivan % neutralan negativan
i nezavisnih drzavnih
organa

Sasa Jankovi¢ 110 7586 14 1273 32 29.09 64 58.18
Rodoljub Sabié¢ 23 15.86 0 0 22 95.65 1 435
Zoran Stojiljkovi¢ 6 414 0 0 6 100 0 0
Tatjana Babi¢ 4.14 100

ori 2 N P I P N T

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

1 Za vise podataka o zastupljenosti pojedinih analiticara na naslovnicama razli¢itih medija iz naseg uzorka videti
tabele 107-113 u Apendiksu.
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Tabela 57. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih domacih drustvenih aktera:
Analiticari
Analiticari total %

Dragomir Andelkovié¢ 34 10.40

Branko Radun 22 6.73

Zoran Dragis$i¢ 19 5.81

Marko Nicovié¢ 12 3.67
Miroslav Lazanski 10 3.06

Dejan Vuk Stankovi¢ 9 2.75

Ljubodrag Savi¢ 8 2.45

Zlatko Nikoli¢ 6 1.83

Milan Nikoli¢ 6 1.83

Darko Trifunovi¢ 6 1.83

Vladimir Goati 5 1.53

Milan Skuli¢ 5 1.53

Milan Kovacevié 5 1.53

Cvjetin Milivojevi¢ 5 1.53

Vladimir Gligorov 4 1.22

Bosko Jaksi¢ 4 1.22

Orhan Dragas 3 0.92
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Vladimir Vuleti¢ 2 0.61
Ddopeode 2 e
Slobodan Samardzi¢ 2 0.61
wigse 2 e
Slobodan Antoni¢ 1 0.31
UbedsgSwadnode 1 om
Tomislav Kresovi¢ 1 0.31
TOTAL 327 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 58. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u razli¢itim
medijima iz uzorka istrazivanja

Medij Broj analiticara %
Informer 116 35.47
Politika 42 12.84
Danas 25 7.65
Vecernje novosti 14 4.28
TOTAL ‘ 327 ‘ 100

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 59. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih domacih drustvenih aktera:
Predstavnici SPC i drugih verskih organizacija

Predstavnici SPC pozitivan neutralan negativan
i drugih verskih

organizacija

Patrijarh Irinej 44 19.47 0 0 42 95.45 2 4.55
Vladika Georgije 28 12.39 0 0 24 85.71 4 14.29
Vladika Filaret 28 12.39 0 0 23 82.14 5 17.86
Papa Franja 23 10.18 0 0 22 95.65 1 4.35
Mitropolit 22 9.73 0 0 20 90.91 2 9.09
Amfilohije

Vladika Irinej 10 4.42 0 0 7 70 8 30
Vladika rasko 9 3.98 0 0 9 100 0 0
prizrenski

Teodosije

Vladika Grigorije 7 3.1 0 0 7 100 0 0
Muamer Zukorli¢ 6 2.65 0 0 6 100 0 0
Mitropolit Porfirije 5 2.21 0 0 5 100 0 0
Vladika slavonski 4 1.77 0 0 4 100 0 0
Jovan

Vladika krusevacki 4 1.77 0 0 1 25 3 75
David

Vladika Joanikije 4 1.77 0 0 4 100 0 0
Vladika Artemije 4 1.77 0 0 4 100 0 0
Vladika zicki 3 1.33 0 0 1 33.33 2 66.67
Justin

Arhiepiskop Jovan 3 188 0 0 3 100 0 0
Vladika Niski 2 0.88 0 0 1 50 1 50
Jovan

Vladika Hrizostom 2 0.88 0 0 2 100 0 0
Episkop Sabacki 2 0.88 0 0 2 100 0 0
Lavrentije

bivsi iguman 2 0.88 0 0 2 100 0 0
manastira Crna

Reka Nikolaj

Vladika 1 0.44 0 0 0 0 1 100
zapadnoevropski

Luka

Vladika 1 0.44 0 0 1 100 0 0
zapadnoamericki

Maksim

Vladika vranjski 1 0.44 0 0 0 0 1 100
Pahomije
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Vladika Vasilije 1 0.44 0 0 0 0 1 100
Kacavenda

Vladika Sumadijski 1 0.44 0 0 0 0 1 100
Jovan

Vladika 1 0.44 0 0 0 0 1 100
srednjoevropski

Sergej

Vladika banatski 1 0.44 0 0 0 0 1 100
Nikanor

Vladika Atanasije 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Rakita

Vladika britansko 1 0.44 0 0 0 0 1 100
skandinavski

Dositej

Episkop toplicki 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Arsenije

Episkop 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Konstantin

Episkop Dionisije 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Arhimandrit llarion 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Arhimandrit Danilo 1 0.44 0 0 1 100 0 0
Ljubotin

I I O N N

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.

Tabela 60. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih domacih drustvenih aktera:
Vojska Srbije

Individualni total % pozitivan neutralan | % negativan | %

drustveni

akteri: Vojska

Srbije

Ljubisa 36 36 0 0 28 77.78 8 22.22
Dikovi¢

Predrag 29 29 1 3.45 26 89.66 2 6.9
Bandi¢

Ranko Zivak 16 16 0 0 15 93.75 1 6.25
Petar 11 11 0 0 11 100 0 0

Cvetkovi¢

Nebojsa 8 8 4 50 4 50 0 0

Drai¢

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015.
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Tabela 61. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja individualnih domacih drustvenih aktera:
Ostali

Porodica 43.08 96.43
Predraga
Gojkovica

Predrag 54 41.54 0 0 54 100 0 0
Gojkovic¢

Dorde 11 8.46 0 0 7 63.64 4 36.36
Grubaci¢

Sasa Misi¢ 55.56

T S S PR I S I P

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015

Tabela 62. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja kolektivnih domacih drustvenih aktera:
Samostalni i nezavisni drzavni organi

Samostalni total pozitivan neutralan negativan
i nezavisnii
drzavni organi

Agencija za 100.00 100.00
borbu protiv
korupcije

XS 7S I O 7S A O

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015

Tabela 63. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja kolektivnih domacih drustvenih aktera:
SPC i vojska

Kolektivni total % pozitivan neutralan negativan
domacdi

drustveni

akteri

Srpska 30 52.63 0 96.67 1
pravoslavna

crkva

Vojska Srbije 27 47.37 2 88.89 1

Izvor. Istrazivanje Medijametar april-jun 2015

70

Analiza stampanih medija u Srbiji

Drugi po ucestalosti pojavljivanja, u odnosu na ukupan broj aktera, je akter koji se u narativnim
prilozima novinara dnevnih listova navodi pod pseudonimom “neimenovani izvor” ili alternativnim
pseudonimima poput “izvor naseg lista”, “izvor poznat redakciji” (Cak 353 tekstova iz naseg
uzorka pominje neimenovane izvore, videti tabelu 12.).

Ucestalost pojavljivanja ove vrste suspektnih? sagovornika/izvora informacija nije jednako
zastupljena u svim dnevnim novinama?® (videti tabelu 98. na str. 78), sto slikovito govori o
razlicitim uredivackim politikama koje na razlicite nacine implementiraju osnovne principe
profesionalne etike prezentovane u Kodeksu novinara Srbije.* Na izvestan nacin sklonost ka
koris¢enju anonimnih izvora,® o ¢emu svedocCe podaci o ucestalosti njihovog pojavljivanja u
slucaju pojedinih medija, prati logiku kolokvijalne podele dnevnih novina na one dominantno
tabloidnog karaktera i one koji nastoje da to ne budu. Nazalost, sude¢i po podacima iz naseg
uzorka unutar medijskog prostora Srbije opiranje sveobuhvatnim spoljnim i unutrasnjim
procesima tabloidizacije i estradizacije medija ispostavlja se kao izuzetno komplikovan
profesionalni zadatak sa neizvesnim ishodom.

Povodi

lako je uzorak u drugom kvartalu 2015. godine povecan za 18,71%, tekstovi su ipak inicirani
sliénim povodima kao i u prethodnom periodu, odnosno sli¢an tip dogadaja i aktera generisao
je novinske napise. Povod osmisljen u redakciji i dalje dominira u ovoj oblasti, u neSto manjem
procentu — 31,08% ili 520 tekstova, u odnosu na 35,88% ili 488 tekstova iz prvog kvartala.
Navedeni povod prisutan je najviSe kada tekstovi govore o politickom Zivotu u Srbiji (129),
zastitniku gradana Sasi Jankovicu (51), privredi (31), aktivnostima Vlade Republike Srbije

2 U smislu njihove transparentnosti, dostupnosti za proveru odredenih informacija, unutrasnje motivacije da uzmu
ucesca u interpretaciji odredenih dogadaja, otvaranju i/ili razjasnjavanju odredenim afera i tome sli¢no.

3 Primera radi najveci broj ,neimenovanih izvora" prisutan je u dnevnom listu Informer (91), zatim u Danasu (74),
dnevnom listu Alo! (47) i Kurir (46).

4 Kodeks novinara Srbije usvojili su 2006. godine Nezavisno udruzenje novinara Srbije i UdruZenje novinara Srbije.
Novinarska udruzenja su 2013. godine dopunila Kodeks odredbama o sprec¢avanju korupcije i sukobu interesa. Unutar
profesionalne zajednice novinara usvajanje ovog Kodeksa je prepoznato kao znacajan doprinos u jacanju medijske
samoregulacije i unapredenja etickih standarda slobodnog i nezavisnog novinarstva.

et

5 Na primer, u poglavlju VI kojim se regulise “Odnos prema izvorima informacija”, u stavu 3, ovog Kodeksa se kaze:
“Novinar je duzan da postuje zahtev izvora informisanja za anonimnoscu. Izmisljanje anonimnih izvora je tezak
prekrsaj standard profesionalnog postupanja novinara.
Smernice:
. Koris¢enje anonimnih (poverljivih) izvora informacija generalno se ne preporucuje, osim ukoliko nema drugog
nacina da se dode do informacije od izuzetnog znacaja za javnost.
Cesto, upotreba neimenovanih izvora informacija predstavlja samo nagin da izvor ili sam novinar/medij iznese
netacne, nepotpune i nedovoljno proverene informacije. U sluéaju da se pokaze da skrivanje izvora sluzi za
pokri¢e njegovog nepostojanja, kredibilitet novinara/medija bi¢e ozbiljno narusena.
. Anonimnost/poverljivost treba omoguciti izvorima koji mogu da pruze informaciju ,iz prve ruke, odnosno za
dokumenta koja direktno potvrduju, ili, sama po sebi, predstavljaju informaciju od izuzetnog znacaja za javnost.

. Urednik je obavezan da sa novinarom proveri opravdanost upotrebe anonimnih (poverljivih) izvora informacija. U
tom smislu, neophodno je da bar jedan urednik zna i §titi identitet anonimnog izvora.
. Ukoliko izvor informacija zahteva od novinara da njegov identitet ne otkrije ni uredniku, ovakav zahtev treba

odbiti”” (Kodeks novinara Srbije, 2013:20-21)

il



KVARTALNI MEDIJAMETAR

(27) i medijima/slobodi medija (22).¢ Tekstovi objavljeni povodom koji je osmisljen u redakciji
imaju jasan vrednosni kontekst (49,23% tekstova je pozitivno ili negativno), a interesantno je
napomenuti da, kada je re¢ o zastitniku gradana, svi tekstovi potekli iz samih medija imaju
jasno odreden vrednosni stav (videti tabelu 53.).

Prvi naredni povod, dogadaj iniciran od strane inostranog faktora zastupljen je sa 13,33%, dok
je izjava drugog relevantnog aktera na tre¢em mestu kao povod prisutan sa 10,7%. Oba povoda
su zabeleZena u gotovo jednakom procentu kao u proteklom kvartalu (13,24%, odnosno
10,00%). Dogadayj iniciran od strane drugog relevantnog aktera je ovoga puta prisutan u 10,7%
tekstova, u odnosu na samo 2,72% iz prethodnog perioda, dok je ovoga puta, na petom mestu
povoda dogadaj iniciran od strane Vlade Republike Srbije prisutan u 71 tekstu, odnosno 4,24%.

Tabela 64. - Distribucija povoda u sedam medija iz uzorka

Povod osmisljen u redakciji 520 31.08
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 223 13.33
Izjava drugog relevantnog aktera 179 10.7
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 179 10.7
Dogadaj iniciran od strane Vlade RS 71 4.24

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 65. — Povod osmisljen u redakciji — najcesc¢e teme i vrednosni konteksti u sedam
medija iz uzorka

Povod osmisljen u redakciji/tema broj tekstova

Politicki zivot u Srbiji

Zastitnik gradana Sasa Jankovi¢ 51 5 0 46
Privreda 31 2 15 14
Aktivnosti Vlade RS 27 2 17 8

Mediji/sloboda medija

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

6 U tabelama je predstavljeno pet najzastupljenijih povoda.
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Kada gledamo novine pojedinacno, jedino u Vecernjim novostima nisu dominantni povodi
osmisljeni u redakciji, ve¢ se nalaze na treéem mestu, sa u¢eS¢em od 12,76%, Sto je u skladu
sa nalazima iz prvog kvartala (12,21%). Pisanje ovih dnevnih novina i dalje najvise potice od
dogadaja iniciranih od strane inostranog faktora - 30,69%, S$to je znatno uvecanje u odnosu
na prethodni period, kada je ovim povodom objavljeno 19,25% napisa. Dogadaji u vezi sa
drugim relevantnim akterima i Vlada Republike Srbije inicirali su pisanje 13,1%, odnosno
9,66% tekstova, a 6,55% tekstova sa naslovnih strana Vecernjih novostiiz uzorka podstaknuto
dogadajima u vezi sa Srpskom pravoslavnom crkvom.

Tabela 66. - Distribucija povoda u listu Vecernje novosti

Vecernje novosti broj pojavljivanja % ucesca

Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 89 30.69
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 38 13.1
Tema osmisljena u redakciji 37 12.76
Dogadaj iniciran od strane Vlade RS 28 9.66
Dogadaj iniciran od strane SPC 19 6.55

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Dnevni list Blic je, iako se i dalje dosta povoda osmisljava u redakciji, u ovom kvartalu smanjio
tu praksu — sa 52,57% na 36,53%. Izjave i dogadaji u vezi sa drugim relevantnim akterima su
povod u po 12,57% tekstova, $to predstavlja znacajnu razliku u odnosu na prva tri meseca
2015, gde je samo jedan od ovih povoda uzrokovao 6,86% tekstova. Dogadaj iniciran od strane
tuzilastva/suda je povod za 5,39% tekstova, a inostrani faktor inicirao je 8,38% napisa, Sto je
takode u skladu sa rezultatima prvog kvartala (8%).

Tabela 67. - Distribucija povoda u listu Blic

Tema osmisljena u redakciji 61 36.53
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 21 12.57
Izjava drugog relevantnog aktera 21 12.57
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 14 8.38
Dogadaj iniciran od strane tuzilastva/suda 9 5.39

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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U drugom kvartalu 2015, dnevni list Kurir takode objavljuje mnogo manje tekstova kojima
je povod osmisljen u redakciji (17,73% u odnosu na 44,03% u prvom tromese¢nom periodu
2015.). Dogadaji i izjave u vezi sa drugim relevantnim akterima ¢ine povod u 14,18% i 13,48%
tekstova. Inostrani faktor inicira 12,77%, a u odnosu na prethodni period, gde su povodi u
17,16% procenata bili u vezi sa Vladom Srbije i pozicijom, sada su samo izjave premijera
Srbije povod u 7,8% tekstova.

Tabela 68. — Distribucija povoda u listu Kurir

Tema osmisljena u redakciji 25 17.73
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 20 14.18
Izjava drugog relevantnog aktera 19 13.48
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 18 12.77
Izjava premijera RS 11 7.8

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april — jun 2015.

Dnevne novine Alo! smanjuju broj tekstova ciji su povodi osmisljeni u redakciji sa 75,41%
na 49,7% u drugom kvartalu. Izjave i dogadaji inicirani od strane drugog relevantnog aktera
zauzimaju 19,76% tekstova, znacajno vise nego u prethodnom periodu (4,92%). Izjave
premijera su povod u 8 ili 4,79% tekstova, dok 10 napisa (5,99%) ¢ine dogadaiji inicirani od
strane suda ili tuzilastva.

Tabela 69. - Distribucija povoda u listu Alo!

Tema osmisljena u redakciji 83 49.7
Izjava drugog relevantnog aktera 18 10.78
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 15 8.98
Dogadaj iniciran od strane tuzilastva/suda 10 5.99
Izjava premijera RS 8 4.79

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Informer uvecava broj tekstova osmisljenih u redakciji sa 40% u prvom, na 53,59% u drugom
kvartalu 2015, odnosno sa 58 na 112 tekstova. U skladu sa trendom zastupljenim u do sada
predstavljenim medijima, povodi u vidu dogadaja i izjava drugih relevantnih aktera iniciraju
ukupno 22% tekstova. Dogadaiji inicirani od strane inostranog faktora i izvestavanje drugog
medija su povod u po 5,26% napisa i zajedno beleze pad u odnosu na prvo tromesecje za
6,03%.

Tabela 70. — Distribucija povoda u listu Informer

Tema osmisljena u redakciji 112 53.59
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 23 11
Izjava drugog relevantnog aktera 23 11
IzveStavanje drugog medija 11 5.26
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 11 5.26

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april — jun 2015.

U dnevnom listu Politika, iako se u periodu od aprila do juna procentualno smanjuje broj
napisa koji poticu iz redakcije sa 18,18% na 16,98%, ovaj povod, zajedno sa izjavama drugih
relevantnih aktera, inicira najvecéi broj tekstova - 64, odnosno 61. Dogadaji inicirani od strane
inostranih faktora, koji su bili dominantni u prva tri meseca 2015, sada se nalaze na trecem
mestu sa 13,53% i beleZe pad za 7,68%. |zjave premijera, predstavnika Vlade Republike Srbije
i izveStavanje drugih medija, povod su za po 5,04% tekstova.

Tabela 71. - Distribucija povoda u listu Politika

Povod osmisljen u redakciji 64 16.98
Izjava drugog relevantnog aktera 61 16.18
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 51 13.53
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 25 6.63
Izjava premijera RS 19 5.04
Izjava predstavnika Vlade RS 19 5.04
IzveStavanje drugog medija 19 5.04

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Danas povecava broj tekstova osmisljenih u redakciji sa 39,05% na 42,86%, tokom druga tri
meseca 2015. Dogadaiji i izjave drugih relevantnih aktera povod su u 18,94% tekstova, dok
dogadaj iniciran od strane inostranog faktora podstice pisanje 10,56% tekstova. Dogadaj
iniciran od strane Vlade Republike Srbije je podjednako zastupljen u oba kvartala, 6,93% u
prvom, odnosno 6,52% u drugom tromesecju.

Tabela 72. - Distribucija povoda u listu Danas

broj pojaVUivanja

Tema osmisljena u redakciji 138 42.86
Dogadaj iniciran od strane drugog relevantnog aktera 37 11.49
Dogadaj iniciran od strane inostranog faktora 34 10.56
Izjava drugog relevantnog aktera 24 7.45
Dogadaj iniciran od strane Vlade RS 21 6.52

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Povod za pokretanje odredenih tema svakako je u vezi sa deSavanjima koja su zaokupljala
nasu paznju u drugom tromesecju 2015, pa su tako u svim novinama u vec¢oj meri prisutni
dogadaiji i izjave drugih relevantnih aktera (primer: reakcije Cinilaca javnog zZivota na odluku
o rehabilitaciji Dragoljuba Mihailovi¢a) i dogadaji inicirani od strane inostranog faktora
(vojna parada u Moskvi, reakcije na konflikt u Kumanovu, poseta Aleksandra Vuci¢a
Albaniji i slicno), koji su nametnuli odredene teme, a bili su prisutni u znacajnijoj meri u
svim dnevnim novinama, osim u listu Alo!. Interesantno je napomenuti da dogadaji i izjave
premijera i predstavnika Vlade Republike Srbije generiSu samo 10,46% tekstova. Kao sto je
ve¢ naglaseno u prvom broju Medijametra, ovaj podatak svakako ne ukazuje na kontekst i
intonaciju ovih tekstova, ali govori 0 nac¢inu odabira tekstova koji se mogu naci na naslovnim
stranama sedam najuticajnijih dnevnih novina.

Tabela 73. — Zastupljenost tekstova iniciranih izjavama i aktivnostima predsednika i
predstavnika Vlade RS u sedam medija iz uzorka

broj — - Ukupnom broju —

Dogadaj iniciran od strane Vlade RS 71 4.24
Dogadaj iniciran od strane premijera RS 20 1.2

Izjava predstavnika Vlade RS 34 2.03
Izjava premijera RS 50 2.99

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Teme

Svaki tekst, obraden u okviru ovog istrazivanja, klasifikovan je u okviru samo jedne teme, $to
Cesto predstavlja veliki izazov s obzirom na raznovrsnost informacija, koja je evidentna u svakom
novinskom napisu. Osim dominantne teme, evidentirani su i elementi koji su zastupljeni u tekstu
(moguénost visestrukog izbora), kako bi tema bila preciznije formulisana. Sve Sire formulisane
teme iz prvog kvartala 2015. su i dalje prisutne, s tim Sto su posebno indeksirana Cetiri dogadaja
od znacaja za period april — jun: vojna parada u Moskvi, poseta predsednika Vlade Republike
Srbije Aleksandra Vuéi¢a Tirani, teme u vezi sa zastitnikom gradana Sasom Jankoviéem i
konflikt u Kumanovu.

Zastupljenost tema

Tema politicki Zivot u Srbiji, koja podrazumeva aktivnosti svih politickih ¢inilaca na svim
nivoima vlasti, izuzimajuéi aktivnosti Vlade Republike Srbije, aktivnosti predsednika Vlade i
aktivnosti predsednika Srbije ponovo zauzima najviSe prostora — 14,7%. Sve Cetiri “politiCke” teme
ipak, privlace znacajno manju paznju medija, tako da taj procenat sada iznosi 23,3%, u odnosu
na 33,68% iz prvog kvartala. Interesovanje medija za oblast privrede i ekonomije takode opada
i sada te dve oblasti zajedno okupiraju 7,21% naslovnica, dvostruko manje nego tokom prva
tri meseca 2015. Ovoga puta, u fokusu medija bila je regionalna saradnja, sa 5,32% objavljenih
tekstova na naslovnicama, kao i zastitnik gradana Sasa Jankovié, o kojem se vodila velika
polemika u javnosti (4,96% tekstova posveceno je ovoj temi), Sto je i treca tema od interesa.
Pitanja Haga i ratnih zloCina, kao i odnosi Beograda i Pristine praceni su jednakim intenzitetom
(4,72%, odnosno 4,24%). Teme u vezi sa deSavanjima u Srpskoj pravoslavnoj crkvi praéene su u
65 tekstova (3,89%), a mediji su pokazali veci interes za pitanja u vezi sa politikama EU (3,17%)".
Zastitnik gradana i ostale tri teme koje su posebno indeksirane, zauzele su ukupno 8,65%
tekstova sa naslovnica iz uzorka®. Mediji su pratili konflikt u Kumanovu u 25 tekstova, vojnu
paradu u Moskvi u 22 i posetu premijera Aleksandra Vucic¢a Albaniji u 15 tekstova.

Kada govorimo o vrednosnom kontekstu, tema politicki Zivot u Srbiji predstavljena je negativno u
100, odnosno 40,65% tekstova, a slian procenat negativnih tekstova zabeleZen je kada je pitanju
izveStavanje o regionalnim odnosima (43,82%). U oko 30% negativnih tekstova predstavljeni
su privreda, pitanja vere, crkva, religija i teme koje se odnose na Haski tribunal i ratne zlocine.
Najveci broj negativnih tekstova odnosi se na polemike u vezi sa zastitnikom gradana Sasom
Jankovi¢em, tako da je Cak 74,7% tekstova o ovoj temi u negativnom vrednosnom kontekstu, koji
u najvecoj meri potiCe iz dnevnog lista Informer. Isto tako, zastitnik gradana je istovremeno, kao
tema, predstavljen i u najvec¢em broju pozitivnih tekstova - 13, odnosno 15,66%, objavljenih u
Blicu i Danasu. Aktivnosti Vlade Republike Srbije takode beleZe 9 pozitivnih tekstova ili 12,68%
tekstova objavljenih o ovoj temi.

7 U tabelama koje prate segment o temama, prezentovano je po 10 najfrekventnijih tema.
8 Vrednosni kontekst za navedene teme videti u tabeli 75.
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Tabela 74. —Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

L . pozmvno . o - negatlvno .

Politicki Zivot u Srbiji 58.54 40.65

Regionalna saradnja/ 89 5.32 1 1.12 49 55.06 39 43.82
odnosi u regionu

Zastitink gradana Sasa 83 4.96 13 15.66 8 9.64 62 74.7
Jankovi¢

Hag/ratni zlo€ini 79 4.72 0 0 55 69.62 24 30.38
Privreda 75 4.48 4 5.33 48 64 23 30.67
Aktivnosti Vlade RS 71 424 9 12.68 45 63.38 17 23.94
Kosovo/odnosi il 4.24 0 0 47 66.2 24 33.8

Beograda i PriStine

Pitanja vere, crkva, 65 3.89 3 461 42 64.62 20 30.77
religija
Pravosude, aktivnosti 58 3.47 4 6.9 40 68.97 14 2413

pravosudnih organa

EU/politika Evropske 53 3.17 1 1.89 37 69.81 15 28.3
Unije

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 75. - Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u sedam medija iz uzorka

Zastitnik gradana Sasa 15.66 74.70
Jankovi¢

Konflikt u Kumanovu 25 149 0 0.00 8 32.00 17 68.00
Vojna parada u Moskvi 22 1.31 9 4090 10 45.46 3 13.64
Poseta premijera Srbije 15 089 0 0.00 13 86.70 2 13.30
Tirani

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Distribucija tema po medijima

Blic

Politicki zivot u Srbiji zauzima 23,35% naslovnih strana Blica, a neSto manje od polovine
tih tekstova predstavljeno je u negativnom kontekstu (46,15%). Ovaj dnevni list tokom aprila i
dalje pridaje paznju helikopterskoj nesreci® i o toj temi izvestava u 12 tekstova (66,67% negativno
konotiranih). Srpska pravoslavna crkva je tre¢a tema od interesa u Blicu, predstavljena negativno
u 72,73% napisa. DeSavanja u privredi predstavljena su negativno u slichom procentu 71,43%,
dok je oko trecine tekstova u vezi sa regionalnim i medunarodnim odnosima, kao i ekonomijom
takode predstavljeno negativno. Interesantno je napomenuti da je svih 6 tekstova koji se
odnose na zastitnika gradana Sasu Jankovi¢a napisano u pozitivnom kontekstu. Ostale teme
od interesa predstavljene su u po jednom neutralnom tekstu (poseta premijera Tirani i vojna
parada u Moskvi), odnosno u Cetiri (po dva neutralna i negativna), kada se govorilo o konfliktu u
Kumanovu. Teme u vezi sa EU zastupljene su u jednom neutralnom tekstu.

Jasan vrednosni kontekst ima 51,5% tekstova u Blicu (videti tabelu 77.).

Tabela 76. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Blic

Politicki Zivot u Srbiji 23.35 53.85 46.15
Helikopterska nesrec¢a 12 7.19 0 0.00 4 3333 8 66.67
Pitanja vere, crkva, religija 1 6.59 0 0.00 3 2727 8 72.73
Aktivnosti Vlade RS 8 4.79 0 0.00 6 75.00 2 25.00
Regionalni saradnja/ 8 4.79 0 0.00 5 62.50 3 37.50

odnosi u regionu

Pravosude, aktivnosti 8 4.79 0 0.00 3 37.50 5 62.50
pravosudnih organa

Privreda 7 4.19 0 0.00 2 28.57 5 71.43
Medunarodni odnosi 7 4.19 0 0.00 5 71.43 2 28.57
Ekonomija 6 3.59 0.00 4 66.67 2 33.33
Zastitnik gradana Sasa 6 3.59 6 100.00 O 0.00 0 0.00
Jankovi¢

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

9 15.03.2015. godine pao je helikopter Vojske Republike Srbije tokom izvodenja spasilacke akcije prevoza bebe stare
pet dana, koja je bila tesko bolesna. Pripadnici vojske su angaZovani da prebace bebu do bolnice u Beogradu, jer to
nije moglo biti u€injeno zbog odrona koji je onemogucio prevoz kopnenim putem. Tokom akcije spasavanja doslo je do
komplikacija usled meteoroloskih uslova sto je dovelo do pada helikoptera.
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Tabela 77. - Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Blic

Blic — vrednosni kontekst broj tekstova %

pozitivan 7 419
neutralan 81 48,50
negativan 79 47,31

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 78. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu Blic

Zastitnik 100.00
gradana Sasa
Jankovi¢

Konflikt u 4 2.4 0 0.00 2 50.00 2 50.00
Kumanovu

Vojna parada u 1 0.6 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Moskvi

Poseta 1 0.6 0 0.00 1 100.00 0 0.00
premijera Srbije
Tirani

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015

Kurir

Politicki Zivot u Srbiji €ini 25,53% tekstova iz naseg uzorka koji se odnosi na naslovne strane
Kurira, a tacno polovina napisa predstavljena je u negativnom vrednosnom kontekstu, sto
je u skladu sa pristupom Kurira, koji 50,36% svih tekstova predstavlja na taj nacin. Teme
u vezi sa regionalnim odnosima Kurir u periodu od aprila do juna prezentuje u negativhom
kontekstu (69,23%), kao i aktivnosti predsednika Srbije (80%). Informacije o aktivhostima
Vlade Republike Srbije predstavljene su dominantno u negativnom vrednosnom kontekstu
(55,56%), uz 11,11% tekstova u pozitivnom, dok su tekstovi u vezi sa Vojskom Srbije, takode
u najvecoj meri negativni. Kada su u pitanju Cetiri teme koje su posebno izdvojene u okviru
ovog izdanja Medijametra, Kurir je objavio Cetiri teksta o konfliktu u Kumanovu (100% u
negativnom kontekstu), tri teksta u primarnom fokusu o poseti premijera Srbije Aleksandra
Vuci¢a Tirani (dva teksta u neutralnom i jedan u negativnom kontekstu) i po jedan o
zastitniku gradana (neutralan) i vojnoj paradi u Moskvi (pozitivan). Za razliku od proteklog
perioda, kada teme u vezi sa Evropskom Unijom nisu bile uopste u fokusu, Kurir je u drugom
tromesecju objavio tri neutralna teksta koja se odnose na ovu temu.
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Ove dnevne novine viSe od polovine tekstova sa naslovnih strana iz uzorka (53,2%) predstavljaju
u pozitivnom ili negativnom kontekstu (videti tabelu 80.).

Tabela 79. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Kurir

Heesteios - pozmvno - REdiEne - Negatlvno -

Politicki Zivot u 25.53 1 47.22 50.00
Srbiji

Regionalni 13 9.22 1 7.69 3 23.08 9 69.23
saradnja/odnosi

u regionu

Aktivnosti Vlade 9 6.38 1 11.11 3 3333 5 55.56
RS

Terorizam 9 6.38 0 0.00 2 2222 7 77.78
Helikopterska 8 5.67 0 0.00 5 6250 3 37.50
nesreca

Zabava/estrada' 7 4.96 0 0.00 4 57.14 3 42.86
Aktivnosti 6 4.26 0 0.00 6 100.00 O 0.00
premijera

Aktivnosti 5 3.55 0 0.00 1 20.00 4 80.00
predsednika

Srbije

Vojska 4 2.84 0 0.00 1 2500 3 75.00
Konflikt u 4 2.84 0 0.00 0 0.00 4 100.00
Kumanovu

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 80. - Vrednosni kontekst u odnosu na sve teme u listu Kurir

Kurir — vrednosni kontekst broj tekstova %

pozitivan 4 2,84
neutralan 66 46,8
negativan 71 50,36

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

1 “Ovi tekstovi su uzeti u uzorak zbog povezanosti politike i estrade/zabave.”
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Tabela 81. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu
Kurir

Kurir ucestalost . pozitivno - neutralno - Negativno -

Konflikt u 284 0 100.00
Kumanovu

Poseta 3 213 0 0.00 2 66.67 1 33.33
premijera Srbije
Tirani

Zastitnik 1 071 0 0.00 1 100.00 0 0.00
gradana Sasa
Jankovi¢

Vojna parada u 1 071 1 100.00 0 0.00 0 0.00
Moskvi

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
Informer

U fokusu dnevnog lista Informer, u drugom kvartalu, najvise je bio zastitnik gradana Sasa
Jankovi¢, koji je u svih 59 tekstova predstavljen negativno. Tokom juna meseca, ovaj
dnevni list je svakodnevno ponavljao tekst sacinjen od kratkih informacija u vezi sa “aferom
pistolj”,'® koji je sadrzao “pitanja porodice Gojkovi¢ za Sasu Jankovi¢a”. Gotovo isti sadrzaj,
najavljen na naslovnoj strani, tako je ponovljen 22 puta,' dva dana su objavljivani drugaciji
tekstovi o ovoj temi, dok zastitnik gradana nije bio na naslovnoj strani Informera samo 20. 06.
2015. Ovaj list bavio se i politickim Zivotom u Srbiji u 33 teksta, koji su u 81,82% slucajeva bili
u negativnoj konotaciji. Svi napisi u vezi sa medijima takode imaju u potpunosti negativan
kontekst. Na slian nacin su tretirane i teme u vezi sa ratnim zlo€inima i Haskim tribunalom
(72,73% negativno), dok je Informer u celini u pozitivnoj konotaciji pisao o vojnoj paradi u
Moskvi. Kada govorimo o preostale dve teme od znacaja za ovu analizu, dnevni list Informer
je objavio jedan neutralan tekst kojem je bio fokus na poseti premijera Tirani i tri negativna
napisa o konfliktu u Kumanovu. O temama u vezi sa EU (4 teksta), takode je pisano u
negativnoj konotaciji.

Novinari i urednici Informera svoj stav jasno izraZavaju u 80,38% tekstova (videti tabelu 83).

10 O “aferi pistolj” Informer je prvi put objavio tekst 18. 04. 2015, kada je u javnost izneo informacije u vezi sa samou-
bistvom Predraga Gojkovica, koje je po€injeno iz pistolja koji je u to vreme pripadao zastitniku gradana Sasi Jankovicu.

11 Na 23. naslovnoj strani objavljena je samo najava, odnosno zahtev zastitniku gradana “da odgovori”
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Tabela 82. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Informer

informer | utestalost - pozitivno - neutralno - —— -

Zastitnik 28.23 100.00
gradana

Sasa

Jankovi¢

Politicki 33 15.79 0 0.00 6 18.18 27 81.82
Zivot u Srbiji

Mediji/ 19 9.09 0 0.00 0 0.00 19 100.00
sloboda

medija

Kriminal 14 6.7 0 0.00 8 57.14 6 42.86
Hag/ratni 11 5.26 0 0.00 3 27.27 8 72.73
zlo€ini

Pravosude, 8 3.83 2 25.00 2 25.00 4 50.00
aktivnosti

pravosudnih

organa

Privreda 7 3.35 0 0.00 5 71.43 2 28.57

Aktivnosti 4 1.91 2 50.00 1 25.00 1 25.00
Vlade RS

Vojna 4 1.91 4 100.00 0 0.00 0 0.00
parada u
Moskvi

Terorizam 50.00 50.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 83. - Vrednosni kontekst u odnosu na teme u listu Informer

Informer — vrednosni kontekst broj tekstova %

pozitivan 13 6,22
neutralan 41 19,62
negativan 155 74,16

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 84. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu
Informer

Informer ucestalost . pozitivho - neutralno - Negativno -

Zastitnik gradana 28.23 100.00
Sasa Jankovi¢

Vojna parada u 4 1.91 4 100.00 O 0.00 0 0.00
Moskvi

Konflikt u 3 1.44 0 0.00 0 0.00 3 100.00
Kumanovu

Poseta premijera 1 0.48 0 0.00 1 100.00 0 0.00
Srbije Tirani

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
Alo!

Novine Alo! 40,12% tekstova sa naslovnih strana iz naseg uzorka posvecuju politickom
Zivotu u Srbiji, a 41,79% ovih tekstova predstavljeno je u negativhom kontekstu. Pravosude,
aktivnosti pravosudnih organa zauzimaju 5,99% tekstova iz uzorka lista Alo! (90% u neutralnom
kontekstu), dok aktivnosti Vlade Srbije i privreda su u po 9 tekstova i 44,44% predstavljeni
negativno. Aktivnosti predsednika Srbije i teme u vezi sa deSavanjima u Srpskoj pravoslavnoj
crkvi predstavljene su u negativnoj konotaciji u 83,33% tekstova, dok odnosi Beograda i
Pristine i konflikt u Kumanovu takode imaju negativan prizvuk u 75% napisa. Alo! o ostale tri
teme od interesa za ovo istrazivanje pise u po dva teksta o poseti Tirani i zastitniku gradana
(jedan negativan tekt o Sasi Jankoviéu, ostali u neutralnom kontekstu) i jednom neutralnom
tekstu o vojnoj paradi u Moskvi. Dnevni list Alo! se temama u vezi sa EU bavi u dva neutralna
teksta.

Vrednosni kontekst prisutan je u 44,91% tekstova u Alo! (videti tabelu 86).
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Tabela 85. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u dnevnom listu Alo!

eSS - pozmvno - eEe - negatlvno -

Politicki zivot 40.12 56.72 41.79
u Srbiji

Pravosude, 10 5.99 0 0.00 9 90.00 1 10.00
aktivnosti

pravosudnih

organa

Aktivnosti 9 5.39 1 11.12 4 44.44 4 44.44
Vlade RS

o

Privreda 5.39 0 0.00 5 55.56 4 44.44

Kosovo/ 8 479 0 0.00 2 25.00 6 75.00
odnosi

Beograda i

Pristine

Aktivnosti 6 3.59 0 0.00 1 16.67 5 83.33
predsednika
Srbije

Pitanja vere, 6 3.59 0 0.00 1 16.67 5 83.33
crkva, religija

Helikopterska 6 3.59 0 0.00 5 83.33 1 16.67
nesreéa

Aktivnosti 5 2.99 0 0.00 5 100.00 0 0.00
premijera

Konflikt u 4 2.4 0 0.00 1 25.00 3 75.00
Kumanovu

Izvor: Istrazivanje Medijametar april-jun 2015

Tabela 86. - Vrednosni kontekst u odnosu na teme u listu Alo!

Alo! — vrednosni kontekst broj tekstova %

pozitivan 3 18
neutralan 92 55,09
negativan 72 4311

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 87. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu Alo!

2.4 0 0.00 1 3

Konfliktu 4 25.00 75.00
Kumanovu

Zastitnik 1.2 0 0.00 1 50.00 1 50.00
gradana 2

Sasa

Jankovi¢

Poseta 2 1.2 0 0.00 2 100.00 0 0.00
premijera

Srbije

Tirani

Vojna 1 0.6 0 0.00 1 100.00 0 0.00
paradau
Moskvi

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Politika

U dnevnom listu Politika, osim §to belezimo najveci broj selektovanih tekstova (377), mozemo
videti i naveéu raznovrsnost tema, koje su ravhomerno rasporedene. Ovoga puta, najvise
je bilo re¢i o Haskom tribunalu i ratnim zloc¢inima (7,43% - 17,86% negativnih), politickom
Zivotu u Srbiji (6,63%), privredi i ekonomiji (zajedno 12,73%, od toga 36%, odnosno 47,83%
negativnih tekstova). Socijalna pitanja generisala su 5,84% tekstova (36,36% negativnih).
Politika je odredenu paznju posvetila i temama u vezi sa EU (20 tekstova — 5,31%, od
toga 15% negativnih), regionalnim odnosima (5,04% - 42,11% negativnih) i desavanjima u
Srpskoj pravoslavnoj crkvi (bez negativnih tekstova, 88,89% neutralnih, 11,11% pozitivnih).
Odnosi Beograda i Pristine prikazani su u 4,51% tekstova (41,18% negativnih), dok je Ruska
Federacija bila u fokusu 3,98% napisa, od ¢ega u pozitivnoj konotaciji 26,67% i neutralnoj
73,33% tekstova, dok negativni napisi nisu zabeleZeni. Kada su Cetiri teme od interesa u
pitanju, najvise tekstova napisano je o vojnoj paradi u Moskvi (5), 40% pozitivnho, 60%
neutralno konotiranih, konflikt u Kumanovu u primarnom fokusu je tri teksta (dva neutralna,
jedan negativan), zastitnik gradana u po jednom negativnom i neutralnom tekstu, dok se u
dva neutralna teksta Politika na naslovnim stranama bavi posetom premijera Aleksandra
Vugiéa Tirani.

U dnevnom listu Politika 28,65% tema ima vrednosni kontekst (videti tabelu 89.).
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Tabela 88. — Distribucija tema i njihov vrednosni kontekst u listu Politika

Politika ucestalost % pozitivan | % neutralan | % Negativan | %
Hag/ratni zlogini 28 7.43 0 0.00 23 82.14 5 17.86
Politicki Zivot u Srbiji 25 6.63 0 0.00 24 96.00 1 4.00
Privreda 25 6.63 3 12.00 13 52.00 9 36.00
Ekonomija 23 6.1 0 0.00 12 5217 1 47.83
Socijalna pitanja/ 22 5.84 0 0.00 14 63.64 8 36.36
socijalna politika

EU/politika Evropske 20 5.31 0 0.00 17 85.00 3 15.00
Unije

Regionalni saradnja/ 19 5.04 0 0.00 1 57.89 8 4211
odnosi u regionu

Pitanja vere, crkva, 18 477 2 11.11 16 88.89 0 0.00
religija

Kosovo/odnosi 17 4.51 0 0.00 10 58.82 7 41.18
Beograda i Pristine

Rusija/odnos prema 15 3.98 4 26.67 11 73.33 0 0.00
Rusiji

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 89. - Vrednosni kontekst u odnosu na teme u listu Politika

Politika — vrednosni kontekst broj tekstova

pozitivan 22 5.83
neutralan 269 71.35
negativan 86 22.82

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 90. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu
Politika

Vojna parada u 40.00 60.00

Moskvi

Konflikt u 3 0.8 0 0.00 2 66.67 1 33.33
Kumanovu

Zastitnik gradana 2 0.53 0 0.00 1 50.00 1 50.00

Sasa Jankovi¢

Poseta premijera 2 0.53 0 0.00 2 100.00 O 0.00
Srbije Tirani

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Vecernje novosti

Vecernje novosti, poput Politike, na naslovnim stranama prezentuju veliki broj tema, koje su
ravnomerno rasporedene. Regionalni odnosi su tema koja je generisala najviSe tekstova u
ovim novinama (8,97%), ali je 57,69% tih napisa u negativhom vrednosnom kontekstu. Hag
i ratni zloCini su predstavljeni uglavhom u neutralnom, dok su odnosi Beograda i Pristine
u 47,06% tekstova negativni. Dogadanja u vezi sa Srpskom pravoslavhom crkvom su
Cetvrta tema od interesa u Vecernjim novostima, predstavljena u najve¢oj meri u neutralnom
kontekstu (82,35%), kao i teme u vezi sa priviedom i socijalnom politikom (93,33%, odnosno
80% neutralnih tekstova). Politicki Zivot u Srbiji i aktivnosti premijera zauzimaju po 4,48%
napisa iz naseg uzorka, s tim §to je prva tema predstavljena u 23,08% tekstova u negativhom,
a druga u istom procentu pozitivnih tekstova. Aktivnosti Vlade Republike Srbije predstavljene
su u pozitivnom (20%) i neutralnom (80%) kontekstu, dok je EU/Politika EU prezentovana u
negativnom i neutralnom kontekstu (po 50% tekstova). Cetiri teme od interesa ne zaokupljuju
veliku paznju urednika i novinara Vecernjih novosti — konflikt u Kumanovu pracen je u pet
tekstova (jedan neutralan, Cetiri negativna), vojna parada u Moskvi u Cetiri (jedan pozitivan, tri
neutralna), dok su dogadaji u vezi sa zastitnikom gradana prac¢eni u po jednom neutralnom i
negativhom tekstu na naslovnim stranama Vecernjih novosti. Poseta poseta premijera Tirani
generisala je jedan negativan tekst.

Vecina tekstova u Vecernjim novostima je u neutralnom vrednosnom kontekstu (70,34%), dok
29,66% ima jasnu vrednosnu konotaciju. Sliéno kao i u Politici, Vecernje novosti, generalno,
vrednosni stav zauzimaju kada su u pitanju odredene teme od interesa za redakciju (videti
tabelu 92.).
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Tabela 91. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Vecernje novosti

Vecernje novosti ucestalost - pozitivno - neutralno - negativno -

Regionalni 42.31 57.69
saradnja/odnosi u

regionu

Hag/ratni zlo€ini 21 7.24 0 0.00 17 80.95 4 19.05
Kosovo/odnosi 17 5.86 0 0.00 9 52.94 8 47.06
Beograda i

Pristine

Pitanja vere, 17 5.86 1 5.88 14 82.35 2 11.76

crkva, religija

Privreda 15 517 1 6.67 14 93.33 0 0.00

Socijalna pitanja/ 15 517 0 0.00 12 80.00 3 20.00
socijalna politika

Politicki zivot u 13 4.48 0 0.00 10 76.92 3 23.08
Srbiji

Aktivnosti 13 4.48 3 23.08 10 76.92 0 0.00
premijera

Aktivnosti Vlade 10 3.45 2 20.00 8 80.00 0 0.00
RS

EU/politika 10 3.45 0 0.00 5 50.00 5 50.00

Evropske Unije

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 92. - Vrednosni kontekst u odnosu na teme u listu Vecernje novosti

pozitivan 21 7.24
neutralan 204 70.34
negativan 65 22.42

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 93. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu
Vecernje novosti

Vecernje novosti ucestalost pozitivho neutralno Negativno

Konflikt u 5 1.72 0 0.00 1 20.00 4 80.00
Kumanovu

Vojna parada u 4 1.38 1 25.00 8 7500 O 0.00
Moskvi

Zastitnik gradana 2 0.69 0 0.00 1 50.00 1 50.00

Sasa Jankovi¢

Poseta premijera 1 0.34 0 0.00 0 0.00 1 100.00
Srbije Tirani

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
Danas

Dnevne novine Danas najviSe tekstova objavljuju u neutralnom vrednosnom kontekstu,
kada su skoro sve teme u pitanju. Najveci broj napisa posvecen je politickom zivotu u

Srbiji, a zatim slede Kosovo/odnosi Beograda i Pristine (100% neutralan kontekst), aktivnosti

Vlade Srbije (84,21% neutralno) i EU/Politika Evropske Unije, tema koja belezi nesto veci
procenat negativnih tekstova — 22,22%. Danas se na naslovnim stranama bavi i regionalnim
i medunarodnim odnosima, kao i temama u vezi sa pravosudem. Privreda i ekonomija
prezentovane su u nesto vec¢em broju tekstova koji imaju negativnu konotaciju (18,18% i
27,27%). Kada je rec o zastitniku gradana Sasi Jankovicu, tu belezimo najveci broj pozitivnih
tekstova, kada su naslovne strane Danasa u pitanju, 63,64%. Od ostale tri teme od interesa,
poseta premijera Tirani i konflikt u Kumanovu predstavljeni su u 5, odnosno 2 neutralna teksta,
dok je vojna parada u Moskvi u 50% tekstova prezentovana negativno, a u 16,67% pozitivno.
Danas belezi najveci broj tekstova u neutralnom vrednosnom kontekstu — 82,92% (videti
tabelu 95.).
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Tabela 94. — Vrednosni kontekst prema temama u dnevnom listu Danas

Danas ueestalost - — - neutralno - —— -

Politicki zivot u 10.25 84.85 15.15
Srbiji

Kosovo/odnosi 20 6.21 0 0.00 20 100.00 0 0.00
Beograda i

Pristine

Aktivnosti Vlade 19 59 1 5.26 16 84.21 2 10.53
RS

EU/politika 18 5.59 1 5.56 13 72.22 4 22.22

Evropske Unije

Regionalni 17 5.28 0 0.00 16 94.12 1 5.88
saradnja/odnosi
u regionu

Pravosude, 16 4.97 0 0.00 14 87.50 2 12.50
aktivnosti

pravosudnih

organa

Medunarodni 15 4.66 1 6.67 13 86.67 1 6.67
odnosi

Mediji/sloboda 13 4.04 0 0.00 11 84.62 2 15.38
medija

Privreda 11 3.42 0 0.00 9 81.82 2 18.18
Zastitnik 11 3.42 7 63.64 4 36.36 0.00
gradana Sasa

Jankovié

Ekonomija 72.73 27.27

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 95. - Vrednosni kontekst u odnosu na teme u listu Danas

pozitivan 15 4.66
neutralan 267 82.92
negativan 40 12.42

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 96. — Zastupljenost i vrednosni kontekst za Cetiri odabrane teme u dnevnom listu
Danas

Zastitnik gradana 3.42 63.64 36.36
Sasa Jankovi¢

Vojna parada u 6 1.86 1 16.67 2 83583 3 50.00
Moskvi

Poseta premijera 5 1.55 0 0.00 5 100.00 O 0.00
Srbije Tirani

Konflikt u Kumanovu 0.62 100.00

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Neimenovani izvori

U svim istrazivanim medijima i Zanrovskim formama u drugom kvartalu 2015. primecen je
jos veci broj informacija koje poti¢u od neimenovanih izvora, koji su ponovo drugi akter po
ucescu u svim novinskim formama, sa ukupno 353 pojavljivanja. Postoje dva konkretna
razloga za povecanje broja neimenovanih izvora na naslovnicama iz uzorka u odnosu
na prvi kvartal. Prvenstveno, sam uzorak je uve¢an za 313 tekstova ili 18,71%. Sa druge
strane, istrazivacki tim Medijametra je, uoCivsi zastupljenost neimenovanih izvora u prvom
projektnom ciklusu, drugacije pristupio kvantifikaciji neimenovanih izvora, tako $to su na taj
nacin klasifikovani, ne samo izvori koje je sam medij definisao kao neimenovane, ve¢ svi oni
koji obezbeduju informacije koje nije moguce proveriti, bez obzira na nacin na koji su uvedeni
u tekst. Na primer, medij kao dokaz svoje hipoteze navodi stav “stru¢njaka upoznatog sa
radom Katastra nepokretnosti”, bez navodenja imena i prezimena pomenutog stru¢njaka.
Tako iznet stav potvrduje hipotezu iznetu u tekstu, ali Citaoci i Sira javnost nisu u moguénosti
da se uvere u istinitost tvrdnje, kao ni u kompetentnost neimenovanog struc¢njaka, $to ga
tako ¢ini samo jos jednim u nizu neimenovanih izvora koje koriste predstavnici medija.
Anonimnost izvora jeste izuzetno znacajna ukoliko je neophodno saznati informacije koje
ljudi, koji imaju mo¢ u rukama, nisu voljni da podele sa javnoscu. Sa druge strane, ta praksa
ipak otvara nepregledne moguénosti manipulacije informacijama od znacaja za javnost.
Takav nacin dolaZenja do vaznih saznanja moze poljuljati poverenje javnosti u medij(e) i
njihove izvore ukoliko se podaci kasnije pokazu neistinitim, ali to u nekim situacijama moze
biti i jako vaZan nacin da se rasvetle razliciti oblici neprivhatljivog ponasanja i delanja osoba
koje imaju moc¢.

Kako Mat Karslon u svojoj knjizi “Pod uslovima anonimnosti” kaze: “Novinarstvo je utkano u
okruZenje i na njega se oslanja, Sto znac¢i da nikada ne moze biti nezavisni posmatrac, kako
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se tvrdi... Na ovu vrstu nedoumica moze se bolje odgovoriti ukoliko se kulturi neimenovanih
izvora pristupi kao kulturi. Ovakav stav pomera istraZivanje o nezavisnim izvorima dalje
od frekventnosti i nacina primene ka pitanjima znacenja koja delimo i obrazaca kolektivne
interpretacije izmedu novinara, izvora i publike. Obezbedivanje anonimnosti nije samo
pitanje tehnika. Zapravo, to je zahtev za odredenim na¢inom zamisljanja odnosa izmedu ove
tri strane”."

Kada su novinske forme u pitanju, najveci broj informacija dobijenih od neimenovanih izvora
zabeleZen je u izveStajima - 253, dok je procentualno, najve¢e uc¢es¢e anonimnih izvora u
vestima, 28,64% .

Tabela 97. - UceSc¢e “neimenovanih izvora” u svim novinskim formama, u sedam medija iz
uzorka

Ukupan broj S -

Izvestaj 1.020 24,8
Vest 199 57 28,64
Clanak 159 30 18,86
Komentar 118 12 10.17
Intervju 154 1 0.65
Reportaza 17 0 0
Drugo

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Povodi osmisljeni u redakciji su i dalje u neraskidivoj vezi sa upotrebom neimenovanih
izvora, odnosno od 367 relevantnih tekstova'® neimenovani izvori su akter od znacaja u 136,
odnosno 37,05% ovakvih tekstova potic¢e od informacija koje su tesSko proverive.

Prisustvo neimenovanih izvora u tekstovima sa naslovnih strana generalno, najvidljivije je
u Informeru (91 tekst ili 43.54%), dok je najmanje (i izraZeno u brojevima i procentualno)
pozivanje nainformacije dobijene od anonimnih izvora prisutno u Politici 28 ili 7,42% (podatke
za sve medije videti u tabeli 98.).

12 M. Carlson, On the condition of anonymity, University of Illinois Press, Urbana, Chicago, Springfield, 2011, 7

13 0d ukupnog broja tekstova Ciji je povod tema osmisljena u redakciji — 520, intervjui ¢ine 154 teksta, ¢iji je povod,
prema prirodi novinske forme, najces¢e osmisljen u redakciji, a sagovornik je uvek imenovan. Intervjui u okviru analize
najzastupljenijeg povoda nisu uzeti u razmatranje, osim jednog teksta u formi intervjua, u kojem se novinar pozvao na
informacije dobijene od neimenovanog izvora.
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Tabela 98. - UceSce “neimenovanih izvora” po analiziranim medijima

_ UkuPan brOj il (T Pl _

Informer 43.54
Danas 322 74 22.98
Alo! 167 47 28.14
Kurir 141 46 32.62
Blic 167 37 22.15
Vecernje novosti 290 30 10.34
Politika 7.42

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Kada govorimo o temama i upotrebi neimenovanih izvora, ova praksa primetna je u
najvec¢em broju tekstova koji govore o politickom Zivotu u Srbiji, $to je i u skladu sa ukupnim
brojem tekstova objavljenim o ovoj temi. Teme koje podsti¢u medije na upotrebu anonimnih
izvora su joS i deSavanja u vezi sa Srpskom pravoslavnom crkvom, zastitnikom gradana
Sasom Jankovi¢em, aktivnostima Vlade Republike Srbije, pitanja u vezi sa Kosovom i druge
(pogledati u tabeli 99.).

Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema temama
svakom od sedam analiziranih medija videti u Apendiksu — tabele 114 — 120.
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Tabela 99. — Broj tekstova koji sadrze informacije dobijene od “neimenovanih izvora” prema
temama, u sedam medija iz uzorka

£ mEdU’ e __-

Politicki Zivot u Srbiji 246 57 23.17
Pitanja vere, crkva, religija 65 27 41.54
Zastitnik gradana Sasa Jankovi¢ 83 20 24.10
Aktivnosti Vlade RS al 20 28.17
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine ! 15 21.13
Mediji/sloboda medija 52 15 28.85
Pravosude, aktivnosti pravosudnih organa 58 14 24.14
Kriminal 34 14 41.18
Hag/ratni zlo€ini 79 13 16.46
Privreda 16.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Zakljucak

Kao sto prilozena analiza pokazuje, razlike izmedu razli¢itih Stampanih medija (dnevnih
novina) u Srbiji postoje i nisu zanemarljive. One su prvenstveno posledica: (a) razliCite
profesionalne opremljenosti pojedinih medija, (b) sposobnosti samih medija da plasiraju
objektivne, pravovremene i relevantne informacije, (c) ekonomskih ogranicenja sa kojima se
suocavaju, (d) razlicitih uredivackih politika, (e) profesionalnih kompetencija samih novinara
i urednika, kao i (f) sveukupne drustveno-politicke atmosfere unutar koje mediji delaju. Cini
se da su uredivacke politike ve¢ine medija u Srbiji pre posledica ovih osuje¢ujucih okolnosti
nego plod promisljene strategije osnazivanja pojedinih medija unutar medijskog, ali i trziSnog
prostora drustva Srbije. Kao jednu od posledica ovakvog stanja medija belezimo da unutar
analiziranih dnevnih novina postoje teme koje nikako ne uspevaju da nadu odgovarajuc¢e
mesto. Na primer. privredne i ekonomske teme, problemi modernizacije i reformi, znacaj i
smisao evropskih integracija, status obrazovanja i nauke u Srbiji... Ne samo da su citave
oblasti zapostavljene, veé¢ se Cini da je sve manje novinara koji su voljni da o ovim temama
govore i piSu na profesionalan nacin. Gubljenje specijalistickog fokusa, posebno primetno
u rubrikama posvecenim drustvu, ekonomiji, spoljnoj politici i kulturi, na nivou novinarskog
teksta rezultira stvaranjem svojevrsnog hibridnog mischmasch-a sastavljenog od fragmenata
razli¢itih tema bez jasnog tematskog i sadrzinskog fokusa. Jedine rubrike koje su u usponu
su crna hronika i estrada, a ovaj trend sve viSe prate i novine sa dugom profesionalnom
tradicijom.

Posebno je zanimljivo napomenuti da ¢ak i novine u kojima dominiraju vrednosno neutralni
tekstovi, odredene teme uvek prate sa izraZzenim vrednosnim stavom (ve¢inom negativnim) i
to se najcesce odnosi na delikatne oblasti poput regionalnih odnosa i evropskih integracija.
Izvori poznati ,samo redakciji“ su u konstantnoj ekspanziji. S druge strane, proveravanje
izvora podataka postaje davno zaboravljena disciplina na koju je seé¢anje unutar medijskog
prostora Srbije gotovo izbledelo. Danas su najbezbedniji prenosioci poruka i stavova svakako
razni eksperti i analiticari, koji postaju zvezde mnogih naslovnica, jer mogu da iznose
misljenja i ocene koje medije ne obavezuju ni na Sta. Osim toga, veéina novina ima svoje
omiljene analitiCare, a ve¢ i sam izbor omiljenih analiticara slikovito govori i o odredenim
ideoloskim i vrednosnim pozicijama pojedinih medija.
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Apendiks

Tabela 100. — Uzorak Vecernje novosti

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 290
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 267
Ostalo 10.379

1093

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 101. — Uzorak Informer

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 210
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 185
Ostalo 5.793

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 102. — Uzorak Alo!

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 167
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 269
Ostalo 6.643

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 103. — Uzorak Blic

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 167
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 221
Ostalo 10.365

Total tekstovi 10.753

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015
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Tabela 104. — Uzorak Politika

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 377
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 233
Ostalo 10.529

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 105. — Uzorak Danas

T R

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 321
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 148
Ostalo 6.837

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 106. — Uzorak Kurir

T R

Tekstovi sa naslovnica koji su usli u uzorak 141
Tekstovi sa naslovnica koji nisu usli u uzorak 140
Ostalo 8.084

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 107. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevhom
listu Vecernje novosti

Analiti¢ari Vecernje novosti %

Zoran Dragisic¢ 1 0.07
Zlatko Nikoli¢ 0 0.00
Vladislav Jovanovi¢ 3 0.21
Vladimir Vuleti¢ 0 0.00
Vladimir Peji¢ 0 0.00
Vladimir Goati 0 0.00
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Vladimir Gligorov 0 0.00
Drasko Denovi¢ 0 0.00
Slobodan Samardzi¢ 0 0.00
Slobodan Antoni¢ 0 0.00
Ratko BoZovi¢ 0 0.00
Petar Vojinovic¢ 0 0.00
Orhan Dragas 0 0.00
Mladen Kovacevié 0 0.00
Miroslav Lazanski 0 0.00
Bosko Jaksi¢ 0 0.00
Milojko Arsi¢ 0 0.00
Milan Skuli¢ 1 0.07
Milan Prostran 1 0.07
Milan Nikoli¢ 0 0.00
Milan Kovacevi¢ 0 0.00
Marko Nicovié¢ 0 0.00
Ljubomir Madzar 0 0.00
Ljubodrag Stojadinovi¢ 0 0.00
Ljubodrag Savi¢ 0 0.00
Jurij Bajec 0 0.00
Jovo Baki¢ 2 0.14
Dusan Spasojevi¢ 2 0.14
Dusan Prorokovi¢ 0 0.00
Dusan Janji¢ 2 0.14
Dragomir Andelkovi¢ 1 0.07
Dorde Vukadinovi¢ 0 0.00
Dejan Vuk Stankovi¢ 0 0.00
Darko Trifunovi¢ 1 0.07
Cvjetin Milivojevi¢ 0 0.00
Branko Radun 0 0.00
BoZo Prelevi¢ 0 0.00
Bozidar Spasi¢ 0 0.00
Tomislav Kresovi¢ 0 0.00
Aleksandar Radi¢ 0 0.00
Aleksandar Popov 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015
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Tabela 108. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiti¢ara na naslovnicama u dnevhom
listu Informer

Analiticari Informer %

Zoran Dragisi¢ 6 0.05

Vladislav Jovanovi¢ 2 0.02

Vladimir Peji¢ 6 0.05

Vladimir Gligorov 1 0.01

Slobodan Samardzi¢ 0 0.00

Ratko BoZovi¢ 0 0.00

Orhan Dragas 3 0.03

Miroslav Lazanski 6 0.05

Milojko Arsi¢ 0 0.00

Milan Prostran 0 0.00

Milan Kovacevi¢ 4 0.03

Ljubomir Madzar 2 0.02

Ljubodrag Savi¢ 5 0.04

Jovo Baki¢ 4 0.03

Dusan Prorokovi¢ 4 0.03

Dragomir Andelkovié 8 0.07

Dejan Vuk Stankovi¢ 3 0.03
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Cvjetin Milivojevi¢ 1 0.01

BoRadn 1 e
BozZo Prelevi¢ 1 0.01

Eemdarspesc a4 om0
Tomislav Kresovi¢ 1 0.01

elaandarfede 6o
Aleksandar Popov 1 0.01
TOTAL 116 100.00%

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 109. — Distribucija u¢estalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u dnevnom
listu Alo!

Analiticari Alo! %

Zoran Dragisi¢ 2 0.09

Vladislav Jovanovi¢ 1 0.04

Vladimir Peji¢ 0 0.00

Vladimir Gligorov 0 0.00

Slobodan Samardzi¢ 1 0.04

Ratko BoZovi¢ 0 0.00

Orhan Dragas 0 0.00

Miroslav Lazanski 1 0.04

Milojko Arsi¢ 0 0.00

Milan Prostran 0 0.00

Milan Kovacevié¢ 1 0.04
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Ljubomir Madzar 1 0.04

Ljubodrag Savi¢ 0 0.00

Jovo Baki¢ 1 0.04

Dusan Prorokovic¢ 0 0.00

Dragomir Andelkovié 2 0.09

Dejan Vuk Stankovi¢ 2 0.09

Cvjetin Milivojevi¢ 1 0.04

Bozo Prelevi¢ 0 0.00

Tomislav Kresovi¢ 0 0.00

Aleksandar Popov 0 0.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 110. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevnom
listu Blic

Analiti¢ari Blic %
Zoran Dragi$i¢ 0 0.00

dtoniolc 0w
Vladislav Jovanovi¢ 0 0.00

Medmirwieie 0 oo
Vladimir Peji¢ 1 0.04

MedmiGoi 0 e
Vladimir Gligorov 1 0.04

B
Slobodan Samardzi¢ 0 0.00
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Ratko Bozovi¢ 3 0.11

Orhan Draga$ 0 0.00

Miroslav Lazanski 0 0.00

Milojko Arsi¢ 1 0.04

Milan Prostran 2 0.07

Milan Kovacevié 0 0.00

Ljubomir Madzar 0 0.00

Ljubodrag Savi¢ 0 0.00

Jovo Baki¢ 1 0.04

Dusan Prorokovi¢ 0 0.00

Dragomir Andelkovié 1 0.04

Dejan Vuk Stankovi¢ 0 0.00

Cvjetin Milivojevi¢ 2 0.07

Bozo Prelevi¢ 1 0.04

Tomislav Kresovi¢ 0 0.00

Aleksandar Popov 1 0.04

TOTAL 28 100.00%

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015
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Tabela 111. - Distribucija ucestalosti pojavljivanja analiti¢ara na naslovnicama u dnevhom
listu Politika

Analiticari Politika %

Zoran Dragisi¢ 2 0.05

Vladislav Jovanovi¢ 0 0.00

Vladimir Peji¢ 2 0.05

Vladimir Gligorov 1 0.02

Slobodan Samardzi¢ 0 0.00

Ratko Bozovi¢ 0 0.00

Orhan Dragas 0 0.00

Miroslav Lazanski 2 0.05

Milojko Arsi¢ 3 0.07

Milan Prostran 0 0.00

Milan Kovacevi¢ 0 0.00

Ljubomir Madzar 2 0.05

Ljubodrag Savi¢ 0 0.00

Jovo Baki¢ 2 0.05

Dusan Prorokovi¢ 1 0.02

Dragomir Andelkovié¢ 6 0.14

Dejan Vuk Stankovi¢ 0 0.00
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Cvjetin Milivojevi¢ 1 0.02

BoRadn 2o
BozZo Prelevi¢ 1 0.02

Eemdarspesc 0 om0
Tomislav Kresovi¢ 0 0.00

Nelanderfede 0 om0
Aleksandar Popov 2 0.05
TOTAL 42 100.00%

Izvor. Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 112. — Distribucija ucestalosti pojavljivanja analitiCara na naslovnicama u dnevhom
listu Danas

Analiticari ‘ Danas

Zoran Dragisi¢ 0 0.00

Vladislav Jovanovi¢ 1 0.04

Vladimir Peji¢ 0 0.00

Vladimir Gligorov 1 0.04

Slobodan Samardzi¢ 1 0.04

Ratko BoZovi¢ 0 0.00

Orhan Dragas 0 0.00

Miroslav Lazanski 0 0.00

Milojko Arsi¢ 0 0.00

Milan Prostran 2 0.08

Milan Kovacevi¢ 0 0.00
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Ljubomir Madzar 1 0.04

Ljubodrag Savi¢ 3 0.12

Jovo Baki¢ 6 0.24

Dusan Prorokovi¢ 0 0.00

Dragomir Andelkovié 1 0.04

Dejan Vuk Stankovi¢ 0 0.00

Cvjetin Milivojevi¢ 0 0.00

BozZo Prelevi¢ 0 0.00

Tomislav Kresovic¢ 0 0.00

Aleksandar Popov 1 0.04

TOTAL 25 100.00%

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015

Tabela 113. — Distribucija u¢estalosti pojavljivanja analiticara na naslovnicama u dnevhom
listu Kurir

Analiticari Kurir %
Zoran Dragisi¢ 8 0.10

detoniolc oo
Vladislav Jovanovi¢ 1 0.01

Medmirwieie o e
Vladimir Peji¢ 0 0.00

VedmirGoai o o
Vladimir Gligorov 0 0.00

Dmdopeode 2o
Slobodan Samardzi¢ 0 0.00

Sebodanamonc oo
Ratko BoZovi¢ 1 0.01
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Orhan Draga$ 0 0.00

Miroslav Lazanski 1 0.01

Milojko Arsi¢ 0 0.00

Milan Prostran 0 0.00

Milan Kovacevié 0 0.00

Ljubomir Madzar 0 0.00

Ljubodrag Savi¢ 0 0.00

Jovo Baki¢ 0 0.00

Dusan Prorokovi¢ 0 0.00

Dragomir Andelkovié 15 0.19

Dejan Vuk Stankovi¢ 4 0.05

Cvjetin Milivojevi¢ 0 0.00

BozZo Prelevi¢ 0 0.00

Tomislav Kresovi¢ 0 0.00

Aleksandar Popov 0 0.00

TOTAL 79 100.00%

Izvor: Istrazivanje Medijametar april - jun 2015
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Tabela 114. — Tekstovi koje sadrZe neimenovane izvore, prema temama u listu Blic

__-

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Politicki Zivot u Srbiji 39 7 17.95
Pitanja vere, crkva, religija 11 5 45.45
Aktivnosti Vlade RS 8 3 37.50
Medunarodni odnosi 7 3 42.86
Privreda 42.86

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 115. — Tekstovi koje sadrze neimenovane izvore, prema temama u listu Kurir

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Politicki zivot u Srbiji 36 11 30.56
Aktivnosti Vlade RS 9 5 13.89
Regionalni saradnja/odnosi u regionu 13 4 11.71
Aktivnosti premijera 6 4 11.11
Terorizam

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 116. — Tekstovi koje sadrZze neimenovane izvore, prema temama u listu Vecernje
novosti

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Pitanja vere, crkva, religija 17 8 47.06
Regionalni saradnja/odnosi u regionu 26 2 7.69
Hag/ratni zlo€ini 21 2 9.52
EU/politika Evropske Unije 10 2 20.00

Kosovo/odnosi Beograda i Pristine

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 117. — Tekstovi koje sadrZe neimenovane izvore, prema temama u listu Alo!

__-

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Politicki Zivot u Srbiji 67 14 20.90
Pravosude, aktivnosti pravosudnih organa 10 5 50.00
Privreda 9 3 33.33
Helikopterska nesrec¢a 6 3 50.00
Konflikt u Kumanovu 75.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 118. — Tekstovi koje sadrZze neimenovane izvore, prema temama u listu Informer

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Politicki Zivot u Srbiji 33 17 51.52
Zastitnik gradana Sasa Jankovi¢ 59 13 22.03
Mediji/sloboda medija 19 12 63.16
Kriminal 14 8 57.14
Hag/ratni zloCini 36.36

Izvor. Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.

Tabela 119. — Tekstovi koje sadrZe neimenovane izvore, prema temama u listu Politika

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Pitanja vere, crkva, religija 18 4 22.22
Politicki zivot u Srbiji 25 3 12.00
Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 17 3 17.65
Hag/ratni zlogini 28 1 3.57
Privreda 4.00

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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Tabela 120. — Tekstovi koje sadrZe neimenovane izvore, prema temama u listu Danas

Tema broj tekstova neimenovani izvor

Kosovo/odnosi Beograda i Pristine 20 8 40.00
Aktivnosti Vlade RS 19 7 36.84
EU/politika Evropske Unije 18 6 8888
Medunarodni odnosi 15 5 33.33
Politicki Zivot u Srbiji 12.12

Izvor: Istrazivanje Medijametar, april - jun 2015.
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DEJAN VUK STANKOVIC

DISKURZIVNA ANALIZA

Osnovni istrazivacki cilj diskurzivne analize je da predstavi slike politickih aktera, procesa i
dogadaja u Stampanim medijima, posebno u nedeljnicima. Slike imaju ulogu da predstave
politicku licnost, kolektivhog aktera, proces i dogadaj. Kao Sto je istaknuto u prethodnoj
studiji Medijametar I, slike nacelno ne teze da budu racionalno uverljive, tacnije Cinjenicki
utemeljene i logicki konzistentne, ve¢ je njihov cilj da budu retoricki sugestivne. One ne doka-
zuju, ve¢ ubeduju i Cesto pozivaju na politicki aktivizam. Takode, slike aktera, dogadaja i poli-
tickih procesa zasnovane su na specificnom modelu interpretacije aktera i dogadaja. Model
interpretacije koji tvori slike je model dodeljenih uloga (politicki akteri) i model ideoloski
pozeljnih i unapred utvrdenih ciljeva i ishoda politicko-istorijskih procesa.

U skladu sa postavljenom metodologijom, predmet diskurzivne analize su urednicki
uvodnici, novinarske kolumne, intervjui, kao i reportaze koje su u korelaciji sa naslovnim
stranama.

Fakticko postojanje raznovrsnih i sukobljenih stavova i modela interpretacije politickih
aktera, politickih dogadaja i procesa, dominantno negativne slike klju¢nih politickih akte-
ra — vlasti i opozicije, visok nivo sadrzinskog preklapanja izmedu autora kolumni, u¢esni-
ka u intervjuima i neposrednih aktera politicke borbe, snazno naglaseni polemicki naboj
u pristupu politickim i drustvenim fenomenima i gotovo konstantno odsustvo saglasja o
smislu i znacenju odredenog politickog dogadaja i procesa, glavna su obelezja diskursa
u Stampanim medijima u Srbiji u periodu od aprila do juna 2015. godine.

Ucinak navedene medijsko-politicke optike je snazna relativizacija i svodenje jav-
nog prostora u medijima na nivo dnevnopolitickih sporenja u kojima nema izvornog,
tacnije objektivno obavezujuéeg racionalnog sadrzaja. Neretko, sadrZina tekstova i
intervjua ima intenzivno polemicki karakter. On se manifestuje kroz duh optuzbi koje,
gotovo po pravilu, imaju karakter personalne stigmatizacije, najcesée premijera i ne-
kih znacajnijih ministara. Slicna matrica stigmatizacije upotrebljava se u afirmaciji
provladinih stavova, premda je broj tekstova i intervjua koji su objavljeni, zarad afir-
macije ili pak odbrane vladinih stavova, kvantitativnho neuporedivo manji. Uz to, kri-
ticko-opozicioni diskurs daleko je razvijeniji kako u pogledu pokusaja racionalne kon-
strukcije argumentativnih stanovista, ali i ubedivackih strategija, koje bi u krajnjoj
instanci trebalo da proizvedu ucinak na razocarano biracko telo opozicionih stranaka.
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Pomenuti zakljucci proizlaze iz diskurzivne analize urednickih komentara i kolumni, tekstova
koji se nadovezuju na naslovne strane nedeljnika, kao i velikog broja intervjua koji su u pome-
nutom periodu znacajno zastupljeni na stranama nedeljnih novina.

Pluralitet vrednosnih i politickih stavova i gledista prati i podela na provladine i antivladine
komentare i komentatore. Uprkos dominaciji vladajucih stranaka u javnom mnjenju, postoji
nesumnjiv primat opozicionog i kritickog diskursa u Stampanim medijima, posebno u oblasti
kolumnistickog novinarstva koje ustanovljuje interpretativnhe matrice za razumevanje poli-
tike, drustva i istorije. U periodu april-jun 2015. godine, primetno je da dolazi do znacajne
ekspanzije intervjua kao novinarskog Zanra/forme u nedeljnicima, posebno u nedeljnicima
Vreme i NIN. Neretko, intervjuisana licnost iz javnog i politickog Zivota dobija i naslovnu stra-
nu istih, ¢ime se dodatno potcrtava njen znacaj i istice poruka koju Salje javnosti.

Gotovo prema nepisanom pravilu, kao Sto ¢emo videti u nastavku studije, rec je o poruci
politicko-propagandne prirode, sracunatoj da stvori negativan stav prema vlasti. Zanimljiv
medijski gest jeste kriterijum selekcije intervjuisanih licnosti. One postaju nosioci ne samo
odredene politicko-moralne poruke, ve¢ i merilo za utvrdivanje onoga Sto je moralno poZeljno
i politicki razborito, a samim tim, u neku ruku i drustveno-istorijski neophodno.

Naglaseno poklanjanje paznje odredenim javnim licnostima pokazuje da je u toku proces
radanja nove (stare) prosvecene elite. Rec je o proto-prosvetiteljskoj ideji koja spaja razlicite
oblike znanja o drustvu i politici, sa zahtevom za konkretnim delanjem u drustvenoj i politi¢-
koj areni. Konkretno, izneti stavovi su pledoaje za politicku akciju, Sto ¢emo kasnije dokazati.
Ujedno, treba primetiti, poseban znacaj se pridaje izgledu naslovnih strana, koje sadrze jaku
politicku poruku, Cesto nalik predizbornim plakatima ili posterima, sugerisuc¢i da je re¢ o lju-
dima ,narocitog kova"“. Konkretno, pojedinacno i zajedno, pripadnici elite sa naslovnih strana
merilo su racionalnosti u tumacenju politickih, drustvenih i ekonomskih tokova, primeri mo-
ralne izuzetnosti i najzad, politicka alternativa aktuelnoj vlasti.

Dodeljivanje statusa lokalnih prosvetitelja pojedinim pripadnicima elite, dogada se u tre-
nutku kada u Srbiji, prema istrazivanjima javnog mnjenja i s obzirom na niz manje vaznih
izbornih izjasnjavanja, postaje jasno da je prisutna kriza poverenja i programskog identite-
ta opozicije. To upuéuje na zakljuc¢ak da urednistva odredenih medija smatraju da pojedini
intelektualni krugovi ¢ine svojevrsnu drustveno-istorijsku avangardu. Oni, po pre¢utnoj ali
i delotvornoj pretpostavci, treba da izvedu Srbiju iz istorijskog ¢orsokaka u koji je zapala
izborom aktuelne vlasti. U prvom koraku, istorijsko-politicki zadatak ove elite je da sto pot-
punije konstruiSe negativan imidz aktuelne vlasti. Proces konstrukcije negativnog imidza
je viSeslojno, dinami¢no i temeljno sproveden. Vlast se osporava u svim segmentima, od
unutrasnje i spoljne politike, preko ekonomije, medija zaklju¢no sa kulturnom politikom. U
drugom koraku, rezultat ovakve interperetacije trebalo bi da bude Siroko okupljanje i moti-
vacija pasivnog birackog tela, koje je u velikom broju slu¢ajeva podrzavalo petookotobarske
pobednike.
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Ni slika drugog aktera politiCkog Zivota — opozicije — nije znacajno drugacija. Opozicija je u
komentarima u Stampanim medijima u navedenom periodu najcesc¢e prikazivana negativno.
Takode, njoj je posveéeno daleko manje prostora u Stampanim medijima, te je shodno tome
izostala i temeljnija analiza njenih aktivnosti. U tom smislu, uglavnom je re¢ o osporavanju
njenog moralno-politickog kredibiliteta da kritikuje aktuelnu vlast, te podsec¢anju na greske iz
vremena kada je bila vlast iz Cega proistice ,nedostojnost” narodnog poverenja painavodna
politicka nerelevantnost.

U analiziranim nedeljnicima, izdatim u periodu april-jun 2015. godine, nema nijednog objav-
ljenog teksta u kome se direktno ili indirektno podrzava ma koje opredeljenje vlasti, bilo da je
re¢ o koncepcijskom opredeljenju, bilo da je re¢ o konkretnoj odluci. Izuzetak ¢ine slucajevi
u kojima takve afirmativne poruke dolaze od samih aktera, politicara direktno ukljucenih u
vlast. Ponekad je moguce, kao npr. u slu¢aju ,Jankovi¢” (o cemu ce biti reci kasnije) pronaci
uslovnu, taénije indirektnu afirmaciju onih stanovista koja eventualno mogu biti smatrana
bliskim stanovistu vlasti. Van indirektne odbrane ili direktnog obracanja predstavnika vlasti,
nema tekstova ili intervjua koji su povezani sa naslovnicama nedeljnika, za koje bi se moglo
re¢i da na bilo koji nac¢in afirmisu ili utemeljuju poziciju vlasti. Re¢ju, kolumnisticko novi-
narstvo je medijum drustvene i politicke kritike. Ujedno, ono je svedoc¢anstvo o postojanju
pluraliteta razli¢itih glediSta u srpskoj javnosti.

Pored praéenja sloZzene dinamike u konstrukeiji i eksplikaciji imidza kljuénih politickih ak-
tera, predmetna diskurzivna analiza tretira i niz dogadaja koji su relevantno zastupljeni u
Stampanim medijima.

Poseta premijera Srbije Aleksandra Vuci¢a Tirani, kriza u Makedoniji, Parada povodom Dana
pobede u Moskvi, medijsko-politicki i Siri spoljnopoliticki zapleti oko Rezolucije o Srebrenici
u Savetu bezbednosti UN, slucaj Poverenika za zastitu prava gradana Sase Jankovica i re-
habilitacija generala Dragoljuba Draze Mihailoviéa, potpadaju u red dogadaja koji su izazvali
znacajnu medijsku paznju. Tretman ovih dogadaja u medijima predstavlja i svojevrstan test
o tome na koji nacin srpska medijska scena pristupa dogadajima koji, svaki na svoj nacin,
figuriraju kao relevantni sa stanovista evropskog puta Srbije.

Poseta premijera Vuci¢a Albaniji, makedonska kriza i sporenja oko Deklaracije o Srebrenici do-
gadaji su kroz koje se prelama slozena i po mnogo ¢emu kontroverzna problematika odnosa
u regionu. Polazeéi od stava da je politika dobrosusedskih odnosa jedan od kljucnih politickih
uslova za prikljucenje Srbije evropskoj porodici naroda, vazno je istraziti da li su i u kojoj meri,
mediji pomenute dogadaje interpretirali u kontekstu jednog od kljucnih evropskih zahteva za
uspostavljanjem dobrosusedskih odnosa, ili je u javno-politickoj sferi jos delotvorna matrica koja
uévrséuje etnicku i politicku distancu i zatvara moguénost saradnje medu narodima u regionu.

Druga tema, parada povodom Dana pobede u Moskvi, predstavljala je medijsko-politicki iza-
zov u uslovima zategnutosti u odnosima izmedu Zapada i Rusije i to u svetlu dubokih spo-
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renja oko Ukrajine. U kontekstu ove teme relevantno je pitanje da li je i, ukoliko jeste, u
kojoj meri parada u Moskvi bila shva¢ena u Sirem kontekstu uskladivanja spoljne politike
Srbije i EU?

Premda na prvi pogled rehabilitacija generala Dragoljuba Draze Mihailoviéa, strogo gledano,
pripada pitanjima srpske istorije, iskustvo postkomunistickih drustava koja su integrisana u
evropsku porodicu naroda pokazuje da se ispravljanjem nepravdi komunistickih rezima, po-
stepeno i neopozivo, stvorio moralni, politicki i istorijski osnov za izgradnju pravnog poretka.
U kontekstu ove okolnosti, slucaj rehabilitacije generala Mihailovi¢a postaje relevantan za
istrazivanje odnosa medija i politike u okvirima evropskog puta Srbije.

I najzad, sluc¢aj ,Sase Jankovi¢a“, Poverenika za zastitu gradana, posmatran je u okviru vaz-
nog aspekta evropskih integracija — odnosa drzave i nezavisnih institucija koja Stite prava i
interese gradana.

Interpretacije navedenih licnosti, dogadaja i procesa izvrSene su pod snaznim uticajem
dnevno-politicke relativizacije koja je dodatno potkopala ionako fragilnu podrsku evropskom
procesu u Srbiji.

Mnostvo razlicitih dijametralno suprotstavljenih tumacenja, Sto eksplicitno, Sto implicitno,
dovelo je u pitanje opredeljenje za dobrosusedske odnose. Reaktiviranje i oZivljavanje geo-
politickih matrica iz vr.emena MiloSevi¢evog antievropskog rezima jedan je od pokazatelja i
simptoma neprevladane loSe proslosti.

Uporedo sa njom, viSak deklarativnog rusofilstva iskazan povodom devetomajske parade
u Moskvi, zajedno sa Cesto banalnom politizacijom slu¢aja Poverenika za zastitu gradana
SasSe Jankoviéa, te duboki ideoloski i politicki sporovi po pitanju rehabilitacije generala Mi-
hailovi¢a, pokazali su izostanak saglasnosti oko evropskih vrednosti. Poslovicno, manife-
stovan je i izostanak racionalne matrice za procenu aktera, dogadaja i procesa koji su bili
u srediStu medijske paznje. Natpisi u Stampanim medijima pokazali su da duh radikalnog
sporenja ostaje dominantna karakteristika naseg javno-politickog polja.

Slika vlasti (naj¢esce poruke): autoritarna, neogranicena,
ekstremno manipulativna, nasilna, niskog kulturnog nivoa,
spornog legitimiteta, nestrucna i nemoralna

Slika vlasti u Stampanim medijima, posebno u intervjuima i kolumnama, je personifikovana.
Imidz vlasti je imidz Aleksandra Vucica, Coveka koji je i vrhovni politicki autoritet u dvojakom
smislu: s obzirom na Sirok opseg ovlaséenja koji je Ustavom dodeljen Vladi i s obzirom na
poverenje koje aktuelno uziva u birackom telu.
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Konstrukcija Vuci¢evog imidza u analiziranim Stampanim medijima je sveobuhvatna i detalj-
na. Sadrzinski, njegov imidz je generalno gledano izrazito negativno odreden. Osporavanje
Vucic¢evog politickog delanja je dvostruko i tiCe se skupa osobina njegove licnosti, nacina
vr§enja i organizovanja vlasti, politickog koncepta, tacnije njegovih proklamovanih ciljeva,
ali i konkretnih rezultata u radu Vlade koju predvodi.

Psiholosko-moralne crte Vuciéeve licnosti, kao Sto su odlu¢nost, energi¢nost i preduzimlji-
vost razumevaju se kao naglasena autoritarnost, iskljucivost i netolerancija. Realisticko-pra-
gmatican pristup u resavanju politickih i ekonomskih problema olako se dovodi u pitanje
konstruktom o neostvarivosti politickih i ekonomskih ciljeva i projekata Vlade. | najzad, au-
tenti¢na posvecéenost u obavljanju duznosti predsednika Vlade kontinuirano se karikira i pri-
kazuje kao otvoreni fanatizam i nestrpljiva Zelja za uspehom.

Medijski obracun sa Vuci¢evim psiholoSko-moralnim karateristikama transponuje se i na
dnevno-politicku i neretko pseudonauénu ravan. Propaganda koja spaja (zloupotrebljava)
elemente nauke, dnevno-politicke komentare i licnu ostraséenost dobila je na zamahu u in-
tervjuima i urednickim komentarima u periodu koji je bio predmet ove analize. Sinergijski
efekat ova tri u osnovi iracionalna momenta u pristupu politickim i socijalnim fenomenima,
uociljiva je u vokabularu, pojmovnim shemama, premisama i zaklju¢ima koje je povodom
aktivnosti aktuelne Vlade Srbije ponudila stru¢na, dnevno-politicki izrazito zainteresovana
javnost.

Premda je izabrana na demokratskim izborima ¢ije su rezultate prihvatili i verifikovali svi
relevantni akteri izbornog procesa, od neposrednih ucesnika do pojedinih medunarodnih
institucija, iako tokom dosadasnjeg vrsenja funkcija vlasti nije suspendovala/derogirala
nijedan ¢lan Ustava i zakona koji afirmiSe bazicna liberalno-demokratska nacela, Vlada
premijera Vuci¢a oznacena je kao autokratska: “Najtacnije bi bilo re¢i da je Srbija najbli-
Za pojmu stvarne autokratije.? ,Sada je vlast doslovno licna, Sto ¢e reéi licna, paranoic-
na, osvetoljubiva, svadalacka, pa i nasilna. Kada imate jednu takvu vlast, svu od jedne
licnosti i njenog karaktera, i kada ta licnost izrasta u zlostavljaca, neminovno je da ¢e
Zrtve pruziti otpor”® Ve¢ citirani Slobodan Antoni¢ definisa¢e Vladu Aleksandra Vucic¢a
kao ,autoritarni populizam baronminhauzenovskog tipa“.* Svoju naraciju o prvom cove-
ku srpske Vlade, Antoni¢ nastavlja stavom, iz koga sledi da je Vuci¢ politicki hibrid koji
spaja snazno liderstvo nalik Slobodanu MiloSevi¢u i sposobnost da vesto koristi politicki
marketing, $to je definiSuéa odlika nekadasnjeg predsednika Borisa Tadi¢a: ,Vucic je sinteza

1 Pod stru¢nom dnevnopoliticki izrazito zainteresovanom javnoséu, podrazumevamo skup drustvenih naucnika, pu-
blicista i novinara koji svojim stavovima ne iskazuju teznju ka $to potpunijim i preciznijim opisom i objasnjenjem poli-
tickih aktera, dogadaja i procesa, veé nastoje da direktno i nedvosmisleno zauzimaju stranu u dnevnopolitickim spore-
njima, optuzujuéi i branec¢i u ime i za rac¢un nekog subjekta ili pretedenta na vlast. Konkretno, stru¢na dnevnopoliticki
izrazito zainteresovana javnost bavi se dnevhom politikom, a nau¢na zvanja i znanja koristi u dnevnopolitickoj borbi,
bilo kao deo pseudoprosvetiteljskog imidza (nau¢na zvanja), bilo kao adut u politickim sporenjima (nau¢na znanja).

2 Vesna Pesi¢, ,0da radu jednog lezilebovica,’ Vreme, br. 1266, str.

3 Slobodan Antoni¢, “Posle Vucéi¢a Srbija ¢e biti olupina,’ intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br. 1271, str. 15

4 |sto, str. 15
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MA LICU MESTA: “KUMANOVSKA BITKA"

#SRBIJA CE BITI

OLUPINA

Vreme, 14. maj 2015.
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MiloSeviéeve teZznje da demonstrira mo¢ i Tadi¢eve ideje o znacaju marketinga. Ukratko —
hibrid MiloSevic¢a i Tadi¢a®

Sa ,naucne ravni*, kritiCari Vuci¢evog nacina vladanja, u cilju ostvarenja retoricke sugestije, to
jest u teZnji da izazovu odobravanje kod svojih Citalaca, neosetno prelaze na kolokvijalni govor.

skog jezika i jezgrovito se ocrtava u jednoj opasci glumice Bojane Maljevi¢: “Vucic¢a vise
ne zovu ni Aca, ni Alek, ni premijer, nego Drzava. Vide¢emo Sta Drzava misli, Sta kaze, sta
smatra.“

Aktuelni predsednik Vlade Srbije se stigmatizuje na vise razli¢itih nivoa. Ne samo da je re¢ o
politicki pogresnim idejama i odlukama koje ga karakteriSu, ve¢ su problematicne i njegove
licne osobine.

Svodenje politickog diskursa na usputne psiholoske intucije predstavlja ,mesto susreta“
dva, u osnovi ideolosko-vrednosna antipoda, konzervativca Slobodana Antonica i liberalno
orijentisane Vesne PeSi¢, uglednih i politicki angazovanih sociologa. Nadovezujuci se na ve¢
pominjani Antonicev psiholosko-politicki potret Aleksandra Vuci¢a, Vesna PeSi¢ odsecno
tvrdi: “On (misli se na Aleksandra Vuci¢a — prim. autora) zna da ne raspolaze ni znanjem ni
nadarenostima — osim nadarenosti za manipulaciju i laganje.”

Da bi se Vuci¢ kao politicka licnost jos vise iskarikirao, njegov politicki rad treba predstaviti
kao jednu nesumnjivu ambiciju da se ,ve¢no vlada“. Ovaj motiv u prikazu Vuciceve licnosti,
novinarsko je otkriée urednika nedeljnika Vreme, Dragoljuba Zarkoviéa: “Vuéié je u sebi otkrio
talenat ‘Coveka za sva vremena’, a u leda mu duvaju visoka popularnost i potreba meduna-
rodne zajednice da sa ‘druge strane stola’ ima nekog ko drzi sve dizgine u svojim rukama.
Sto on ne bi bio srpski Putin?“s

Da Vucicéeva vlast ima srodnosti sa ruskim podnebljem, reéi ¢e Zoran Panovi¢, glavni urednik
lista Danas, koji u svojoj kolumni Vuci¢evu vladavinu odreduje kao ,evrostaljinizam” ili kao
»Seljacki staljinizam”. Oba kvalifikativa Panovi¢ upotrebljava povodom slucaja emisije ,Uti-
sak nedelje” i povodom polemike izmedu predstavnika vlasti i Poverenika za zastitu gradana
SaSe Jankovica: ,...entropija u delu unutrasnje politike zapretila je da ugrozi pasionirano
dopadanje medunarodnim ciniocima... srpski premijer je krenuo u ofanzivu koketiranja sa
civilnim prozapadnim sektorom koji je ubeden da iza dva skandala ,afera Utisak nedelje” i
1afera Jankovi¢" stoji premijer. Nakon pomalo senzacionalnog susreta bas sa Jankovi¢em,

5 lIsto, str. 16
6 Bojana Maljevi¢, ,Ovde vise nije niSta smesno," intervju sa Aleksandrom Duri¢i¢em, Newsweek, br. 14, str. 34
7 Vesna Pesi¢, ,0da radu jednog lezilebovica," Vreme, br. 1266

8 Dragoljub Zarkovié, ,Godisnjica formalne vladavine Aleksandra Vuéi¢a — Najava reza u politicko tkivo i Zelja za du-
govecnoséu,’ Vreme, br. 1269, str. 4

120

Analiza Stampanih medija u Srbiji

te predstavnicima nevladinih organizacija, moglo bi se govoriti o detantu... Bilo bi preterano
ocekivati da Vuci¢ naprasno prekine veze sa tabloidima i desnicom, ali napustanje ove faze
seljackog staljinizma (fabrikovanje unutrasnjeg neprijatelja u sprezi sa stranim faktorom)
bilo bi lekovito za njega i drustvo.

Takozvani ,seljacki staljinizam”, koji poc¢iva na fabrikovanju ,unutrasnjih neprijatelja koji
imaju aromu stranih plac¢enika“ transformise se u ,evrostaljinizam" koji bi se po pretpostavci
Panovi¢éa mogao uociti u polemici predstavnika vlasti i poverenika za zastitu gradana Sase
Jankovicéa: “Rezim koristi meki staljinizam dozirano. Imamo ¢udni evrostaljinizam u kome
kampanja protiv Jankovi¢a ne znac¢i manji intenzitet briselskog amoka.“®

Svaka autokratska ili samovoljna vlast nema nikavih obzira prema postovanju institucija
pravno-politickog poretka. Ovaj motiv u kritici Vuci¢a nadovezuje se na prethodni stav o
autokratskoj vlasti. Stav o procesu rusenju institucija ,koje se upravo dogada“, moze se uo-
Citi u stavu sociologa Jove Bakic¢a: ,Potcenjivanje institucija, njihovo rusenje, kao i politika
zasnovana na uceni, mehanizmi su vladavine ove vlasti i problemi sa kojima se suocavaju
gradani... Jedan Covek je preuzeo vlast i u njoj se sve vise gubi"

Rusenje institucija krSenje je nacela podele vlasti koje je jedno od temeljnih nacela liberal-
no-demokratskog poretka. Ovu navodnu anomaliju funkcionisanju politiCko-pravnog poret-
ka, konstatovao je prof. Vukasin Pavlovi¢: “Parlament ima samo formalnu mo¢, a stvarna je
urukama Vlade, ili jos uze, u rukama premijera. Na delu je pragmaticna politika populistickog
tipa kakvu u Madarskoj i Turskoj vode Orban i Erdogan.?

Sliéno Bakiéu, ni Pavlovi¢ nije naveo nijedan od plauzabilnih argumenta u prilog tezi o kr-
Senju nacela podele vlasti. Pojedinacni primer, odnodno primeri, ne postoje u njegovom
obracanju, osim sa nauc¢nog stanovista spornog metoda zakljucivanja po analogiji, u
ovom slucaju, kako sugerise prof. Vukasin Pavlovi¢, posredstvom pozivanja na iskustvo
Turske i Madarske.

Uosvrtu narad Vlade, u€injen je i pokusaj njenog preciznog ideoloskog klasifikovanja.
IdeoloSku karakterizaciju aktulne vlade Srbije ponudio je prof. dr Vladimir Vuleti¢ sa
Filozofskog fakulteta u Beogradu. Ekonomsku politiku Stednje i podsticanje razvoja pri-
vatnog sektora, institucionalne reforme koje bi stvorile okvir za trziSnu privredu, Vuleti¢
ne smatra ideoloski inovativnim. Naprotiv, reformski napori Vlade Srbije oznaceni su kao
ideoloski kontinuitet sa neoliberalnom ideoloSkom paradigmom: ,...meni je bilo ocekiva-
no i jasno da ¢e ova vlada i¢i u pravcu onoga $to se naziva reformski kurs. Medutim

9 Zoran Panovic, ,Sarmiranje gradanske Srbije, Danas, Vikend, 23. 05. 2015, str. 3
10 Zoran Panovi¢, ,Dozirani staljinizam, Danas, Vikend, 25. 04. 2015, str. 3

11 Jovo Bakié ,Vladavina ucenjivagke politike” — ,Zumiranje!" razgovor Filipa Svarma sa Dordem Vukadinoviéem, Jo-
vom Baki¢em i Branislavom Bugarskim, Vreme, br. 1272, str. 30

12 Vukasin Pavlovi¢, u tekstu Vere Didanovi¢ ,Ahilova peta demokratije,” NIN, br. 3360, str. 18
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mora se priznati da taj kurs zapravo nije nikakva reforma, nego nastavak procesa koji na
svetskom nivou traje Cetvrt veka.™®

lako je jasno da se ekonomska politika Vlade Srbije u velikoj meri naslanja na liberalnu po-
liticko-ekonomsku matricu, Vuleti¢ joj odrice supstancijalni liberalni karakter. Prihvatanje
liberalne ekonomske paradigme proizvod je politicCkog pragmatizma, a nikako posvecenosti
nacelima ove politicke i ekonomske ideologije: ,Ne mislim da je on (misli se na premijera
Vuci¢a — prim. autora) liberal ni bilo sta drugo u strogo ideoloskom smislu. Prepoznao je
koje su to klju¢ne medunarodne institucije, prepoznao je da ¢e, ako se bude ponasao ovako,
dobiti njihovu podrsku. U tom smislu, on je pre pragmaticar nego ideoloski zastupnik ovoga
ili onoga. On nije rob ideologije, on je rob pragmatizma.*

Ipak, za Vuleti¢a najveca tajna Vuciceve politike nije u sposobnosti prepoznavanja okolnosti
koje vladaju na medunarodnom nivou i u skladu sa njima, prihvatanjem politicki i ekonomski
pozeljnih paradigmi. Tajna je negde drugde: na unutrasnje-politickom planu, i ona se ogleda
u sposobnosti Vuci¢a da ubedi ,gradane da glasaju protiv sopstvenih interesa.

Pragmaticni liberal, premijer Vuci¢ ima svoju sopstvenu tehnologiju vlasti, kao i politicku
organizaciju koja omoguéava da vlast efektivno vrsi.

Tehnologija vlasti i politiCka organizacija, tacnije stranka koju predvodi Aleksandar Vuci¢
bili su na ,liniji vatre” politicko-intelektualne elite. U duhu ve¢ citirane izjave o ,demokratiji
koja vene" socioloskinje Vesne Pesi¢, politicki analiti¢ar i urednik desnicarskog sajta Nova
Srpska Politicka Misao, Dorde Vukadinovi¢, Vuci¢evu tehnologiju vlasti poistovetio je sa orve-
lovskom koncepcijom politike i drustva. Na novinarsko pitanje: ,Na ¢emu pociva Vuci¢eva
vlast?“, on direktno i sugestivno odgovara: ,Na obmani, lazi i manipulaciji. Pa tako tri puta.
Plus, na neodgovornosti, opsenarstvu, bezobrazluku i beskrupuloznosti. Ali, podjednako je
vazno istaéi — i na ogromnom razocarenju obi¢nog sveta u ono $to se deSavalo posle Petog
oktobra1®

Uz to, tehnologija vlasti poCiva i na stalnom proizvodenju neprijatelja: “Na permanentnu
proizvodnju neprijatelja. Permanentna proizvodnja neprijatelja, proizvodnja krize, kao i ra-
znih kulisa i maketa, kljucni su elementi na kojima vlast opstaje. (A to je uglavnom i jedina
proizvodnja koja pod ovom vlasc¢u cveta.) Ocito postoji odredeni kontinuitet sa politikom
devedesetih, samo $to su tada neprijatelji bili jedni, a sada su neki drugi. Danas su to “Zuti” i
“tajkuni”, a onda su bili “strani plaéenici i domadi izdajnici”, “balije” i “ustase”, kao i Amerikan-
ci. Amerikanci su sada dobri momci, a “ustaSe i balije” su nasi partneri na evropskom putu.
Ali ta potreba za proizvodnjom neprijatelja, za stavljanjem ljudi na stub srama, za homogeni-

zacijom birackog tela tako Sto ¢es javno lincovati nekoga, sada se zadovoljava preko satani-

13 Vladimir Vuleti¢, ,Rob pragmatizma vlada Srbijom;" intervju sa Jovanom Gligorijevi¢, Vreme, br. 1268
14 Isto
15 Dborde Vukadinovi¢, ,Vladavina lazi, obmane i manipulacije; Vreme, br. 1265
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zacije i stigmatizacije ionako slabe politicke opozicije, nepodobnih tajkuna i malobrojnih me-
dijskih kriti¢ara... U sustini, Vuciéu nije vazno da stvarno unisti tog neprijatelja, koji ga ionako
ne ugrozava previse, veé da ga razapne virtuelno, preko medija, ne mora da ih hapsi, ubija ili
nesto slicno. Vazno je da neprijatelj postoji, da se demonizuje i dehumanizuje, da moze da
ga oblati i kompromituje, i tu mediji, ako se to medijima moZe nazvati, igraju klju¢nu ulogu.'®

Praktikovanje pomenute tehnologije vlasti moguce je jedino i iskljucivo ako su mediji pod
nesumnjivom i potpunom kontrolom prvog ¢oveka srpske politike. U tom pogledu, urednik
NSPM iznosi misljenje karakteristicno za veliki broj javnih i politickih delatnika opozicione
provenijencije, koje se sazima u kolokvijalnu i politicki provokativnu sintagmu: ,mediji su
toljaga rezima”. Oni po principu ,virtuelne eliminacije” politickih protivnika sprovode svojevr-
snu ,medijsku torturu“.’”

U razmatranju Vucié¢evog profila, kritiCari njegove politike dotakli su se i njegove politicke or-
ganizacije i Vuci¢evih saradnika u Vladi Srbije. Poput imidza lidera, imidZ saradnika je takode
izrazito negativan. Tako Slobodan Antoni¢ navodi: “SNS ne samo da je liderska partija...
nego je jedna takva partija rezultat ¢itave negativne evolucije u svim liderskim partijama:
ona je pokupila sve najgore od Srpske radikalne stranke, Demokratske stranke i drugih.“®
Slicnu negativnu karakterizaciju Vucic¢evih saradnika u Vladi, prvenstveno ministara, dala je
prof. dr Danica Popovi¢ sa Ekonomskog fakulteta u Beogradu: ,0d svakog ko se pridruzio
Vucic¢evoj vladi u ovakvom sastavu nisam ocekivala apsolutno nista. Za mene su svi isti koji
su se pridruzili onome ko je za ministra postavio Aleksandra Vulina, keramicara za ministra
odbrane, ko je oko sebe okupio tim plagijatora i jos ih uzima u zastitu kad im se dokaze krada
intelektualne svojine.""®

Bez obzira na pobrojane karakteristike Vuciceve vlasti od strane jednog dela javnosti, u svim
istrazivanjima javnog mnjenja ona figurira kao viSestruko popularnija od svoje konkurenci-
je, a time je ujedno, u politickom smislu, demokratski legitimna. Legitimacija kao izraz po-
verenja u vlast pomalo je i paradoksalna, buduéi da aktuelna srpska vlada sprovodi mere
Stednje, podstice privatnu incijativu, vrsi efikasniju naplatu potrazivanja drzave od privrednih
subjekta i gradana, dok istovremeno na spoljnom planu sprovodi evropsku politiku, prihvata
Briselski sporazum i aktivno se zalaZe za prevladavanje loSe proSlosti sa susednim narodi-
ma i drzavama, vodedi politiku pomirenja. lako je podrska Vuéiéu, SNS-u i vladajucoj koaliciji
u celini nesporna, postoji nedvosmislena potreba da se podrska Sto vise minimizira i iskariki-

16 Isto

17 U prilog razvijanju teze o dikaturi i cenzuri, kao kljucne ,dokaze" medijske cenzure, Vukadinovi¢ navodi slu¢aj ,Uti-
ska nedelje”, ¢iji je epilog vansudsko poravnanje autorke emisije i B92, i nastavak njene novinarske karijere u uglednom
nedeljniku NIN, kao i nedovoljnu medijsku zastupljenost ,Istrazivanja NSPM". Rec je o veb sajtu i casopisu, a ne licen-
ciranoj istrazivackoj agenciji za ispitivanje javnog mnjenja. Inace NSPM je sajt i ¢asopis Ciji je Vukadinovi¢ urednik
(psiholoski indikativan je govor o sebi u tre¢em licu jednine - prim. autora). Navodi i izostanak medijskog pokrivanja
anegdote o privatnom susretu premijera Vuci¢a i sociologa Jove Bakica, prepricanu od strane Baki¢a jednom beograd-

skom dnevnom listu. OpsSirnije u Dorde Vukadinovi¢ ,Ko je sakrio pistolj koji se pusi“, Vreme, br. 1275
18 Slobodan Antoni¢, “Posle Vuci¢a Srbija ¢e biti olupina,” intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br. 1271, str. 14.
19 Danica Popovi¢, ,Vuéic¢ nije iskoristio svoju Sansu," intervju sa Milanom Dulibrkom, NIN, br. 3356
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ra. Osporavanje demokratskog legitimiteta vlasti, s obzirom na stav javhog mnjenja, zadatak
je koji je (samo)dodeljen NSPM-u i njenom uredniku, Dordu Vukadinovicu.

Podrska premijeru i SNS, u istrazivanjima javnog mnjenja konstatno je visoka i stabilna.
Medu politickim licnostima Aleksandar Vuci¢, a medu strankama SNS, ubedljivo potvduju
primat. Prestizno mesto na politickoj sceni u Srbiji, lideru i ovoj partiji, potvrdice i prof. dr
Srdan Bogosavljevi¢, direktor agencije IPSOS Strategic Marketing: “Sve, ne samo nase an-
kete, pokazuju nadmo¢ Aleksandra Vuci¢a i SNS. Stranka ima permanentno iznad polovine
opredeljenih biraca?°

Nasuprot istrazivackom nalazu i oceni prof. dr Srdana Bogosavljevi¢a, sajt NSPM u maj-
skom istrazivanju objavio je nalaz, prema kome je rejting SNS pao na 42,4 posto podrske.
Nalaz NSPM nije sam po sebi sporan. Istrazivanja javnog mnjenja su ,fotografija trenutka“ i
moguce je uociti odredena odstupanja, tacnije oscilacije u stepenu podrske. Medutim, kada
se uzme u obzir obrazloZenje istrazivaca borda Vukadinovi¢a sadrzano u tekstu objavljenom
u nedeljniku Vreme: ,Obrnula kola niza stranu®, vidna je inicijalna pristrasnost istrazivaca i
s pravom se moze posumnjati da je istraZivanje NSPM samo jedan od ,medijsko-politickih”
aduta u ratu sa ,diktatorom" Vuci¢em.

Na pocetku teksta Vukadinovi¢ kaze; ,Da, rejting SNS-a je konacno poceo da pada. Ali ne-
mojte se prerano i preterano radovati“?', ¢ime baca senku na posao istrazivaca koji bi trebalo
da precizno, Sto je moguce objektivnije i na osnovu statistickih pokazatelja objasnjava aktu-
elni status politi¢ara i partija u javnom mnjenju. Umesto toga, Vukadinovi¢ svojim iskazom
implicitno ,priziva radost” Citalaca, $to sugeriSe i Vukadinovi¢evu pretpostavku da su Citaoci
Zeljno ocekivali pad rejtinga, o kojoj okolnosti ih on, poput donosioca dobrih vesti, obavesta-
va. Zakljucak koji se namece povodom navedenog teksta je zapravo postojanje nepristra-
snog ,istrazivackog “ nauma NSPM-a — rusenje rejtinga SNS-a. Vukadinovi¢ se ne zaustavlja
na sopstvenim analizama, ve¢ u cilju afirmisanja rezultata istrazivanja NSPM istovremeno
pausalno omalovazava rad drugih istraZivaca. Tako on kaze: ,..viSe nema ni pomena da
— bez drasticnog povecanja represije i izvan nekih pojedinacnih lokalnih izbora-SNS moze
ostvarivati one pedeset plus rezulatate, kojima ga jos uvek udvoricki ¢aste pojedini blagona-
kloni istrazivaci“.?

Konstatovani pad podrske SNS-u, po misljenju pomenutog istrazivaca je definitivan: “Mozda
je vazno napomenuti da su, po svemu sudeci, oni koji su otisli, otisli definitivno. Odnosno,
teSko je zamisliti medijski hokus-pokus koji bi se mogli povratiti razocarani glasaci napre-
danjaka.?® BiraCi SNS-a koji su nepovratno otisli u apstinenciju ili u druge politicke opcije,
vratili su se ve¢ u junskom istrazivanju NSPM-a i to u ne tako malom procentu od 2,8 odsto.

20 Srdan Bogosavljevi¢, ,Opozicija treba da se menja," Novi Magazin, br. 197
21 Dborde Vukadinovi¢, ,Obrnula kola niza stranu,’ Vreme, br. 1270, str. 22

22 lIsto, str. 22

23 Isto, str. 22

124

Analiza Stampanih medija u Srbiji

Zarazliku od majskih 42,6 % biraca koji bi za SNS glasali u maju, u junu, kako navodi NSPM,
za naprednjake bi glasalo 45 % gradana koji su politicki opredeljeni.?*

I u ovom slucaju, problem nije u tome Sto su rezultati SNS-a, prema istrazivanju NSPM, u
maju i junu razliciti, ve¢ je problemati¢nost nalaza sadrzana u ponistavanju prethodno izre-
Cene opaske prilikom objasnjenja majskog pada rejtinga SNS-a, a koja glasi: ,biraci su otisli
definitivno”. Ostaje pitanje: “Kako je skup ljudi koji je definitivno otiSao, ponovo dosao na istu
stranu politickog spektra u roku od mesec dana?“ Na ovo pitanje koje se nuzno namece, ima-
juéi u vidu prethodno izrecene tvrdnje, politicki analitiCar Dorde Vukadinovi¢ nije dao nikakav
odgovor. Upravo sintagma kojom je izrazen ,fatalni“ pad rejtinga SNS-a pokazuje skrivenu na-
meru istrazivaca: dovodenje u pitanje statusa najjace stranke na vlasti i njenog prvog ¢oveka,
osporiti legitimitet, pokazati da podr§ka pada, naprosto ,Castiti“ omrazeni Vucicev rezim jos
jednom loSom veséu, dati doprinos izgradnji negativnog imidzZa vlasti ukazivanjem na gubitak
poverenja u birackom telu.

| najzad, treba primetiti da konstrukcija negativhog imidza vlasti nije stvar razliCite vrste na-
ucnih ili intuitivnih uvida pojedinaca. Ona ima za cilj da podstakne specific¢an oblik, u ovom
slucaju, zajednicke opozicione politicke akcije. Utoliko, u najveéem broju slucajeva, svaki stav
ili skup stavova nema saznajnu dimenziju, ve¢ je re¢ o pozivu na politicku akciju koje nema
bez jasnog i nedvosmislenog opredeljenja. Jedinstvo uvida i politicke akcije sazima vise po-
bornika takozvanog kritickog diskursa. Tako karikaturista Dusan Petrici¢, koji redovno objav-
ljuje karikature u Politici, dnevnom listu u vlasniStvu drzave, kaze: “...tako ovom ubogaljenom
narodu izgleda treba nacrtati, krajnje svedene poruke ,Ova vlast vas unistava“ ili ,Oslobadajte
se gluposti i neznanja Sto pre”. Te dve reCenice treba ispisati jasno, likovno ubedljivo, emitovati
svakodnevno, da ih narod zapamti i shvati da to Sto ne veruje svojim o€ima, nego njegovim
reCima, nigde ne vodi?® Bojana Maljevi¢, glumica, glasno porucuje: ,Mora se reagovati na ovu
autokratiju koja nam se dogodila. Vazno je da se pomerimo sa drustvenih mreza, da izademo
negde, zato sam bila na mitingu DS-a. Cisto da podrzim okupljanje na ulicama:2¢ Najzad, Slo-
bodan Antoni¢ uobli¢ava poziv na akciono jedinstvo u cilju ruSenja ,omrazenog rezima“: ,Da
bi se formirala efikasna opozicija, izuzetno je vazno da se postigne neka vrsta konsenzusa
ili dogovora oko osnovnih vrednosti naspram Vucic¢a. Prve od tih vrednosti jesu demokratija
i demokratske ustanove: mi mozemo da se ne slazemo oko spoljne politike ili demokratskih
integracija, ali nas najvazniji interes je da se raspravlja u demokratskim institucijama. Drugu
vrednost predstavlja nas drzavni i nacionalni interes — ako to postoji, onda se oko mnogo dru-
gih stvari moze uspostaviti saradnja ka tome da se uspostavi alternativa rezimu.?

24 http://rs.nTinfo.com/a74190/Vesti/Istrazivanje-NSPM-o-standardu-gradjana.html

25 Dus$an Petrici¢, ,Vlast nam je pojela Citav vek," intervju sa Oljom Beckovié, NIN, br. 3360, str.14

26 Bojana Maljevi¢, ,Ovde vise nije nisSta smesno," intervju sa Aleksandrom Duric¢i¢em, Newsweek, br. 14, str. 30, 32
27 Slobodan Antonig, “Posle Vugiéa Srbija ¢e biti olupina, intervju sa Filipom Svarmom, Vreme, br. 1271, str. 17
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Epilog navodnog prosveéenog diskursa u kritici vlasti kulminira u pozivu na angazman, i to
u dnevnoj politici. KritiCka javnost postaje aktivni dnevnopoliticki Cinilac, a ne ucesnik koji
autoritetom znanja u javnoj sferi problematizuje i otvara politicke i Sire teme i dileme. Drus-
tvene, politicke i druge probleme u duhu i slovu demokratskog Ustava vlasne su da razrese
nadlezne institucije sistema i demokratski izabrani predstavnici, dok su javni delatnici slo-
bodni, jednaki i racionalni u€esnici u javnoj raspravi, a niposto moralni i politicki prosuditelji
opcinjeni sopstvenom istorijsko-politicCkom i kulturnom misijom.

Kao i u proslom broju Medijametra, moZe se uociti nesumnjivo i relevantno preklapanje izme-
du stavova pobornika kritickog diskursa i predstavnika zvaniCne opozicije.

Prilikom posete Sofiji i u¢es¢a na Konferenciji o Zapadnom Balkanu u organizaciji asocijaci-
je evropskih socijalista, lider DS Bojan Paijti¢ izjavio je da: “U Srbiji vlada strah, jer vlast ap-
solutno ne toleriSe nikakvu kritiku, bez obzira da li dolazi od novinara, opozicije ili nezavisnih
institucija.®

Isto tako, Pajti¢ navodi ,...jer je Srbija za tri godine njegove (misli se na Aleksandra Vuci-
¢a, premijera Srbije — prim. autora) vladavine ekonomski osiromasena, svi danas Zive losije
nego pre tri godine. Vlast je neodgovorna, bahata, sloboda medija je ugasena:?°

Demokratska stranka, tacnije njeni Celnici na sve nacine nastoje da ospore demokratski le-
gitimitet aktuelne vlasti. Tako predsednik DS, verovatno inspirisan majskim istrazivanjem
NSPM, konstatuje: ,Istrazivanja govore o ozbiljnom padu poverenja u rezim koji svakog dana
iznosi neistinu za neistinom..’. Da bi pojacao snagu svoje tvrdnje, Pajti¢ ponovo potencira
istraZivanja: “Istrazivanja pokazuju kako pad vladajuce stranke, tako i ubrzano vraéanje po-
verenja u DS, uostalom, jedinu politicku organizaciju koja moze da pobedi SNS?° Ipak DS-u
ne predstavlja problem samo veéina koju ostvaruje SNS-a u javnom mnjenju, ve¢ je proble-
maticno pristustvo SNS i u institucijama sistema, uprkos Cinjenici da je DS priznala rezultate
izbora 2014. godine. U tom kontekstu, Dragoljub Miéunovi¢, predsednik Politickog saveta
DS, tvrdi: ,...imamo posla sa osiono$¢u, bahato$éu i verovanjem u dijalekticki princip da
¢e svaki kvantitet preci u kvalitet i da masa od 150 poslanika sama po sebi donosi kvalitet.
Nazalost, kvantitet sam po sebi ne Cini niSta, samo povecava aroganciju i agresivnost. Onaj
u Severnoj Koreji ima 99,9 podrske i je li to cenjena drzava?*!

Navedeni retoricki zaplet koji poCiva na izjednacavanju Srbije i Severne Koreje €ini se da upu-
¢uje na jednu specificnu karakteristiku Mi¢unovi¢evog medijsko-politickog nastupa. Rec je
o lako¢i pretvaranja opstih mesta iz politicke teorije u blagoglagoljive propagandne poruke.
Demonstraciju ovog pseudo-prosvetiteljskog gesta, mozemo prepoznati u oceni strukture i

28 Bojan Pajti¢, ,Srbijom vlada strah,’ Danas, 12.05.2015, str. 4

29 Bojan Pajti¢, ,Koalicija sa Vuci¢em ne dolazi u obzir, Danas, 14.04.2016, str. 2

30 Bojan Pajti¢, ,Rado bih video Sasu Jankovi¢a u DS’ Danas, 23.05.2015, str. 3

31 Dragoljub Miéunovi¢, ,Ova vlast privatizuje drzavu,’ intervju sa Ranko Pivljaninom, Blic, 03.05.2015, str. 2
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nacina funkcionisanja vlasti: ,Cilj je privatizovati drzavu i sve institucije podvréi svojoj volji.
Jos je Monteskje primetio da vlast uvek nastoji da se suzava, to je glad za mo¢i. Ali postoji
opasna granica kad vladar pomisli da je drzava. Niko nije drzava, drzava je narod. U Solo-
novim zakonima, pre 2.600 godina, stoji da svako ko zavede samovladu, pokusava da ukine
jednakost gradana i tvrdi da je on drzava, mora da bude proteran iz drzave. U politickom rec-
niku nasih rukovodecih ljudi najviSe se koristi zamenica ja, retko mi, Sto otkriva autokratske
ambicije. “Ja ne dam pare, ja preuzimam odgovornost, ja sam rekao. Kome treba drzava u
kojoj ¢e se odluke donositi u jednoj glavi?“3?

Svoj dozivljaj aktuelne vlasti, iskazao je u nedeljniku Vreme i Sef poslanickog kluba DS u
Skupstini Srbije i najavljivani nesudeni lider srpske Sirize, Borislav Stefanovi¢. Njegova poru-
ka semanticki i retoricki je simetri¢na, kako sa stavovima partijskih kolega, tako i sa mnogim
stavovima pripadnika politicki angazovane inteligencije. U oceni sadasnje vlasti, Stefanovié¢
je ponovio veé poznate stavove: “...ono $to je ova vlast definitivno unistila to su ekonomska i
socijalna perspektiva, ekonomska supstanca ove zemlje je dokrajcena, vlast je autokratska,
kontroliSe ve¢inu medija, svoje neistomisljenike naziva najgorim imenima, blati ih kroz tablo-
ide, proganja i hapsi, a sada ima i batinase. Ova vlast gusi nezavisnost institucija i sudstva,
usudila se da gazi i instituciju ombudsmana, dakle ova vlast i Aleksandar Vuci¢ su kreatori
jednog sofisticiranog autokratskog modela zasnovanog na prodaji magle i vlasti jednog ¢o-
veka koji se apsolutno pita o svemu. On sprovodi licnu i drzavnu vlast.®

I na kraju, da bi se razumeo do kraja zaplet oko kriticko-propagandnog diskursa Cije su kon-
ture prikazane, treba primetiti da je on izrazito ciljno orijentisan. MoZe se reéi da je, izmedu
ostalog, u funkciji ,budenja“ interesa za politiku onog sloja birackog tela koji je kaznio De-
mokratsku stranku i ostale petooktobarske pobednike. Re¢ je o srpskom srednjem sloju,
u materijalnom smislu bogatijem, odnosno obrazovanijem i tehnoloski pismenijem sloju
stanovniStva. On je, kako to navodi istrazivanje NSPM objavljeno u martu, politicki pasivan
i bez interesa da se ukljuci u politicki proces.** Upravo zbog demografsko-socijalnih i vredno-
snih preferenci ovog segmenta biracke populacije, kriticki diskurs je pun elemenata politi¢-
ko-obrazovne retorike olicene u narativima o cenzuri, diktaturi, samovlasti, krahu institucija
i slicno.

Slika opozicije u medijima — deficit poverenja javnosti,
hipoteka neuspeha, oskudan nivo politicko-vrednosne
inovacije, fragmentarizovana i bez novih lidera

Za razliku od aktuelne vlasti koja je znacajno prisutna u novinarskim kolumnama u dnev-
nim novinama i nedeljnicima, o opoziciji se tek povremeno i sporadi¢no pisalo, izuzimajuéi

32 Isto, str. 3
33 Borislav Stefanovi¢, ,Beda i siromastvo su okovali Srbiju,’ intervju sa lvanom Milanovi¢ Hrasovec, Vreme, br. 1273
34 Vidi tekst ,Obrnula kola niza stranu,’ Vreme, br.1270 , str. 24-25
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dnevni list ,Informer”. Razloga za takav status opozicije je mnogo. Medu njima, €ini se da su
dva najvaznija. Prvo, realan uticaj opozicije na dinamiku i ishode politickih procesa u zemlji
je mali. Vlast ima ubedljivu vec¢inu kako u Skupstini tako i javnhom mnjenju. Zatim, najveci
broj, odnosno gotovo svi nedeljnici, u odredenom smislu su kriticki orijentisani prema vlasti.
Njihova tematska orijentacija je takva da se analiza opozicije u komentarima i uredni¢kim
kolumnama manje viSe svodi na nekoliko opstih, mahom kritickih opaski. U isti mah, orijen-
tacija istih na kritiku vlasti, sama po sebi povlac¢i da se malo prostora posvecuje kritickoj
analizi perioda u kome je opozicija bila na pozicijama vlasti. Konstrukcija negativhog imidza
opozicije ispoljava se kroz spoj vrednosne ocene njenih aktivnosti i analize pretpostavljenih
okolnosti koje bi otvorile doglednu perspektivu da se ona ustanovi kao politicki akter koji
moze biti Sto je viSe moguce ravnopravan takmac aktuelnoj vladajucoj koaliciji.

Snazan kriticki naboj prema sadasnjoj opoziciji, prisutan je u velikom broju urednickih ko-
lumni u listu Informer koje su objavljene u periodu april-jun 2015. godine. Rec je, pre svaga,
o kolumnama glavnog i odgovornog urednika Dragana J. Vucicevica, u kojima se u moral-
no-politickom smislu problematizuju akteri na opozicionoj sceni, ujedno kriticki tretiraju-
¢i opozicione medije i nevladine organizacije, uz gotovo nezaobilaznu refleksiju na period
vlasti petooktobarskih pobednika. Osnovne teze mogle bi se saZeti u sledeca tri uzajamno
povezana momenta koji uobli¢avaju pristup ovog autora: 1) sadasnja opozicija nema mo-
ralni kredibilitet (zbog visoko korumpirane politicke klase koja je ¢ini) i politicki kapacitet da
predvodi drzavu zbog neuspeha tranzicije u Srbiji; 2) u opoziciono nastrojenim medijima, a
medu Stampanim medijima je to vecina, aktuelna Vlada se napada bez ozbiljnog racionalnog
obrazloZenja i sa jedinim ciljem da se §to pre obori; 3) u medijima koji su podrska aktuelnoj
opoziciji postoji nesumnjiva diskriminacija svih koji nisu direktni protivnici Vuci¢eve vlasti.

Vuciéevic¢eva kritika srpske opozicione scene podjednako je usmerena ka opoziciji kao Cinio-
cu politickog Zivota, ali i medijima koji su izrazito kriticni prema vlasti. Karakteristican tekst

lopove*, Informer, 4. april 2015.

Odnos prema prethodnoj vlasti i jednom delu Stampanih i eletronskih medija, Vucicevi¢ for-
muliSe izrazito negativno, koristeci jak i za neke slojeve Citalaca izrazito sugestivan recnik.
Vokabular ovog autora je takav da demistifikuje, Sokira i izaziva gnev kod Citalaca. Radi se o
stilu pisanja koji je krajnje direktan, liSen bilo kakve primese intelektualizma, neretko prozet
provokativnim, uvredljivim i nepristojnim izrazima.

Njegova kritika je uvek po principu ad hominem, strogo personalizovana, kako bi bila ubedlji-
vija. Zato se stigmatizuje odredena licnost i potcrtava njen moralno-psiholoski profil koji po-
tom tu osobu ¢ini, u o¢ima ¢italaca, nedostojnom bilo kakve funkcije u javnom Zivotu. Primer
navedenog pristupa ovog kolumniste vidljiv je u pisanju o jednom od visokih funkcionera
opozicione Demokratske stranke, Draganu Sutanovcu. Vugiéevié pise: ,Kako je to Sule (misli
se na Dragana Sutanovca, visokog funkcionera DS — prim. autora), koji je karijeru zapo&eo
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kao Cuvar na ulazu u diskoteku plaéen 20 nemackih maraka za no¢, dosao do pasnjaka na
Vracaru (misli se na veliki stan ovog funkcionera u elitnom beogradskom naselju — prim.
autora), ,luj viton“ cipela i najvecée kolekcije skupocenih satova u regionu. Ima li to njegovo
krezovsko bogatstvo ikakve veze sa opljackanom Srbijom i potpuno ponizenom vojskom?“®

Citava salva epiteta i moralistickih stavova nije slu€ajno napisana, veé je re¢ o propagand-
nom Stivu Ciji je prevashodni cilj da podstakne patos indignacije ili inicira aktivno pro-
tivljenje odredenoj politickoj grupaciji (petooktobarski pobednici, pre svih DS, nekada
uticajni URS, LDP) kao i odredenim medijskim akterima, koji su sebe deceniju i vise legi-
timisali kao evroreformske: , Dok drugosrbijanski juriSnici masno podmazani tajkunskim
i briselskim prljavim keSom neumorno drece o cenzuri i prstom upiru u Aleksandra Gro-
znog, beogradski mediji gotovo svakodnevno organizuju fasistoidne (sic!) hajke na ljude
iz vrha vlasti. Imaju samo jedan cilj: da ubede Srbe kako nema vecih lopova od ovih koji
nam vode drzavu.*® ,Cilj kampanje je da zastiti bogatstvo pojedinih Celnika DS steceno
tokom tranzicije, serijom optuzbi protiv vlasti. U fokusu antivladinih listova nije pitanje o
moralnom kredibilitetu prethodne politicke garniture, niti istrazivanje da li se i koliko ona
bogatila, kao ni to kako je i zasto propao projekat tranzicije od 2000. do 2012. godine,
ve¢ postoji iskljucivo Zelja da se napadne sadasnja vlast.”®” Zato Vucicevi¢, artikulisuci
gnev odredenog sloja stanovnistva, insistira na nedostatku moralnog kredibiliteta da-
nasnjih opozicionara: ,Zuti lopovi, korumpirani skotovi koji su se, da citiram njihovog
Tadiéa, nepristojno obogatili dok smo mi sistematski pljackani, nisu za njih tema. Oni su
zasticena vrsta."®

U takvom pisanju odredenog broja medija, kako to autor dramati¢no sugerise, rec je o ,0¢aj-
nickoj borbi za opstanak” opozicionih politickih krugova. Ovako snazan otklon od odredenog
dela politicke scene, konkretno opozicione i evroreformske, baziran je na pesimistickoj slici
ucinaka u sprovodenju tranzicije petokotobarskih pobednika. Polaznu pesimisti¢nu pretpo-
stavku Vuciceviceve kritiCke recepcije sadasnje opozicije, moZzemo iscCitati u slede¢im re-
dovima, u kojima se govori o sadasnjoj opoziciji , to jest nekadasnjoj vlasti, tako i njoj na-
klonjenim medijima: “Saucesnici u dosistickom zlocCinu, ljudi koji su nam drzavu skrojili po
meri mafije, licemeri koji su skriveni iza evrounijatske mantre Srbiju uspesno transformisali
u balkansku Kolumbiju, lopovi koji su se obogatili na najbrutalnijoj pljacki naroda."*°

Vucicevi¢ ne optuzuje samo spregu nekadasnje vlasti i medija, ve¢ se zasebno bavi i mediji-
ma koji su kriticki nastrojeni ka vlasti. Njegov cilj je da dokaZe pristrasnost u izvestavanju o
svakoj aktivnosti premijera i Vlade Srbije.

36 Isto, str. 5
37 lIsto, str. 5
38 Isto, str. 5
39 Dragan J. Vuticevi¢, ,Zuta pobeda;’ Informer, 16.05.2015, str. 5
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Tako je u jednoj od brojnih kolumni predmet Vuciceviceve kritike bilo izveStavanje o poseti
premijera Vuci¢a Americi, tokom koje se nije dogodio najavljeni susret sa potpredsedni-
kom SAD Dzozefom Bajdenom, ali je ostvaren niz vaznih kontakata sa uticajnim liénosti-
ma iz politickog Zivota: “Svetski smo Sampioni u pljuvanju uvis, nenadmasni u nalazenju
mana i unizavanju samih sebe. Sve moze biti, ali nikada i nipo$to ne moze i ne sme biti da
je Srbija neSto uspela i da je srpska vlast neSto dobro uradila. Vuc¢i¢u su u Americi dezur-
ni srpski medijsko-politicki drmoseri nasli hiljade mana. Kazu, nije se sreo sa Bajdenom.
A ¢oveku je na dan posete bukvalno umro sin. Zakeraju, sreo sa Dzonom Mekejnom koji
je ,albanski lobista“. A Sta je moli¢u lepo, Vuci¢ trebalo da uradi? Da Mekejna pljune i
zategne Sakom?“40

Skepsu evroreformskih medija prema Vuci¢evoj poseti Americi, dele i proruski orijentisani
novinari i deo kriticke javnosti. I njih Vuci¢evi¢ ubraja u grupu onih koji jedino i iskljucivo
konstruiSu negativnu sliku o sadasnjoj vlasti i njenom prvom ¢oveku: ,Da bi ugodaj bi
kompletan, dosisticke hejtere, svakoga dana sve viSe ostrasc¢ene juriSnike Zutog sektora,
pobocno obilato pomazu i takozvani ruski Srbi. Oni, dabome, tvrde da PPV Vucéi¢ izdao
»majcicu Rusije” jerbo se usudio da se Amerikancima uopste prica o alternativnim prav-
cima gasovoda.“4’ Ovako koncipirano novinarstvo svodi se, reci ¢e ovaj kolumnista, na
,Cistu i ogoljenu” mrznju.

Za razumevanje medijsko-politiCke scene u Srbiji, pisanje glavnog i odgovornog urednika /n-
formera relevantno je iz nekoliko medusobno povezanih razloga. Najpre, stil pisanja i sadrzi-
na poruka koje proisticu iz njegovih tekstova takvi su da odrzavaju interes za politiku slojeva
niZze obrazovne strukture, koji ujedno u velikom broju kupuju i ¢itaju tabloide, a uz sve to su i
lojalni biraci u izbornom procesu. Drugo, Informer je za sadasnju vladu bitan jer se iz nedelje
u nedelju, iz dana u dan, bavi preispitivanjem negativnih stavova i medijsko-politickih slika
koje o njoj stvaraju i kontinuirano reprodukuju kriticki nastrojeni mediji. | najzad, Informer je
lider u oblasti dnevne Stampe u stvaranju vrednosno negativnog imidZa sadasnje opozicije
kao politickog aktera.

Pored vrednosno negativnog imidza koji ima opozicija, a koji u kontinuitetu najpregnantnije
artikuliSe dnevni list Informer, negativnu sliku o opoziciji formiraju i natpisi u dnevnim novi-
ma i nedeljnicima koji se bave moguénostima njenog jacanja. Rec je o tekstovima u kojima
su vrednosna komponenta i ideologija u drugom planu, dok je teziSte na analizi Cinjenica i
razmatranju razlicitih opcija kako i na koji nacin opozicija moze biti koliko-toliko kredibilan
takmicar u borbi sa javnomnjenjski dominantnim SNS-om i Aleksandrom Vuciéem. U ovoj
vrsti analize fakticki se konstatuje deficit kredibiliteta, pogreSna dnevnopoliticka orijentacija,
nemoguénost artikulacije i smislenog koriS¢éenja sopstvenih potencijala, kao i nedostatak
programskih inovacija i novih kadrova koji bi motivisali birace.

40 Dragan Vucicevi¢, ,Mrznja radi mrznje," Informer, 6. 06. 2015, str. 5
41 Isto, str. 5
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Tekstovi posveceni ovoj temi obi¢no zapocinju konstatacijama vezanim za sadasnje stanje u
opoziciji. KarakteristiCna ocena stanja u opoziciji saZeta je u oceni sociologa Slobodana Antoni-
¢a: ,Mi imamo partijsku pustos. Ako je jedna velika partija poput Demokratske stranke dozivela
degradaciju, onda je jasno kakva je situacija sa ostalim. Kada je re¢ o formiranju opozicije Vuci-
¢evom rezimu, tu bi, po mom misljenju, trebalo poceti od poCetka. NaZalost, najveci deo postoje-
¢ih stranackih struktura moze se u to ukljuciti samo delimi¢no, a ne celini:*? Direktno objasnjenje
zasto je deo postojecih partijskih struktura u opoziciji neupotrebljiv, ponudio je opoziciono na-
strojeni sociolog Jovo Bakic¢: “Imamo velike patrone koji grade svoju klijentsku mrezu u okviru
stranaka. Dragan Sutanovac i Bal$a Bozovi¢ su klasi¢ni primeri ljudi koji uZivaju negativan ugled
u javnosti, kad god se pojave, stranka gubi, ali u stranci imaju vrlo jak polozaj. Na osnovu toga ih
niko ne moZe pomeriti sa stranackih funkcija i to je problem DS-a i nije jedini*

Problem kadrovske strukture opozicionih stranaka nije nimalo beznacajan, posebno ako se
uzme u obzir ona Cuvena Staljinova opaska o politickom Zivotu, koja glasi da su u politici ,kadro-
vi sve". Kadrovi, posebno oni rukovodeci, donose odluke, odreduju pravac delovanja, ali uticu i na
razlicite drustvene grupe, Cija je podrska nepobitno potrebna za uspeh politickog delanja neke
partije. PogreSna dnevnopoliticka orijentacija opozicionih stranaka ogleda se u insistiranju na
vanrednim izborima. Ovu takti¢ku greSku uocava Dragoljub Zarkovi¢: ,Opozicija oli¢ena u stran-
kama luta i slabo se snalazi u prostoru i viemenu. Deo se jos i udvara Vuciéu sve nadajuci se da
bi u rekonstrukciji Vlade mogli da nesto sitno usicare, a drugi, kao ‘hrabriji’, pominju neke izbore i
sami svesni da centriraju loptu Vucic¢u na volej. Oni to rade ritualno, jer im je neko rekao da opozi-
cija mora da traZi izbore, a kao da im nije rekao da je to ravno definitivnom porazu“#

Lutanja se, kako to navodi Zarkovi¢, manifestuju u postavljanju pogresnih zahteva u odnosu na vlast.
Isto tako, dnevnopoliticku dezorijentaciju prati i nemogucnost aktuelnih lidera da proizvedu Siroku
mobilizaciju birackog tela, tacnije da vidljivo omasove opozicioni politicki stav.

Ova slabost opozicije dosla je do izraZaja prilikom organizacije mitinga u Beogradu, 25. aprila
2015. O slabostima opozicije jasno se govori u komentaru dnevnog lista Danas, pod naslo-
vom ,Osvetlimo opoziciju“: “Mozda bi poruka mitinga, da vlast treba da ode, bila jaca da je
masovnost skupa veéa, da su se okupljenima obratili ljudi poznatiji imenom i prezimenom,
glumci, novinari, televizijski voditelji, intelektualci, koji su takode opozicija vlasti, ali nisu
stranacki angazovani. Samo Petrovié, Zivkovié, Pajtié ne mogu da zapale masu, oni ne mogu
da posalju poruku da vlast mora da ode jer su i sami bili, ili jesu na vlasti, i ve¢ina gradana ne
Zeli da se poistovecuje sa njima i misli isto. Njihovo vreme je proslo, a u iskrenost njihovih
reci malo ko jo$ veruje.4®

42 Slobodan Antonié¢, ,Posle Vuci¢a Srbija ¢e biti olupina,’ Vreme, br. 1271, str. 17
43 Jovo Baki¢, ,Vladavina ucenjivacke politike,’ Vreme, br. 1272, str. 35

44 Dragoljub Zarkovié, ,Srbija kao veliko Pasjane - Broj obmana raste sa Vugiéevom potrebom da oéuva rejting i kako
nisam otiSao u ‘Tesku rec¢'’)' Vreme, br. 1273, str. 5

45 ,Osvetli opoziciju”, Danas, 28. 04. 2015, str. 11
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Tokom aprila i maja 2015. godine, jedna od ¢esto pominjanih i diskutovanih tema bila je
mogucnost formiranja levicarskog pokreta nalik grckoj Sirizi. Lider ovog pokreta treba(lo) je da
bude Sef poslanickog kluba DS u Skupstini Srbije, Borislav Stefanovi¢. Svoju potrebu za formi-
ranjem stranke, Stefanovi¢ je pravdao potrebom za ideoloSkom inovacijom na politickoj sceni i
otvaranjem prostora za nove ljude koji ¢e se suprotstaviti sadasnjoj vlasti: ,Postoji snaznailuzija
da ¢e se pravljenjem nekog novog DOS-a postici rezultat. Nece. Niko nece Zeleti da gleda zajedno
reciklirane kadrove i jo$ gore recikliranu politiku... Drugi problem je Sto su danasnje opozicione
partije u velikoj meri postale Cuvari sopstvene proslosti. | kao takve one nisu u moguénosti da
naprave §iri iskorak. Nova stranka je, recimo, ¢uvar nasleda Zorana Zivkoviéa i ,Sablje”; DS je
Cuvar nasleda prethodne vlasti i Zorana Pindi¢a; SDS Borisa Tadic¢a je apsolutni primer Cuvanja
nasleda Borisa Tadic¢a. Takva politika je opravdanje “onoga Sto smo mi radili” u sukobu sa op-
tuzbama SNS:*6

Informacija o novoj srpskoj levici na éelu sa funkcionerom DS-a, podstakla je price o novom cepa-
nju Demokratske stranke, ali istovremeno i pokrenula pricu o moguénosti pravljenja levo orijenti-
sane alternative Vuci¢evoj vlasti koja bi ujedno bila i savremena, evropska, kriticna prema politici
Stednje i otvorena za ¢lanstvo Srbije u EU. Osim kritike liberalnog kapitalizma, prepoznatljivog
levicarskog diskursa o svetloj buduénosti, ideje o progresivnom oporezivanju, pojacanoj ulozi dr-
Zave u ekonomiji i ocekivanja da drzava obezbedi veliki broj povlastica gradanima i tako koriguje
neuspesnom tranzicijom generisanu radikalnu socijalnu nejednakost, program nove leve partije
podrazumevao je anti-NATO stav. Anti-NATO stav Stefanovi¢eve politicke opcije, snazno je os-
porio kolumnista Vremena novinar Teofil Panci¢, tvrde¢i da ona Srbiju odvra¢a od ukljucivanja
u zapadni civilizovani svet, istovremeno prikazujudéi je kao politicki Stetnu u lokalnom srpskom
kontekstu. RecC je, prema Panci¢evim reCima, o pomodnom, hipsterskom levi¢arenju koje nema
narocitu politicku inovativnost, jer poput kapitalizma ne nosi oreol pobunjenicke politicke ideje i
nije popularna u intelektulno-politickim krugovima: ,S NATO-om vam je (gle ¢uda) kao i s kapita-
lizmom: on naprosto nije Sarmantan, omiljen, seksi; najtacnije receno nije cool. U demokratskim
zemljama ‘svi koji drze do sebe’ (dakle, hipstersko-dokolicarske kaste svih vrsta) su protiv NATO,
amanije vise i protiv kapitalizma."”

Bez novih lidera i ideja, uz primetni nedostatak kapaciteta za mobilizaciju nezadovoljnika u bi-
rackom telu, fatalno fragmentarizovana, uvek u strahu od unutrasnjih raskola, zaposednuta od
lidera koji su distancirani jedni od drugih, a svi pojedinacno bremeniti politic(kom odgovorno$éu
za neuspeh tranzicije od 2000-2015, opozicioni evroreformski blok prikazan je negativno u Stam-
panim medijima. NiSta bolju reputaciju nema ni ,desna“ opozicija, sacinjena od velikog broja
manijih i ne naroCito javnomnjenjski uticajnih stranaka, liSena autenti¢nog vode sa medijskim i
realnim uticajem.

Realistican prikaz desne politicke scene, zasnovan na aktuelnim ¢injenicama, primetan je u
tekstu: ,Udesno, razbrojs” novinarke Jelke Jovanovi¢, Novi Magazin, 4. jun 2015: “Ako osta-

46 Borislav Stefanovi¢, ,Beda i siromastvo su okovali Srbiju,” intervju sa Ivanom Milanovi¢ Hrasovec, Vreme, br. 1273
47 Teofil Panci¢, ,Borko, Jovo i zamlaéivanje pod kiSobranom,” Vreme, br. 1273
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nemo pri onima koji su vidljivi u ispitivanjima javnog mnjenja, a najces¢e im se dodaje epi-
tet krajnja, moze se govoriti o potencijalu desnice, kako to definiSe Srdan Bogosavljevi¢ iz
Stratedzik marketinga. Prevedeno, skoro milion biraca bi mogla okupiti jaka desna partija
kada bi postojala i ona bi bila znacajan faktor. Da bi bila uspesna desnoj opciji nedostaje
ukrupnjavanije, ili lider koji ih moZe okupiti, a danas ga oc¢igledno nema.*®

Mozda je u slozZenoj tenziji izmedu potencijala i nemoguénosti njegove realizacije, prilike i
nemoci da se iskoristi, sadrzana osnovna matrica za formiranje negativne slike o opoziciji
kao politickom akteru u Srbiji. Ova slika nije primarno vrednosno negativna, vec¢ je zasnova-
na na uvidu u zivo i sloZzeno iskustvo politickog zivota, taCnije u njegove relevantne zaplete
i potencijalne ishode.

Slike politickih aktera u Stampanim medijima naglaseno su negativne, dinamicno i intenziv-
no formirane. One podrazumevaju sadejstvo razli¢itih medijskih sadrzaja: od pisane reci,
preko fotografije i karikature. MoZe se reci da je opravdana skepsa da efekti ovako formiranih
slika mogu biti podstrek za bavljenje politikom Sirim slojevima gradanstva, upravo imajuéi u
vidu smisao i znacenje poruka koje se o akterima politickog Zivota Salju javnosti. Negativna
poruka retko kad stimuliSe, ve¢ naprotiv, ceSce Cini politicke subjekte pasivnim ili pak ucvr-
Séuje njihova vec¢ postojeca uverenja. Utoliko, ne moZe se racunati na povecanje participa-
cije gradana u politickom procesu ukoliko se dominantno insistira na negativnim porukama
i fiksiranju negativnih imidza politickih aktera. Isto tako, prostor za racionalnu javnu debatu
uvek je i svuda zatvoren ili maksimalno suzen, ukoliko se politicka i Sira drustvena debata
razume po principu ,dodeljenih uloga“. U skladu sa principom ,dodeljenih uloga®, provladini
ili antivladini mediji, nikada ne propustaju priliku da odredenog aktera oznace krajnje nega-
tivno ili krajnje pozitivho. Model ,dodeljenih uloga“ ukida prostor za otvorenost prema cinje-
nicama, njihovo slobodno klasifikovanje i $to je mogucée uverljiviju i racionalniju interpreta-
ciju. Ovaj model unapred zakljucuje, vrednosno presuduje i gotovo uvek, kao po nepisanom
pravilu, politicki osuduje.

Ishod vrednosno-politicke matrice zasnovane na principu dodeljenih uloga je javni prostor
u kome vlada sveopsta relativizacija i odsustvo ma kakve saglasnosti o cilju, uz izostanak
racionalnih parametara za procenu i ocenu javnih politika u razli¢itim sferama drustva.

Slucaj ,,Sase Jankovic¢a“ - odnos drzave i nezavisnih institucija
u urednickim kolumnama i nedeljnicima
Spor Poverenika za zastitu gradana Sase Jankovi¢a i pojedinih drzavnih funkcionera bila je

tokom aprila 2015. godine medu prvorazrednim politicko-medijskim temama. Kao jedna od
centralnih tema, ona je ukljucila ¢itav niz politickih aktera (vlast, opozicija, nevladin sektor,

48 Jelka Jovanovi¢, ,Udesno, razbrojs,’ Novi Magazin, br. 214, str. 20
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medunarodne institucije, OEBS i EU), znacajno polarizujuéi javnost, ujedno potvrdivsi da se
Srbija u medijsko-politickom smislu nalazi u stanju stalne politicke kampanje koja vrvi od
optuzbi i kontraoptuzbi. Pored politicke debate, slucaj ,Jankovi¢" podstakao je polemiku i
izmedu pojedinih medija, koji su otvoreno zauzeli pozicije ,za“ i ,protiv* Jankovi¢a, odnosno
,za" i ,protiv* vlasti.

Nalik mnogim intenzivno i opsSirno obradivanim temama i slu¢aj Jankovi¢ ostao je bez ja-
snog politicko-pravnog epiloga. Jankovi¢ je usao u otvoreni sukob sa vrhom vlasti, ali je
takode nastavio da vrsi funkciju zastitnika gradana, dok su navodi o krsenju procedura MUP
Srbije,Vojno bezbednosne agencije, ministara odbrane i unutrasnjih poslova, ostali u dome-
nu odlucivanja nadleznih institucija. Sam Sasa Jankovi¢ je ostao izvan dnevne politike, a
njegova polemika sa vrhom vlasti koris¢éena je kao jedno od centralnih mesta za razvijanje
politicko-propagandnog narativa o ,autokratiji i srusenim institucijama" u reziji Aleksandra
Vucica. S druge strane, na aferi ,Pistolj", smatrajuci je nezavr§enom, nastavio je da istrajava
jedan beogradski dnevni list (Informer).

Sluéaj ,Jankovi¢" nasao se u epicentru medijsko-politicke paznje nakon izvestaja koji
je Zastitnik gradana podneo nakon nemilih dogadaja na proslogodisnjoj Paradi ponosa,
28.09.2014. godine. Nakon &to su pripadnici Zandarmerije MUP-a Srbije prekomernom upo-
trebom sile fizicki teSko povredili Andreja Vuciéa, rodenog brata predsednika Vlade Srbije i
Predraga Malog, rodenog brata gradonacelnika Beograda Sinise Malog, Zastitnik gradana
Sasa Jankovi¢ sacinio je izveStaj u kome su konstatovane razlicite nepravilnosti u radu dr-
Zavnih organa uz detaljno opisivanje incidenta.

U izvestaju, pored taksativnog nabrajanja brojnih zakonskih nepravilnosti u postupanju dr-
Zavnih organa, Jankovi¢ insistira na odgovornosti za propuste, odnosno nepostovanje pro-
cedura MUP Srbije i VBA, uz odgovornost resornih ministara: ministra unutrasnjih poslova
Nebojse Stefanovi¢a i ministra odbrane Bratislava Gasi¢a. Osim toga, Zastinik gradana Sasa
Jankovi¢ u jednom saopstenju za javnost konstatuje da ga je ministar odbrane Bratislav Ga-
Si¢ sprecio da pribavi dokumenta relevantna za slucaj istrazivanja regularnosti u radu VBA,
tako $to ga je onemogucéio da boravi u zgradi ove bezbednosne agencije.*

Polemika Jankovi¢a i vrha vojske i policije postaje jedna od svakodnevnih novinskih prica
koja dobija i svoju temeljnu razradu u tekstovima i intervjuima u beogradskim nedeljnicima.

Medijski aspekt slucaja ,Jankovi¢”, dobija na intenzitetu i dnevnopolitickoj kontekstualiza-
ciji 19. aprila 2015, kada dnevni list Informer pokreée aferu ,Pistolj“ kao osnovu za preispiti-
vanje kredibiliteta Sase Jankovic¢a za obavljanje istaknute javne funkcije u drzavi. Re¢ je o
smrtnom sluéaju (smrti Predraga Gojkovica, cimera i druga Sase Jankovic¢a) koji se dogodio

49 Skup primedaba koje se na raéun nadleznih drzavnih organa koji je povodom ovog slu¢aja u svom izvestaju naveo
Sasa Jankovi¢, saZeto je obraden u tekstu Nebojse Pesi¢a ,Zakon krsili Zandarmi, VBA i Gasic, “Novi Magazin, br. 216,
str. 10-16
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u stanu Zastitnika gradana 1993. godine. Prema navodima Informera, u pitanju je smrtni slu-
Caj koji je nastao kao posledica upotrebe vatrenog oruzja (pistolja) za koji se tvrdi da Sasa
Jankovi¢ nije imao dozvolu. Isto tako, kako navodi ovaj dnevni list, na rukama Sase Jankovi-
¢a otkriveni su tragovi hemijskih supstanci koje se nalaze u i barutnim ¢esticama. Zvanicno,
slucaj smrti Predraga Gojkovi¢a okvalifikovan je od nadleznih organa (policije i pravosuda)
kao samoubistvo, ali je sumnja porodice Gojkovi¢ u zvani¢nu verziju slucaja ostala. Sum-
nja porodice postala je tema ne samo odredenog broja medija, ve¢ je uticala i na dodatno
izjaSnjavanje Ministarstva unutrasnjih poslova Republike Srbije, koje nije moglo, usled iste-
ka zakonskih rokova, da pokrene novu istragu. Ipak, sumnja porodice Gojkovi¢ predstavljena
je kao izuzetno snazan politicko-medijski adut u osporavanju kredibiliteta Sase Jankovi¢a
kao i osporavanju profesionalnosti medija koji su bezuslovno stali na Jankovi¢evu stranu u
sporu sa drzavom.

Bezuslovna odbrana Jankovi¢a kao medijsko-politicka koncepcija jednog, vecinskog dela
Stampanih medija, i potkopavanje kredibiliteta Sase Jankovic¢a, dve su medijsko-politicke
strategije koje su dominirale ovim slucajem. Obe su funkcionisale po principu dodeljenih
uloga. U skladu sa imanentno propagandnom matricom svog funkcionisanja, obe ma-
trice upisivale su visak dnevnopolitickog znacenja. U prilog navedenoj oceni, mogu se
navesti okolnosti koje su ,iskrsle” tokom trajanja slu¢aja ,Jankovi¢”. Naime, pracenjem
Stampanih i drugih medija mogu se uociti barem tri okolnosti koje imaju nesumnjivo
politicko znacenje,a vezuju se za slucaj ,Jankovié¢“: 1)Zastitnik gradana, iako striktno
zakonski i fakticki nestracka licnost, postao je tema istrazivaca javhog mnjenja®, prem-
da nikad pre prole¢a 2015. njegov pojedinacni rejting nije bio tema za javhomnjenjske
istrazivace; 2) Zastitnik gradana, kao in stricto sensu nestranacka licnost, dobio je poziv
lidera Demokratske stranke da joj se pridruzi® (spekulisalo i o njegovoj predsednickoj
kandidaturi 2017. godine); 3) Zbog afere ,Pistolj”, Jankovi¢ je u odredenim medjima po-
zivan na podnosSenje ostavke, iako strogo gledano, ni vladaju¢a vecina u javnosti, ni u
Skupstini, nikada nije pokrenula raspravu i postupak razreSenja. Sumirajuéi navedeno,
moze se konstatovati prisustvo mnogih elemenata dnevne politike: istrazivanje rejtinga,
moguce kandidature, poziv na uclanjenje upuéen od najuticajnije opozicione stranke,
sve do zahteva za podno$enjem ostavke zbog (navodno) problemati¢ne biografije koja
diskvalifikuje Jankovi¢a za vr§enje uloge Zastitnika gradana.

U opstem dnevnopolitickom metezu koji su stvarali i odrzavali mediji, najmanje je bila poten-
cirana tema kontrole zakonitosti u radu institucija, rasprava o prisustvu ili odsustvu relevan-
tnih dokaza, kaoidalijeikada, odnosno u kojoj meri doslo do zloupotrebe u radu institucija.
Prosirenje horizonta rasprave povodom slucaja ,Jankovi¢” bio je svesni ¢in politickih aktera i
jos jedan u nizu dokaza da aktuelna medijsko-politicka i Sira duhovna klima proizvodi preko-
mernu dozu intelektualnog, moralnog i politickog relativizma u javno-politicCkom polju.

50 http://www.blic.rs/Vesti/Politika/553454/0TKRIVAMO-Sta-stoji-iza-kampanje-protiv-ombudsmana-Vlast-se-pla-
si-rejtinga-Sase-Jankovica
51 OpSirnije na www.danas.rs/danasrs/politika/bojan_pajtic_rado_bih_video_sasu_jankovica_u_ds
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Da se medijska obrada teme Jankovi¢ kretala u koordinatama kritickog diskursa koji kao pre-
vashodni cilj ima konstruisanje negativnog imidza vlasti, posluzi¢e nekoliko citata. Registar
pojmova i vokabular koris¢en u oceni statusa Zastitnika gradana Jankovi¢a ne odudara od
uobicajenog diskurzivno-retorickog koncepta koji je u upotrebi prilikom kritike vlasti. Istovre-
meno, strategija moralnog i politickog rusenja kredibiliteta se aktivira, sluze¢i kao korisno
sredstvo u medijsko-politickoj polemici.

Obe medijske matrice konstruiSu negativne imidZe suparnika u sporu i obe im dodeljuju izra-
zito negativne uloge u razvoju i epilogu fabule (u ovom slu¢aju spor drzave i Zastitnika gra-
dana —prim.autora) koja dobija detaljnu razradu u medijsko-politickom polju. U¢inak primene
pomenutih medijskih matricasu afere bez jasnog epiloga i zbunjena i po mnogo ¢emu kon-
fuzna javnost, koja iz mnostva Cinjenica, konstrukcija, pogresnih metafora, povrsnih analogi-
ja i propagadnih trikova, ostaje uskra¢ena za razuman odgovor po vaznom i kontroverznom
pitanju. Duh dnevne politizacije indukuje haoti¢nu percepciju slucaja, koja najcesce, kao po
nekom nepisanom pravilu, zavrSava u obilju uzajamno protivrecnih interpretacija koje se
medusobno iskljucuju.

I u slucaju ,Jankovi¢" upotrebljavani su politicko-propagandni pojmovi, poput ,diktature i
Jurusavanja institucija“, koji se upotrebljavaju zajedno sa nizom politicko-moralnih epiteta koji
pospesuju utisak o dramaticnosti situacije. Slucaj ,Jankovic¢" je iz strogo institucionalno-pravne
lako i brzo skliznuo u ravan medijskog “rata“ i dnevne politike. Upotreba prejakih reci sa snaznim,
prevashodno u politickom smislu vrednosno negativnim pojmovima, jedno je od glavnih, ako ne
i glavno obelezje dinamicne politicko-medijske polemike koje se vodila i jo$ uvek traje, po pitanju
odnosa izmedu drzave i Zastitnika gradana. Termini poput ,dozirani staljinizam®, ,evrostaljini-
zam", konstrukcije ,uru$avanje Citavog sistema bezbednosti” i slicne, trebalo je da Citavu stvar
ucine dramaticnijom, te da stigmatizuju jednu stranu u sporu, ujedno inicirajuci oseéaj indignaci-
je kod odredenog, u ovom trenutku, politicki pasivnog dela javnosti.

Rukopis konfuzne dnevnopoliticke kontekstualizacije slu¢aja ,Jankovi¢” mozemo uoéiti u
sledec¢oj kolumni urednika lista Danas, Zorana Panovica: ,Ako je ombudsman Sasa Jankovi¢
kriv, kako je mogao da prode sve bezbednosne provere rezima? Ako ih je prosao, kako moze
biti kriv? ...Razgovarao sam s jednim ¢lanom porodice Gojkovi¢ juce i on mi je rekao da poro-
dica trazi jedno — samo istinu! Zato Srbija, dodaje on, ne sme da stavi tacku na ovaj slucaj.
Mozda je, s politicke strane, ovo demonstracija kratke pameti rezima Aleksandra Vucica,
krac¢e od epizode sa ,Utiskom nedelje”. Nije sinhronizovana politicko-bezbednosno-medijska
kampanja (hajka) protiv zastitnika gradana jedini dodir nase stvarnosti sa staljinizmom u
evropskim odorama. | u tehnici i u ideologiji. Rezim koristi meki staljinizam dozirano. Imamo
cudni evrostaljinizam u kome kampanja protiv Jankovi¢a ne znaci manji intenzitet brisel-
skog amoka“.%?

52 Zoran Panovi¢, ,Dozirani staljinizam, Danas, Vikend, 25.04.2015, str. 3
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U krajnje aktivistickom duhu, citirani kolumnist nastavlja: ,StaljinistiCke nijanse naseg
evropskog puta puta pokazuju ‘rokoko’ dimenziju. To je stil ukroc¢enog baroka (ukro¢enog
radikalizma) s neznijim linijama, svetlijim bojama i manje napadnom dekoracijom (zardalim
kasikama). Ornament postaje organicki, lagan i prozracan, ucestalo se koristi tehnika paste-
la, prevladava detinji duh zabave. Tako kaZzu pametniji od nas. Nase je samo da se prepozna-
mo. | da ih prepoznamo.®®

Posle spoja politicko-propagandne esejistike, koja u zakljucku nosi odredenu referencu na
umetnost i poziv na opoziciono politicko okupljanje, sto je, kako istorijsko iskustvo svedoci
,uobicajena praksa u epohi staljinizma" (prim. autora), kritika vlasti dobija ,apokalipticne”
tonove. Naime, postavljanje pitanja o kredibilitetu Sase Jankovi¢a, navelo je novinarku lista
NIN, Sandru Petrusi¢ da konstatuje da se radi o slomu svih sluzbi bezbednosti u zemlji: ,Za
samo nekoliko dana lan¢ano su urusene sve institucije u zemlji i to ne samo one na koje se
poslo (pre svega institucija zastitnika gradana, a onda i sva druga nezavisna kontrolna tela)
vec i policija, tuzilastvo, sudstvo, da bi na kraju sumnja bila bacena i na BIA i VBA. Vlast je
jednostavno procenila da niko od njih ne obavlja svoj posao kako valja jer su svi propustili
priliku da dokazu kao je Sasa Jankovi¢ maltene ubica i pripadnik Arkanovog klana/">*

Na drugom polu politicko-medijske scene, konstruisan je negativan imidz Sase Jankovi¢a
kao nosioca vazne drzavne funkcije. Povod za ovaj poduhvat bila je ve¢ navodena afera
,Pistolj“ koju je zapoceo dnevni list Informer. O konstrukciji negativnog imidZa ne moze se
govoriti iskljucivo kao plodu novinarske uobrazilje i ideoloSke zaslepljenosti, s obzirom da
je istoj prethodilo pismo porodice Predraga Gojkovica, koji je tragic¢no stradao u stanu Sase
Jankovi¢a 1993. godine. U svom obracanju, porodica Gojkovi¢ zahteva istinu o stradanju
svog sina, ujedno postavljajuci niz pitanja koja, Sto direktno ili indirektno, mogu biti rele-
vantna za istragu. Buduéi da je Sasa Jankovié¢ u trenutku objave pisma, od strane ne malog
broja Stampanih medija oznacen kao istinski borac za demokratiju, slobodu i pravdu, odjek
pisma porodice Gojkovi¢ bio je vise nego ogranicen i sveden na objavljivanje u svega neko-
liko dnevnih novina.

U nastojanju da sustinski problematizuje povlaSéeno mesto Sase Jankoviéa u velikom delu
javnosti, glavni i odgovorni urednik lista Informer, Dragan J. Vuciéevi¢ postavlja sugestivno
pitanje: “Molim vas, zaZmurite. | zamislite ovako: proslog ponedeljka patriotiSe cajtung Blic
eksluzivno otkrije da se 1993. u stanu oca Aleksandra Vuci¢a ubio Vucicev drug, i to Vuci-
¢evim piStoljem za koji nije imao dozvolu. | jo$ dan-dva kasnije otkrije da su Vuci¢u, odmah
posle ‘samoubistva’, na rukama nadene barutne Cestice, a da je drug sam u sebe ‘pucao’ sa
vise od pola metra razdaljine odzogo nadole s leva na desno i to s desnom rukom, koja je
‘samoubici’ nadena u dZzepu farmerki...l jos se ispostavi da je Vuci¢ev tata na dan tragedije
sinu doneo dozvolu za pistolj koja je izdata 24 sata pre ‘samoubistva’. Pitam vas, da li bi se
svi mediji od Javnog servisa do poslednjeg ‘zlog tabloida’ bavili ovom temom? Svi mediji bi o

53 Isto, str. 4
54 Sandra Petrusic¢, ,Drzava ne veruje sluzbama bezbednosti," NIN, br. 3357, str. 22
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tome pisali i pricali. Vuci¢ bi, bez sumnje, bio nateran na ostavku, a verovatno bi i strazarno
bio priveden na saslu$anje. SlaZzem se bilo bi bas tako... Kako je moguce da gotovo svi me-
diji u Beogradu ignorisu pismo roditelja pokojnog Predraga Gojkovi¢a u kojem oni direktno
optuzuju ‘zastitnika’ Jankovic¢a da je zataskao ubistvo? Je I’ oni hoée da kazu da su unesre-
¢eni otac i majka saucesnici u nekakvoj samo kretenoidima iz Blica vidljivoj kampaniji protiv
Saleta Prangije (misli se na Sasu Jankovi¢a —prim.autora)."s®

Senzibilitet za tragi¢nu sudbinu Predraga Gojkovi¢a, pored Informera, pokazala je i urednica
Politike Ljiljana Smajlovic, koja je u tekstu ,Gojkovici bez zastite" (Politika 3.05.2015) ukazala
da je gradanska Srbija kriticki nastrojena naspram Vuci¢a, a da podrzava Jankovi¢a bez
obzira na ,oc¢igledno manjkavu policijsku istragu iz 1993“. Tim povodom Ljiljana Smajlovié¢
piSe: “Razumem da je za Sasu Jankovica u slucaju Gojkovi¢ najvaznija odbrana Sase Janko-
vi¢a, a zar zastitnik ne bi morao da na prvo mesto stavi porodicu Gojkovi¢? Od ugleda kari-
jere Sase Jankoviéa, zastitniku bi morala biti preca familija koja 22 godine trazi odgovore o
sinovljevoj pogibiji, i to bez pristupa medijima. Nisu li Gojkoviéi i njihova zZivotna prica vazniji
od ‘curenja informacija’ i ‘uru$avanja’ institucija policije? Znam da hiljade gradana, sve zvuc-
na imena ‘gradanske Srbije’ potpisuju peticiju u odbrani Sase Jankovi¢a, ali ne razumem da
makar u fusnoti ne kazu da bi bilo dobro da se do kraja rasvetle okolnosti pod kojima je jedan
dvadesetogodisnji apsolvent, pun planova za buduénost, poSao kuéi u Loznicu, a zavrsio
prostreljene glave na podu u stanu Sase Jankovic¢a. Zar u istrazi slu¢aja nikome od njih ne
nedostaje jedna radna hipoteza o motivima samoubistva, ako im ve¢ ne smeta odsustvo
istraznog sudije i re€ tuzioca?...Kako je moguce da toliko ‘dobromislecih’ pripadnika srpske
elite... jo$ protestuju Sto su mediji uopsSte saznali za taj Slamperaj? ...posredi je politika.
Gradanska Srbija brani Jankoviéa jer je usao u direktan sukob sa Vuciéem. Ovde je rec o
politickoj odbrani ¢oveka koji uz ostale igra i politicku ulogu. (naglasio autor)."*

Odgovor druge strane u politicko-medijskom sporu, bio je Zestok i nedvosmislen. Tako je veé
citirana novinarka NIN, Sandra Petrusi¢, u tekstu ,Hajka: novi napadi na zastitnika grada-
na— Pucanj u prazno“: ,Kvaziafera o najmracnijoj aferi Sase Jankovica, koji je pre 23 godine
mozda imao, amozda nije imao neregistrovan pistolj zbog ¢ega ga bivsa vlast ‘drzi u Sacf’,
lansirana je tamo gde treba u tabloidu, da bi botovima aktuelne vlasti, medu kojima neki
imaju nacionalnu frekvenciju, dala preko potreban materijal za bla¢enje zastitnika gradana.
RuZno, primitivno, neinteligentno, ali prekopotrebno reZzimu koji svakodnevno prati kako se
sve visSe distancira od njega.®’

U atmosferi uzajamne razmene animoziteta, razliCitih politicko-medijskih konstrukcija, za-
snovanih na razlicitim oblicima (zlo)upotrebe ¢injenica vezanih za slucaj, uz previse tenzija
u institucijama i van njih, snazan je utisak da se politicki akteri i mediji nisu zavidno snasli u
pristupu slozenoj temi odnosa izmedu nezavisnih i kontrolnih institucija i drzave. Negativni

55 Dragan J.Vucicevi¢, ,Afera pistolj,' Informer, 25. 04. 2015, str. 5
56 Ljiljana Smajlovi¢, ,Gojkovié¢i bez zastite," Politika, 03.05.2015, str. 6
57 Sandra Petrusi¢, ,Hajka: novi napadi na zastitnika gradana — Pucanj u prazno,” NIN, br. 3356, str. 9
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medijski naboj, kao i opsta politicka tenzija pacifikovana je susretom premijera Srbije Alek-
sandra Vucica i zastitnika gradana Sase Jankovic¢a, 15.05.2015. godine.

Bez obzira na smanjeni intenzitet medijskih polemika, slu¢aj ,Jankovi¢“ u delu javnosti slovi
za jedan u nizu ,dokaza" autoritarne i represivne prirode reZzima. Uloga Sase Jankovi¢a u
sluéaju ,Gojkovi¢" jos uvek je tema dnevnog lista Informer, premda ne centralna. lako su neki
mediji najavljivali, nije bilo politicke odmazde u vidu smene Zastitnika gradana, a prestali su
i pozivi za uklju¢ivanje u rad opozicionih stranaka. Sasa Jankovi¢ viSe nije tema za istraziva-
¢e javnog mnjenja. Njegovi predlozi za striktnije definisanje ovlasé¢enja sluzbi bezbednosti
koji bi iste trebalo da ucine efikasnijim i odgovornijim, jos uvek predstavljaju moguca resenja
za usavrSavanje sistema bezbednosnih agencija. Ministri Stefanovi¢ i Gasi¢ i dalje su na
svojim drzavnim funkcijama. Medijski natpisi o slucaju ,Jankovi¢" potvrdili su da se politi¢-
ka borba u medijskom prostoru svodi na sukob izmedu negativnih imidZa politickih aktera
i nemogucnost da se pokusa uspostaviti jedinstvena i racionalno utemeljena interpretacija
nekog dogadaja.

Vucic¢ u Tirani - regionalna saradnja u urednic¢kim
kolumnama i nedeljnicima

Poseta premijera Aleksandra Vucica Tirani 27.05.2015. godine jedan je od najinteresantnijih
spoljnopolitickih, posebno regionalnih dogadaja u 2015. godini. Uprkos nesumnjivom zna-
Caju dogadaja, VucCiceva poseta albanskoj prestonici nije podstakla interes za kolumnisticko
pisanje ili intervjue eksperata iz oblasti medunarodnih i regionalnih odnosa. Pisanje Stam-
panih medija svelo se, gotovo u potpunosti, na ravan dnevne Stampe koja je minuciozno
prenosila sve detalje posete. Odsustvo detaljnog i skrupuloznog bavljenja ovom temom u
nedeljnicima, moze se objasniti u dvostrukom kljucu: kompleksnost teme objektivno je suzi-
la broj strucnjaka koji poseduju ekspertsko znanje neophodno za sistematiCan i racionalan
pristup temi, a sa druge strane, re€ je o temi koja nije lako podlozna dnevnopolitickoj kontek-
stualizaciji, koja pociva na ideoloskim i moralistickim etiketiranjima. Konkretno, poseta pre-
mijera Srbije nije tema povodom koje se prvom ¢oveku srpske Vlade mogu pripisati otvorene
zamerke, posebno ukoliko je, deklarativno gledano, polaziste nedeljnika ili njihovih urednika,
u Sirem politickom i geopolitickom smislu, proevropsko. A ova okolnost karakteriSe pretezan
broj nedeljnika. Shodno tome, korektni odnosi Beograda i Tirane koji su ujedno i nuzni uslov
za razvijanje politike dobrosusedskih odnosa i uspostavljanja mira i stabilnosti u regionu,
gotovo da nisu upotrebljivi u Sirem kontekstu razvijanja fabule o autoritarnom vladaru ($to
je, gotovo opsesivna, preokupacija najuticajnijih beogradskih nedeljnika).

Sama poseta vazna je iz mnostva medusobno povezanih razloga. Medu njima, posebno se
izdvajaju oni istorijski i dnevnopoliticki. Sa istorijske tacke gledista, dolazak Vuci¢a u Tiranu,
prvi je dolazak nekog srpskog (jugoslovenskog) politicara u Albaniju, jo$ od 7. juna 1947,
kada je marsal Jugoslavije Josip Broz Tito posetio Tiranu. Nakon Sezdesetosam godina, u
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jednom potpuno drugacijem geopolitickom, regionalnom i ekonomskom kontekstu, sastali
su se predsednik Vlade Srbije i predsednik Vlade Albanije, Edi Rama.

Neposredni kontekst Vuci¢evog boravka u Tirani nije definisan samo izuzetno dubokom
istorijsko-politickom distancom izmedu drZava i naroda, ve¢ i nizom politickih sporenja i
neprijatnih incidenata iz neposredne proslosti. Primarni jaz u odnosima Beograda i Tirane
nesumnjivo stvara pristup reSavanju pitanja statusa Kosova, ali kontekst dodatno optere-
¢uju i incidenti na fudbalskoj utakmici Srbija—Albanija iz novembra 2014, kao i protokolar-
no-medijski nesporazumi Vuci¢a i Rame na konferenciji za Stampu prilikom posete premije-
ra Albanije Beogradu, 10. 11.2014. godine. Tenziju u odnosima dva premijera, dve drzave i
naroda, podigla je izjava Edija Rame, koji je prilikom susreta sa ministrom spoljnih poslova
Kosova Hasimom Tacijem otvoreno govorio o moguénosti ,nacionalnog ujedinjenja Albanije
i Kosova! (8. 04. 2015.) Uz navedeno, poseta srpskog premijera odvijala se u senci oruzanog
sukoba u Makedoniji, u kome je doslo do sukoba izmedu makedonskih snaga bezbednosti i
grupe albanskih pla¢enika koji su napali najpre granicne prelaze izmedu Kosova i Makedoni-
je, a zatim isprovocirali i oruzane akcije u Kumanovu. Situirana u skup navedenih okolnosti,
poseta Vuciéa Tirani bila je poseta visokog bezbednosnog rizika i pojacanog politickog na-
boja, pa su tako i mere obezbedenja srpskog premijera podignute na nivomera obezbedenja
prilikom posete rimskog pape.

Potenciranje bezbednosnih mera, te protokolarnih aktivnosti, poput pocasne garde i intoni-
ranja himne, dodatno je dramatizovalo situaciju, Cineéi gest stupanja na tlo Albanije, aktom
politicke hrabrosti i uzornim primerom drzavni¢kog drzanja. Kad je re¢ o drzavnickoj poru-
ci, istaknuto je stanoviste zvanic¢ne srpske politike o Kosovu ,kao sastavnom delu Srbije”,
ukazano na otvoreno neslaganje Aleksandra Vuci¢a sa idejom ,Velike Albanije*, kao i Vuci-
¢evvrlo direktan komentar ,da je pojava ‘drona’ sa zastavom Velike Albanije na fudbalskoj
utakmici novembra prosle godine, ¢in ‘politiCke provokacije™. Ipak, pored pitanja oko kojih
se sagovornici nisu slozili (Kosovo), akcenat je stavljen na moguénost regionalne saradnje,
pri éemu su posebno potencirani izgradnja putne infrastrukture, energetika, trgovinska raz-
mena i podsticanje turizma. Naglasavanje ovih tema u medusobnom dijalogu Vuci¢a i Rame
govori zapravo da je predmetni susret postavljen u Siri kontekst evropskih integracija. Ovo je
posebno znacajno ako se uzme u obzir Cinjenica da je EU zainteresovana da finansijski po-
drzi projekte izgradnje infrastrukture izmedu Srbije i Albanije, $to je i bio jedan od zakljucaka
sastanka izmedu nemacke kancelarke Angele Merkel i politickih lidera Zapadnog Balkana,
avgusta 2014. godine.

Da je kontekstualizacija odnosa Beograda i Tirane posmatrana u ravni evropske buduéno-
sti regiona, recito govori i metafora koju je upotrebio albanski premijer, rekavsi da ,Srbija i
Albanija treba da razvijaju odnose nalik Francuskoj i Nemackoj nakon Il svetskog rata“. Ova
Ramina metafora na razliCite nacine je tumacena u srpskim medijima. MozZe se primetiti da
su, povodom ove Ramine izjave, bila zastupljena dva obrasca pomocu kojih je tumacena
metafora: evroskepti¢ni i umereno proevropski. Evroskepticni stav zasniva se na prepozna-
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vanju direktne analogije odnosa Albanije i Srbije sa odnosima Nemacke i Francuske nakon
Il svetskog rata.

Ovo stanoviSte mozemo prepoznati u misljenju politickog analitiCara Dragomira Andelkovi-
¢a, koji tvrdi: “Oni hoc¢e da kaZzu da smo mi Nemci, a oni Francuzi, pa bismo mogli da gradimo
zajedniCku buduc¢nost ako prihvatimo da je Kosovo Alzas i Lorena, koja sada njima pripada.
Ta kombinacija je pogreSna. Ako on misli da bi Srbi i Albanci mogli da neSto urade za budu¢-
nost Evrope i regiona, morali bismo da podemo od realisticnog pristupa da se, uz albansko
pitanje, reSava i srpsko. Jer mi nismo porazena strana, u ovom poslednjem ratu nismo pora-
Zeni od strane Albanaca nego smo se sukobili sa nekim njihovim mentorima.*®® Odbacujuci
analogiju izmedu Nemacke i Francuske, ovaj analitiCar smatra da treba razmisljati u pravcu
novog modela reSavanja konflikta izmedu Srba i Albanaca, koji bi obe strane naveo da odu-
stanu od maksimalistickih ambicija u nacionalnom i teritorijalnom smislu.

S onu stranu geopoliticke optike, metafora o Srbiji i Albaniji kao Nemackoj i Francuskoj stav-
liena je u kontekst razvoja dve drzave kroz infrastrukturne, energetske, privredne i kulturne
projekte koji bi trebalo da otvore perspektivu dobrosusedskih odnosa u duhu evropske po-
liticke tradicije u drugoj polovini XX veka. Ipak, s obzirom na neposrednu proslost konflikta,
aktuelna sporenja oko statusa Kosova, te nesumnjiv duh etnicke distance, moguénost sa-
radnje Beograda i Tirane, odnosno Srba i Albanaca mogucéa je uz asistenciju zapadnih sila,
posebno u svetlu regionalnih bezbedonosnih rizika, koji se ne vezuju iskljucivo za Kosovo,
vec i za Makedoniju, o ¢emu svedoci oruzani sukob u Kumanovu prolec¢a ove godine. Uzima-
juéi u obzir imperativ saradnje i visok nivo bezbednosnog rizika, zapadna podrska za izgrad-
nju dobrosusedskih odnosa izmedu Srba i Albanaca je nuzna, kako to primecuje novinarka
Novog Magazina, Jelka Jovanovi¢: “Bilo bi preciznije reci da je ovaj deo Balkana zapravo Citav
niz zamrznutih konflikata, a kumanovski je samo poslednja opomena i pretnja toj krhkoj
stabilnosti. |, dabome, ta bomba ¢iji je osigurac veé izvaden preti ¢itavom regionu. Zato je
presudno da u viziji Albanije i Srbije kao Francuske i Nemacke aktivni uesnici budu i Berlin
i Pariz i Vasington. Zastave i himne ostac¢e samo simboli i dekor ako posle posete ne bude
odgovora na mnoga pitanja sadasnjosti i nedavne proslosti.*°

Na primeru metafore od odnosima Beograda i Tirani nalik odnosima Berlina i Pariza, moze se
napraviti presek stanja u srpskim Stampanim medijima u pogledu afirmacije politike dobro-
susedskih odnosa, Sto je konkretno gledano, glavni politicki uslov za ¢lanstvo u EU. U medij-
skoj atmosferi kojuobeleZava viSak skepse i manjak vere u dobrosusedske odnose, gotovo
da je nemoguce politicki pacifikovati tenzije nastale ratovima devedesetih.

Nedostatak politicke pacifikacije nasleda devedesetih sam po sebi povecéava nivo bezbedno-
snog rizika koji u sebi nosi region Zapadnog Balkana. Ovakva politicko-bezbednosna konste-

58 Dragomir Andelkovi¢ u tekstu ,Srbija i Albanija - nova stranica ili stari sukobi," autor Jelena Cerovina, Politika, 26.05.
2015. Vidi na veb stranici: http://www.politika.rs/rubrike/dogadjaji-dana/Taci-najavio-tuzbu-protiv-Srbije-za-genocid.
It.html

59 Jelka Jovanovi¢, ,Beograd i Tirana kao Berlin i Pariz?“Novi Magazin, br. 213, str. 7
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lacija Cini integraciju Citavog regiona u EU neizvesnim i tesko ostvarivim ciljem. Oscilujuéi
izmedu naglasenog evroskepticizma i smanjenog evroentuzijazma, srpska medijska elita,
donekle je razumljivo, nije bila u moguénosti da ponudi Siru racionalnu artikulaciju i vred-
nosnu afirmaciju istorijskog susreta izmedu Vuci¢a i Rame u Tirani. Stoga je uocljivo da je
proevropska politika Vlade liSena dublje medijske podrske u Stampanim medijima, kao Sto je
liSena i drustveno-vrednosnog konteksta, bivajuéi ostavljenana analizu ekspanzivnoj propa-
gandi i sopstvenoj real-politickoj vestini pregovaranja i dogovaranja sa EU.

Parada 9. maja u Moskvi — Istorijski i spoljnopoliticki izazovi
drzave Srbije u urednickim kolumnama i nedeljnicima.

Obelezavanje sedamdesetogodi$njice pobede nad fasizmom, 09.05.2015. godine u Moskvi,
predstavljalo je spoljnopoliticki dogadaj visokog nivoa kompleksnosti i kontroverze. Sloze-
nosti i kontroverznosti ovog dogadaja u odlucuju¢oj meri doprinela je kriza u odnosima iz-
medu Rusije i Zapada, koja je podstaknuta, izmedu ostalog, razli¢itim stavovima po pitanju
bezbednosno-politicke krize u Ukrajini. Zapadne zemlje, predvodene SAD i glavnim zemlja-
ma EU, bojkotovale su Paradu pobede u Moskvi 09.05.2015, zbog umeSanosti ruske drzave
u sukobe u Ukrajini i aneksije Krima.

Buducéi da je strateski opredeljena ka ¢lanstvu u EU, a da sa Rusijom odrzava bliske istorij-
ske, politicke, ekonomske i kulturne odnose, Srbija se povodom ovog dogadaja nasla u deli-
katnoj poziciji: trebalo je napraviti izbor izmedu potpunog realnog i simbolickog uskladivanja
spoljne politike sa EU, iz Cega bi sledio i bojkot parade, i nastavka odrzavanja bliskih odnosa
sa Rusijom, te tako i uceSc¢a na ceremoniji.

Suocena sa spoljnopolitickom dilemom, zvani¢na Srbija odigrala je na ,rusku kartu®, pri
¢emu su razlozi za ovakvu odluku bili istorijske i politicke prirode. Odluku o uceséu drza-
ve na najvisem nivou i aktivnom uéescéu vojske Srbije u defileu na Crvenom Trgu, doneo je
predsednik Srbije i Vrhovni komandant VS, Tomislav Nikolié. Svoje razloge u prilog odluci,
Nikoli¢ je obrazlozio u intervjuu datom nedeljniku Vreme, pri ¢emu se oni generalno mogu
oznaciti kao istorijsko-politicki: “Odluku da idemo u Moskvu lako je bilo doneti... Mislim da
imamo ¢ime da se di¢imo... Mi smo imali dva antifasisticka pokreta, od kojih je jedan uéinio
mnogo viSe na terenu, a drugi koji je u¢inio manje... Nase uces¢e u ratu ne moze da bude
zanemareno, ali isto tako tako ni uc¢escée Crvene Armije... Oslobadanje velikih gradova takode
je potpomognuto artiljerijom, koja je iSla uz Crvenu Armiju.“® Zajedni¢ka borba u Drugom
svetskom ratu glavni je razlog za ucescée na paradi devetog maja, premda se na ovaj razlog
nadovezuje opsta percepcija Rusije kao politickog saveznika, od zacetaka moderne srpske
drzave sve do danasnjih diplomatskih ,bitaka“ u kojima Rusija slovi za saveznika. “Kada god

60 Tomislav Nikoli¢, ,Kada sam video ko je u Vladi, znao sam da ¢e Vuci¢ morati mnogo da radi,’ intervju sa Filipom
Svarmom i Jovanom Gligorijevié, Vreme, br. 1270, str. 6-7
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spremim govor za te dogadaje (misli se na manifestacije kojima se obelezavaju znacajni
istorijski datumi —prim.autora) ja ne mogu da ne pomenem ulogu Rusije, pa ¢ak i u Drugom
srpskom ustanku. Kako tada, tako i sada, kada Moskva predstavlja jedinog zastitnika nase
borbe za suverenitet Srbije na Kosovu i Metohiji...®

Sliénu istorijsku argumentaciju, doduse sa fokusom na dogadanja u Drugom svetskom ratu,
uz odbacivanje ideje o postojanju dva antifasisticka pokreta,®? izneo je i pisac lvan Ivaniji:
“Predsednik Srbije bi¢e 9. maja na svecanoj tribini Lenjinovog mauzoleja. | treba da bude
tamo. Nije vazno kako se zove, bitno je da su ga gradani Srbije izabrali na tu funkciju, zbog
toga on na tom mestu i u tom kontekstu predstavlja borce jedine vojne i politicke snage koja
je od 1941, do pobede predstavljala silu mimo frontova,a nikako one koji su na bilo koji nacin
ili pod bilo kojim izgovorom saradivali sa nacistima.s®

Potenciranje istorijskih razloga za prisustvo Srbije na paradi povodom Dana pobede nad
fasizmom, podvlaci i kolumnista nedeljnika Pecat, Nikola Vrzié¢: “Pobeda sovjetskog naroda
bila je i pobeda srpskog naroda ne samo zato $to su nam Sovjeti, uglavhom Rusi, pomogli da
se oslobodimo ve¢ zato Sto su i oni koji su za nasu slobodu ginuli, i zbog okupacije bili ubija-
ni, bili uglavnom Srbi. Samo u Srbiji streljali su 100 Srba zbog jednog nemackog okupatora.
Veliki otadzbinski rat bio je i nas rat za Zivot i za slobodu, koji smo platitili skupo i krvavo.®*

Odsustvo zapadnih politickih lidera u srpskim nedeljnicima tumaceno je sa negativnim pri-
zvukom, pri ¢emu se zapaZaju dva tipa kritickih ocena: 1) zasnovane na jedinstvu cinjenica i
vrednosnog stava i 2) ocene u duhu propagandne matrice, koja izostanak zapadnih lidera na
Paradi pobede tumaci u Sirem kontekstu proputinovskog i antizapadnog stava. Prvi primer kritic-
kog stava, demonstira ve¢ citirani knjizevnik i publicista, Ivan Ivanji: “Parada, koja ¢e se povodom
Dana pobede odrzati u Moskvi ove godine oznaciée i poraz pobednika od pre sedamdeset go-
dina. Poraz nanose sebi. Takode mislim da ometanje zajednicke proslave nad fasizmom pred-
stavlja izdaju onih 1.500.000 vojnika zapadnih saveznika koji su u toku savezniCke operacije
‘Overlord’, zapocCete 6. juna 1944, preko Lamansa juriSali na nemacke bunkere. Poginulo ih je
65.700. Americki neznani junak te operacije kakvog poznajemo iz mnogih filmova ne zasluzuje
manje divljenja od njegovih ruskih saveznika na drugom kraju Evrope. Nasuprot poginulima na
obalama Francuske stoji 27.000.000 gradana SSSR, vojnika koji su Zivot izgubili... Rusi su bra-
nili i odbranili svoju zemlju, a Amerikanci su dosli u Evropu da pomognu da se ona oslobodi.
Zbog toga su zasluzili da budu predstavljeni na Crvenom Trgu."®

61 Isto, str. 6

62 Ivanji odluéno osporava kredibilitet cetnickog pokreta kao antifasistickog pokreta, u sledecem stavu: “Sasvim je
jasno da je Draza Mihajlovi¢ saradivao sa nemackim okupatorima i Nedi¢evom vladom. O tome je pisao kapetan ne-
macke kontraobavestajne sluzbe Jozef Mati. On opisuje da su predstavnici Draze Mihajlovi¢a s njim, u njegovom stanu
uspostavili vezu jo$ 29.oktobra 1941, da se Draza sastao sa predstavnicima nemacke vojne komande 11. novembra i
da je saradnja Ravne gore sa nemackom pocela ve¢ tada..”, lvan Ivanji, ,Tribina 70 godina od kraja Drugog svetskog
rata,' Vreme, br. 1271, str. 29

63 Ivan Ivanji, ,Dan pobede ili poraz pobednika;’ Vreme, br.1270, str. 15

64 Nikola Vrzi¢, “Vaskrs na Crvenom Trgu: Srbija medu pobednicima 9. maja u Moskvi,’ Pecat, br. 364, str. 7

65 Ivan Ivanji, ,Dan pobede ili poraz pobednika,’ Vreme, br.1270, str. 14
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Nasuprot Ivanjijevom pokusaju da Paradu pobede u Moskvi vidi kao se¢anje na zajednicku
proslost u ¢ijoj je osnovi borba protiv najveceg zla coveéanstva fasizma i nacizma, drugi
komentatori sumoskovsku paradu postavili u kontekst svetskih dogadaja (Ukrajinska kriza),
kao i nasih unutrasnjepolitickih i spoljnopolitickih tema i dilema.

Tako ve¢ citirani Nikola Vrzi¢ kaze: “Hoce li se nase priblizavanje NATO-u zavrsiti na Paradi
pobednika u Moskvi?... U analizu i promisljanje moramo, i zbog ukrajinske krize i zbog nasih
EU integracija, koje se i u ovoj situaciji pokazuju kao nesto protivprirodno i protivrecno Cita-
voj istoriji nase borbe, da budemo to Sto jesmo. Kakvi god da smo ali smo svoji.“® Shodno
navedenom misljenju, zajednicka proslost Rusa i Srba u borbi protiv fasizma ima dalekosez-
ne posledice na aktuelni trenutak u kome se Srbija nalazi. Zajednic¢ka proslost bi trebalo da
predstavlja osnov za utemeljenje antievropskog stava, a odnos prema Rusiji treba da bude
prva i najvaznija tacka otpora integracijama prema EU.

U tom smislu, Vrzi¢ tvrdi: “Ono $to je nepredvidivo jeste stav srpskog drzavnog rukovodstva.
Kooperativni su bili sve dok sankcije Rusiji nisu dosle na dnevni red; i nastavili da budu ko-
operativni oko svega —od Kosova preko MMF-ovske ekonomije do NATO-a — osim oko naseg
odnosa s Rusijom, zaklju¢no sa predstojecom Paradom pobednika na Crvenom Trgu. Znaci
li to da jedini uzrok nase nekooperativnosti jeste bojazan da se Rusima ne zamerimo svojom
(na)silnom kooperativnoscu? Ili je u osnovi te nedovoljne kooperativnosti, ipak svest o nasim
drzavnim i nacionalnim interesima?“¢’

Iz stava o Paradi pobednika kristaliSe se i stav o antievropskoj politici, geostrateskom preo-
kretu, nada i ocekivanje da ¢e se dogoditi. Taj preokret, prema ovom stanovistu, trebalo bi da
se dogodi upravo zato Sto je danasnja evropska politicka elita moralno i politicki nedostoj-
na svoje istorijske uloge, u potpunosti pod americkim uticajem, liSena sopstvenih moralnih,
istorijskih i geostrateskih orijentira, kako to primecuje glavni i odgovorni urednik Pecata Mi-
lorad Vucelié. U otvorenom politicko-propagandnom i provokativnom maniru, Vuceli¢ pise:
“Danasnja rukovodstva zapadnog sveta pokazala su se kao nedostojna i nezahvalna kuplje-
vina potpuno zaslepljena svim onim §to je svet i uvelo u Drugi svetski rat. Svojim postupci-
ma, oni su postali sledbenici porazenih u Drugom svetskom ratu... Ne ¢udi ovakva pozicija i
karakterna svojstva zapadnih lidera, jer kada pogledamo kome je danas u svetu, posebno u
Evropi, zapalo da vlada, svasta loSe i naopako se moZe ocekivati... Nijedan od ovih aktuelnih
zapadnih likova, ama nijedan nije dosegnuo nivo drzavnika. Isti ti likovi ponizavaju Evropu
i njenu veliku tradiciju... Evropske drzave pretvorene su u prave pravcate nosace americkih
vojnih aviona, baze za smestanje NATO trupa i poligone za postavljanje americkih raketa. |
to EU nije dovoljno nego Zeli i da svaku tacku na evropskom kontinentu —pa naravno i Srbiju
— pretvori u metu za rusko odbrambeno oruzje 68

66 Nikola Vrzi¢, “Vaskrs na Crvenom Trgu: Srbija medu pobednicima 9. maja u Moskvi,' Pecat, br. 364, str. 6
67 lIsto, str. 8
68 Milorad Vuceli¢, ,Srozavanje Evrope,' Pecat, br. 365, str. 3
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Konstrukcija negativhog imidZza NATO i EU sprovedena je upotrebom istorijske teme, Dana
pobede nad fasizmom. Simbolicki i realno, ovaj dogadaj posluzio je podizanju intenziteta
negativnog naboja naspram zapadnih drZava, podstakao je ve¢ Siroko rasprostranjeni evro-
skepticizam i pokazao da rusofilstvo oslonjeno na srpski nacionalizam, moze biti pogonsko
gorivo za snaznu antievropsku kampanju.

Nevolja ovih i slicnih stanovista je ta Sto pokazuju neuvidavnost u pogledu okolnosti koje de-
finiSu spoljnopoliticku poziciju Srbije i apropo istih artikuliSu opredeljenje drzavnog vrha, po-
sebno premijera Vucica i vlade Srbije za evrointegracije, dok ujedno zanemaruju predsedava-
nje OEBS-om koje podrazumeva balansiranje izmedu ostro suprotstavljenih stavova Rusije i
Zapada oko ukrajinske krize i najzad zanemaruju okolnost da je drzava Srbija predstavljena
na visokom nivou ministra spoljnih poslova na paradi povodom Dana pobede u Kijevu.

Stampani mediji u Srbiji propustili su, osim u retkim sluéajevima, da prikazu drugadiji po-
gled na aktuelnu rusku spoljnu politiku i Paradu pobednika. Izuzetak je tekst Nine Hruscove,
praunuke premijera SSSR Nikite HrusCova i dekanke New School for Social Research iz Nju
Jorka, pod nazivom ,Putinova parada®, koji je preneo list Danas, 8.05.2015. U tekstu ,Pu-
tinova parada“, HrusCova ukazuje na autokratsku i konzervativho-militaristicku dimenziju
skupa kojim Putin veli¢a rusko samodrzavlje. “Nestvarna priroda ovog skupa odrazava sve
bizarniju prirodu Putinovog rezima. Zaista, gledajuéi Rusiju danas kao da gledate poslednji
nastavak filmskog serijala X-men, ‘Dani buduée proslosti’. Bas kao $to X-men u tom filmu
udruZuju snage sa samima sobom iz proslosti da spasu covecanstvo, danasnji Kremlj vrac¢a
se ruskoj sovjetskoj proslosti Sto se vidi kao sadasnja borba za opstanak zemlje... Putin
vidi sebe kao novog cara. Njegova kagebeovska proslost diktira mu stil rukovodenja, koji
obuhvata ukidanje slobodnih i postenih izbora, progon protivnika i promociju konzervativnih
vrednosti koje ga, kao i Petena pre njega, dovode u suprotnost sa korupcijskim uticajem
‘nemoralnog’ i ‘dekadentnog’ Zapada. Oslanjajuéi se na ovaj pristup, Putin je izgradio savez
sa, na primer, sirijskim predsednikom Basarom Al Asadom i egipatskim vojnim vladarom Ab-
delom Fatahom el Sisijem. Kina, druga po veli¢ini ekonomija sveta, koristan je dodatak ovoj
kolekciji prijateljskih antidemokratskih drzava buduci da i ona ima svoje strateSke zalbe na
racun Zapada. Za razliku od Kine, medutim, Rusija nije supersila u usponu. Putin je mozda
poku$ao da prikaze svoje akcije u Ukrajini kao borbu protiv fasizma. Ali to je zaista borba
za relevantnost — borba koju nikada nece dobiti. Bez obzira koliko grandiozna parada bila,
on ne moze da sakrije istinu: ruski dani kao supersile su proslost. Putinov patriotizam, kao i
Petenoy, unisten je.”

Isto tako, Stampani mediji liSeni su refleksije o posledicama uceséa na paradi u Moskvi po
evropski put Srbije. Posebno u svetlu okolnosti da je nuzni deo procesa priklju¢ivanja EU
uskladivanja spoljne i bezbednosne politike Srbije i EU. Ova tendencija odstupanja od za-
jednicke politike EU nije retkost, ali ne dobija racionalnu razradu u javnosti u Srbiji, uprkos
strateskom opredeljenju u pravcu ¢lanstva u EU.
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O AUTORIMA

Institut za javnu politiku je regionalna think-tank organizacija. Deluje u regionu Zapadnog
Balkana kroz rad kancelarija u Beogradu, Podgorici i Ljubljani. Promocijom javnog
dijaloga i konstruktivnih resenja, Institut za javnu politiku doprinosi naporima drzava
Zapadnog Balkana da postanu ravnopravni, pouzdani i progresivni partneri u evropskim
integracijamaimedusobnim odnosima. Nakoninicijalnogistrazivanjaianalize drustvenog
i medijskog konteksta u drzavama Zapadnog Balkana, Institut je razvio i sproveo niz
projekata vezanih za medije, medu kojima su: Uloga medija u procesu sekuritizacije na
Zapadnom Balkanu, Civilni odgovor na klijantelizam u medijima — Medijski krug, NATO
Reach Out - monitornig medija i Uloga medija u pra¢enju R1325 u Crnoj Gori.

Medijski arhiv EBART je privatna kompanija, osnovana 2000. godine. Njena osnovna
aktivnost je ¢uvanje podataka iz Stampanih medija u elektronskoj formi. Novinski
arhiv postoji od 2003. godine i do danas je u njemu uskladisteno viSe od 3.000.000
tekstova iz Stampanih medija koji imaju nacionalnu pokrivenost, kao i odabranih lokalnih
medija. Ebart je specijalizovan i za izradu analiza medija. Od osnovnih, kvantitativnih
analiza, preko kvalitativnih analiza koje porede medijski tretman zadatih kljucnih reéi, pa
sve do slozZenih analiza sadrzaja.

Velimir Curgus Kazimir je roden 1948. godine u Novom Sadu. Od 2002. godine direktor je
Medijskog arhiva Ebart. Bio je novinar i urednik kulturne rubrike u Politici od 1988. do
1996. godine. Jedan je od osnivaca Nezavisnog udruZenja novinara Srbije. Autor je
desetak knjiga proze i eseja na temu kulture i kulturne politike. Njegova dela prevodena su
na engleski, francuski, nemacki, Spanski, poljski i japanski jezik. Dobitnik je Medunarodne
nagrade za esej Gasopisa Lettre International u Vajmaru 2000. godine. Clan je srpskog PEN
centra od 1987. godine. Priredio je viSe knjiga na temu odnosa politike i medija. Autor je
viSe projekata iz oblasti istrazivanja, medija i kulture. Posebno se bavio istrazivanjem
medijske scene u Srbiji i uticajem medija na politicku i drustvenu stvarnost.

Dr Isidora Jari¢ rodena je u Beogradu 1970. godine. Docentkinja je Filozofskog fakulteta
Univerziteta u Beogradu, na Odeljenju za sociologiju, na kome je i stekla titulu doktora
nauka. Saradnica je Instituta za socioloSka istrazivanja, koji se bavi istrazivanjem i
ispitivanjem globalnih karakteristika i preobrazaja u srpskom drustvu. Urednica je dela
“Bolonjska reforma visokog skolstva u Srbiji: problemi, dileme, ocekivanja i strahovi
nastavnog osoblja na Beogradskom Univerzitetu” (Institut za filozofiju i drustvenu
teoriju i FilipVisnji¢, 2010.), kao i dela “Politike roditeljstva” (Filozofski fakultet
Univerziteta u Beogradu, 2015). Objavila je brojne naucne radove, ¢lanke i knjige,
medu kojima je i “Kultura i preobrazaj Srbije — vrednosna usmerenja gradana u
promenama posle 2000. godine”.
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Danica Laban, rodena u Beogradu 1976, medijska analiticarka, novinarka i komunikoloskinja.

Radila je na brojnim projektima, koji su u svojim medijskim komponentama imali
zastupljenu vidljivost, treninge i istrazivanja u oblasti medija. Saradivala je sa domacim
i stranim organizacijama i institucijama, poput Saveta Evrope (CAR project 2011-2012),
UN Women (projekti u oblasti socioekonomskog osnaZivanja Zena 2012), Kancelarije za
ljudska i manjinska prava (2012 - 2103, 2015 - projekti za unapredenje poloZaja Roma)
itd. Radila je i na evaulaciji medija u Srbiji za Strategic marketing/IPSOS (2009-2011), za
potrebe BBC Trust.

Agenciju Jigsaw Communications, u okviru koje i danas posluje, osnovala je 2006.
Tokom karijere, bila je i novinar i urednik na RTS, BK TV i TV Politika.

Dr Dejan Vuk Stankovié roden je u Beogradu 1973. godine. Titulu doktora nauka stekao je na

Filozofskom fakultetu Univerziteta u Beogradu, na katedri za filozofiju. Trenutno predaje
filozofiju, etiku i filozofiju obrazovanja na U¢iteljskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.
0d 2000. do 2013. godine stru¢no se usavrsavao i uCestvovao na projektima Instituta
za filozofiju i drustvenu teoriju kao stipendista Ministarstva za nauku, tehnologiju i
Zivotnu sredinu. Od 2004. do 2006. godine radio je za Marten Board International, privatnu
kompaniju specijalizovanu za istrazivanje trzista i javhog mnjenja. Od 2006. godine do
danas je nezavisni politicki analitiCar, komentariSe politicki i drustveni Zivot u Srbiji i
regionu za razlicite TV i radio stanice i Stampane medije.

Unos i obrada podataka:

Snezana Bajceta, doktorandkinja Fakulteta politickih nauka

Predrag Baji¢, doktorand Fakulteta politickih nauka

Milica Oros, studentkinja cetvrte godine Fakulteta politickih nauka
Katarina Vukajlovi¢, studentkinja Cetvrte godine Fakulteta politickih nauka
Borjana A¢imovac, studentkinja trece godine Fakulteta politickih nauka
Rada Bjeli¢, studentkinja treé¢e godine Fakulteta politickih nauka
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